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Presentacion

La Radio, al ser un medio que no requiere de la atencidn visual, permite a las audiencias

consumir informacién mientras realizan otras actividades, o que aumenta su versatilidad Ea B
y conveniencia. Ademas, su capacidad para transmitir noticias en tiempo real otorga .
una inmediatez incomparable, manteniendo a las personas informadas al momento de
los acontecimientos. De hecho, esta forma del Periodismo posee un alcance masivo,
llegando a dreas remotas donde otros medios podrian tener dificultades. Por ello, TECH
ha desarrollado este programa que combina teorfa, 100% online, con una estancia
practica presencial de 3 semanas, para que los egresados tengan la oportunidad de
ampliar sus habilidades junto a los mejores expertos.
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Adéntrate en el Periodismo de Radio como
util herramienta para la difusion de noticias
y la construccion de narrativas profundas
y cautivadoras, haciendo hincapié en el poder
de la voz y el sonido para generar emociones”
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El enfoque sonoro y narrativo del Periodismo de Radio permite a las audiencias
sintonizar y recibir noticias en cualquier momento y lugar. Ademas, esta naturaleza
auditiva potencia la capacidad de contar historias de manera vivida y envolvente,
permitiendo a los periodistas utilizar el tono, la entonacion y los efectos sonoros para
afadir profundidad y emocion a las noticias. De igual forma, fomenta la imaginacion
del oyente, permitiendo visualizar los eventos a través de la descripcion detallada.

En este contexto, TECH ha desarrollado este Master Semipresencial en Periodismo
de Radio, abordando los principios €ticos y tedricos que guian la practica periodistica,
pasando por la narrativa audiovisual, la cual permite comprender como estructurar
y presentar historias de manera efectiva a través del medio sonoro. La documentacion
informativa también sera esencial para que el egresado adquiera habilidades en
investigacion, recopilacion y verificacion rigurosa de la informacion.

Asimismo, se analizara como la publicidad se inserta en este tipo de medio, brindando
una vision sobre como estos mensajes se entrelazan con la narrativa radiofonica.
Ademas, se profundizara en las técnicas de locucién y manejo de equipos técnicos
para la produccion de contenido informativo, abarcando géneros como el periodismo
deportivo y cultural. Finalmente, el periodista se sumergira en la gestion de la empresa
informativa y en el analisis de la opinion publica para entender como las audiencias
perciben la informacion.

Aparte, se dara una vision global de la profesion gracias a la participacion de un Director
Invitado Internacional. Este experto cuenta con una dilatada trayectoria en la Radio
e impartird 10 Masterclasses profundizando en las técnicas mas innovadoras.

TECH introduce un programa revolucionario con un enfoque educativo exclusivo. Este
Master Semipresencial cuenta con dos fases. La primera etapa, se enfocara en la teoria
y se impartira a través de una plataforma 100% online. La segunda fase, por su parte,

llevard al profesional a realizar una experiencia practica intensiva de 3 semanas en un
prestigioso medio radiofonico.

Este Master Semipresencial en Periodismo de Radio contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos practicos presentados por profesionales
del periodismo, expertos en comunicacion por radio y profesores universitarios
de amplia experiencia en este campo

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estan concebidos, recogen una informacién imprescindible sobre aquellas
herramientas y técnicas indispensables para el ejercicio profesional

+ Presentacion de talleres practicos sobre las técnicas y herramientas mas usadas
en el Periodismo de Radio

+ Sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma
de decisiones sobre las situaciones planteadas

+ Gufas de practica sobre la comunicacion periodistica a través de la radio

+ Todo esto se complementaré con lecciones tedricas, preguntas al experto, foros
de discusion de temas controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

+ Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una de las mejores empresas

No pierdas la oportunidad de aprender de
reconocidos profesionales a nivel mundial
con este programa en el que participa un
Director Invitado Internacional experto
en Radio”
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Profundizaras en la importancia

de la creacion de imagenes

mentales y la utilizacion de
Cursaras una estancia intensiva de 3 elementos sonoros para generar

semanas en un medio radiofonico de impacto en el medio radiofonico.
prestigio y adquiriras el conocimiento
preciso para crecer personal

y profesionalmente”

Adquiriras nuevos conocimientos y
perfeccionaras tus destrezas a través del
Master Semipresencial en Periodismo de
En esta propuesta de Méaster, de caracter profesionalizante y modalidad semipresencial, Radio, de un modo pféCT/CO y adaptado a
tus necesidades.

el programa esta dirigido a la actualizacion de profesionales del periodismo que
desarrollan sus funciones en el medio radiofénico, y que requieren un alto nivel de
cualificacion. Los contenidos estdn orientados de manera didactica para integrar el
saber tedrico en la practica periodistica, y los elementos tedrico-practicos facilitaran
la actualizacion del conocimiento.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la Ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional del periodismo un aprendizaje situado y contextual, es
decir, un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado
para entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa se centra en

el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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¢ Por que cursar este
Master Semipresencial?

En muchos campos del trabajo y el conocimiento, la teoria no es suficiente para
conseguir un desarrollo o avance real. En el caso del Periodismo de Radio, permitira
al egresado analizar las complejidades de la teoria y practica radiofonica, desde la
narrativa audiovisual hasta los diferentes géneros periodisticos, como el deportivo
y el cultural. Por ello, TECH ha creado una titulacion pionera, que ofrece la flexibilidad
necesaria para equilibrar los compromisos laborales y personales, contando, ademas,
con un cuerpo docente de expertos en el campo del periodismo radiofonico.
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Este Master Semipresencial te brindara, no solo
los conocimientos tedricos fundamentales, sino
también las habilidades practicas precisas para
destacar en el periodismo radiofonico”
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1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

La evolucion tecnoldgica en el Periodismo de Radio juega un papel fundamental en

la creacion de contenido dinamico y relevante. La ultima tecnologia disponible no
solo permite una produccion mas agil y sofisticada, sino que también posibilita la
captura de noticias en tiempo real, la mejora en la calidad del sonido y la transmision,
asi como la expansién de plataformas para llegar a una audiencia mas amplia. Esta
innovacion tecnoldgica ha transformado la manera en que se presenta la informacion,
enriqueciendo la experiencia auditiva de los oyentes y ofreciendo un periodismo
radiofénico mas inmersivo y actualizado.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas

El amplio equipo de profesionales que acompafiara al especialista, a lo largo de todo
el periodo practico, supone un aval de primera y una garantia de actualizacion sin
precedentes. Con un tutor designado especificamente, el alumno podra trabajar en
un medio radiofénico real, en un entorno de vanguardia, lo que le permitird incorporar
en su practica diaria las técnicas y las herramientas mas innovadoras en Periodismo
de Radio.

3. Adentrarse en entornos profesionales de primera

TECH selecciona minuciosamente todos los centros disponibles para las Capacitaciones
Practicas. Gracias a ello, el especialista tendra garantizado el acceso a un medio
radiofonico de prestigio para desarrollar su practica periodistica. De esta manera, podra
comprobar el dia a dia de un area de trabajo exigente, rigurosa y exhaustiva, aplicando
siempre las Ultimas técnicas y herramientas en su metodologia de trabajo.
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4. Combinar la mejor teoria con la practica mas avanzada

El mercado académico esta plagado de programas pedagogicos poco adaptados al
quehacer diario del periodista y que exigen largas horas de carga lectiva, muchas veces
poco compatibles con la vida personal y profesional. TECH ofrece un nuevo modelo de
aprendizaje, 100% practico, que permite ponerse al frente de proyectos innovadores en
el campo del Periodismo de Radio v, lo mejor de todo, llevarlo a la practica profesional
en tan solo 3 semanas.

5. Abrir la puerta a nuevas oportunidades

La expansion de las plataformas en linea, los podcasts y las aplicaciones moviles ha
democratizado la produccién de contenido radiofénico, permitiendo a los periodistas
llegar a audiencias globales con relativa facilidad. Estas nuevas oportunidades no solo
han ampliado el alcance del periodismo radiofénico, sino que también han fomentado
la experimentacion con formatos innovadores, la creacion de contenido a mediday la
conexion directa con audiencias especificas. Ademas, la interactividad y la posibilidad
de explorar temas mas especializados han generado un terreno fértil para el desarrollo
de narrativas unicas.

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo eljjas”
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Objetivos

Este programa estéa disefiado para pulir las habilidades narrativas de los periodistas,
perfeccionando su técnica radiofonica y proporcionandoles una comprension integral
de la teoria y la practica periodistica. Asi, los objetivos de esta titulacién académica
sera cultivar profesionales versatiles y competentes, capaces de abordar, desde

la informacion mas actual, hasta las historias mas impactantes, guiados por los
principios éticos y el dominio de las nuevas tecnologias.
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Destacaras en la creacion de contenido radiofonico,
dotandote de las herramientas esenciales para
cautivar audiencias y convertirte en un lider en la
difusion de noticias”
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Objetivo general

+ El objetivo general que tiene el Master Semipresencial en Periodismo de Radio es
impulsar la carrera de los egresados hacia nuevas alturas, equipandolos con las
habilidades y conocimientos especializados necesarios para sobresalir en el mundo
del periodismo radiofdnico. A través del plan de estudios, el periodista nutrira su
creatividad, afinara sus capacidades técnicas y ampliara su comprension tedrica.
De hecho, este programa no solo capacitara a los profesionales en la produccién
de contenido radiofonico de calidad, sino también en su adaptacion a las Ultimas
tendencias y tecnologias que definen la industria

Este programa te generara una sensacion
de seguridad en el desemperio de tu praxis
periodistica, lo que te ayudara a crecer
personal y profesionalmente”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Teoria del Periodismo
+ Dominar la tradicion periodistica desde sus origenes a la actualidad, con atencion
a los principales medios de comunicacion, periodistas y coberturas informativas
de relieve

+ Analizar los tipos de periédico que existen y los contenidos de los mismos
+ Conocer las principales herramientas periodisticas y sus criterios de seleccion

+ Conocer y analizar los elementos del periodico

Mddulo 2. Narrativa audiovisual
+ Comprender la importancia de la narrativa audiovisual en el ambito comunicativo actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual para la elaboracién
de los distintos géneros de la radio

+ Conocer las particularidades del discurso audiovisual

+ Conocer los conceptos fundamentales de la narrativa visual

Mddulo 3. Documentacion informativa
+ |dentificar los perfiles profesionales del periodista, asi como las principales
habilidades que se le exigen en el desempefio de su ejercicio profesional

+ Localizar, recuperar y usar la informacion, asi como proporcionar una vision
de la situacion actual de la documentacion en sus distintas facetas

+ Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas
al tratamiento de documentos

+ Aportar una vision practica de la labor que desempefia un documentalista
en un medio de comunicacion

+ Dominar los elementos de la sociedad de la informacion y el conocimiento
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Modulo 4. Teoria de la publicidad

*

*

Entender las teorias sobre la publicidad, el marketing, las relaciones publicas
y la comunicacion corporativa

Conocer el origen, evolucion e impacto econémico y social de la publicidad
Saber describir la estructura de las agencias de publicidad
Conocer las nociones basicas sobre la publicidad y el marketing

Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa informativa
resaltando sus principales aplicaciones

Mddulo 5. Comunicacion radiofonica

*

Utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos
medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos

Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

Conocer la historia de la radiodifusion en el ambito nacional e internacional,
asi como su impacto en la sociedad

Conocer y comprender la estructura del panorama radiofénico y sus particularidades
en el entorno actual

Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion radiofénica para la elaboracion
de los distintos géneros de la radio

Conocer los principales hitos de la historia de la radiodifusion

Modulo 6. Periodismo radiofénico

+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales
formatos, como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las
sociedades en las que desempefian su funcién publica

+ Conocer la evolucion historica de los modos y tradiciones periodisticos espafioles,
europeos e internacionales contemporaneos a partir del analisis e investigacion
de los mensajes que transmiten y de su impacto social

+ Desenvolverse como un profesional de la comunicacién con sujecion a las normas
juridicas y deontologicas de la profesion

+ Distinguir los elementos que intervienen en la elaboracion del mensaje radiofénico
+ Distinguir los tipos de programas radiofénicos y su composicion

+ Conocer la evolucion de la informacion radiofénica

Médulo 7. Periodismo deportivo

+ Redactar piezas periodisticas del ambito deportivo conforme a las especificaciones
de los distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (crénica, entrevista
y reportaje) y de opinion (editorial, columna, articulo, etc.)

+ Conocer los entresijos de la prensa deportiva
+ Analizar la programacion deportiva en la radio

+ Analizar las tendencias de programacion deportiva en radio
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Modulo 8. Periodismo cultural
+ Comprender la importancia de la cultura en el ambito periodistico

+ Analizar textos periodisticos vinculados con el @mbito cultural y artistico
+ Analizar contenidos culturales en los diversos canales de comunicacion

+ Redactar textos conforme a los diversos géneros periodisticos, de informacion,
interpretacion y opinion, estrechamente relacionados con la difusion de la cultura

Mddulo 9. Empresa informativa
+ |dentificar las funciones y estrategias desplegadas por las organizaciones
para estar presentes en los medios de comunicacion o favorecer una mejor
comunicacion con sus clientes, proveedores y empleados

+ Comprender los mecanismos necesarios, a nivel organizativo, para desarrollar
los diferentes aspectos de una empresa de comunicacion y su actuacion
en un contexto globalizado

+ Conocer los tipos de empresa informativa que existen
+ Conocer como se estructura una empresa informativa
Modulo 10. Opinion publica
+ Ubicar la funcién publica del periodista como orientador de la opinion publica
y en relacion con el papel del periddico como actor politico y mediador social
+ Conocer e identificar las multiples expresiones, fendmenos y procesos
de la opinién publica
+ Reflexionar con solidez tedrica y rigor empirico sobre los procesos mediante
los cuales la profesion periodistica ayuda a construir y expresar la opinion publica

+ Expresary actuar sobre la opinion publica, utilizando todos los métodos, lenguajes
y soportes tecnologicos a disposicion del periodismo en la actualidad

+ Conocer el concepto de opinién publica
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Competencias

Después de superar las evaluaciones del Master Semipresencial en Periodismo de
Radio, el profesional habra adquirido las competencias profesionales necesarias para
redactar, locutar y llevar a cabo labores de produccion en un medio de comunicacion
radiofénico. Ademas, la practica en periodismo deportivo, cultural y la comprension
de la opinion publica lo convertird en un profesional versatil, preparado para enfrentar
los desafios y oportunidades que ofrece el universo radiofénico actual.
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Gracias a este innovador plan de estudios, seras capaz
de crear narrativas cautivadoras y envolventes, asi como
dominar la produccion y edicion de contenido sonoro.
iMatriculate ahora!”
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Competencia general

+ Escribir, locutar y transmitir la informacion a través de la radio

Desarrollaras una perspectiva integral
que potenciara tu capacidad para
informar, todo a través de la exploracion
de la teoria del periodismo y el analisis
critico de la comunicacion radiofonica”




Competencias |21 tecn

Competencias especificas

+ |dentificar las principales herramientas periodisticas y utilizarlas a la hora
de redactar informaciones

*

Redactar y locutar piezas periodisticas en los diferentes géneros
+ Conocer los origenes y evolucion historica del periodismo a nivel internacional

+ Conocer la historia mundial y como se informé de ella

*

Utilizar el discurso y narrativa audiovisual en las creaciones periodisticas

+ Documentarse para elaborar informaciones propias

Combinaras teoria y practica
profesional a través de un enfoque
educativo exigente y gratificante”




05
Estructura y contenido

El Master Semipresencial en Periodismo de Radio esta meticulosamente disefiado para
brindar una experiencia educativa completa y enriquecedora. Asi, el periodista abarcara,
desde la teorfa del periodismo, hasta la practica en la comunicacion radiofonica,
pasando por la narrativa audiovisual y la documentacion informativa. Desde el médulo
1, el egresado vera ampliados sus conocimientos y sus habilidades, capacitandose para
desarrollarse profesionalmente en el medio radiofénico. Ademas, la estancia practica
de 3 semanas le permitira desenvolverse en un entorno de trabajo real, contando con
el respaldo de un equipo de expertos.
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Aprovecha esta oportunidad unica para
expandir tus horizontes y convertir tu pasion
por el periodismo radiofonico en una carrera
exitosa y satisfactoria”
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Mddulo 1. Teoria del Periodismo

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Definicion y tipos de periodicos
1.1.7.  Introduccion: El estudio de la comunicacion como ciencia social

1.1.2.  Conceptos clave: Comunicacion, informacion y periodismo

1.1.3.  Los medios de comunicacion y su relacion con la comunidad
1.1.4.  Los diarios y su relacion con otros medios de comunicacion
1.1.5.  Definicién y caracteristicas del diario

1.1.5.1. Historia

1.1.5.2. Teméticas

1.1.5.3. Precio de venta

1.1.5.4. Formato
1.71.6.  Los contenidos del diario

1.1.6.1. Secciones
Principales herramientas periodisticas

1.2.1.  Introduccion
1.2.2.  Principales herramientas periodisticas
1.2.3.  Criterios de seleccion

1.2.3.1.;Qué son?

1.2.3.2. Clasificaciones

1.2.3.3. Relacion con la actualidad
Elementos del periodico

1.3.1.  Introduccion
1.3.2.  Elementos del periédico
1.3.3. Diferentes elementos

El periodista y sus capacidades o habilidades periodisticas
1.4.1.  Introduccion

1.42. Elperiodistay sus habilidades o capacidades periodisticas
1.4.3. Debate sobre la profesion periodisticas
1.4.4.  Actitudes

1.4.4.1. Actitudes préacticas
1.4.4.2. Actitudes intelectuales y morales

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

La organizacion de un periodico

1.5.1.  Introduccion
1.5.2.  Dos estructuras en una: La empresa y la redaccion
1.5.3.  Principios editoriales
1.5.4. Estatutos de redaccion
1.5.4.1. Roles en la redaccion
1.5.5.  Epilogo: De la version digital a la edicion digital

El trabajo periodistico
1.6.1.  Introduccion

1.6.2. Eltrabajo periodistico

1.6.3.  Quéesycomo se organiza una redaccion
1.6.4. Adiario

1.6.5. La planificacién a largo plazo

1.6.6. Trabajoindividual y colectivo

1.6.6.1. Trabajos individuales

1.6.6.2. Trabajos colectivos

1.6.6.3. Libros de estilo
Deontologia periodistica

1.7.1.  Introduccion

1.7.2. Origeny evolucion historica
1.7.2.1. El Informe Hutchins
1.7.2.2. El Informe McBride

1.7.3.  Una forma de regular la profesion

1.7.4.  Funciones de la autorregulacion

1.7.5.  Codigos deontologicos

Tipos de periodismo

1.8.1.  Introduccion
1.8.2.  Periodismo de investigacion
1.8.2.1. Cualidades del periodista de investigacion
1.8.2.2. Esquema Williams
1.8.2.3. Técnicas de investigacion-innovacion
1.8.3.  Periodismo de precision

1.8.3.1. Especializaciones del periodismo de precision



1.9.

1.10.

1.11.

1.8.4.  Periodismo de servicio
1.8.4.1. Caracteristicas tematicas
1.8.5. Laespecializacion periodistica
1.8.6. Desarrollo de la informacién especializada
Periodismo y retodrica
1.9.1.  Introduccion
1.9.2.  Separacion informacion-opinion
19.3. Las teorias de los géneros periodisticos
1.9.4. Aportaciones de la retérica
1.9.5. Laelocutio o elocucion
El periodismo como actor politico
1.70.7. Introduccion
1.10.2. El periédico segun los tedricos
1.10.3. El periddico, actor de conflicto
1.10.3.1. El periddico como comunicacion
1.10.3.2. El periodico en los niveles extra, inter, intra
El periddico como pacificador
1.10.4.1. Mecanismo de alarma

1.10.4.

1.10.4.2. Creador de atmosferas, movilizador para la paz
El periodico como sistema complejo de creacion y resolucion de problemas
El periodico como institucion misionera

1.10.5.
1.70.6.
1.10.7.
1.10.8. El periédico como narrador y participante de conflictos
El periodismo como actor social

El periddico como vértice de un triangulo de relaciones de amor y odio

1.11.1. Introduccion

1.11.2. El periodico como intérprete y mediador

1.11.3. El periodico como miembro del sistema politico y como sistema parapolitico
1.11.4. El periédico como informador y pseudocomunicador politico

1.11.5. El periédico como destinatario de las politicas comunicativas de otros
actores sociales
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Maddulo 2. Narrativa audiovisual

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

La narrativa audiovisual

211
21.2.
213
214
2.1.5.
2.1.6.
21.7.

Introduccion

Conceptos fundamentales de la narrativa audiovisual
Una aproximacion metodoldgica

Particularidades del discurso audiovisual

El lenguaje audiovisual

La imagen

El sonido

El discurso y las estancias enunciadoras

2.2.1.
2.2.2.
223
2.24.

2.2.5.
2.2.6.
2.2.7.

Introduccion

Las funciones del relato

La construccién del texto narrativo
Las instancias enunciadoras
Tipologias de narradores

La focalizacion

El narratario

La historia y los ejes de la narracion

2.3.1.
2.3.2.
2.33.
2.34.
2.3.5.
2.3.6.

Introduccion
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9.8.2. Ladistribucion 10.3.3. Elnombre
9.8.3.  Promocién de los productos informativos: La promocion de ventas y la promocion 10.3.4. Elconformismo
de publicidad 10.4. Modelos de influencia mediatica
9.9. Difusion informativa y audiencias 10.4.1. Introduccion
9.9.1.  Introduccion 10.4.2. Modelos de influencia mediatica
9.9.2.  Qué entendemos por difusion informativa 10.4.3. Tipos de efectos de los medios de comunicacién
9.9.3. Para quée sirve la difusion informativa 10.4.4. Lainvestigacion de los efectos de los medios

9.9.4. Indicadores de difusion y audiencia 10.4.5. El poder de los medios
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10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.

Estructura y contenido | 35 tech

Opinion publica y comunicacion politica

10.5.1. Introduccion

10.5.2. Lacomunicacion politica electoral. La propaganda
10.5.3. La comunicacion politica de los Gobiernos

Opinién publica y elecciones

10.6.1. Introduccion

10.6.2. ¢Influyen las campafas electorales en la opinién publica?
10.6.3. Elefecto de los medios en campafia electoral como refuerzo de las opiniones
10.6.4. Los efectos de la opinion publica

Gobierno y opinién publica

10.7.1. Introduccion

10.7.2. Los representantes y sus representados

10.7.3. Los partidos politicos y la opinion publica

10.7.4. Las politicas publicas como expresion de la accion de gobierno
La intermediacion politica de la prensa

10.8.1. Introduccion

10.8.2. Los periodistas como intermediadores politicos

10.8.3. Disfunciones de la intermediacién periodistica

10.8.4. Laconfianza en los periodistas como intermediadores
Esfera publica y modelos emergentes de democracia

10.9.1. Introduccion

10.9.2. Laesfera publica en la sociedad de la informacién
10.9.3. Laesfera publica en la sociedad de la informacion
10.9.4. Modelos emergentes de democracia

Métodos y técnicas de investigacion de la opinion publica
10.10.1. Introduccion

10.10.2. Las encuestas de opinién

10.10.3. Tipos de encuestas

10.10.4. Andlisis
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Practicas

Tras superar el periodo tedrico online, el programa contempla un periodo de
capacitacion practica en un medio radiofénico de referencia. El estudiante tendra
a su disposicion el apoyo de un tutor que le acompafiara durante todo el proceso,
tanto en la preparacion como en el desarrollo de las practicas.
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Realizaras tus practicas periodisticas en
uno de los mejores medios radiofonicos
de Esparia”



tecn 38| Practicas

El periodo de Capacitacion Practica de este programa en Periodismo de Radio esta
conformado por una estancia intensiva en un prestigioso medio radiofénico, de 3
semanas de duracion, en jornadas de lunes a viernes de 8 horas consecutivas, siempre al
lado de un especialista adjunto. Esta estancia permitira al egresado trabajar en un medio
de comunicacion real, junto a un equipo de profesionales de referencia en el periodismo
radiofonico. De esta forma, aplicara de forma optima las técnicas mas innovadoras
y dominara el uso de las herramientas mas utilizadas en grabacion y edicion de audio.

En esta propuesta de capacitacion, de cardcter completamente practica, las actividades
estan dirigidas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias necesarias para
el desarrollo de proyectos periodisticos para la Radio, los cuales requieren un alto nivel
de cualificacion. De hecho, las practicas estaran orientadas a la capacitacion especifica
para el ejercicio de la actividad en cualquier medio radiofénico.

Asi, este programa se presenta como una oportunidad Unica para aprender trabajando.
Se trata de una nueva forma de entender e integrar los procedimientos periodisticos,
todo ello en escenarios docentes ideales, para esta innovadora experiencia en el
perfeccionamiento de sus competencias profesionales.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante desempefiando
las actividades y procedimientos de cada area de competencia (aprender a aprender y
aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los profesores y demas compafieros
de entrenamiento que faciliten el trabajo en equipo v la integracion multidisciplinar como
competencias transversales para la praxis del Periodismo de Radio (aprender a ser

y aprender a relacionarse).
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Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica
de la capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del
centro y su volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Modulo Actividad Practica

Redactar y editar guiones para programas radiofénicos

Participar en la redaccién y la locucién de noticias para boletines informativos

Redaccién y Locucion Escribir articulos para la pagina web del medio

Conducir entrevistas con diversas personalidades

Realizar coberturas en directo

Producir contenidos para programas radiofénicos

Aplicar técnicas de produccién radiofénica

Coordinar la programacién de contenidos

Produccion
Colaborar con otros equipos para la produccién de contenidos

Participar en la creacién de podcasts o programas especiales

Gestionar las redes sociales y plataformas digitales del medio radiofénico

Recopilar informacién para reportajes y crénicas

Investigacion Monitorear noticias y tendencias para actualizar la informacién

Mantener contacto con fuentes de informacion y expertos en diferentes areas

Editar material de audio para su emisién con programas como Adobe Audition
. y Audacity
Uso de equipos

técnicos Usar de equipos técnicos de sonido especificos para radio
y herramientas

Grabar reportajes y coberturas en exteriores
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Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas
a lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro de
responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir durante
el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion
practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener que
afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones generales de la capacitacion practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendra asignados dos
tutores que le acompanaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y
cuestiones que pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente
al centro de practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo
momento. Por otro lado, también tendra asignado un tutor académico cuya misién
sera la de coordinar y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas
y facilitando todo aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara
acompanfiado en todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto

de indole practica como académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendrd una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
ala semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacién para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa justificada/
médica, supondra la renuncia las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica.
Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que
informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibird
un certificado que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar
la asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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¢Donde puedo hacer
las Practicas?

Este programa de Master Semipresencial contempla en su itinerario una estancia
practica en un medio radiofénico de prestigio, donde el alumno pondré en practica
todo lo aprendido en materia de Periodismo de Radio. En este sentido, y para acercar
este titulo a mas profesionales, TECH ofrece al alumno la oportunidad de cursarlo en
diferentes medios alrededor de la geografia nacional. De esta manera, esta institucion
aflanza su compromiso con la calidad y la educacion asequible para todos.
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Completa tu educacion tedrica con la mejor
estancia practica del mercado. jAsi alcanzaras
el éxito en tu carrera profesional!”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial
en los siguientes centros:

Radio Intercoruna

Pais Ciudad
Espaiia La Coruha

Direccion: Centro Comercial Los Rosales. Local
13A. Ronda de Outeiro 419. 15011-A Corufia

Un proyecto multimedia de comunicacién
local que incluye Televisién y Radio

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Periodismo de Radio
-Periodismo Deportivo
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Impulsa tu trayectoria profesional
con una ensenanza holistica, que
te permite avanzar tanto a nivel
tedrico como practico”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.




Metodologia | 47 tec/1

@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




Metodologia | 49 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.

Metodologia | 53 tecn




09
Titulacion

El Titulo de Master Semipresencial en Periodismo de Radio garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Semipresencial
expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Titulo de Master Semipresencial en Periodismo de Radio contiene el programa Titulo: Master Semipresencial en Periodismo de Radio

mas completo y actualizado del panorama profesional y académico.

Tras la superacion de las pruebas por parte del alumno, este recibira por correo postal, Duracion: 12 meses

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)

con acuse de recibo, el correspondiente Certificado de Master Semipresencial expedido  Titylacién: TECH Universidad Tecnolégica

por TECH.

Ademas del Diploma, podra obtener un certificado, asi como el certificado del contenido
del programa. Para ello, debera ponerse en contacto con su asesor académico, que le
brindara toda la informacion necesaria.

Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Materia

Horas  Caracter

1 Teoria del Periodismo
1 Narrativa audiovisual

1 Documentacién informativa
1 Teoria de la publicidad

1 Comunicacién radiofénica
1 Periodismo radiofénico

1 Periodismo deportivo

1 Periodismo cultural

1 Empresa informativa

1 Opinion publica

150
150
150
150
150
150
150
150
150
150

OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB
OB

L]
universidad . . . o .
, tecnoldgica Master Semipresencial en Periodismo de Radio
Otorga la presente Distribucion General del Plan de Estudios
CONSTANCIA Tipo de materia Horas
a Obligatoria (OB) 1.500
. 0 (OP) 0
C._______________ condocumento de identificacionn®________ Pp.mwa( )
= : récticas Externas (PR) 120
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de Trabajo Fin de Master (TFM) o
. Total 1.620
en
Periodismo de Radio
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.620 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.
TECH es una Institucion Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.
A 17 de junio de 2020
Z/“W Mtra.Tere Guevara Navarro

Mtra.Tere Guevara Navarro Rectora

Rectora

codigo tnico TECH: AFWOR23S techtitute com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Semipresencial
Periodismo de Radio

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacién: TECH Universidad Tecnolégica
Horas lectivas: 1.620 h.
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