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Presentacion

La television es uno de los principales medios de comunicacion que el publico elige
para estar informado. Se trata de un formato que permite una actualizacion instantanea
de las noticias y, ademas, se apoya en la imagen para lograr un mayor interés de la
informacion. Sin embargo, la especializacion en este campo es fundamental para los
periodistas que deseen desenvolverse con naturalidad en este medio. Si el periodismo
televisivo es tu pasion, no lo pienses mas y formate con nosotros.

*
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@ @ Este programa te permitira potenciar

tus capacidades y convertirte en un
periodista de éxito”
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Las particularidades del periodismo de television, normalmente, no se ensefian en Este Master Titulo Propio en Periodismo de Television contiene

profundidad en los grados o licenciaturas de Ciencias de la Informacién, donde la el programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas
educacion se centra mas en los aspectos tedricos que en los practicos. Para conocer mas destacadas son:

realmente como es el trabajo en television es preciso continuar formandose + El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo televisivo

con estudios especializados de postgrados. . , . . _
+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que

Y es que tanto la redaccion, como la locucion para television o la manera de enfrentarse estan concebidos, recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
ante las camaras es algo para lo que el periodista debe contar con unas grandes disciplinas indispensables para el gjercicio profesional
habilidades adquiridas que le permitan hacerlo con naturalidad, logrando captar + Las novedades sobre el periodismo de television

la atencion del publico sin distracciones. N . . . .
+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar

Por ello, este Master Titulo Propio pretende formar a los alumnos en el periodismo el aprendizaje

televisivo, de tal manera que le permita adquirir una serie de competencias que + Su especial hincapié en metodologfas innovadoras en el periodismo de televisién
permitan llevar a la practica todo lo aprendido. El plan de estudios aborda desde

la teoria del periodismo y la publicidad, hasta la comunicacion visual, la narrativa
audiovisual o el periodismo deportivo y cultural, dos sectores de gran relevancia en la
pequefia pantalla. Ademas, como no podia ser de otra manera, uno de los apartados

fuertes de este Master Titulo Propio es el estudio del periodismo y la comunicacion
en television. + Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo

o portatil con conexion a internet

+ El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma
de decisiones sobre las situaciones planteadas

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

Este programa es el mas completo y dirigido para que el profesional del ambito del
periodismo y la comunicacion alcance un nivel de desempefio superior, centrados en
todo momento en el periodismo en television. Aprovecha la oportunidad y conviértete
en un profesional con fundamentos solidos a través de este programa académico

y de la mano de la ultima tecnologia educativa 100% online. . ,
Gracias a TECH, podras acceder a 10
Adicionalmente, el alumnado tendra acceso a un conjunto exclusivo

de 10 Masterclasses complementarias, disefiadas por un prestigioso experto Masterclasses unicas Y adICIOI’)eS,
de fama internacional, un reconocido especialista en Periodismo para Television. /mpart/das por famoso docente de

Asi, los egresados adquiriran nuevas habilidades y conocimientos en un ambito . . ST
muy demandado dentro de la Comunicacion. ta//? /n?ernaCIona/, espgglla/ista en
Periodismo para Television



Aprende de los mejores profesionales del
periodismo en este programa de programa
con valor curricular de excelencia. Es una
oportunidad unica para especializarte

en el periodismo televisivo”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del mundo
del periodismo, que vierten en esta formacion la experiencia de su trabajo, ademas
de reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse

ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones

de practica profesional que se le planteen. Para ello, el profesional contara con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos

en el campo del periodismo televisivo, y con gran experiencia.
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No dejes escapar la oportunidad de aumentar
tu competencia en periodismo de television.

L~

Te ofrecemos la mejor metodologia docente
del mercado y una formacion 100% online con
la que poder compaginar tu tiempo de estudio

con el resto de tus obligaciones diarias.
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Objetivos

Este programa de Master Titulo Propio esta orientado al profesional del periodismo, de
modo que pueda adquirir las herramientas necesarias para desarrollarse en este campo
especifico, conociendo las Ultimas tendencias y profundizando en aquellas cuestiones
que configuran la vanguardia de esta area. Solo con la preparacion adecuada, el
periodista sera capaz de plasmar aquello que quiere a través de la television.
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Con este Master Titulo Propio gueremos cumplir
nuestro objetivo de excelencia formativa para
que puedas especializarte en este sector tan
amplio de la comunicacion”
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Objetivo general

+ Lograr el conocimiento necesario para escribir y transmitir la informacion,
a través de los diferentes géneros periodisticos, en el formato de televisién

Desarrolla tus habilidades para
convertirte en un periodista
versatil que esté a la vanguardia
en las ultimas tendencias”




Objetivos especificos

Modulo 1. Teoria del periodismo
+ Dominar la tradicion periodistica desde sus origenes a la actualidad, con atencién
a los principales medios de comunicacion, periodistas y coberturas informativas
de relieve

+ Analizar los tipos de periddico que existen y los contenidos de los mismos
+ Conocer las principales herramientas periodisticas y sus criterios de seleccion

+ Expresary actuar sobre la opinién publica, utilizando todos los métodos,
lenguajes y soportes tecnologicos a disposicion del periodismo
en la actualidad (prensa, radio, television y redes)

+ Conocer y analizar los elementos del periodico

Médulo 2. Teoria de la publicidad
+ Entender las teorias sobre la publicidad, el Marketing, las relaciones publicas
y la comunicacion corporativa

+ Conocer el origen, evolucion e impacto economico y social de la publicidad
+ Saber describir la estructura de las agencias de publicidad
+ Conocer las nociones basicas sobre la publicidad y el marketing

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa informativa
resaltando sus principales aplicaciones
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Méddulo 3. Documentacién informativa
+ |dentificar los perfiles profesionales del periodista, asi como las principales
habilidades que se le exigen en el desempefio de su ejercicio profesional

+ Localizar, recuperar y usar la informacion, asi como proporcionar una vision
de la situacion actual de la documentacion en sus distintas facetas

*

Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas
al tratamiento de documentos

+ Aportar una vision practica de la labor que desempefia un documentalista
en un medio de comunicacion

+ Dominar los elementos de la sociedad de la informacion y el conocimiento

*

Organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente
y su relacion con otras ciencias sociales y humanas

+ Relacionar los principales hitos y tendencias en la historia de la comunicacion
y su impacto e influencia en la sociedad

Madulo 4. Comunicacion visual
+ Comprender la naturaleza y potencialidad comunicativa de las imagenes

+ Conocer los determinantes de la comunicacion eficaz a grandes y pequefias
audiencias, incluyendo la comunicacién no verbal y el uso del lenguaje corporal

+ Analizar la persuasion de la publicidad a través de las imagenes

+ Conocer en profundidad el disefio editorial y periodistico
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Médulo 5. Narrativa audiovisual Médulo 7. Periodismo televisivo
+ Comprender la importancia de la narrativa audiovisual en el &mbito + Comunicar e informar en el lenguaje propio de cada uno de los medios
comunicativo actual de comunicacion tradicional (prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas
+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual formas combinadas (multimedia) o nuevos soportes digitales (Internet), mediante
para la elaboracion de los distintos géneros de la radio la hipertextualidad
« Conocer las particularidades del discurso audiovisual + Recuperar, organizar, analizar, jerarquizar y procesar informacion y comunicacion
+ Conocer los conceptos fundamentales de la narrativa visual + Conocery analizar la organizacion de la redaccion de una television

+ Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes

Mddulo 8. Periodismo deportivo
y de los diferentes medios de comunicacion

+ Redactar piezas periodisticas del ambito deportivo conforme a las especificaciones
de los distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (crénica, entrevista
y reportaje) y de opinion (editorial, columna, articulo, etc.)

+ Conocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios
y de otras formas de comunicacion persuasiva

+ Tener habilidades para la comunicacion verbal y escrita para transmitir ideas
y decisiones con claridad y rigor en la exposicion

+ Conocer los entresijos de la prensa deportiva
+ Analizar la programacion deportiva en la television
+ Solucionar de problemas surgidos en el ejercicio profesional . . -~ . L
+ Analizar las tendencias de programacion deportiva en television
Médulo 6. Comunicacion televisiva
+ Analizar el mensaje en television
+ Saber ubicar la comunicacion en el contexto de las restantes ciencias sociales

+ Leery analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante
y saber resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o léxico comprensible
para un publico mayoritario
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Modulo 9. Periodismo cultural
+ Comprender la importancia de la cultura en el ambito periodistico
+ Analizar textos periodisticos vinculados con el ambito cultural y artistico
+ Analizar contenidos culturales en los diversos canales de comunicacion

+ Redactar textos conforme a los diversos géneros periodisticos de informacién,
interpretacion y opinion, estrechamente relacionados con la difusion de la cultura

Moédulo 10. Empresa informativa

+ Identificar las funciones y estrategias desplegadas por las organizaciones
para estar presentes en los medios de comunicacion o favorecer una mejor
comunicacién con sus clientes, proveedores y empleados

+ Comprender los mecanismos necesarios a nivel organizativo para desarrollar
los diferentes aspectos de una empresa de comunicacion y su actuacion
en un contexto globalizado

+ Conocer los tipos de empresa informativa que existen

+ Conocer como se estructura una empresa informativa
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Competencias

Después de superar las evaluaciones del Master Titulo Propio en Periodismo de
Television,el profesional habra adquirido las competencias profesionales necesarias
para realizar un trabajo de calidad y ademas adquirird nuevas habilidades y técnicas
que le ayudaran a complementar los conocimientos que ya poseia previamente.
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Con la realizacion de este Master Titulo
Propio lograras adquirir las competencias
necesarias para llevar tu desempefio a un
nivel superior”
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Competencia general

+ Escribir, locutar y transmitir la informacion a través de la television

Matriculate en el mejor programa de
Master Titulo Propio en Periodismo y
Comunicacion Digital del panorama
universitario actual”
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Competencias especificas

+ |dentificar el proceso de comunicacion y analizar los elementos que lo forman
+ Conocer las principales herramientas periodisticas y saber utilizarlas

+ Utilizar de manera correcta la imagen y la comunicacion no verbal

+ Comunicar a través de las imagenes

+ Distinguir los diferentes géneros periodisticos y aprender a utilizarlos

+ Realizar publicaciones en formato audiovisual
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Direccion del curso

Los docentes son expertos en el campo del Periodismo Televisivo, con una amplia
experiencia tanto en la industria como en la ensefianza. Seleccionados por su
trayectoria profesional destacada, estos profesionales aportaran conocimientos
actualizados y practicas relevantes para la capacitacion de los egresados. Ademas,
su enfoque pedagogico combinara teoria y practica, permitiendo al alumnado adquirir
habilidades especificas y desarrollar un pensamiento critico respecto a los desafios
éticos, tecnoldgicos y narrativos propios del Periodismo Televisivo contemporaneo.
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Los docentes fomentaran un ambiente
de colaboracion y debate, facilitando el
intercambio de ideas y experiencias que
enriquecen el proceso de aprendizaje”
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Director Invitado Internacional

Chris Rogers es un destacado Periodista de Investigacién y Presentador, con una amplia
experiencia en el Periodismo de Emisién, produccién de documentales y programas de
actualidad. De hecho, su pasion por crear contenido impactante lo ha llevado a ganar numerosos

premios, incluyendo un BAFTA y multiples nominaciones al EMMY.

En este sentido, ha sido clave en el desarrollo, produccion y direccion de documentales de
investigacion y observacion, asi como de programas de actualidad para importantes redes,

como la BBC, ITV y Sky. Ademas, su contribucion mas destacada ha sido la creacion y produccién
ejecutiva del programa galardonado con el BAFTA “FYI: For Your Info”, para Sky News, el cual

ha recibido reconocimiento por su cobertura original y su impacto en la conciencia publica

sobre temas de rigurosa actualidad. Aparte de su trabajo en televisién, Chris Rogers ha
incursionado en la Radio, con créditos en emisoras como LBC, BBC Five Live, BBC Radio

London y BBC World Service.

Cabe destacar que su trabajo ha abordado temas sensibles, como violaciones de los Derechos
Humanos, guerra, crimen, politica y asuntos sociales, generando un impacto significativo a nivel

internacional. En este sentido, ha sido reconocido por sus investigaciones encubiertas, que han

expuesto las condiciones inhumanas en orfanatos de Rumania y Turquia, lo que ha provocado

investigaciones a nivel europeo.

Igualmente, su documental “Duchess and Daughters: The Secret Mission”, en el que llevé

encubiertas a la Duquesa de York y a sus hijas a comprobar las condiciones de estos orfanatos
por si mismas, como parte de su trabajo benéfico, ha desatado una tormenta diplomatica y ha
recibido mucha atencion internacional. Ademas, su libro “Undercover” ha documentado estas
investigaciones y se ha convertido en un éxito a pesar de los desafios legales, alcanzando el

récord de los diez més vendidos en Amazon.
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D. Rogers, Chris

+ Productor y Director de Longform Investigations, en la BBC, + Presentador de Radio de Capital FM London, en Global
LIRS, (el Ji e + Presentador de Radio de Hallam FM, en Hallam FM & Greatest Hits Radio

+ Editor del programa Breakfast with Eamonn Holmes, en GB News « Autor del libro “Undercover”

+ Director Creativo y Productor Ejecutivo en Fresh Star Media :
+ Galardonado con el premio BAFTA
+ Productor Ejecutivo y Editor del programa FYI: For Your Info, en Sky News

+ Licenciado en Comunicacion y Estudios de Medios por la Facultad de Artes
+ Presentador de Radio de Sunday Morning, en Bauer Media Group del Sureste de Essex, Reino Unido

+ Productory Reportero de [TV Tonight (Serie de Documentales), en ITV Studios

+ Presentador de ITV News, ITV London Tonight/Today, en ITN

+ Presentador y Editor del programa LBC Nightly News, en Global

+ Reportero de Sky News y Presentador de Weekday Afternoons, en Sky News

+ Presentador de Noticias en RI:SE (Sky Production), Channel 4

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Estructura y contenido

La estructura de los contenidos ha sido disefiada por un equipo de profesionales en

periodismo, conscientes de la relevancia de la actualidad de la formacion para poder
profundizar en el area de conocimiento, para realizar trabajos de calidad profesional

mediante las nuevas herramientas disponibles.
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Este Master Titulo Propio contiene el
programa de aprendizaje mas completo
y actualizado del mercado”
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Mddulo 1. Teoria del Periodismo

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Definicion y tipos de periodicos

1.1.1.  Introduccion: el estudio de la comunicacion como ciencia social
1.1.2. Conceptos clave: comunicacion, informacién y periodismo
1.1.3.  Los medios de comunicacion y su relacion con la comunidad
1.1.4.  Los diarios y su relacion con otros medios de comunicacion

1.1.5.  Definicién y caracteristicas del diario
1.1.5.1. Historia
1.1.5.2. Tematicas
1.1.5.3. Precio de venta
1.1.5.4. Formato
1.1.6.  Los contenidos del diario
1.1.6.1. Secciones
Principales herramientas periodisticas
1.21.  Introduccion
1.2.2.  Principales herramientas periodisticas
1.2.3.  Criterios de seleccion
1.2.3.1.;Qué son?
1.2.3.2. Clasificaciones
1.2.3.3. Relacion con la actualidad
Elementos del periodico
1.3.1.  Introduccion
1.3.2.  Elementos del periédico
1.3.3.  Diferentes elementos

El periodista y sus capacidades o habilidades periodisticas

1.4.1. Introduccion

1.42. Elperiodistay sus habilidades o capacidades periodisticas

1.4.3. Debate sobre la profesion periodisticas
1.4.4.  Actitudes

1.4.4.1. Actitudes préacticas

1.4.4.2. Actitudes intelectuales y morales

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

La organizacion de un periodico

1.5.1.
1.5.2.
1.5.3.
1.5.4.

1.5.5.

Introduccion

Dos estructuras en una: la empresa y la redaccion
Principios editoriales

Estatutos de redaccion

1.5.4.1. Roles en la redaccion

Epilogo: de la version digital a la edicion digital

El trabajo periodistico

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.

Introduccion

El trabajo periodistico

;Qué es y como se organiza una redaccion?
A diario

La planificacion a largo plazo

Trabajo individual y colectivo

1.6.6.1. Trabajos individuales

1.6.6.2. Trabajos colectivos

1.6.6.3. Libros de estilo

Deontologia periodistica

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.

Introduccion

Origen y evolucion historica
1.7.2.1. El Informe Hutchins
1.7.2.2. El Informe McBride

Una forma de regular la profesion
Funciones de la autorregulacion
Codigos deontoldgicos

Tipos de periodismo

1.8.1.
1.8.2.

Introduccion

Periodismo de investigacion

1.8.2.1. Cualidades del periodista de investigacion
1.8.2.2. Esquema Williams

1.8.2.3. Técnicas de investigacion-innovacion



1.9.

1.10.

1171

1.8.3.  Periodismo de precision
1.8.3.1. Especializaciones del periodismo de precision
1.8.4.  Periodismo de servicio
1.8.4.1 Caracteristicas tematicas
1.8.5. Laespecializacion periodistica
1.8.6. Desarrollo de la informacion especializada
Periodismo y retdrica
1.9.1.  Introduccion
1.9.2.  Separacion informacion-opinion
1.9.3. Lasteorias de los géneros periodisticos )
1.9.4. Aportaciones de la retdrica
1.9.5. Laelocutio o elocucion
El periodismo como actor politico
1.10.7. Introduccion
1.10.2. El periddico segun los tedricos
1.10.3. El periddico, actor de conflicto
1.10.3.1. El periddico como comunicacion )
1.10.3.2. El periddico en los niveles extra, inter, intra
1.10.4. El periddico como pacificador
1.10.4.1. Mecanismo de alarma
1.10.4.2. Creador de atmasferas, movilizador para la paz
1.10.5. El periédico como sistema complejo de creacion y resolucion de problemas
1.10.6. El periodico como institucion misionera o4
1.10.7. El periodico como vértice de un triangulo de relaciones de amor y odio
1.10.8. El periddico como narrador y participante de conflictos
El periodismo como actor social
1.11.1. Introduccion
1.11.2. El periédico como intérprete y mediador
1.11.3. El periodico como miembro del sistema politico y como sistema parapolitico
1.11.4. El periddico como informador y pseudocomunicador politico
1.11.5. El periédico como destinatario de las politicas comunicativas de otros actores

sociales
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Médulo 2. Teoria de la publicidad

2.1. Fundamentos de la publicidad

2.1.1.  Introduccion
2.1.2. Nociones basicas sobre la publicidad y el marketing
2.1.2.1. La mercadotecnia
2.1.2.2. La publicidad
2.1.3.  Publicidad, relaciones publicas y propaganda
2.1.4.  Dimensiones y alcance social de la publicidad contemporanea
2.1.5.  Lapublicidad de éxito: KFC

Historia de la publicidad

2.2.1.  Introduccion

2.2.2.  Origen

2.2.3.  LaRevolucion Industrial y la publicidad

2.2.4.  Eldesarrollo de la industria publicitaria

2.2.5.  Lapublicidad en el mundo Internet

2.2.6. Publicidad de éxito: estudio del caso Coca - Cola
La publicidad y sus protagonistas I: El anunciante

2.3.1.  Introduccion

2.3.2.  Elfuncionamiento de la industria publicitaria
2.3.3.  Tipos de anunciantes

2.3.4. Lapublicidad en el organigrama de la empresa
2.3.5.  Publicidad de éxito: estudio del caso Facebook

La publicidad y sus protagonistas II: Las agencias de publicidad

241, Introduccion

2.4.2.  Laagencia de publicidad: profesionales de la comunicacién publicitaria
2.4.3.  Laestructura organizativa de las agencias de publicidad

244 Tipos de agencias de publicidad

2.4.5.  Lagestion de honorarios en las agencias de publicidad

2.4.6. Publicidad de éxito: Nike
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

La publicidad y sus protagonistas IlI: El receptor publicitario

2.5.1.
2.5.2.
2.5.3.
2.54.
2.5.5.
2.5.6.

Introduccion

El receptor publicitario y su contexto

El receptor publicitario como consumidor
Necesidades y deseos en la publicidad

Publicidad y memoria: sobre la eficacia publicitaria
Publicidad de éxito: estudio del caso lkea

El proceso de creacion publicitaria I: Del anunciante a los medios

2.6.1.
2.6.2.
2.6.3.
2.6.4.
2.6.5.

Introduccion

Aspectos preliminares sobre el proceso de creacion publicitaria
El brief de publicidad o brief de comunicacién

La estrategia creativa

Estrategia de medios

2.6.5.1. Publicidad de éxito: Apple

El proceso de creacion publicitaria II: Creatividad y publicidad

2.7.1.
2.7.2.
2.7.3.
2.7.4.

2.7.5.

Introduccion

Fundamentos del trabajo creativo de los publicitarios
La creatividad publicitaria y su estatuto comunicativo
La labor creativa en publicidad

Publicidad de éxito: estudio del caso Real Madrid

El proceso de creacion publicitaria Ill: Ideacion y desarrollo del manifiesto publicitario

2.8.1.
2.8.2.
2.83.
2.84.

2.8.5.
2.8.6.

Introduccion
La concepcidn creativa y la estrategia
El proceso de la concepcion creativa

Los diez caminos basicos de la creatividad segun Lluis Bassat: los géneros
publicitarios

Los formatos publicitarios
Publicidad de éxito: McDonald's

Planificacion de medios publicitarios

29.1.
29.2.
293.
29.4.
2.95.

Introduccion

Los medios y la planificacién

Los medios publicitarios y su clasificacion
Herramientas para la planificacion de medios
Publicidad de éxito: Pepsi

2.10. Publicidad, sociedad y cultura

2.10.1.
2.10.2.
2.10.3.
2.10.4.
2.10.5.

Introduccion

La relacion entre publicidad y sociedad
Publicidad y emociones

Publicidad, sujetos y cosas

Publicidad de éxito: Burger King

Maddulo 3. Documentacion informativa

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Introduccién a la Documentacion como ciencia

3.1
3.1.2.
3.1.3.
3.1.4.
3.1.5.
3.1.6.

Introduccion

La sociedad de la informacion y el conocimiento
Informacién y documentacion

Definicion de la documentacién

El nacimiento de la documentacion como ciencia
Los centros de documentacion

Historia y caracteristicas de la Documentacion Informativa

3.2.1.
3.2.2.
3.2.3.
3.2.4.
3.2.5.

Introduccion

Historia de la documentacién informativa

Caracteristicas generales de la documentacion informativa
Principios de la documentacion informativa

Funciones de la documentacion informativa

Las Fuentes y el documento

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.
3.3.4.

Introduccioén

Las fuentes de informacion

Los documentos

Tipos de fuentes documentales

El andlisis documental |

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.
3.4.5.
3.4.6.

Introduccion

La cadena documental

La seleccion documental

El analisis documental

La catalogacion

La descripcion documental y el asiento bibliografico
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3.5, Elanalisis documental Il
3.5.1.  Introduccion
3.52.  Laclasificacion
- 3.5.3. Laindizacion
3.54.  Elresumen
3.5.5. Lareferencia documental
3.5.6. Loslenguajes documentales
3.6.  Recuperacion de informacion y bases de datos
3.6.1.  Introduccion
3.6.2. Larecuperacion de informacion
3.6.3. Los sistemas de gestion de bases de datos
3.6.4. Lenguajes de interrogacion y ecuaciones de busqueda
3.6.5.  Laevaluacion de la recuperacion de informacion
3.6.6. Las bases de datos
3.7. Ladocumentacion fotografica
3.7.1.  Introduccion
3.7.2. Lafotografia
3.7.3.  El documento fotografico
3.7.4.  Criterios de seleccion fotografica
3.7.5.  Elandlisis documental de las fotografias
3.8.  Ladocumentacion radiofonica
3.8.1.  Introduccion
3.8.2.  Caracteristicas del documento sonoro
3.8.3. Tipologia de los documentos radiofonicos
3.84. Los archivos radiofénicos
3.8.5.  Analisis documental de la informacién sonora
3.8.6. Ladocumentacion informativa en la radio
3.9. Ladocumentacion audiovisual

3.91. Introduccion

3.9.2.  Eldocumento audiovisual

3.9.3.  Ladocumentacion televisiva

3.9.4. Elanalisis documental de la imagen en movimiento
3.9.5. Ladocumentacion cinematografica
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3.10. Ladocumentacion en prensa escrita, digital y en gabinetes de comunicacion

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.
3.10.4.
3.10.5.

Introduccién
El servicio bdsico de documentacion en medios escritos
El proceso documental en medios digitales

El servicio de documentacion en la redaccion digital 4.4.

La documentacion en los gabinetes de comunicacion

Moédulo 4. Comunicacion visual

4.1.

4.2.

4.3.

[La comunicacion visual

41.1.
4.1.2.

4.1.4.

Introduccion

Comunicacion visual y alfabetizacion visual
4.1.2.1. El aprendizaje de la cultura visual
4.1.2.2. Lenguaje natural o lenguaje arbitrario

Cualidades de la Comunicacion Visual 4.5,

4.1.3.1. Inmediatez
4.1.3.2. Reglas basicas de seleccion, verificacion, citacion y referencia bibliografica
4.1.3.3. Grado de complejidad del mensaje

Definicion de la Comunicacion Visual 4.6.

El disefio grafico

4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.

4.2.4.
4.2.5.

Introduccion

El disefio

El disefio grafico

4.2.3.1. El grafismo

4.2.3.2. Disefioy arte

Disefio grafico y comunicacion

Ambitos de aplicacion del disefio gréfico

Antecedentes y evolucion de la Comunicacion Visual

4.3.1.
4.3.2.
4.33.
4.3.4.

Introduccion

El problema del origen
La Prehistoria

La Edad Antigua
4.3.4.1. Grecia
4.3.4.2. Roma

4.3.5.
4.3.6.
43.7.
4.38.

La Edad Media
El Renacimiento: surgimiento de la imprenta en Europa
Del siglo XVI al XVIII

El siglo XIX 'y la primera mitad del siglo XX

El significado de los mensajes visuales

4.47.
4.4.2.
4.4.3.

4.4.4.

4.45.
4.4.6.

Introduccion
La imagen, objeto significante

La cualidad representacional de la imagen: la iconicidad

4.4.3.1. Tipo, patrén y forma

La cualidad plastica de la imagen
4.4.471. El'signo plastico

La cualidad simbodlica

Otros cédigos visuales

La persuasion

4.5.1.
4.5.2.
4.5.3.

Introduccion
La persuasion de la publicidad
Caracteristicas

Elementos relativos a la representacion de la imagen

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.

4.6.4.
4.6.5.

Introduccion

Elementos relativos a la representacion de la imagen
La articulacion de la representacion de la imagen
4.6.3.1. El concepto de la representacion

4.6.3.2. La articulacion de la representacion
4.6.3.3. La significacion plastica

Elementos morfoldgicos de la imagen
Elementos escalares de la imagen

4.6.5.1. El tamafio

4.6.5.2. La escala

4.6.5.3. La proporcion

4.6.5.4. El formato



4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

LLa composicion

4.7.1.  Introduccion

4.7.2.  Lacomposicion o sintaxis visual

4.7.3.  Elequilibrio

4.7.4.  Elementos dindmicos de la representacion

475,  Lacomposicion normativa

El colory la luz

4.8.1. Introduccion

48.2. Luz, colory percepcion
4.8.2.1. Laluzy el espectro cromatico visible
4.8.2.2. La percepcion de la luz y los colores
4.8.2.3. La capacidad de adaptacion del sistema perceptivo
4.8.2.4. La temperatura de color de una fuente de luz

48.3. Los colores primarios

4.8.4. Técnicas basicas de reproduccion del color

4.8.5. Dimensiones del color

4.8.6. Tipos de armonia y construccion de paletas

4.8.7. Funciones plasticas del color

La Tipografia

49.1.  Introduccion

4.9.2. Estructura formal y medicion de los tipos

49.3. Clasificacion de tipos de letra

49.4. Lacomposicion del texto

495, Cuestiones que afectan a la legibilidad

El disefio editorial y la infografia

4.10.1. Introduccion

4.10.2. Disefio editorial

4.10.3. Infografia

411,
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El disefio periodistico desde la Teoria de la Imagen

411.1.
411.2.
411.3.
411.4.
411.5.

Introduccion

Funciones del disefio periodistico

Acotacion final del término disefio periodistico
Arbitrariedad o naturalidad del disefio periodistico
Articulacion del lenguaje visual del disefio periodistico

Mddulo 5. Narrativa audiovisual

5.1.

5.2.

5.3.

La narrativa audiovisual

5.1.1.
51.2.
5.1.3.
5.1.4.
5.1.5.
5.1.6.
5.1.7.

Introduccion

Conceptos fundamentales de la Narrativa Audiovisual
Una aproximacion metodoldgica

Particularidades del discurso audiovisual

El lenguaje audiovisual

La imagen

El sonido

El discurso y las estancias enunciadoras

5.2.1.
522
5.23.
5.2.4.
5.2.5.
5.2.6.
5.2.7.

Introduccion

Las funciones del relato

La construccién del texto narrativo
Las instancias enunciadoras
Tipologias de narradores

La focalizacion

El narratario

La historia y los ejes de la narracion

53.1.
5.3.2.
533
534
5.3.5.
5.3.6.

Introduccion

La historia

La accion narrativa
El tiempo

El espacio

El sonido
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5.4. Laconstruccion del discurso audiovisual: el guion
5.4.1.  Introduccion
54.2.  Elguion
543. Llaidea
544. Los géneros
5.4.41. El cine fantastico y de terror
5.4.4.2 El cine bélico
5.4.4.3. La comedia
5.4.4.4. Elmusical
5.4.4.5. El documental
545. Los personajes y el dialogo
54.6. Elguion literario vs. El guion técnico
5.5, Teoriay andlisis del montaje filmico
5.5.1. Introduccion
55.2.  Definicién del montaje
55.3. Las unidades béasicas de la narrativa filmica
5.5.4. Primeras aproximaciones teoricas
55.5.  Tipos de montaje
5.5.6. Elmontaje invisible. Glosario sobre el montaje
5.6.  Lanarracion cinematogréfica: de los origenes a la posmodernidad
5.6.1.  Introduccion
5.6.2. Los origenes del cine
5.6.3.  Elcine de los origenes: la articulacién espacio-temporal
5.6.4. Lasvanguardiasy el cine
5.6.5.  Elcine de Hollywood
5.6.6. Elcine de artey el ensayo
5.6.7.  Elcine contemporaneo
5.7.  Elcine informatico: de los noticiarios al documental
5.7.1.  Introduccion
5.7.2. Elcine informativo
5.7.3.  Los noticiarios cinematograficos
5.7.4.  Eldocumental
5.7.5.  Elcine informativo de ficcion
5.7.6.  Elvalor de los informativos como fuente histérica

5.8.

59.

5.10.

El discurso televisivo: informacion y entretenimiento
5.8.1.  Introduccion
5.8.2. Eldiscurso televisivo
5.8.3. Narratologia de la informacion audiovisual
5.8.4. Los géneros de la informacién audiovisual
5.8.5.  Elinfoentretenimiento
58.6. Los programas de entretenimiento
5.8.7.  Elrelato televisivo de ficcion
El discurso publicitario audiovisual: spot, tréiler y videoclip
5.9.1.  Introduccion
5.9.2.  Narrativa publicitaria en los medios audiovisuales
5.9.2.1. Spot
5.9.2.2. Trailer
5.9.2.3. Videoclip
Nuevos medios y estructuras narrativas en la era digital
5.10.1. Introduccion
5.10.2. Elparadigma digital
5.10.3. Los nuevos medios del siglo XXI
5.10.4. Nuevas practicas mediaticas
510.5. La condicién postmedia

Maddulo 6. Comunicacion televisiva

6.1.

6.2.

6.3.

El mensaje en Television

6.1.1.  Introduccion

6.1.2.  Elmensaje en television

6.1.3.  LaTVcomo la unién de laimagen dinamica y el audio
Historia y evolucion del medio televisivo

6.2.1.  Introduccion

6.2.2.  Origen del medio televisivo

6.2.3.  Historia y evolucion en el mundo del medio televisivo
Géneros y Formatos en Television

6.3.1.  Introduccion

6.3.2.  Géneros televisivos

6.3.3.  Formatos en television
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6.4.  Elguion en Television
6.4.1.  Introduccion
6.4.2. Tipos de guion
6.4.3.  Funcion del guion en television
6.5.  Programacion Televisiva
6.5.1.  Introduccion
6.5.2. Historia
6.5.3.  Programacion en bloque
6.5.4. Programacion cruzada
6.5.5.  Contraprogramacion
6.6. Lenguajey Narracion en Television
6.6.7.  Introduccion
6.6.2.  Ellenguaje en television
6.6.3.  Lanarracion en television
6.7.  Técnicas de Locucion y expresion
6.7.1.  Introduccion
6.7.2.  Técnicas de locucion
6.7.3.  Técnicas de expresion
6.8.  Creatividad en Television
6.8.1.  Introduccion
6.8.2. Lacreatividad en television
6.8.3.  Elfuturo de la television
6.9.  Produccion
6.9.1.  Introduccion
6.9.2.  Produccion televisiva
6.9.3.  Preproduccion
6.9.4.  Producciony grabacion
6.9.5. Postproduccion
6.10. Tecnologiay Técnicas digitales en television
6.10.1. Introduccion
6.10.2. El papel de la tecnologia en la television
6.10.3. Las técnicas digitales en television
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Maddulo 7. Periodismo televisivo

7.1. Organizacion de la redaccion y cobertura informativa
7.1.1.  Introduccion
7.1.2.  Organizacion en la redaccion de una television
7.1.3. Puestos
7.1.4.  Cobertura informativa
7.2.  Informativos no diarios
7.2.1.  Introduccion
7.2.2.  Informativos no diarios
7.2.2.1. Informativos de fin de semana
7.2.2.2. Informativos excepcionales
7.3.  Informativos diarios
7.3.1.  Introduccion
7.3.2.  Informativos diarios
7.3.3. Tipos de informativos
7.3.3.1 Estelares
7.3.3.2 Informativo diario
7.3.3.3. Programas de entrevistas
7.3.3.4. Infoentretenimiento
7.4.  Lacronica, el reportaje y la entrevista
7.4.1.  Introduccion
7.4.2.  Lacronica
7.4.3. Tipos de reportaje
7.4.4. Tipos de entrevista
7.5.  Laentradilla de estudio
7.51.  Introduccion
7.5.2. Laentradilla de estudio
7.5.3.  Entradillas audiovisuales
7.6.  Programas segun formatos. Magazines y Reality-show
7.6.1.  Introduccion
7.6.2.  Definicién de magazine
7.6.3.  Definicion de reality—show

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Programas especializados segun contenidos
7.7.1.  Introduccion

7.7.2.  Periodismo especializado

7.7.3.  Programas especializados

La Realizacion Televisiva

7.8.1.  Introduccion

7.8.2. LaRealizacion Televisiva

7.8.3.  Preproduccion

7.8.4. Rodaje

7.8.5.  Control de realizacion

Tratamiento de la informacion en directo y en diferido
7.9.1. Introduccion

7.9.2.  Tratamiento de la informacion en directo
7.9.3.  Tratamiento de la informacion en diferido
Técnicas de Edicion

7.10.1. Introduccion

7.10.2. Técnicas de edicion en television

7.10.3. Tipos de edicion

Médulo 8. Periodismo deportivo

8.1.

8.2.

La prensa deportiva

8.1.1.  Introduccion

8.1.2.  Actualidad

8.1.3.  Calidad en la informacion deportiva
8.1.3.1. Fuentes
8.1.3.2. Lenguaje

8.1.4.  Laprensa deportiva local
8.1.4.1. Credibilidad de la informacion local
8.1.4.2. Tematica deportiva

Los géneros deportivos

8.2.1.  Introduccion
8.2.1.1. Del papel a la web
8.2.1.2. De lo analogico a lo digital
8.2.1.3. De la informacion a la opinion



8.3.

8.4.

8.5.

8.2.2.

8.2.3.

8.2.4.

Estructura 'y lenguaje

8.2.2.1. Titulares

8.2.2.2. Entradillas

8.2.2.3. Declaraciones y despieces
Elementos de las piezas interpretativas
8.2.3.1. Cronicas

8.2.3.2. Reportajes

8.2.3.3. Entrevistas

Habilidades del periodista deportivo

La programacion deportiva en television

8.3.1.
8.3.2.

8.3.3.

Introduccion

Evolucion de los programas deportivos en television
8.3.2.1. El deporte en las televisiones publicas
8.3.2.2. El deporte en las televisiones de pago
Programacion deportiva en television

8.3.3.1. Las retransmisiones

8.3.3.2. El espectaculo como estrategia

8.3.3.3. La tecnologia

Tendencias y formatos en la radio actual

8.4.1.
8.4.2.
8.4.3.

Introduccion

La radio

Tendencias del periodismo radiofénico

8.4.3.1. Contenidos

8.4.3.2. Archivo sonoro

8.4.3.3. Reportajes para una radio bajo demanda

Las imagenes en el periodismo deportivo

8.5.1.
8.5.2.

Introduccion

El deporte y las imagenes

8.5.2.1. Concepto de deporte
8.5.2.2. Mediatizacion del deporte
8.5.2.3. Concepto de imagen

8.6.

8.7.

8.8.

8.5.3.

8.5.4.
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La imagen en el periodismo deportivo
8.5.3.1. Concepto de periodismo deportivo
8.5.3.2. Fotoperiodismo deportivo

8.5.3.3. La imagen en movimiento

La especulacion medidtica del deporte

Nuevas narrativas digitales en el periodismo deportivo

8.6.1.
8.6.2.

8.6.3.

8.6.4.
8.6.5.

Introduccion

Nuevas narrativas multimedia

8.6.2.1. Imagenes

8.6.2.2. La mutacion del audio y del video

El periodismo de datos

8.6.3.1. Busqueda

8.6.3.2. Andlisis

El relato interactivo

De la realidad virtual a la realidad aumentada

El lenguaje de los periodistas deportivos

8.7.1.
8.7.2.

8.7.3.
8.7.4.

Introduccion

Caracteristicas

8.7.2.1. Libertad estilistica y creatividad
8.7.2.2. Errores

Obras de referencia para su estudio
Responsabilidad del periodista

El deporte femenino y los medios de comunicacion

8.8.1.
8.8.2.
8.8.3.

8.8.4.
8.8.5.
8.8.6.

Introduccion

Deporte y género: deporte habitualmente practicado por mujeres y hombres
Mujer y deporte: el deporte femenino

8.8.3.1. Edades del deporte femenino

8.8.3.2. Deportes mixtos

La mujer en el periodismo deportivo

Lenguaje sexista

Importancia de los nuevos medios de comunicacion para el deporte femenino



tecn 34|Estructuray contenido

8.9.

8.10.

Redes sociales en el deporte

8.9.1.  Introduccion

8.9.2. Eluso delas redes sociales en el deporte

8.9.3. Consecuencias para periodistas y profesionales de los medios
8.9.4. Consecuencias para deportistas y aficionados

8.9.4.1. Marcas personales

8.9.4.2. Gestion de la crisis
Hacia un nuevo modelo de gestion comunicativa en las organizaciones deportivas
8.10.7. Introduccién
8.10.2.
8.10.3.
8.10.4.

El papel de la comunicacion corporativa en el deporte
Actores de la gestion comunicativa del deporte
Conclusiones

Maddulo 9. Periodismo cultural

9.1.

9.2.

9.3.

El periodismo cultural en los medios convencionales y su integracion en el mundo digital
9.1.1.
9.1.2.
9.1.3.

Objetivos y fuentes del periodismo cultural en los medios audiovisuales
Conocer al publico y saber dénde encontrarlo

Programas y géneros del periodismo cultural en medios lineales
y no lineales de Radio y Television

El arte de contar las historias

9.2.1.  La perspectiva de la narratologia

9.2.2.  Autoconocimiento, motivacion y metas personales en el gjercicio
del periodismo cultural

0.2.3. Lacreatividad y el punto de vista del relato periodistico

9.2.4.  Elrigor informativo en la informacion cultural

0.2.5. Laidentidady el estilo marca personal

Guias esenciales de documentacion periodistica cultural

9.3.1.  Documentacion histérica

9.3.2.  Documentacion actual

9.3.3. Larabiosa actualidad

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

La filosofia 3.0 de la comunicacién

9.41. Laweb 3.0: definiciones y caracteristicas
9.4.2.  El periodismo cultural en la web 3.0.
9.4.3. Caracteristicas de la redaccion periodistica a partir de la convergencia
Gestion de medios y redes sociales

9.5.1. Facebook

9.5.2.  Twitter

9.5.3. Instagram

9.54. Linkedin

9.5.5.  Otrasredes

Contenidos periodisticos interactivos

9.6.1.  Elrol del profesional del periodismo
9.6.2.  Informar o entretener

9.6.3.  Mas medios digitales

9.6.4.  Contenidos de periodismo interactivo
Los paradigmas de la comunicacion

9.7.1. Laaudienciay el usuario

9.7.2.  Elmedioy el contenido

9.7.3. Elsoporte

9.7.4.  Eltiempo

9.7.5.  Ladesinformacion

Posicionamiento web: SEO, SEM, SMO, SMM y SERM. Contenidos periodisticos
especializados

9.8.1. SEO
9.82. SEM
9.83. SMO
9.84. SMM
9.8,5.  SERM
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Q
tecn
Médulo 10. Empresa informativa 10.7.

Mercadotecnia informativa y planificacion estratégica

- : . 10.7.1. Introduccion
10.1. Concepto y evolucion de la empresa informativa
Py . ) 10.7.2. (Qué es la mercadotecnia?
10.1.1. ¢Qué es la empresa informativa? . ]
L o 10.7.3. La mercadotecnia operativo
10.1.2. Caracteristicas de la empresa periodistica
: : . 10.7.4. Las 4 P's de la mercadotecnia
10.1.3. Tipos de empresa informativa T - ) ,
o ) : 10.8. Distribucion y promocion del producto informativo
10.2. Organizacion de la empresa informativa B
- 10.8.1. Introduccion
10.2.1. Introduccion distribucic
10.2.2. ;/Qué es organizar una empresa? 1082 Ladstr }JClOn _ B
Py : ! 10.8.3. Promocion de los productos informativos: la promocion de ventas
10.2.3. ;Como se estructura una empresa informativa? A, o
y la promocion de publicidad
10.2.4. Modelos de estructuras organizativas e . o
10.9. Difusion informativa y audiencias
10.3. Estructura multimedia de la empresa informativa -
B 10.9.1. Introduccion
10:3.1 Introduccion 10.9.2. ;Qué entendemos por difusion informativa?
10.3.2. Estructura multimedia de la empresa informativa ] , e .
' ' - 10.9.3. ¢Para qué sirve la difusion informativa?
10.3.3. De la empresa informativa al conglomerado multimedia 10.9.4. Indicadores de difusién y audiencia
10.3.4. La concentracion de medios: causas y consecuencias o )
o 10.70. Los recursos humanos y la direccion empresarial
10.3.5. 'G'rand.(?s grupos de comunicacion | ' 10.10.1. Introduccion
10.4. Comercializacion del producto de la empresa informativa 10.10.2. La responsabilidad de la empresa informativa en la gestién de personal
10.4.1. Introduccion o
10.10.3. La motivacion laboral
10.4.2. Caracteristicas de la comercializacion en la empresa informativa o : :
10.10.4. La direccion de la empresa informativa
10.4.3. Comercializacion segun canal de distribucion
10.4.4. Comercializacién en la empresa digital
10.5. Ingresos y gastos en la empresa informativa
10.5.1. Introduccion
10.5.2. Laempresa informativa en el entorno econdmico
10.5.3. Ciclo de produccién en la empresa informativa
10.5.4. Estructura econdmica de la empresa informativa Una experiencia de formacion unica,
10.6. Elplan de empresa informativa

10.6.1.
10.6.2.
10.6.3.
10.6.4.
10.6.5.

Introduccion

Circunstancias del emprendimiento y el autoempleo en el mercado informativo
La creacion de una empresa informativa

El plan de empresa informativa

Posibilidades mercantiles de la empresa informativa

clave y decisiva para impulsar tu
desarrollo profesional”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 41 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacion mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos en la plataforma de resefias Trustpilot, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
gue incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.
El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo de Television garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio
expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitird obtener el titulo propio de Mdster Titulo Propio en Periodismo Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacién continua
de Television avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo. y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su érea de

. . : : : : . conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.
TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el g P prog

Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacién Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo de Television
Superior (EEES) desde 2003. EI EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene Modalidad: online

como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion -
Duracion: 12 meses

superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, o
Acreditacion: 60 ECTS

la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia
de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

[ ]
te global it Master Titulo Propio en Periodismo de Television
C » university

) B . Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS  Carécter
Tipo de materia Créditos ECTS

1°  Teorfa del Periodismo 6 oB

Obligatoria (OB) 60 ) o
Optativa (OP) o 1°  Teoria de la publicidad 6 oB
b/fa _________ con documento de identificacion _______ ha superado Practicas Externas (PR) o 1°  Documentacion informativa 6 oB
con éxito y obtenido el titulo de: Trabajo Fin de Méster (TFM) o 1°  Comunicacién visual 6 0B

o

o 60 1°  Narrativa audiovisual 6 oB
. ., . . . e e 1°  Comunicacién televisiva 6 0B
Master Titulo Propio en Periodismo de Television 1o Periodismo televisivo 6 os
10 Periodismo deportivo 6 0B
Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracién equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio 1°  Periodismo cultural 6 0B
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa. 10 Empresa informativa 6 0B

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

% : P tecn e,

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector
Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Titulo Propio
Periodismo de Television

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo de Television
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