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Presentacion

La radio es uno de los principales medios de comunicacion de masas y cuenta con
unas caracteristicas especificas a la hora de transmitir los mensajes. Por ello, se
necesitan unos profesionales especializados en este ambito que sean capaces no
solo de escribir mensajes para la radio, sino de locutar y manejar la edicion. Este
programa en Periodismo de Radio esta destinado a especializar a los profesionales
del periodismo en este ambito y fomentar el dominio, las técnicas y las tendencias
mas actuales en este medio de comunicacion.
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Este programa te permitira potenciar tus
capacidades y convertirte en un periodista
de éxito en mundo radiofonico”
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La radio es uno de los sectores que cuenta con mas adeptos, ya que es uno de los mas
popularizados desde sus inicios. Su inmediatez y la posibilidad de disfrutar de él desde
cualquier lugar han posibilitado el éxito de este formato.

Del mismo modo, al ser un canal inmediato de comunicacion la radio es aprovechada
por muchos periodistas a nivel mundial. Al ser un formato sonoro les permite ser
eficaces y puntuales con los diferentes modelos que se ofrecen de periodismo. A lo
largo de la historia los modelos mas llamativos dentro de la radio han sido: noticieros,
entrevistas, radionovelas y programas de conversacion informativa, muchos de ellos
partiendo desde lo social, cultural, econémico, deportivo y sucesos internacionales.

Hay que tener en cuenta que la transmision de la informacion se puede llevar a cabo
a través de diferentes soportes y, en concreto, este master pretende formar a los
alumnos en el periodismo de radio.

El plan de estudios aborda desde la teoria del periodismo hasta el proceso de escritura,
elemento basico en cualquier formato periodistico, o la publicidad. Pero también
abarca dos sectores fundamentales en el mundo de la radio: el periodismo deportivo

y cultural. Ademas, como no podia ser de otra manera, una parte fundamental de este
master esta destinada a conocer las particularidades del periodismo y la comunicacion
radiofonicos.

Este programa es el mas completo y esta dirigido para que el profesional del ambito
del periodismo y la comunicacion alcance un nivel de desempefo superior, basado
en los fundamentos y las Ultimas tendencias en la radio.

Para ello, este Master Titulo Propio cuenta con un prestigioso Director Invitado
Internacional, quien impartira 10 Masterclasses con el objetivo de ofrecer a los alumnos
una vision global de la informacion radiofonica.

Aprovecha la oportunidad y conviértete en un profesional con fundamentos sélidos
a través de este programa académico y de la mano de la Ultima tecnologia educativa
100% online.

Este Master Titulo Propio en Periodismo de Radio contiene el programa académico
mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo en radio

Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos, recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el ejercicio profesional

Las novedades sobre el periodismo en radio

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el periodismo en radio

El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma
de decisiones sobre las situaciones planteadas en radio

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas controvertidos
y trabajos de reflexién individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Este programa cuenta con la participacion
de un Director Invitado Internacional con
una destacada trayectoria, de quien podras
aprender los entresijos de la radio”



Este Master Titulo Propio es perfecto
para que sepas contar la historia

que quieres contar y hacerlo ademas
de un modo profesional”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del mundo del
Periodismo, que vierten en esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen. Para ello, el profesional contara con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos con gran
experiencia en el campo del Periodismo de Radio.
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No dejes escapar la oportunidad
de aumentar tu competencia
en periodismo en radio.

Conoce las ultimas tendencias
en el periodismo en radio y sé
el mejor en este sector.
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Objetivos

Este Master Titulo Propio esta orientado al profesional del periodismo, de modo

que pueda adquirir las herramientas necesarias para desarrollarse en este campo
especifico, conociendo las Ultimas tendencias y profundizando en aquellas cuestiones
que configuran la vanguardia de esta area. Solo con la preparacion adecuada, el
periodista sera capaz de plasmar aquello que quiere a través de la radio.
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El Master Titulo Propio en Periodismo de Radio
te permitira especializarte en este sector
tan amplio de la comunicacion”
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Objetivo general

+ Lograr el conocimiento necesario para escribir, locutar y transmitir la informacion,
a través de los diferentes géneros periodisticos para radio

Desarrolla tus habilidades para
convertirte en un periodista
versatil que esté a la vanguardia
en las ultimas tendencias”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Teoria del periodismo
+ Dominar la tradicion periodistica desde sus origenes a la actualidad, con atencion
a los principales medios de comunicacion, periodistas y coberturas informativas de relieve

+ Analizar los tipos de periddico que existen y los contenidos de los mismos
+ Conocer las principales herramientas periodisticas y sus criterios de seleccion

+ Conocer y analizar los elementos del periddico

Méodulo 2. Narrativa audiovisual
+ Comprender la importancia de la narrativa audiovisual en el ambito comunicativo actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual para la elaboracion
de los distintos géneros de la radio
+ Conocer las particularidades del discurso audiovisual

+ Conocer los conceptos fundamentales de la narrativa visual

Médulo 3. Documentacion informativa
+ |dentificar los perfiles profesionales del periodista, asi como las principales habilidades
que se le exigen en el desempefio de su ejercicio profesional

+ Localizar, recuperar y usar la informacion, asi como proporcionar una vision
de la situacion actual de la documentacion en sus distintas facetas

+ Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas
al tratamiento de documentos

+ Aportar una vision practica de la labor que desempefia un documentalista en un medio
de comunicacion

+ Dominar los elementos de la sociedad de la informacion y el conocimiento
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Modulo 4. Teoria de la publicidad

*

*

*

Entender las teorias sobre la publicidad, el marketing, las relaciones publicas
y la comunicacion corporativa

Conocer el origen, evolucion e impacto econémico y social de la publicidad
Saber describir la estructura de las agencias de publicidad
Conocer las nociones basicas sobre la publicidad y el marketing

Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa informativa
resaltando sus principales aplicaciones

Modulo 5. Comunicacion radiofonica

*

Utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas en los distintos medios
o sistemas mediaticos combinados e interactivos

Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

Conocer la historia de la radiodifusion en el ambito nacional e internacional, asi como
su impacto en la sociedad

Conocer y comprender la estructura del panorama radiofénico y sus particularidades
en el entorno actual

Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion radiofénica para la elaboracion
de los distintos géneros de la radio

Conocer los principales hitos de la historia de la radiodifusién




Modulo 6. Periodismo radiofénico
+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales formatos
como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las sociedades
en las que desempefian su funcion publica

+ Conocer la evolucion historica de los modos y tradiciones periodisticos espafioles,
europeos e internacionales contemporaneos a partir del analisis e investigacion
de los mensajes que transmiten y de su impacto social

+ Desenvolverse como un profesional de la comunicacion con sujecion a las normas
juridicas y deontolégicas de la profesion

+ Distinguir los elementos que intervienen en la elaboracion del mensaje radiofénico
+ Distinguir los tipos de programas radiofonicos y su composicion

+ Conocer la evolucion de la informacion radiofénica

Médulo 7. Periodismo deportivo
+ Redactar piezas periodisticas del ambito deportivo conforme a las especificaciones
de los distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (crénica, entrevista
y reportaje) y de opinién (editorial, columna, articulo, etc.)

+ Conocer los entresijos de la prensa deportiva
+ Analizar la programacion deportiva en la radio

+ Analizar las tendencias de programacion deportiva en radio

Médulo 8. Periodismo cultural
+ Comprender la importancia de la cultura en el ambito periodistico

+ Analizar textos periodisticos vinculados con el @mbito cultural y artistico
+ Analizar contenidos culturales en los diversos canales de comunicacion

+ Redactar textos conforme a los diversos géneros periodisticos, de informacién,
interpretacion y opinion, estrechamente relacionados con la difusion de la cultura
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Médulo 9. Empresa informativa
+ |dentificar las funciones y estrategias desplegadas por las organizaciones para estar
presentes en los medios de comunicacion o favorecer una mejor comunicacion
con sus clientes, proveedores y empleados

+ Comprender los mecanismos necesarios, a nivel organizativo, para desarrollar los diferentes
aspectos de una empresa de comunicacion y su actuacion en un contexto globalizado

+ Conocer los tipos de empresa informativa que existen
+ Conocer como se estructura una empresa informativa
Médulo 10. Opinién publica
+ Ubicar la funcion publica del periodista como orientador de la opinidn publica
y en relacion con el papel del periodico como actor politico y mediador social

+ Conocer e identificar las multiples expresiones, fendmenos y procesos de la opinién publica

+ Reflexionar con solidez tedrica y rigor empirico sobre los procesos mediante los cuales
la profesion periodistica ayuda a construir y expresar la opinién publica

+ Expresary actuar sobre la opinidn publica, utilizando todos los métodos, lenguajes
y soportes tecnoldgicos a disposicion del periodismo en la actualidad

+ Conocer el concepto de opinién publica
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Competencias

Después de superar las evaluaciones del Master Titulo Propio en Periodismo de Radio,
el profesional habra adquirido las competencias profesionales necesarias para realizar
un trabajo de calidad y ademas adquirira nuevas habilidades y técnicas que le ayudaran
a complementar los conocimientos que ya poseia previamente.
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Con la realizacion de este Master Titulo Propio
lograras adquirir las competencias necesarias
para llevar tu desempeno a un nivel superior”
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N \¢/ .
Competencia general
¢/ N

+ Escribir, locutar y transmitir la informacion a través de la radio

‘ ‘ Matriculate en el mejor programa

de Master Titulo Propio en Periodismo
de Radio del panorama universitario actual”
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Competencias especificas

*

Identificar las principales herramientas periodisticas y utilizarlas a la hora
de redactar informacion

*

Redactar y locutar piezas periodisticas en los diferentes géneros

*

Conocer los origenes y evolucion histérica del periodismo a nivel internacional

.

Conocer la historia mundial y como se informd de ella

*

Utilizar el discurso y narrativa audiovisual en las creaciones periodisticas

*

Saber documentarse para elaborar informaciones propias
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Estructura y contenido

La estructura de los contenidos ha sido disefiada por un equipo de profesionales en
periodismo, conscientes de la relevancia que existe en la actualidad de la capacitacion
para poder profundizar en el area de conocimiento, a fin de realizar trabajos de calidad
profesional mediante las nuevas herramientas disponibles.
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Este Master Titulo Propio contiene
el programa de aprendizaje mas
completo y actualizado del mercado”
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Méddulo 1. Teoria del periodismo 1.5.

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Definicion y tipos de periddicos

1.1.1.  Introduccion: el estudio de la comunicacion como ciencia social
1.1.2.  Conceptos clave: comunicacion, informacioén y periodismo
1.1.3.  Los medios de comunicacion y su relaciéon con la comunidad
1.1.4. Losdiariosy su relacion con otros medios de comunicacion
1.1.5.  Definicion y caracteristicas del diario

1.1.5.1. Historia 6
1.1.5.2. Tematicas
1.1.5.3. Precio de venta
1.1.5.4. Formato
1.1.6.  Los contenidos del diario
1.1.6.1. Secciones
Principales herramientas periodisticas
1.2.1.  Introduccion
1.2.2.  Principales herramientas periodisticas
1.2.3.  Criterios de seleccion
1.2.3.1. ;Qué son? W
1.2.3.2. Clasificaciones
1.2.3.3. Relacion con la actualidad
Elementos del periddico
1.3.1.  Introduccion
1.3.2.  Elementos del periodico
1.3.3. Diferentes elementos
El periodista y sus capacidades o habilidades periodisticas 1

1.41. Introduccion
1.4.2. Elperiodistay sus habilidades o capacidades periodisticas
1.4.3. Debate sobre la profesion periodisticas
1.4.4.  Actitudes
1.4.4.7. Actitudes practicas
1.4.4.2. Actitudes intelectuales y morales

La organizacion de un periédico

1.5.1.
1.5.2.
1.53.
1.5.4.

1.5.5.

Introduccion

Dos estructuras en una: la empresay la redaccion
Principios editoriales

Estatutos de redaccion

1.5.4.1. Roles en la redaccion

Epilogo: de la version digital a la edicion digital

El trabajo periodistico

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.

Introduccion

El trabajo periodistico

¢Qué es y como se organiza una redaccion?
A diario

La planificacion a largo plazo

Trabajo individual y colectivo

1.6.6.1. Trabajos individuales

1.6.6.2. Trabajos colectivos

1.6.6.3. Libros de estilo

Deontologia periodistica

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.

Introduccion

Origen y evolucion histdrica
1.7.2.1. El informe Hutchins
1.7.2.2. El informe McBride

Una forma de regular la profesion
Funciones de la autorregulacion
Codigos deontologicos

Tipos de periodismo

1.8.1.
1.8.2.

Introduccion

Periodismo de investigacion

1.8.2.1. Cualidades del periodista de investigacion
1.8.2.2. Esquema Williams

1.8.2.3. Técnicas de Investigacion-Innovacion



1.9.

1.10.

1.11.

1.8.3.  Periodismo de precision
1.8.3.1. Especializaciones del periodismo de precision
1.84. Periodismo de servicio
1.8.4.1. Caracteristicas tematicas
1.8.5. Laespecializacion periodistica
1.8.6. Desarrollo de la informacion especializada
Periodismo y retorica
1.9.1.  Introduccion
1.9.2.  Separacién Informacion-Opinién
19.3. Lasteorias de los géneros periodisticos
1.9.4.  Aportaciones de la retorica
1.9.5.  Laelocutio o elocucion
El periodismo como actor politico
1.10.1. Introduccion
1.10.2.
1.10.3.

El periddico segun los tedricos

El periddico, actor de conflicto

1.10.3.1. El periédico como comunicacion

1.10.3.2. El periédico en los niveles extra, inter e intra
1.10.4. El periédico como pacificador

1.10.4.1. Mecanismo de alarma

1.10.4.2. Creador de atmdsferas, movilizador para la paz

1.10.5. El periddico como sistema complejo de creacion y resolucion de problemas
1.10.6. El periodico como institucion misionera

1.10.7. El periédico como vértice de un triangulo de relaciones de amor y odio
1.10.8. El periodico como narrador y participante de conflictos

El periodismo como actor social

1.11.7. Introduccion

1.11.2. El periodico como intérprete y mediador

1.11.3. El periédico como miembro del sistema politico y como sistema parapolitico
1.11.4. El periédico como informador y pseudocomunicador politico

1.11.5. El periddico como destinatario de las politicas comunicativas de otros
actores sociales
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Modulo 2. Narrativa audiovisual

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

La narrativa audiovisual

2.1.1.
212
2.1.3.
2.1.4.
2.1.5.
2.1.6.
21.7.

Introduccion

Conceptos fundamentales de la narrativa audiovisual
Una aproximacion metodoldgica

Particularidades del discurso audiovisual

El lenguaje audiovisual

Laimagen

El sonido

El discurso y las estancias enunciadoras

2.2.1.
222
2.2.3.
2.2.4.
2.2.5.
2.2.6.
2.27.

Introduccion

Las funciones del relato

La construccion del texto narrativo
Las instancias enunciadoras
Tipologias de narradores

La focalizacion

El narratario

La historia y los ejes de la narracion

2.3.1.
232
2.3.3.
2.34.
2.3.5.
2.3.6.

Introduccion

La historia

La accion narrativa
El tiempo

El espacio

El sonido

La construccion del discurso audiovisual: el guion

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.

Introduccion
El guion
Laidea
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244 Los géneros
2.4.41. El cine fantastico y de terror
2.4.4.2. Elcine bélico
2.4.43. La comedia
2.4.44. El musical
2.4.4.5. El documental
2.4.5.  Los personajes y el didlogo
2.4.6.  Elguion literario vs. El guion técnico
2.5.  Teoriay andlisis del montaje filmico
2.5.1.  Introduccion
2.52.  Definicion del montaje
2.5.3.  Las unidades basicas de la narrativa filmica
2.5.4.  Primeras aproximaciones teoricas
2.5.5.  Tipos de montaje
2.5.6.  El'montaje invisible. Glosario sobre el montaje
2.6.  Lanarracion cinematografica: de los origenes a la posmodernidad
2.6.1.  Introduccion
2.6.2.  Los origenes del cine
2.6.3.  Elcine delos origenes: la articulacion espacio-temporal
2.6.4  Lasvanguardiasy el cine
2.6.5.  Elcine de Hollywood
2.6.6. Elcine de artey el ensayo
2.6.7. Elcine contemporaneo
2.7.  Elcine informatico: de los noticiarios al documental
2.7.1.  Introduccion
2.7.2.  Elcine informativo
2.7.3.  Los noticiarios cinematograficos
2.7.4.  Eldocumental
2.7.5.  Elcine informativo de ficcion
2.7.6.  Elvalor de los informativos como fuente historica

2.8.

2.9.

2.10.

El discurso televisivo: informacion y entretenimiento
2.8.1. Introduccion
2.8.2. Eldiscurso televisivo
2.8.3.  Narratologia de la informacion audiovisual
2.84. Los géneros de la informacion audiovisual
2.8.5.  Elinfoentretenimiento
2.8.6. Los programas de entretenimiento
2.8.7.  Elrelato televisivo de ficcion
El discurso publicitario audiovisual: spot, trailer y videoclip
2.9.1.  Introduccion
2.9.2.  Narrativa publicitaria en los medios audiovisuales
2.9.2.1. Spot
2.9.2.2. Trailer
2.9.2.3. Videoclip
Nuevos medios y estructuras narrativas en la era digital
2.10.1. Introduccion
2.10.2. El paradigma digital
2.10.3. Los nuevos medios del siglo XXI
2.10.4. Nuevas practicas mediaticas
2.10.5. La condicion postmedia

Maddulo 3. Documentacion informativa

3.1.

Introduccion a la documentacion como ciencia

3.1.1.  Introduccion

3.1.2.  Lasociedad de la informacion y el conocimiento
3.1.3.  Informacién y documentacion

3.1.4.  Definicién de la documentacion

3.1.5.  El'nacimiento de la documentacién como ciencia
3.1.6.  Los centros de documentacion



3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Historia y caracteristicas de la documentacion informativa
3.2.1.  Introduccion

3.2.2. Historia de la documentacion informativa

3.2.3. Caracteristicas generales de la documentacion informativa
3.2.4.  Principios de la documentacion informativa

3.2.5.  Funciones de la documentacion informativa

Las Fuentes y el documento

3.3.1.  Introduccion

3.3.2.  Las fuentes de informacién

3.3.3.  Los documentos

3.3.4. Tipos de fuentes documentales

El analisis documental |

3.4.1. Introduccion

3.4.2.  Lacadena documental

3.4.3. La seleccion documental

3.4.4.  Elandlisis documental

3.4.5. Lacatalogacion

3.4.6. Ladescripcion documental y el asiento bibliografico
El andlisis documental I

3.51.  Introduccion

3.5.2. Laclasificacion

3.53.  Laindizacion

3.54.  Elresumen

3.5.5.  Lareferencia documental

3.5.6. Los lenguajes documentales

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Recuperacion de informacion y bases de datos

3.6.1.  Introduccion

3.6.2.  Larecuperacién de informacion

3.6.3. Los sistemas de gestion de bases de datos

3.6.4. Lenguajes de interrogacién y ecuaciones de busqueda
3.6.5.  Laevaluacion de la recuperacion de informacion
3.6.6. Las bases de datos

LLa documentacion fotogréafica

3.7.1.  Introduccion

3.7.2.  Lafotografia

3.7.3.  El documento fotografico

3.7.4.  Criterios de seleccion fotografica

3.7.5. Elanalisis documental de las fotografias

LLa documentacion radiofénica

3.8.1. Introduccion

3.8.2.  Caracteristicas del documento sonoro

3.8.3. Tipologia de los documentos radiofénicos

3.84. Los archivos radiofénicos

3.8.5.  Andlisis documental de la informacion sonora

3.8.6. Ladocumentacion informativa en la radio

La documentacion audiovisual

3.9.1.  Introduccion

3.9.2.  Eldocumento audiovisual

3.9.3.  Ladocumentacion televisiva

3.9.4. Elanalisis documental de la imagen en movimiento
3.9.5.  Ladocumentacion cinematografica

LLa documentacion en prensa escrita, digital y en gabinetes de comunicacion
3.10.1. Introduccion

3.10.2. Elservicio basico de documentacion en medios escritos
3.10.3. El proceso documental en medios digitales

3.10.4. Elservicio de documentacion en la redaccion digital
3.10.5. La documentacion en los gabinetes de comunicacion
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Modulo 4. Teoria de la publicidad

4.1

4.2.

4.3.

4.4,

Fundamentos de la publicidad

4.1.1.  Introduccion
4.1.2. Nociones basicas sobre la publicidad y el Marketing
4.1.2.1. La mercadotecnia
4.1.2.2. La publicidad
4.1.3.  Publicidad, relaciones publicas y propaganda
4.1.4. Dimensiones y alcance social de la publicidad contemporanea
4.1.5.  Lapublicidad de éxito: KFC

Historia de la publicidad
4.2.1.  Introduccion

4.22.  Origen

4.2.3.  LaRevolucion Industrial y la publicidad

4.2.4.  Eldesarrollo de la industria publicitaria

425, Lapublicidad en el mundo Internet

4.2.6. Publicidad de éxito: estudio del caso Coca-Cola

La publicidad y sus protagonistas I: el anunciante
4.3.1. Introduccion

4.3.2.  Elfuncionamiento de la industria publicitaria

4.3.3. Tipos de anunciantes

4.3.4. Lapublicidad en el organigrama de la empresa

4.3.5.  Publicidad de éxito: estudio del caso Facebook

La publicidad y sus protagonistas II: las agencias de publicidad
4.47.  Introduccion

4.4.2. Laagencia de publicidad: profesionales de la comunicacion publicitaria
4.4.3. Laestructura organizativa de las agencias de publicidad
4.4.4.  Tipos de agencias de publicidad

445 Lagestion de honorarios en las agencias de publicidad
4.4.6. Publicidad de éxito: Nike

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

La publicidad y sus protagonistas Ill: el receptor publicitario
4.5.1.  Introduccion

4.52. Elreceptor publicitario y su contexto

4.53.  Elreceptor publicitario como consumidor

4.54. Necesidades y deseos en la publicidad

4.55.  Publicidad y memoria: sobre la eficacia publicitaria
4.56. Publicidad de éxito: estudio del caso lkea

El proceso de creacion publicitaria I: del anunciante a los medios
4.6.1.  Introduccion

4.6.2. Aspectos preliminares sobre el proceso de creacién publicitaria
4.6.3.  Elbrief de publicidad o brief de comunicacion

4.6.4. Laestrategia creativa

4.6.5. Estrategia de medios

4.6.5.1. Publicidad de éxito: Apple
El proceso de creacion publicitaria II: creatividad y publicidad

4.7.1.  Introduccion

4.7.2. Fundamentos del trabajo creativo de los publicitarios
4.7.3. Lacreatividad publicitaria y su estatuto comunicativo
4.7.4. Lalabor creativa en publicidad

4.7.5.  Publicidad de éxito: estudio del caso Real Madrid

El proceso de creacion publicitaria Ill: ideacion y desarrollo del manifiesto publicitario
4.8.1.  Introduccion

48.2. Laconcepcion creativay la estrategia

48.3. Elproceso de la concepcidn creativa

4.8.4. Los diez caminos basicos de la creatividad segun Lluis Bassat:
los géneros publicitarios

48.5. Los formatos publicitarios

4.8.6. Publicidad de éxito: McDonald's

Planificacién de medios publicitarios
4.9.1.  Introduccién

49.2.  Los mediosy la planificacion

49.3. Los medios publicitarios y su clasificacion
49.4. Herramientas para la planificacion de medios
495, Publicidad de éxito: Pepsi



4.10. Publicidad, sociedad y cultura

Madulo 5. Comunicacion radiofonica

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

4.10.1. Introduccion

4.10.2. Larelacion entre publicidad y sociedad
4.10.3. Publicidad y emociones

4.10.4. Publicidad, sujetos y cosas

4.10.5. Publicidad de éxito: Burger King

Historia de la radiodifusion

51.1.  Introduccion

51.2.  Origenes

51.3.  Orson Welles y “La Guerra de los Mundos”

51.4. Laradioen el mundo

51.5.  Lanuevaradio

Panorama actual de la radio en Latinoamérica

52.1. Introduccion

5.2.2.  Historia de la radio en Latinoamérica

5.2.3. Actualidad

El lenguaje radiofonico

5.3.1. Introduccion

5.3.2.  Caracteristicas de la comunicacion radiofonica

5.3.3.  Elementos que configuran el lenguaje radiofénico
5.3.4.  Caracteristicas de la construccion de textos radiofonicos
5.3.5. Caracteristicas de la redaccion de textos radiofénicos
5.3.6. Glosario de los términos utilizados en el lenguaje radiofénico
El guion para radio. Creatividad y expresion

54.1. Introduccion

54.2. Elguion radiofénico

5.4.3.  Principios basicos en la elaboracion de un guion

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

59.
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Produccién, realizacion y locucion en radiodifusion

5.5.1.

5.5.2.
5.5.3.
5.5.4.
5.5.5.

Introduccion

Produccion y realizacion

Locucion radiofénica

Peculiaridades de la locucion radiofénica
Ejercicios practicos de respiracion y locucion

La improvisacion en radiodifusion

5.6.1.
5.6.2.
5.6.3.
5.6.4.
5.6.5.
5.6.6.

Introduccion

Peculiaridades del medio radiofénico

;Qué es la improvisacion?

¢Como se lleva a cabo la improvisacion?

La informacion deportiva en radio. Caracteristicas y lenguaje
Recomendaciones Iéxicas

Los géneros radiofonicos

5.7.1.
5.7.2.

5.7.3.

Introduccion

Los géneros radiofonicos
5.7.2.1. La noticia

5.7.2.2. La crénica

5.7.2.3. El reportaje

5.7.2.4. La entrevista

La mesa redonda y el debate

La investigacion de audiencias en radio

5.8.1.
5.8.2.
5.8.3.
5.8.4.
5.8.5.
5.8.6.

Introduccion

Investigacion en radio e inversion publicitaria
Principales métodos de investigacion
Estudio general de medios

Resumen del estudio general de medios
Radio tradicional vs. Radio online

El sonido digital

5.9.1.
5.9.2.
5.93.
5.9.4.
5.9.5.

Introduccion

Conceptos basicos acerca del sonido digital
Historia de la grabacion de sonido
Principales formatos de sonido digital
Edicion de sonido digital: Audacity

tecn
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5.10. El nuevo radiofonista

5.10.1.
5.10.2.
5.10.3.
5.10.4.
5.10.5.
5.10.6.

Introduccion

El nuevo radiofonista

La organizacion formal de las emisoras
La tarea del redactor

La reunion de contenidos

;Inmediatez o calidad?

Maédulo 6. Periodismo radiofénico

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Historia de la radio

6.1.1.  Historia de la informacion radiofénica en el mundo
6.1.2.  Origen

6.1.3.  Evolucion de la informacion radiofonica

De los géneros literarios a los radiofénicos

6.2.1.  Introduccion

6.2.2. Larazon de ser de los géneros

6.2.3.  De los géneros literarios a los radiofénicos, pasando por los periodisticos
6.2.4.  Clasificacion de los géneros radiofénicos
Informativos

6.3.1.  Introduccion

6.3.2. Lanoticia como materia prima

6.3.3.  Tipos de programas informativos

El deporte como género radiofénico

6.4.1.  Introduccion

6.4.2. Historia

6.4.3. Los formatos deportivos

6.4.4.  Elfuturo del deporte en la radio

Programas de participacion de la audiencia

6.5.1.  Introduccion
6.5.2.  Razones para el éxito de la participacién como género radiofénico
6.5.3.  Tipologia del género de participacion

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Dramaticos

6.6.1.  Introduccion

6.6.2.  Los subgéneros

6.6.3. Latécnica

Musicales

6.7.1.  Introduccion

6.7.2.  Historia del género musical
6.7.3.  Los subgéneros

El magacin

6.8.1.  Introduccion

6.8.2. Elmagacin

6.8.3. Elmagacin especializado

Historia de la publicidad

6.9.7. Introduccion
6.9.2.  Historia de la publicidad
6.9.3. Tipos de publicidad

La publicidad como género radiofénico
6.10.1.
6.10.2.
6.10.3.
6.10.4.

Introduccion

La publicidad en radio

La publicidad como género radiofonico

El fendmeno publicitario radiofonico en el proceso de comunicacion

Médulo 7. Periodismo deportivo

7.1.

La prensa deportiva

7.1.1. Introduccion

7.1.2.  Actualidad

7.1.3.  Calidad en la informacion deportiva
7.1.3.1. Fuentes
7.1.3.2. Lenguaje

7.1.4. La prensa deportiva local

7.1.4.1. Credibilidad de la informacion local
7.1.4.2. Tematica deportiva



7.2.

7.3.

7.4.

Los géneros deportivos 7.5.

7.2.1.

7.2.2.

7.2.3.

7.2.4.

Introduccion

7.2.1.1. Del papel a la web

7.2.1.2. De lo analogico a lo digital
7.2.1.3. De la informacion a la opinion
Estructura y lenguaje

7.2.2.1. Titulares

7.2.2.2. Entradillas

7.2.2.3. Declaraciones y despieces
Elementos de las piezas interpretativas
7.2.3.1. Cronicas

7.2.3.2. Reportajes 7.6.

7.2.3.3. Entrevistas
Habilidades del periodista deportivo

La programacion deportiva en television

7.3.1.
7.3.2.

7.3.3.

Introduccion

Evolucion de los programas deportivos en television
7.3.2.1. El deporte en las televisiones publicas
7.3.2.2. El deporte en las televisiones de pago
Programacion deportiva en television

7.3.3.1. Las retransmisiones

7.3.3.2. El espectaculo como estrategia 7.7.

7.3.3.3. La tecnologia

Tendencias de la radio

7.4.1.
7.4.2.
7.4.3.

Introduccion

La radio

Tendencias del periodismo radiofénico
7.4.3.1. Contenidos

7.4.3.2. Archivo sonoro 7.8.

7.4.3.3. Reportajes para una radio bajo demanda
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Las imagenes en el periodismo deportivo

7.5.1. Introduccion
7.52. Eldeportey lasimagenes
7.5.2.1. Concepto de deporte
7.5.2.2. Mediatizacion del deporte
7.5.2.3. Concepto de imagen
7.5.3.  Laimagen en el periodismo deportivo
7.5.3.1. Concepto de periodismo deportivo
7.5.3.2. Fotoperiodismo deportivo
7.5.3.3. La imagen en movimiento
7.5.4.  Laespeculacion mediatica del deporte
Nuevas narrativas digitales en el periodismo deportivo
7.6.1.  Introduccion
7.6.2.  Nuevas narrativas multimedia
7.6.2.1. Imagenes
7.6.2.2. La mutacion del audio y del video
7.6.3.  El periodismo de datos
7.6.3.1. Busqueda
7.6.3.2. Andlisis
7.6.4. Elrelato interactivo
7.6.5.  Delarealidad virtual a la realidad aumentada
El lenguaje de los periodistas deportivos
7.7.1.  Introduccion
7.7.2.  Caracteristicas
7.7.2.1. Libertad estilistica y creatividad
7.7.2.2. Errores
7.7.3.  Obras de referencia para su estudio
7.7.4.  Responsabilidad del periodista

El deporte femenino y los medios de comunicacion

7.8.1.  Introduccion
7.8.2.  Deportey género: deporte habitualmente practicado por mujeres y hombres
7.8.3.  Mujery deporte: el deporte femenino

7.8.3.1. Edades del deporte femenino
7.8.3.2. Deportes mixtos
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7.8.4.  Lamujer en el periodismo deportivo 8.4. Lafilosoffa 3.0 de la comunicacion
7.8.5.  Lenguaje sexista 8.4.1. Laweb 3.0: definiciones y caracteristicas
7.8.6.  Importancia de los nuevos medios de comunicacion para el deporte femenino 8.4.2.  El periodismo cultural en la web 3.0
7.9. Redes sociales en el deporte 8.4.3.  Caracteristicas de la redaccién periodistica a partir de la convergencia
7.9.1.  Introduccion 8.5.  Gestion de medios y redes sociales
7.9.2.  Eluso de las redes sociales en el deporte 8.5.1.  Facebook
7.9.3.  Consecuencias para periodistas y profesionales de los medios 8.52. Twitter
7.9.4. Consecuencias para deportistas y aficionados 8.53. Instagram
7.9.4.1. Marcas personales 8.5.4.  Linkedin
7.9.4.2. Gestion de la crisis 8.5.5. Otrasredes
7.10. Hacia un nuevo modelo de gestion comunicativa en las organizaciones deportivas 8.6.  Contenidos periodisticos interactivos
7.10.1. Introduccion 8.6.1.  Elrol del profesional del periodismo
7.10.2. El papel de la comunicacion corporativa en el deporte 8.6.2. Informar o entretener
7.10.3. Actores de la gestion comunicacion del deporte 8.6.3.  Mas medios digitales
7.10.4. Laevolucion del modelo comunicativo influido por las TCI 8.6.4. Contenidos de periodismo interactivo
" o 8.7.  Los paradigmas de la comunicacion
871. La aud]enciaye| usuario
8.1.  El periodismo cultural en los medios convencionales y su integracion en el mundo digital 8.7.2. El'medioy el contenido
8.1.1.  Objetivos y fuentes del periodismo cultural en los medios audiovisuales 8.7.3. Elsoporte
8.1.2.  Conocer al publico y saber dénde encontrarlo 8.7.4. Eltiempo
8.1.3.  Programas y géneros del periodismo cultural en medios lineales 8.7.5. Ladesinformacién
y no lineales de Radio y Television 8.8.  Posicionamiento web: SEO, SEM, SMO, SMM y SERM. Contenidos periodisticos
8.2.  Elarte de contar las historias especializados
8.2.1.  La perspectiva de la narratologia 8.8.1. SEO
8.2.2.  Autoconocimiento, motivacion y metas personales en el gjercicio 882 SEM
del periodismo cultural 883 SMO
8.2.3. Lacreatividad y el punto de vista del relato periodistico 884  SMM
8.2.4.  Elrigor informativo en la informacion cultural 885 SERM

8.2.5. Laidentidady el estilo marca personal
8.3.  Guias esenciales de documentacion periodistica cultural
8.3.1.  Documentacion histérica
8.3.2.  Documentacion actual
8.3.3. Larabiosa actualidad



Maédulo 9. Empresa informativa

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Concepto y evolucion de la empresa informativa

9.1.1.  ;Qué es la empresa informativa?

9.1.2. Caracteristicas de la empresa periodistica

9.1.3. Tipos de empresa informativa

Organizacion de la empresa informativa

9.2.1.  Introduccion

9.2.2.  ;Qué es organizar una empresa?

9.2.3.  ;Como se estructura una empresa informativa?

9.2.4.  Modelos de estructuras organizativas

Estructura multimedia de la empresa informativa

9.3.1.  Introduccion

9.3.2.  Estructura multimedia de la empresa informativa
9.3.3.  De la empresa informativa al conglomerado multimedia
9.3.4. Laconcentracion de medios: causas y consecuencias
9.3.5.  Grandes grupos de comunicacion

Comercializacion del producto de la empresa informativa
9.4.1. Introduccion

9.42.  Caracteristicas de la comercializacion en la empresa informativa
9.43. Comercializacion segun canal de distribucion

9.4.4. Comercializacion en la empresa digital

Ingresos y gastos en la empresa informativa

9.5.1.  Introduccion

9.52. Laempresa informativa en el entorno econdmico
9.5.3.  Ciclo de produccion en la empresa informativa

9.5.4.  Estructura econémica de la empresa informativa

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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El plan de empresa informativa

9.6.1.  Introduccion

9.6.2.  Circunstancias del emprendimiento y el autoempleo en el mercado informativo
9.6.3. Lacreacion de una empresa informativa

9.6.4. Elplan de empresa informativa

9.6.5. Posibilidades mercantiles de la empresa informativa
Mercadotecnia informativa y planificacion estratégica

9.7.1.  Introduccion

9.7.2.  ;Qué es la mercadotecnia?

9.7.3.  La mercadotecnia operativo

9.74. Las 4 P's de la mercadotecnia

Distribucion y promocion del producto informativo

9.8.1.  Introduccion

9.8.2. Ladistribucion

9.8.3.  Promocion de los productos informativos: la promocidn de ventas
y la promocion de publicidad

Difusion informativa y audiencias

9.9.1.  Introduccion

9.9.2.  ;Qué entendemos por difusién informativa?

9.9.3. (Para qué sirve la difusion informativa?

9.9.4. Indicadores de difusion y audiencia

Los recursos humanos y la direccion empresarial

9.10.1. Introduccion

9.10.2. La responsabilidad de la empresa informativa en la gestion de personal
9.10.3. La motivacion laboral

9.10.4. Ladireccién de la empresa informativa



tech 30 | Estructura y contenido

Modulo 10. Opinion publica

10.1. El concepto de opinion publica

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.1.1.
10.1.2.
10.1.3.
10.1.4.
10.1.5.

Introduccion

Definicion

La opinién publica como fendmeno racional y como forma de control social
Fases del crecimiento de la opinion publica como disciplina

El siglo XX

Marco tedrico de la opinion publica

10.2.1.
10.2.2.
10.2.3.
10.2.4.
10.2.5.
10.2.6.

Introduccion

Perspectivas de la disciplina de la opinién publica en el siglo XX
Autores del siglo XX

Walter Lippmann: la opinion publica sesgada

Jirgen Habermas: la perspectiva politico-valorativa

Niklas Luhmann: la opinion publica como modalidad comunicativa

Psicologia social y opinion publica

10.3.1.
10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.

Introduccion

Variables psicosociales en la relacion de los entes persuasivos con sus publicos
El nombre

El conformismo

Modelos de influencia mediatica

10.4.1.
10.4.2.
10.4.3.
10.4.4.
10.4.5.

Introduccion

Modelos de influencia mediatica

Tipos de efectos de los medios de comunicacion
La investigacion de los efectos de los medios

El poder de los medios

Opinidn publica y comunicacion politica

10.5.7.
10.5.2.
10.5.3.

Introduccion
La comunicacion politica electoral. La propaganda
La comunicacion politica de los gobiernos
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10.6. Opinion publica y elecciones
10.6.1. Introduccion
10.6.2. ¢Influyen las campafas electorales en la opinion publica?
10.6.3. Elefecto de los medios en campafia electoral como refuerzo de las opiniones
10.6.4. Los efectos de la opinion publica
10.7. Gobiernoy opinion publica
10.7.1. Introduccion
10.7.2. Los representantes y sus representados
10.7.3. Los partidos politicos y la opinion publica
10.7.4. Las politicas publicas como expresion de la accion de gobierno
10.8. Laintermediacion politica de la prensa
10.8.1. Introduccion
10.8.2. Los periodistas como intermediadores politicos
10.8.3. Disfunciones de la intermediacion periodistica
10.8.4. Laconfianza en los periodistas como intermediadores
10.9. Esfera publica y modelos emergentes de democracia
10.9.1. Introduccion
10.9.2. Laesfera publica en la sociedad de la informacion
10.9.3. Laesfera publica en la sociedad de la informacion
10.9.4. Modelos emergentes de democracia
10.10. Métodos y técnicas de investigacion de la opinion publica
10.10.7. Introduccion
10.10.2. Las encuestas de opinién
10.10.3. Tipos de encuestas
10.10.4. Andlisis




05
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econémica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

il

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresar/a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.




tecn 36| Metodologia

Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaltian periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo de Radio garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Master Propio, uno
expedido por TECH Global University y otro expedido por la Universidad Privada
Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Master Titulo Propio en Periodismo de Radio es el mds completo del panorama académico
actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario emitido por TECH Global University, y otro
por la Universidad Privada Peruano Alemana.

Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando
un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo en su
totalidad.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacién integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo de Radio
Modalidad: online

Duracion: 12 meses

Acreditacién: 60 ECTS

UPAL

Universidad Privada Peruano Alemana

- DIPLOMA -

La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a:

Por haber concluido satisfactoriamente el Programa de Master Titulo Propio en
Periodismo de Radio

Ana Maria Soldevilla Saavedra Dra. Tamara Tatiana Pando Ezcurra
RECTORA Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion

L)
tech .
» university

D/Dfia con de identificacion ________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Periodismo de Radio

Se trata de un titulo propio de 1.500 horas de duracion equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de fi 6

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

=

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

inico TECH: AFWOR23S_techiitut

Master Titulo Propio en Periodismo de Radio

Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucion General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS Carécter

Tipo de materia Créditos ECTS

s 1° Teoria del periodismo 6 o8

Obligatoria (0B) 60 .

Optativa (OP) o 1° Narrativa audiovisual 6 oB

Préciicas Extemas (PR) o 1° Documentacién informativa 6 o8

Trabajo Fin de Méster (TFM) N 1° Teoria de la publicidad 6 oB

B e T I 1° Comunicacion radiofénica 6 o8

- 1° Periodismo radiofénico 6 o8
12 Periodismo deportivo 6 o8
1° Periodismo cultural 6 o8
1° Empresa informativa 6 oB
1° Opinion publica 6 o8

% tec £ globat

Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Titulo Propio
Periodismo de Radio

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo de Radio
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