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Presentacion

El programa en Periodismo Audiovisual esta destinado a especializar a los
profesionales del periodismo en este ambito y fomentar el dominio, las
técnicas y las tendencias mas actuales en la comunicacion audiovisual. El
estudiante debe aprovechar la oportunidad y convertirse en un profesional
con fundamentos solidos a través de este programa académico y de la
mano de la Ultima tecnologia educativa 100% online.
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6 @ Este programa de Master Titulo Propio en Periodismo

Audiovisual permitira desarrollar todo tu conocimiento
sobre la creacion y transmision de historias en un
soporte audiovisual de un modo profesional”
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Los estudios de periodismo son uno de los mas demandados en todas las
universidades, ya que esta profesion tiene una gran influencia en la poblacion y ha
cobrado un gran protagonismo desde sus inicios. El periodismo abarca diferentes
ramas: social, cultural, econémico, deportivo, internacional, sucesos, conflictos, etc.
Esto hace necesario la especializacion de los profesionales de este sector para contar
las historias de la manera mas adecuada en cada caso.

Ademas, la transmision de la informacion se puede llevar a cabo a través de diferentes
soportes. En concreto, esta especialiacion pretende capacitar a los alumnos en el
Periodismo Audiovisual. Para ello, es necesario adquirir una serie de competencias que
permitan llevar a la practica todo lo aprendido.

El plan de estudios aborda desde el proceso de escritura, hasta la comunicacion y

el periodismo televisivo y radiofonico, principales soportes a través de los cuales se
desarrolla el sector audiovisual. En los ultimos afios han cobrado un gran protagonismo
las nuevas tecnologias y por ello, también hay un lugar destacado para el aprendizaje
del periodismo digital y las redes sociales.

Este programa es el mas completo y dirigido para que el profesional del ambito del
periodismo y la comunicacion alcance un nivel de desempefio superior, basado en los
fundamentos y las ultimas tendencias en periodismo audiovisual. Al mismo tiempo,
cuenta con un prestigioso Director Invitado Internacional quien impartira 10 exclusivas
Masterclasses en este itinerario académico con el objetivo de ofrecer a los alumnos una
vision global de las Ultimas herramientas del Periodismo Audiovisual.

Este Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Periodismo Audiovisual

Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos, recogen una informacién cientifica y préactica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

Las novedades sobre el Periodismo Audiovisual

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el Periodismo Audiovisual

El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de decisiones
sobre las situaciones planteadas en Periodismo Audiovisual

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portétil
con conexion a internet

Este programa cuenta con la
participacion de un Director Invitado
Internacional con una destacada
trayectoria, quien te ofrecera una vision
holistica de las innovaciones en le
Periodismo Audiovisual”



Este Master Titulo Propio es
perfecto para que sepas contar la
historia que quieres contar y hacerlo
ademas de un modo profesional”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del mundo del
Periodismo Audiovisual, que vierten en esta capacitacion la experiencia de su trabajo,
ademas de reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades
de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de
practica profesional que se le planteen. Para ello, el profesional contara con la ayuda
de un novedoso sistema de videos interactivos realizados por reconocidos expertos
en el campo del Periodismo Audiovisual y con gran experiencia.
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No dejes escapar la oportunidad
de aumentar tu competencia en
Periodismo Audiovisual.

Conoce las ultimas tendencias
en el Periodismo Audiovisual y
sé el mejor en este sector.
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Objetivos

Este programa esta orientado al profesional del periodismo, de modo que
pueda adquirir las herramientas necesarias para desarrollarse en este
campo especifico, conociendo las Ultimas tendencias y profundizando en
aquellas cuestiones que configuran la vanguardia de esta area. Solo con
la preparacion adecuada, el periodista audiovisual sera capaz de plasmar
aquello que quiere en un soporte audiovisual.

|

=
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Desarrolla tus habilidades para convertirte en
un periodista versatil que esté a la vanguardia
en las dltimas tendencias”
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Objetivo general

+ Lograr el conocimiento necesario para escribir y transmitir la informacion a través
de los diferentes géneros periodisticos en soporte audiovisual

El Master Titulo Propio en Periodismo
Audiovisual te permitira especializarte en

-7 N

este sector tan amplio de la comunicacion




Objetivos especificos

Médulo 1. Periodismo escrito |
+ Comunicar e informar en el lenguaje propio del medio de comunicacion prensa, mediante
el dominio de sus diversos géneros periodisticos.
+ Adoptar decisiones relacionadas con las tareas informativas, la produccion y la edicion,
que se manifiestan en la busqueda de la maxima actualidad.

+ Redactar piezas periodisticas en tiempo y forma conforme a las especificaciones de
los distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (cronica, entrevista y reportaje)
y de opinién (editorial, columna, articulo, etc.).

+ Conocery analizar los géneros periodisticos.

Médulo 2. Periodismo escrito Il

+ Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

+ Conocer la evolucion historica de los modos y tradiciones periodisticos espafioles,
europeos e internacionales contemporaneos a partir del analisis e investigacion
de los mensajes que transmiten y de su impacto social

+ Comprender los principales debates y acontecimientos mediaticos derivados de la
coyuntura actual, y como se gestan y difunden segun las estrategias comunicativas
y los intereses de todo tipo

+ Conocery analizar el concepto de cronica periodistica

+ Conocery analizar el concepto de reportaje periodistico
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Médulo 3. Documentacion informativa
+ Identificar los perfiles profesionales del periodista, asi como las principales
habilidades que se le exigen en el desempefio de su ejercicio profesional

+ Localizar, recuperar y usar la informacion, asi como proporcionar una vision de la situacion
actual de la documentacion en sus distintas facetas

+ Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas
al tratamiento de documentos

+ Aportar una vision practica de la labor que desempefia un documentalista en un medio
de comunicacion

+ Dominar los elementos de la sociedad de la informacion y el conocimiento

Médulo 4. Diseiio de publicaciones
+ Elaborar publicaciones periédicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes histéricos de la tecnologia de la comunicacion
escrita y del disefio periodistico

+ Conocer las formas iniciales de la escritura

+ Evaluar la idoneidad de nuevas publicaciones periddicas
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Mddulo 5. Narrativa audiovisual
+ Comprender la importancia de la narrativa audiovisual en el ambito comunicativo actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual para la elaboracion
de los distintos géneros de la television

+ Conocer las particularidades del discurso audiovisual

+ Conocer los conceptos fundamentales de la narrativa visual

Médulo 6. Comunicacion televisiva
+ Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes
y de los diferentes medios de comunicacion

+ Conocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios
y de otras formas de comunicacion persuasiva

+ Utilizar la comunicacion verbal y escrita para transmitir ideas y decisiones con claridad
y rigor en la exposicion
+ Resolver problemas surgidos en el ejercicio profesional

+ Analizar el mensaje en television
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Madulo 7. Periodismo televisivo Médulo 9. Periodismo radiofénico
+ Saber ubicar la comunicacion en el contexto de las restantes ciencias sociales + Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales
+ Leery analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante y formatos, como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las
saber resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o 1éxico comprensible para un sociedades en las que desempefian su funcion publica
publico mayoritario + Conocer la evolucion histérica de los modos y tradiciones periodisticos espafioles,
+ Comunicar e informar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de europeos e internacionales contemporaneos a partir del analisis e investigacion de
comunicacion tradicional (prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas los mensajes que transmiten y de su impacto social
formas combinadas (multimedia) o nuevos soportes digitales (internet), mediante + Ser capaz de desenvolverse como un profesional de la comunicacion con sujecion
la hipertextualidad a las normas juridicas y deontolégicas de la profesion
+ Recuperar, organizar, analizar, jerarquizar y procesar informacion y comunicacion + Distinguir los elementos que intervienen en la elaboracion del mensaje radiofénico
+ Conocer y analizar la organizacion de la redaccion de la television + Distinguir los tipos de programas radiofénicos y su composicion

, . PP + Conocer la evolucion de la informacion radiofonica
Modulo 8. Comunicacion radiofénica

+ Utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas en los distintos Médulo 10. Periodismo digital y redes sociales
medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos + Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales
+ Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido formatos, como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes sociedades en las que desempefian su funcion publica
medios de comunicacion + Comprender la importancia de Internet en la labor investigadora en el campo de las
+ Conocer la historia de la radiodifusion en el ambito nacional e internacional, asf Ciencias de la Comunicacion
como su impacto en la sociedad + Conocer los nuevos profesionales 2.0
+ Conocer y comprender la estructura del panorama radiofénico y sus « Conocer el periodismo digital en sus formatos y contenidos

particularidades en el entorno actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion radiofénica para la
elaboracién de los distintos géneros de la radio

+ Conocer los principales hitos de la historia de la radiodifusion
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Competencias

Después de superar las evaluaciones del Master Titulo Propio en Periodismo
Audiovisual, el profesional habra adquirido las competencias profesionales
necesarias para realizar un trabajo de calidad y ademas, adquirira nuevas
habilidades y técnicas que le ayudaran a complementar los conocimientos
que ya posefa previamente.
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Con la realizacion de este programas
lograras adquirir las competencias
necesarias para llevar tu desempefo
a un nivel superior”
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N N\
,\ Competencia general

+ Escribir y transmitir la informacion en soporte audiovisual

Matriculate en el mejor programa de
Master Titulo Propio en Periodismo
Audiovisual del panorama
universitario actual”
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Competencias especificas

*

Conocer y utilizar los diferentes géneros periodisticos

*

Redactar piezas periodisticas en formato audiovisual

*

Estar al tanto de la actualidad

*

Tener fuentes de informacion de calidad y saber utilizarlas y reelaborar la informacion
que se obtiene de ellas

+ Usar la narrativa y el discurso audiovisual de manera correcta

« Utilizar las redes sociales para transmitir un mensaje
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Direccion del curso

Este programa cuenta con un equipo docente compuesto por expertos en Periodismo
Audiovisual, quienes aportaran a los alumnos una vision actualizada de esta profesion.
Con una reconocida trayectoria, los profesionales profundizaran en las técnicas
especificas para producir narrativas audiovisuales. Ademas, los miembros del claustro
tienen experiencia en campos como el reportaje, programas de noticias, asi como
dilatadas trayectorias en los medios de comunicacion. En consonancia, podran acercar
a los egresados a la praxis mas innovadora y capacitarles asi para trabajar en cualquier
redaccion multimedia.
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Los docentes de este programa cuentan con

una dilatada trayectoria y te ayudaran a desarrollar
habilidades para construir relatos audiovisuales

y periodisticos mucho mas atractivos”
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Director Invitado Internacional

Andrew Mackenzie es una figura destacada en la produccién audiovisual y multimedia a nivel
internacional, con mas de 20 afios de experiencia en la industria. A lo largo de su carrera, ha
demostrado una capacidad excepcional para formular y ejecutar proyectos periodisticos y
campaiias comerciales multiplataforma. Asi, ha sido reconocido con varios premios donde

se incluyen el “Mejor uso de Youtube” por Digiday, “Equipo de Video del Afio” por Drumy “Mejor
podcast de noticias” en los Press Awards por su trabajo en The Telegraph.

Su profundo conocimiento del proceso de realizacion en audio y video le ha conducido a ocupar
importantes puestos en medios de comunicacion de renombre. Los periédicos The Suny The
Telegraph, de gran impacto en Reino Unido, han sido algunos de los escenarios laborales mas
importantes donde se ha desempefiado este experto. A través de ambas posiciones ha conseguido
un profundo entendimiento de las dindmicas de funcionamiento en una plataforma en linea y cémo
entregar contenido eficaz y atractivo.

Por otro lado, ha sido responsable de supervisar la realizacién de materiales para grupos mediaticos
de prestigio, gestionando presupuestos y estableciendo politicas editoriales precisas. Al mismo
tiempo, ha colaborado con lideres del mundo audiovisual, entregando productos de excelencia
y a la vanguardia en materia de tecnologias y estilos narrativos. Igualmente, Mackenzie ha trabajado
con marcas como Audi, TAG Mclaren, Citroen, KIA, BMW, entre otras.

Su experiencia abarca desde la produccion, filmacion y edicion de proyectos de pequefia a
gran escala en multiples ubicaciones mundiales. También la creacién de contenido de marca
atractivo y la gestion de eventos basados en locaciones y documentales en lugares remotos
como el Himalaya. Su versatilidad y habilidad para manejar tanto contenido periodistico como
publicitario lo han convertido verdadero referente entre los expertos de la comunicacion.
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D. Mackenzie, Andrew

+ Director de Video en el Periddico The Sun, Londres, Reino Unido
+ Jefe de Video y Audio en el Periédico The Telegraph, Reino Unido
+ Jefe de Edicion de Video en CarGurus

*

Jefe de Audio y Cine en el Telegraph Media Group Limited

*

Responsable de Retoque Fotografico Electronico en Bauer Media

*

Director de Estudio de Preimpresion en Compact Litho

*

Formacion LPC en el Instituto City and Guilds de Reino Unido

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Estructura y contenido

La estructura de los contenidos ha sido disefiada por un equipo de
profesionales en Periodismo Audiovisual, conscientes de la relevancia
de la actualidad de la capacitacion para poder profundizar en el drea de
conocimiento para realizar trabajos de calidad profesional mediante las
nuevas herramientas disponibles.
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Este Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual
contiene el programa de aprendizaje mas completo
y actualizado del mercado”
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Madulo 1. Periodismo escrito |

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Aproximacion a la teoria de los géneros periodisticos

1.1.7.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.
1.1.5.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Introduccion

Planteamiento general

Antecedentes, utilidad y criterios de valoracion

Clasificacion de los géneros

Caracteristicas diferenciales. Primera fase: conceptos previos

Noticia

Caracteristicas diferenciales. Segunda fase: rasgos distintivos de cada género
Otro modelo de clasificacion mas simplificado y universal

Previsiones de futuro: los géneros en el periodismo digital

El periodista multimedia y la transformacion de los géneros

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.
1.2.5.
1.2.6.
1.2.7.
1.2.8.
1.29.
1.2.10.
1.2.11.
1.2.12.

Introduccion

Nace un nuevo periodista
Consecuencias para el periodista
Dificil separacion entre relatos y comentarios
Nuevos géneros periodisticos

La diferencia de trabajar en la Red
Cada canal exige una forma de hacer
Nueva fisonomia de la radio
Entender la historia televisiva

Una pantalla para cada cosa

Un lenguaje especifico para la Red

La regla numero 17 de Stephen King

El lenguaje periodistico

1.3.1.  Introduccion

1.3.2.  Lenguaje periodistico

1.3.3.  Eltexto periodistico y su contexto

1.3.4.  Ellenguaje coral de los iconos

La noticia

1.4.1.  Introduccion

1.4.2.  Definicion

1.4.3. Cualidades especificas del hecho noticioso
1.4.4.  Tipos de noticia

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Las noticias discursivas

1.5.1.
1.5.2.
1.5.38.
1.54.

Introduccion
Preparacion y cobertura
Redaccion

Partes de la noticia

El arte de las citas

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.

Introduccion

Funciones de las citas

Tipos de citas

Técnicas de la cita directa
Cuando usar las citas directas

La narracion periodistica

1.7.1.
1.7.2.
1.7.3.

Introduccion
La narracion periodistica
Problemas en la narracion periodistica

Los titulares periodisticos

1.8.1.
1.8.2.
1.8.3.
1.8.4.
1.8.5.
1.8.6.

Introduccion

Funciones de los titulares

Caracteristicas de los titulares

Evolucion de los titulares

Elementos de titulacion en los medios impresos, audiovisuales y digitales
Tipos de titulares

Las fuentes en el periodismo informativo

1.9.1.
1.9.2.
1.93.

Introduccion
En busca de la noticia
Tipos de fuentes para el periodismo informativo

Produccion informativa y procedimientos de produccion

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.
1.10.6.

Introduccion

Organizacion del trabajo
Comercializacion

Algunos aspectos contables
La imagen de los periodicos
El redisefio de periédicos



Modulo 2. Periodismo escrito Il

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

La interpretacion y la teoria de los géneros periodisticos
2.1.1.  Introduccion

2.1.2.  Lainterpretacion, tarea periodistica

2.1.3.  Latipologia de Martinez Albertos

2.1.4.  Otras clasificaciones finalistas

2.1.5.  Laobjetividad, criterio clasificador

2.1.6.  ¢Los hechos son sagrados y las opiniones libres?
La crénica periodistica (1). Origenes y definicion

221, Introduccion

2.2.2.  Definicién de cronica

2.2.3. Lacronica en la era digital

2.2.4.  Tipologia de la cronica

La crénica periodistica (11). Titulares, entradillas y recursos de estilo
2.3.1. Introduccion

2.3.2. Latitulacion de las cronicas

2.3.3.  Tipos de entradilla

2.3.4.  Elcuerpo: principales recursos de estilo

La crénica periodistica (11). Titulares, entradillas y recursos de estilo
2.47. Introduccion

2.4.2.  Lacronica de sucesos y judicial

2.4.3. Lacrénica parlamentaria

2.4.4. LaEspafia democratica

2.4.5.  Lacronica de espectaculos

2.4.6. Lacronica deportiva

El reportaje (1). Definicidn, origenes y tipologfa

2.51.  Introduccion

2.5.2.  Definicion

2.53. Elorigen del reportaje: sus precedentes

2.54.  Elreportaje interpretativo

2.55.  Estiloy caracteristicas diferenciales del reportaje
2.56. Elreportaje en soporte digital

2.5.7. Tipologia de reportajes

2.58. Tipologia digital

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Estructura y contenido | 25

El reportaje (I1). Idea, enfoque e investigacion

2.6.1.  Introduccion

2.6.2. Escasa pedagogia del reportaje

2.6.3.  Elproyecto del reportaje: la idea y el enfoque
2.6.4. Lainvestigacion: recopilacion, seleccion y ordenacion de los datos
2.6.5. Cuando usar las citas directas

El reportaje (IIl). Estructura y redaccién

2.7.1.  Introduccién

2.7.2. Estiloy estructura, claves del reportaje

2.7.3. Latitulacion del reportaje

2.7.4.  Laentradilla del reportaje

2.7.5.  Elcuerpo del reportaje

La entrevista (I). Definicién, origen y principales hitos
2.8.1.  Introduccion

2.8.2.  Definicion de entrevista

2.8.3.  Origen historico de la entrevista: los didlogos
2.8.4. Laevolucion de la entrevista

La entrevista (II). Tipologia, preparacién y realizacion
2.9.1.  Introduccién

2.9.2. Tipos de entrevistas

2.9.3. Elproceso de confeccion de la entrevista

La entrevista (Il). Organizacion del material y redaccién
2.10.1. Introduccion

2.10.2. Transcripcion y preparacion del material obtenido
2.10.3. Latitulacion de la entrevista

2.10.4. Errores en el titulo

2.10.5. Laentradilla

2.10.6. Elcuerpo de la entrevista

tecn
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Mddulo 3. Documentacién informativa 3.5, Elandlisis documental Il
3.5.1.  Introduccion

3.1.  Introduccion a la documentacion como ciencia
3.1.1.  Introduccion

3.5.2. Laclasificacion

: : -~ o 3.53. Laindizacion
3.1.2. Lasociedad de la informacion y el conocimiento neizact

3.1.3.  Informacién y documentacién

3.1.4.  Definicion de la documentacién

3.1.5.  El'nacimiento de la documentacion como ciencia
3.1.6.  Los centros de documentacion

3.54.  Elresumen
3.5.5.  Lareferencia documental
3.5.6. Los lenguajes documentales
3.6.  Recuperacion de informacion y bases de datos
3.6.1.  Introduccion
3.6.2. Larecuperacion de informacion
3.6.3. Los sistemas de gestion de bases de datos
3.6.4. Lenguajes de interrogacion y ecuaciones de busqueda

3.2, Historiay caracteristicas de la documentacién informativa
3.2.1.  Introduccion
3.2.2. Historia de la documentacion informativa

3.2.3. Caracteristicas generales de la documentacion informativa - B ) B
3.6.5.  Laevaluacion de la recuperacion de informacion

3.6.6. Lasbases de datos
3.7  Ladocumentacion fotogréfica

3.2.4.  Principios de la documentacion informativa
3.2.5.  Funciones de la documentacion informativa
3.3.  Lacrodnica periodistica (Il). Titulares, entradillas y recursos de estilo
3.3.1.  Introduccion
3.32. Latitulacion de las cronicas
3.8.3.  Tipos de entradilla
3.3.4.  Elcuerpo: principales recursos de estilo

3.7.1.  Introduccion

3.7.2. Lafotografia

3.7.3.  El documento fotografico

3.7.4.  Criterios de seleccion fotografica

3.7.5.  Elanalisis documental de las fotografias

3.3.5.  Obras de consulta: concepto y clasificacion B o
3.8. Ladocumentacioén radiofonica

3.4.  Elandlisis documental | 281 Introduccis

3.4.1. Introduccion o1 ntroduceon
3.8.2.  Caracteristicas del documento sonoro
3.8.3. Tipologia de los documentos radiofénicos

3.8.4. Los archivos radiofonicos

3.4.2. Lacadena documental
3.4.3. Laseleccién documental

3.4.4.  Elanalisis documental o ) »
3.8.5.  Andlisis documental de la informacién sonora

3.8.6. Ladocumentacién informativa en la radio
3.9. Ladocumentacion audiovisual

3.4.5. La catalogacion
3.4.6. Ladescripcion documental y el asiento bibliografico

3.9.1. Introduccion

3.9.2. Eldocumento audiovisual

3.9.3. Ladocumentacion televisiva

3.9.4. Elanalisis documental de la imagen en movimiento
3.9.5. Ladocumentacion cinematografica
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3.10. Ladocumentacién en prensa escrita, digital y en gabinetes de comunicacién
3.10.1. Introduccion
3.10.2. Elservicio basico de documentacion en medios escritos
3.10.3. El proceso documental en medios digitales
3.10.4. Elservicio de documentacion en la redaccion digital
3.10.5. La documentacion en los gabinetes de comunicacion

Maédulo 4. Disefio de publicaciones

4.1.  Tecnologia manual de la comunicacion e informacion escrita

411, Introduccion
4.1.2.  Las formas iniciales de la escritura
4.1.3.  Los soportes de la escritura manual
4.1.4.  Niveles de representacion grafica en la primera escritura
4.1.5.  Clasificacion general de los signos de escritura
4.1.6. Elnacimiento y desarrollo del alfabeto: la independencia del signo escrito
4.1.7.  Laescritura, memoria de informacion
4.1.8. Las formas de la escritura alfabética latina: observacion diacronica
4.1.9. Lasimagenes en el mundo de la escritura manual
4.2.  Sistema de impresion
421, Introduccion
4.2.2.  De lareproduccion manual a la reproduccion mecanizada de la escritura

4.2.3.  Laimitacion, denominador comun de las primeras copias mecanicas
de informacién

424,  Antecedentes de la reproduccion mecanizada de la informacion en la antigiedad
4.2.5. La xilografia, el antecedente mas préximo a la tecnologia de Gutenberg

4.2.6. Conocimientos y elementos tecnoldgicos preexistentes y necesarios
para la imprenta de Gutenberg

4.27. Laimprenta de Gutenberg

4.2.8. Eldesarrollo de las fases de composicion e impresion de la informacion escrita
4.3.  Formasy funciones de los elementos del disefio periodistico

4.3.1.  Introduccion

4.32.  ;Qué es el disefio periodistico de comunicacion e informacion escrita?

4.3.3. Los elementos del disefio periodistico
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4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Las imagenes 4.8.
4.47.  Introduccion

442 Lasimagenes periodisticas

4.43. Lainfografia: naturaleza, caracteristicas, funciones y formas

4.4.4.  Losrecursos graficos no textuales ni iconicos

El color

4.51.  Introduccion

4.52.  Naturaleza, funcién y procesos de sintesis del color

4.53.  Separacion de colores en artes graficas

4.5.4.  Funciones y posibilidades expresivas del color en un medio escrito 4.9
455, Caracteristicas de colores plano

Tipograffas: identidad y uso

4.6.1.  Introduccion

46.2.  ;Quéestipografia?

4.6.3. Lamorfologia del caracter: implicaciones semanticas

4.6.4. Clasificaciones de los caracteres tipograficos 410
4.6.5.  Las funciones de la tipografia

4.6.6. Latipografia informatica

Formatos y disefio periodistico de la informacion

47.1.  Introduccion

4.7.2.  Evolucion diacronica del disefio periodistico de medios escritos 5
4.7.3.  Elformato, primera circunstancia espacial o
4.7.4. Ladistribucion y arquitectura del espacio de la pagina

4.7.5.  Eldisefio modular

47.6. Eldiagrama de Gutenberg

477. EICIV

Disefio periodistico y comunicacion. Orden y jerarquia

4.8.1. Introduccion

4.8.2. Elobjetivo fundamental del disefio periodistico

4.8.3. Criterios de distribucién de la informacion

4.8.4. Estructuras basicas de conformacion de paginas

4.8.5.  Sistemas de equilibrio en la expresion de los significantes informativos
4.8.6. Principios basicos aplicables en el disefio periodistico

4.8.7. Laprimera pagina

4.8.8. Las paginas interiores del periddico

El cambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion

4.9.1.  Introduccion

492  Elcambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion e informacion
escrita inmediatamente anterior a la digitalizacion

493. Ladigitalizacion: cambio de marcha en el desarrollo de la comunicacion e

informacion escrita
La mediacion digital en el periodismo actual
4.10.1.
4.10.2. Lamediacion digital en el periodismo actual

Introduccion

4.10.3. Lainformacion escrita en el periodismo de edicion digital

Médulo 5. Narrativa audiovisual

La narrativa audiovisual

5.1.1.  Introduccion

5.1.2.  Conceptos fundamentales de la narrativa audiovisual
51.3.  Una aproximacion metodoldgica

5.1.4.  Particularidades del discurso audiovisual

5.1.5.  Ellenguaje audiovisual

5.1.6. Laimagen

5.1.7. Elsonido



5.2.  Eldiscursoy las estancias enunciadoras 5.6.
52.1.  Introduccion
52.2. Las funciones del relato
5.2.3. Laconstruccion del texto narrativo
5.2.4. Lasinstancias enunciadoras
5.2.5.  Tipologias de narradores
52.6. Lafocalizacion
52.7. Elnarratario
53.  Lahistoriay los ejes de la narracion 5.7.
5.3.1. Introduccion
5.3.2. Lahistoria
5.3.3. Laaccion narrativa
534. Eltiempo
53.5. Elespacio
5.3.6. Elsonido
5.4. La construccion del discurso audiovisual: el guion 5.8.
54.1. Introduccion
54.2. Elguion
543 Laidea
544.  Los géneros
5.4.4.1. El cine fantastico y de terror
5.4.4.1. El cine bélico
5.4.4.1. La comedia
5.4.4.1. El musical 59.
5.4.4.1. El documental
54.5. Los personajesy el didlogo
5.4.6.  Elguion literario vs. El guion técnico
5.5.  Teoriay andlisis del montaje filmico

5.5.1. Introduccion

5.5.2.  Definicion del montaje

5.5.3. Las unidades béasicas de la narrativa filmica

5.5.4. Primeras aproximaciones teoricas

55.5.  Tipos de montaje

5.5.6.  Elmontaje invisible: el raccord. Glosario sobre el montaje
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La narracion cinematografica: de los origenes a la posmodernidad
5.6.1. Introduccion

5.6.2. Los origenes del cine

5.6.3.  Elcine de los origenes: la articulacion espacio-temporal
5.6.4. Lasvanguardiasy el cine

5.6.5. Elcine de Hollywood

5.6.6. Elcine de artey el ensayo

5.6.7. Elcine contemporaneo

El cine informatico: de los noticiarios al documental

5.7.1. Introduccion

5.7.2.  Elcineinformativo

5.7.3.  Los noticiarios cinematograficos

57.4. Eldocumental

5.7.5.  Elcine informativo de ficcion

5.7.6.  Elvalor de los informativos como fuente histérica
El discurso televisivo: informacion y entretenimiento

5.8.1. Introduccion

5.8.2. Eldiscurso televisivo

5.8.3. Narratologia de la informacién audiovisual

5.8.4. Los géneros de la informacién audiovisual

5.8.5.  Elinfotainment

5.8.6. Los programas de entretenimiento

5.8.7.  Elrelato televisivo de ficcion

El discurso publicitario audiovisual: spot, trailer y videoclip
59.1. Introduccion

5.9.2.  Narrativa publicitaria en los medios audiovisuales
593. Spot

59.4. Trailer

5.9.5.  Videoclip
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5.10. Nuevos medios y estructuras narrativas en la era digital 6.7.  Técnicas de locucion y expresion
5.10.1. Introduccion 6.7.1.  Introduccion
5.10.2. El paradigma digital 6.7.2.  Técnicas de locucion
5.10.3. Los nuevos medios del siglo XXI 6.7.3.  Técnicas de expresion
5.10.4. Nuevas practicas mediaticas 6.8.  Creatividad en television
5.10.5. La condicion postmedia 6.8.1.  Introduccion

” : - - 6.8.2. Lacreatividad en television
683 Elfuturo dea teevision

6.1.  Elmensaje en television 6.9. Produccion
6.1.1.  Introduccion 6.9.1. Introduccion
6.1.2.  Elmensaje en television 6.9.2.  Produccion televisiva
6.1.3.  LaTVcomo la union de laimagen dinamica y el audio 6.9.3.  Preproduccion

6.2. Historia y evolucion del medio televisivo 6.9.4.  Producciony grabacion
6.2.1.  Introduccion 6.9.5.  Postproduccion
6.2.2.  Origen del medio televisivo 6.10. Tecnologia y técnicas digitales en television
6.2.3.  Historia y evolucion en el mundo del medio televisivo 6.10.1. Introduccion

6.3.  Géneros y formatos en television 6.10.2. El papel de la tecnologia en la television
6.3.1.  Introduccion 6.10.3. Las técnicas digitales en television
6.3.2.  Géneros televisivos ” — -
6.3.3.  Formatos en television

6.4.  Elguion en television 7.1, Organizacion de la redaccion y cobertura informativa
6.4.1.  Introduccion 7.1.1.  Introduccion
6.4.2.  Tipos de guion 7.1.2. Organizacion en la redaccion de una television
6.4.3.  Funcioén del guion en television 7.1.3.  Puestos

6.5.  Programacion televisiva 7.1.4.  Cobertura informativa
6.5.1.  Introduccion 7.2.  Informativos no diarios
6.5.2.  Historia 7.2.1.  Introduccion
6.5.3.  Programacion en bloque 7.2.2.  Informativos no diarios
6.5.4.  Programacion cruzada 7.2.2.1. Informativos de fin de semana
6.5.5.  Contraprogramacion 7.2.2.2. Informativos excepcionales

6.6. Lenguajey narracion en television
6.6.1.  Introduccion
6.6.2.  Ellenguaje en Television
6.6.3.  Lanarracion en television
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7.3.  Informativos diarios
7.3.1.  Introduccion
7.3.2.  Informativos diarios
7.3.3.  Tipos de informativos
7.3.3.1. Estelares
7.3.3.2. Informativo diario
7.3.3.3. Programas de entrevistas
7.3.3.4. Infotainment
7.4. Lacronica, el reportaje y la entrevista
7.4.1.  Introduccion
7.42. Lacronica
7.4.3.  Tipos de reportaje
7.4.4. Tipos de entrevista
7.5.  Laentradilla de estudio
7.5.1.  Introduccion
7.5.2.  Laentradilla de estudio
7.5.3.  Entradillas audiovisuales
7.6.  Programas segun formatos. Magazines y Reality-show
7.6.1.  Introduccion
7.6.2.  Definicion de magazine
7.6.3.  Definicion de reality show
7.7.  Programas especializados segun contenidos
7.7.1.  Introduccion

7.7.2. Periodismo especializado

7.7.3.  Programas especializados
7.8.  Larealizacion televisiva

7.8.1.  Introduccion

7.8.2. Larealizacion televisiva

7.8.3.  Preproduccion

7.8.4. Rodaje

7.8.5.  Control de realizacion
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7.9.

7.10.

Tratamiento de la informacion en directo y en diferido

7.9.1. Introduccion
7.9.2.  Tratamiento de la informacion en directo
7.9.3. Tratamiento de la informacion en diferido

Técnicas de edicion
7.10.1.
7.10.2. Técnicas de edicion en television
7.10.3. Tipos de edicion

Introduccién

Maddulo 8. Comunicacion radiofdnica

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Historia de la radiodifusion

8.1.1.  Introduccion

8.1.2. Origenes

8.1.3.  Orson Wellesy La Guerra de los Mundos
8.1.4. Laradio enel mundo

8.1.5.  Lanueva radio

Panorama actual de la radio en Latinoamérica

8.2.1. Introduccion

8.2.2. Historia de la radio en Latinoamérica

8.2.3. Actualidad

El lenguaje radiofénico

8.3.1.  Introduccion

8.3.2.  Caracteristicas de la comunicacion radiofénica

8.3.3.  Elementos que configuran el lenguaje radiofénico

8.3.4. Caracteristicas de la construccion de textos radiofonicos
8.3.5.  Caracteristicas de la redaccién de textos radiofonicos

8.3.6.  Glosario de los términos utilizados en el lenguaje radiofonico

El guion para radio. Creatividad y expresion

8.4.1.  Introduccion
8.4.2.  El guion radiofonico
8.4.3.  Principios basicos en la elaboracion de un guion

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

Produccion, realizacion y locucion en radiodifusion

8.5.1.  Introduccion

8.5.2.  Produccion y realizacion

8.5.3.  Locucion radiofénica

8.5.4. Peculiaridades de la locucién radiofénica
8.5.5.  Ejercicios practicos de respiracion y locucion

La improvisacion en radiodifusion

8.6.1. Introduccion
8.6.2.  Peculiaridades del medio radiofonico
8.6.3.  ¢Qué es laimprovisacion?
8.6.4. ;Como se lleva a cabo la improvisacion?
8.6.5. Lainformacion deportiva en radio. Caracteristicas y lenguaje
8.6.6. Recomendaciones léxicas
Los géneros radiofonicos
8.7.1.  Introduccion
8.7.2.  Los géneros radiofonicos
8.7.2.1. La noticia
8.7.2.2. Lacronica
8.7.2.3. El reportaje
8.7.2.4. La entrevista
8.7.3. Lamesaredonday el debate

La investigacion de audiencias en radio

8.8.1. Introduccion

8.8.2. Investigacion en radio e inversion publicitaria
8.8.3.  Principales métodos de investigacion

8.8.4.  Estudio general de medios

8.8.5.  Resumen del estudio general de medios
8.8.6.  Radio tradicional vs. Radio online

El sonido digital

8.9.1. Introduccion

8.9.2.  Conceptos basicos acerca del sonido digital
8.9.3.  Historia de la grabacion de sonido

8.9.4.  Principales formatos de sonido digital

8.9.5.  Edicion de sonido digital. Audacity



8.10. El nuevo radiofonista

8.10.1.
8.10.2.
8.10.3.
8.10.4.
8.10.5.
8.10.6.

Introduccion

El nuevo radiofonista

La organizacion formal de las emisoras
La tarea del redactor

La reunién de contenidos

¢Inmediatez o calidad?

Modulo 9. Periodismo radiofénico

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Historia de la radio

9.1.1.  Historia de la informacién radiofonica en el mundo
9.1.2.  Origen
9.1.3.  Evolucién de la informacion radiofénica

De los géneros literarios a los radiofénicos

9.2.1.  Introduccion

9.2.2. Larazon de ser de los géneros

9.2.3.  Delos géneros literarios a los radiofonicos, pasando por los periodisticos
9.2.4. Clasificacion de los géneros radiofonicos

Informativos

9.3.1.  Introduccion

9.3.2.  Lanoticia como materia prima

9.3.3.  Tipos de programas informativos

El deporte como género radiofénico

9.47. Introduccion

9.4.2. Historia

9.43. Los formatos deportivos

9.4.4.  Elfuturo del deporte en la radio

Programas de participacion de la audiencia

9.5.1.  Introduccion

9.5.2.  Razones para el éxito de la participacion como género radiofénico
9.5.3.  Tipologia del género de participacion

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

tecn
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Dramaticos

9.6.1.  Introduccion

9.6.2. Los ubgéneros

0.6.3. Latécnica

Musicales

9.7.1. Introduccion

9.7.2.  Historia del género musical
9.7.3.  Los subgéneros

El magacin

9.8.1.  Introduccion

9.8.2. Elmagacin

9.8.3. Elmagacin especializado

Historia de la publicidad

9.9.1.  Introduccion
9.9.2. Historia de la publicidad
9.9.3. Tipos de publicidad

La publicidad como género radiofénico
9.10.1. Introduccion

9.10.2.
9.10.3.
9.10.4.

La publicidad en radio
La publicidad como género radiofénico
El fendmeno publicitario radiofonico en el proceso de comunicacion

Médulo 10. Periodismo digital y redes sociales

10.1.

10.2.

Los nuevos perfiles profesionales

10.1.1. Introduccion

10.1.2. De la empresa tradicional a la empresa digital
10.1.3. Los nuevos profesionales 2.0

10.1.4. Laera de los blogueros

Organizacion de la informacion digital

10.2.1. Introduccion

10.2.2.
10.2.3.
10.2.4.

La usabilidad en el entorno digital
Etiquetas y metadatos
Optimizacion para buscadores (SEO y SEM)
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10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Arquitectura del contenido web

10.3.1. Introduccion

10.3.2. Estructura de la portada

10.3.3. Menu

10.3.4. Titular

10.3.5. Cuerpo

El blog periodistico y los wikis

10.4.1. Introduccion

10.4.2. Elblog periodistico

10.4.3. Estructura de un post

10.4.4. Etiquetas

10.4.5. Comentarios

10.4.6. Los wikis

Microblogging y periodismo

10.5.1. Introduccion

10.5.2. Twitter

10.5.3. Las fuentes en Twitter
Plataformas sociales y periodismo

10.6.1. Introduccion

10.6.2. Redes sociales y periodismo
10.6.3. Integracion de contenidos sociales
10.6.4. Técnicas de escritura en redes sociales
Escritura en pantalla

10.7.1. Introduccion

10.7.2. Elabecé de la lectura en pantalla
10.7.3. Adaptacion de texto a formato web
10.7.4. Eltitular en contenidos digitales

10.8.

10.9.

Escritura hipertextual y multimedia

10.8.1. Introduccion

10.8.2. La hipertextualidad en la redaccion digital
10.8.3. Formatos multimedia

Géneros ciberperiodisticos

10.9.1. Introduccion

10.9.2. Definicion

10.9.3. Géneros informativos

10.9.4. Géneros interpretativos

10.9.5. Géneros de opinion

10.10. Aspectos legales en Internet

10.10.1. Introduccion

10.10.2. Responsabilidad juridica en Internet
10.10.3. Gestion de la reputacion en linea
10.10.4. Compartir contenidos en Internet

Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para
impulsar tu desarrollo profesional”
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06
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefnanza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas Yy €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberfa hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones Comp/ejas en entornos ala que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresaria/es reales. alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosoffa, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

>

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para

\l/ Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.

Metodologia | 43 tECh




07
Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de
Master Propio expedido por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse
de recibo su correspondiente titulo de Master Propio emitido por TECH Universidad.

tecn
universidad

con documento de identificacion ___________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

e

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comytitulos

Este titulo expedido por TECH Universidad expresara la calificacién que haya obtenido
en el Master Titulo Propio, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas
de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual
Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracion: 12 meses

Master Titulo Propio en Periodismo Audiovisual

Distribucion General del Plan de Estudios Distribucién General del Plan de Estudios

Tipo de materia Horas Curso Materia Horas  Cardcter
Obligatoria (0B) 1.500 19 Periodismo escrito | 150 0B
Optativa (OP) 0 19 Periodismo escrito I 150 0B
Précticas Externas (PR) o 19 Documentacin informativa 150 0B
Trabejo Fin de Mdster (TFM) . 19 Disefio de publicaciones 150 0B
19 Narrativa audiovisual 150 0B
Total 1.500 19 Comunicacion televisiva 150 0B
19 Periodismo televisivo 150 0B
19 Comunicacion radiofénica 150 0B
19 Periodismo radiofénico 150 0B
19 Periodismo digital y redes sociales 150 0B

/&‘ém}p%‘—Q tec n
Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez "

Rector universidad

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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Master Titulo Propio
Periodismo Audiovisual

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracién: 12 meses

» Titulacion: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo Audiovisual
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