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Presentacion

Con un solo clic, las personas pueden acceder practicamente a cualquier contenido,
pudiendo estar actualizados al minuto sobre las tendencias que estan marcando la
actualidad. Sin embargo, las Fake News y los datos sin contrastar se cuelan entre

las noticias de los medios generando controversias y conflictos. Por esa razon, la
investigacion periodistica y el reporterismo han tomado especial relevancia, ya que
tener acceso a una informacion veraz, de calidad y exhaustiva es algo que no esta al
alcance de todos. En base a ello, el profesional de la comunicacion podra utilizar este
programa 100% online como guia para especializarse en esta drea y contribuir a un
desarrollo periodistico en television y en los canales audiovisuales del maximo nivel
de rigurosidad.
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@ @ Un Master Titulo Propio que potenciara

tu calidad periodistica en el contexto
digital y audiovisual al maximo nivel de
profesionalidad de manera 100% online
y en tan solo 12 meses de capacitacion”
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El Periodismo siempre ha jugado un papel fundamental en el desarrollo de la historia.
Desde el origen de las Gacetas a finales del siglo XVII y hasta el comienzo y la evolucion
de la era digital, los profesionales de este ambito han desarrollado una labor ciudadana
encomiable, basada en trasladar la informacion de un lado al otro del mundo, siguiendo
las pautas de veracidad, exhaustividad e imparcialidad. Sin embargo, en el contexto
actual, caracterizado por la presencia de las redes sociales y los canales digitales,

la ciudadania tiene acceso a un sinfin de datos y fuentes, muchas de las cuales no
contrastan su contenido, sino que abogan por los principios de la primicia y el morbo
antes que por la deontologia periodistica.

Es por ello que el reporterismo y la investigacion en este ambito han tomado una
relevancia esencial como defensores de la verdad y la realidad, constituyéndose como
los principales precursores de la libertad de expresion y la calidad de prensa. Por esa
razon, TECH ha considerado necesario el desarrollo de un programa a través del cual
los profesionales puedan especializarse en este sector a través de su curso. Asi surge
el Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television, una
titulacion novedosa y dindmica con la que el egresado podra sumergirse en el formato
informativo audiovisual y digital.

A través de 1.500 horas de contenido diverso, trabajara con el material mas innovador
sobre los antecedentes y las caracteristicas de esta rama de la profesién comunicativa,
asi como en sus géneros y las tendencias actuales. Podra implementar a su praxis

las estrategias metodoldgicas mas efectivas para la recogida y busqueda de datos,
aproximandose a las fuentes y técnicas mas prodigadas en el ambito periodistico.
Posteriormente, tras trabajar en sus competencias narrativas y discursivas, podra
centrarse en el género televisivo, conociendo al detalle los entresijos de la elaboracion
de reportajes y piezas informativas para el reporterismo por este canal a dia de hoy y
sus tendencias futuras.

Todo ello de manera 100% online, a través del mejor y mas exhaustivo temario
elaborado por expertos en el sector, los cuales también han trabajado en el disefio de
material adicional de gran calidad: articulos de investigacion, lecturas complementarias,
noticias, videos al detalle, resimenes dinamicos, etc. Es, por lo tanto, una oportunidad
Unica para especializarse en un drea en auge y luchar por el futuro del Periodismo libre
y de calidad.

Este Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television
contiene el programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus
caracteristicas mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Periodismo
y Comunicacion Audiovisual

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estd concebido recogen una informacion técnica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Los egjercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

*

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo
fijo o portatil con conexion a internet

¢ Te gustaria adentrarte en el Periodismo
de Investigacion y dedicarte a ello en
el futuro? Si la respuesta es afirmativa,
¢a qué esperas para matricularte en
este Master Titulo Propio?”



Trabajaras con las estrategias
metodologicas mas innovadoras
y exhaustivas para ampliar y
actualizar tus conocimientos en
materia comunicativa”

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten
en esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la

ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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¢Buscas un programa que te adentre
en el Periodismo de Datos de manera
especializada? Apuesta, entonces, por
un programa como este, que te aporte
todo lo que necesitas para conseguirlo.

Una titulacion con la que podras
perfeccionar tus cualidades narrativas
y discursivas para los diferentes
formatos digitales y audiovisuales”
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Objetivos

La calidad periodistica depende, en gran medida, del conocimiento del que disponga
el profesional sobre el ambito en el cual desarrolle su labor. Por esa razén, TECH ha
decidido lanzar este Master Titulo Propio con el objetivo de que el especialista pueda
conocer al detalle los entresijos de la investigacion y el reporterismo en television

a través de una capacitacion adecuada a la actualidad mediatica audiovisual y digital.
Para ello contara, no solo con el mejor y mas exhaustivo temario, sino con material
adicional diverso para ahondar de manera personalizada en los distintos apartados
de la titulacion y asistir a un aprendizaje adaptado a sus necesidades y exigencias.
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Un programa con el que dominaras las
tendencias de la television del futuro para
adelantarte a lo que esta por venir y poder
competir con el resto de profesionales”
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Objetivos generales

+ Acercar al profesional al Periodismo de Investigacion

+ Aprender la metodologia de una investigacion periodistica

+ Conocer el Periodismo de datos aplicado a la investigacion periodistica

+ Aprender a elaborar el discurso narrativo en un reportaje de investigacion

+ Ver la manera en la que se investiga en los medios digitales

Si entre tus objetivos esta el potenciar
la calidad de tu discurso a través de la
mejora de tu locucion, este programa
te dara las claves para conseguirlo”




Objetivos especificos

Médulo 1. Introduccién al Periodismo de Investigacion
+ Acercar al alumno al concepto de Periodismo de Investigacion, asi como hacerle
descubrir todo aspecto relacionado con el proceso de investigacion periodistica

+ Conocer la normativa del Periodismo de Investigacion, asi como la legislacion y la
ética que conciernen a este tipo de periodismo

+ Aproximar al alumno a las fuentes de investigacion, indicandole su clasificacion
y profundizando en la fiabilidad de las mismas a la hora de comenzar una investigacion

+ Adentrar al alumno en el Periodismo de precision, el Periodismo civico y otras
modalidades de profesionalismo periodistico, teniendo en cuenta la transparencia
y libertad de acceso a la informacion

+ Familiarizar al alumno en el Periodismo de Datos, introduciéndolo en la estadistica
para este tipo de periodismo

+ Ofrecer las pautas de narracion digital en periodismo, adentrando al alumno en
las caracteristicas principales de la Era Digital y el entorno mediatizado, asi como
aportar un acercamiento a los nuevos perfiles periodisticos que surgen de todo este
entramado digital

+ Conocer la relacion existente entre Periodismo y Redes Sociales, asi como el impacto
social que estas han tenido en la tradicion periodistica

+ Conocer las nuevas tendencias del Periodismo, asi como los nuevos perfiles del
profesional periodista, haciendo un repaso de la empresa multimedia y su surgimiento

Médulo 2. Metodologia de la investigacion
+ Establecer la investigacion como una forma de ampliar y actualizar los conocimientos
en el area de la comunicacion
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Médulo 3. Periodismo de datos. Una aproximacion al Periodismo
de Investigacion a través de los datos

+ Acercar al alumno sobre un nuevo concepto de Periodismo, el Periodismo de Datos,

atendiendo principalmente a las fuentes de investigacion y al tratamiento de los datos
obtenidos para el estudio. Ademas, se aproximara al alumno a las herramientas
digitales para la presentacion de los datos

Mostrar al alumno la metodologia y técnicas de investigacion en Periodismo, teniendo
en cuenta el caracter empirico de toda investigacion social, asi como las diferentes
etapas que ha de tener todo el proceso de investigacion

Conocer las principales técnicas de investigacion cuantitativa para Periodismo, asf
como las cualitativas, aprendiendo cual es su funcién y cudles son los principales
tipos en ambas técnicas

Estudiar y conocer la encuesta como una de las principales técnicas de investigacion
cuantitativa para las Ciencias Sociales y para el Periodismo, mds concretamente
conocer sus caracteristicas y aplicaciones

Estudiar y conocer el cuestionario como otra de las principales técnicas
de investigacion cuantitativa para la investigacion periodistica, haciendo un repaso
por sus principales caracteristicas y funcionalidades

Estudiar y conocer la entrevista en profundidad como una de las principales técnicas
de investigacion cualitativa

Estudiar y conocer el Focus Group, otra de las principales técnicas
de investigacion cualitativa

Estudiar y conocer la observacion participante como una de las principales técnicas
de investigacion cualitativa en investigacion periodistica
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Médulo 4. Componente narrativo y discursivo en Periodismo de Investigacion Mddulo 6. El reportaje de television
+ Acercar al alumno a las préacticas de la narrativa periodistica, asi como hacer una + Contextualizar la industria televisiva y conocer sus caracteristicas principales, asi
resefia sobre el concepto de la calidad en la profesion, la responsabilidad social como la normativa del sector, haciendo un repaso del estudio general de medios
que entrafia la misma y la influencia de este tipo de narrativa + Conocer la ley general audiovisual, la propiedad intelectual y el derecho de autor
+ Mostrar al alumno el caracter discursivo y textual con el que ha de contar toda en un contexto juridico de la profesion del reporterismo, atendiendo al marco
narracion comunicativa, atendiendo a los tipos de texto y a los diferentes tipos regulativo del reportaje en television
de comunicacion + Estudiar el reportaje en profundidad, las caracteristicas de este género, asi como
+ Hacer mencion de las nuevas tendencias de la escritura, atendiendo a los nuevos su tipologia y clasificacion
paradigmas tedricos + Entender la atribucion, la verificacion, la imparcialidad, la concision y el interés
+ Resaltar la importancia del analisis del discurso como técnica de investigacion humano como algunos de los principales requisitos del reportaje
en Periodismo + Acercar al alumno a la estructura y a los criterios del reportaje de television
+ Especificar las caracteristicas de la redaccion periodistica en toda investigacion + Sefialar la importancia que tiene el interés humano en el género del reportaje,
+ Puntualizar la importancia de los informes resultantes de una investigacion, haciendo hincapié en los temas de interés general
asi como su adecuada redaccion, teniendo siempre presentes las nuevas + Consultar los recursos con los que cuenta el reportaje de television haciendo
tendencias narrativas digitales un repaso de las nuevas tendencias que presenta este género periodistico
+ Acentuar la importancia del lenguaje digital como eje en el Periodismo « Entender el caracter ético con el que debe contar la profesion en lo que se refiere
de Investigacion actual, asi como la narrativa audiovisual al reportaje de television

+ Entender el Periodismo de Investigacion desde una perspectiva del cambio cultural 3 L .
° PErsp Moédulo 7. Periodismo televisivo

Maédulo 5. Investigacion en medios digitales + Adaptar los distintos géneros del periodismo televisivo con una clara
+ Implementar distintos métodos y técnicas para el desarrollo de investigaciones comprension de su organizacion, redaccion y cobertura informativa para
referidas al estudio de procesos comunicativos en los ambitos sociales y en los los medios de comunicacion

medios masivos y digitales de comunicacion

+ Reconocer los tipos de investigacion aplicados segun la perspectiva desde la cual
se aborda
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Médulo 8. Produccion de reportajes en television Médulo 10. Tendencias de la television del futuro
+ Asesorar al alumno en el proceso de produccion en television + Mostrar al alumno la notable presencia que muestran los contenidos en las
+ Mostrar los roles de la produccién en television nuevas tendencias que presenta la television
+ Conocer las técnicas de investigacion para realizar reportajes en television + Comprender el proceso de transicion que han experimentado los contenidos

y la suplantacion que ha tenido la audiencia por los consumidores de
contenidos, sobre los cuales se hara hincapié

*

Especificar las fuentes de investigacion necesarias con las que ha de contar

un periodista a la hora de realizar un reportaje

- . o + Comprender la vinculacion de la television con el campo de la ingenieria digital
+ Concretar las fases de la elaboracion de un reportaje de television

+ Estudiar el concepto de Big Data 'y comprender el profundo proceso de cambio

+ Concretar como elaborar el guion para llevar a cabo un reportaje de television, _ S o
que experimentan las audiencias en el mundo televisivo

asi como la entrevista en profundidad, técnica clave a la hora de elaborar
un reportaje de television + Hacer una introduccion al periodismo dron y su implementacion en el Periodismo

. . ., . L de Investigacion
+ Conocer de primera mano el equipo de produccion de un reportaje de television

+ Puntualizar la importancia del concepto periodismo de las cosas, asi como

+ Conocer los procesos imprescindibles de grabacion, edicion y posproduccion o
conocer las nuevas plataformas para ver television

del reportaje
+ Conocer la vinculacién de los Influencer y su estrategia en Redes Sociales,

Médulo 9. Reporterismo de television asi como su vinculacion con el @mbito televisivo

+ Mostrar al alumno las principales caracteristicas con las que debe contar la
redaccién periodistica, atendiendo a los recursos de la redaccion en prensa

+ Conocer el manejo de la camara y la edicion del reportaje
+ Conocer y practicar las técnicas de presentacion y expresion frente a la cdmara
+ Conocer las técnicas de locucion

+ Conocer las pautas en preproduccion, produccion y realizacion en el mundo
del reporterismo, entendiendo las necesidades técnicas y humanas en el
proceso de creacion del reportaje

*

Descubrir el concepto de “Fotorreporterismo’ y la importancia de la fotografia
en el reportaje televisivo
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Competencias

El egresado que supere la totalidad de los criterios minimos que componen este programa
habra logrado perfeccionar sus habilidades comunicativas de manera garantizada gracias
a su altisimo componente practico y a la calidad y exhaustividad de su temario. Y es que
sera capaz de dominar las estrategias de disefio y elaboracion de piezas informativas de
la maxima calidad y rigor periodistico, basandose en técnicas innovadoras y dinamicas
relacionadas con las tendencias actuales del sector audiovisual y digital.
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Si'lo que buscas es un programa que

te proporcione todo lo necesario para
dominar las herramientas en la entrevista
televisiva, estas ante la opcion perfecta”
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Competencias generales

+ Conocer las caracteristicas de los reportajes televisivos

+ Aprender todo lo que concierne al Periodismo en television
+ Definir las formas de produccion de reportajes televisivos
+ Aprender a ser un reportero de television

+ Descubrir las nuevas tendencias en investigacion en comunicacion actuales

El curso de este Master Titulo Propio dara
a tu carrera periodistica un giro de 180°,
abrieéndote las puertas hacia un mercado
laboral exitoso y lleno de oportunidades”




Competencias especificas

+ Realizar una investigacion en comunicacion

+ Controlar las bases conceptuales

+ Dominar las bases metodoldgicas

+ Utilizar procedimientos sistematicos para crear trabajos periodisticos de investigacion
+ Utilizar el Periodismo de datos

+ Saber aplicar la metodologia de investigacion periodistica

+ Usar las técnicas de investigacion cuantitativa

+ Aplicar la encuesta

+ Utilizar el cuestionario como técnica de investigacion cuantitativa

+ Poner en practica el Focus Group para investigacion cuantitativa

+ Explicar en qué consiste la Observacion Participante en Periodismo

+ Escribir de forma periodistica usando la narrativa

+ Aplicar los formatos discursivos y textuales en los trabajos de investigacion
+ Reconocer los nuevos paradigmas tedricos en cuanto a la escritura

+ Realizar informes referentes a la investigacion

+ Comprender el lugar del Periodismo de Investigacion en el cambio cultural
+ Usar diferentes técnicas y métodos investigativos

+ Aplicar la investigacion a los distintos @ambitos comunicativos

+ Describir las caracteristicas normativas de TV

+ Reconocer la normativa general en el ambito del reporterismo

+ Explicar las caracteristicas del reportaje televisivo

*

*
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Reconocer las peculiaridades y exigencias del género
Conocer las nuevas tendencias en el reportaje televisivo
Aceptar la ética inherente al género de investigacion en television

El participante estd en capacidad de reconocer la importancia de los nuevos espacios
de comunicacion para comprender hechos sociales en distintos espacios y tiempos

El participante esta en capacidad de revisar y actualizar su conocimiento sobre los
nuevos espacios de comunicacion, de variada indole e interés para la comprension
de su entorno

Trabajar con los diferentes géneros periodisticos de TV con total competencia
Distinguir los procesos de la produccion en TV

Reconocer los diferentes roles en este campo

Descubrir en cada contexto cudles son las fuentes a las que hay que recurrir
Saber elaborar un guion

Redactar con calidad para un reportaje de investigacion

Describir el manejo de una camara e intervenir en la edicion

Presentar con calidad ante la cdmara

Planificar todas las partes del proceso

Utilizar la fotografia de forma primordial

Adaptar las practicas a las tendencias de la comunicacion actual

Reconocer los temas y lineas de trabajo de mayor interés

Aplicar la investigacion en relaciones publicas, publicidad y medios de informacion
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Estructura y contenido

Oy &
El temario de este Master Titulo Propio ha sido disefiado por un equipo de expertos en | ;‘ _:-r' o
Comunicacion, siguiendo las pautas de las tendencias informativas actuales basadas A "1': .;j x -
en los canales televisivos y digitales. Gracias a ello ha sido posible conformar un _,"_; A ".l
programa dinamico y altamente capacitante, en el que el egresado encontrara todo ":_-' oy

lo que necesita para especializarse en el ambito de la Investigacion Periodistica y el
Reporterismo para TV. Ademas, contara con cientos de horas de material adicional
presentado en diferentes formatos, con el cual no solo podra contextualizar la
informacion del temario, sino ahondar de manera personalizada en sus distintos
apartados, asistiendo a una experiencia académica adaptada a las exigencias

y necesidades de todos los profesionales.
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El Plan de estudios incluye un modulo especifico
dedicado a la produccion en el reporterismo televisivo,
para que conozcas al detalle aspectos como la
elaboracion de guiones o los roles del realizador”
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Maédulo 1. Introduccién al Periodismo de Investigacion

1.1.  Periodismo de Investigacion. Legalidad y transparencia
1.1.1.  Historia del Periodismo de Investigacion
1.1.1.7. Antecedentes
1.1.1.2. Actualidad del Periodismo de Investigacion
1.1.1.3. Escenario cambiante del Periodismo de Investigacion
1.1.1.4. Periodismo de Datos
Proceso de la investigacion periodistica
1.1.2.1. Identificacion del objeto de estudio
1.1.2.2. Planificacion
1.1.2.3. Busqueda y seleccion de las fuentes de investigacion
1.1.2.4. Redaccion
1.1.2.5. Publicacion
1.1.3.  Derecho a la informacién publica
1.1.4.  Transparencia y gobierno abierto
1.1.5.  Open Datay Big Data N
1.1.6.  Normativa del Periodismo de Investigacion %) -—
1.1.7. Legislacion, ética y participacion ciudadana
Las fuentes secundarias de la Informacion
1.2.1.  ¢Qué son las fuentes secundarias? >
1.2.2.  Fiabilidad de las fuentes
1.2.3. Fuentes espafolas
1.2.4. Fuentes europeas
1.2.5.  Fuentes latinoamericanas ¥ "
1.2.6. Otras fuentes internacionales
Periodismo de precision

1.3.1.  Principios del Periodismo de precision

1.3.2.  Transparenciay libertad de acceso a la informacién

1.3.3.  Acceso informatico a bases de datos en la investigacion periodistica

1.3.4. Conflictos pragmaticos entre libertad de acceso a la informacion e intimidad
1.3.5.  Técnicas sociolégicas del Periodismo de precision

Bl
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1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

Periodismo Civico
1.41.  ¢Qué es el Periodismo Civico?

1.4.2. Diferencia entre “Periodismo Civico"y “Periodismo de los ciudadanos”

1.4.3. Ejemplos de Periodismo Civico
1.44. Limitaciones y riesgos reales del Periodismo Civico
Periodismo de Datos. Estadistica para este tipo de Periodismo
1.5.1. Conceptos estadisticos basicos para Periodismo
1.5.2.  Medidas de tendencia central
1.5.3.  Medidas de dispersion
1.5.4.  Gréaficos
Narracion digital en Periodismo
1.6.1.  ElPeriodismo en la era digital
1.6.2.  Escribir en Internet. Nuevos perfiles profesionales
1.6.3.  Escritura en pantalla
1.6.4. Redes Sociales
1.6.5.  Cibercultura y Ciberdemocracia
1.6.5.1. Transformacién del entorno mediatico
1.6.6.  Géneros ciberperiodisticos
1.6.6.1. Hipertexto
1.6.6.2. Sonido
1.6.6.3. Video
1.6.6.4. Fotografia
1.6.6.5. HTML
1.6.7. Nuevos modelos de negocio de la comunicacion en el entorno digital
Periodismo y Redes Sociales
1.7.1.  Historia de las Redes Sociales
1.7.2.  Impacto de las Redes Sociales en la actividad periodistica tradicional
1.7.3.  ElPeriodismo en las Redes Sociales
1.7.4.  Verificacion de contenido en Redes Sociales
1.7.5.  Principales Redes Sociales

1.8.

1.9.

1.10.
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Nuevas tendencias del Periodismo en el ambito de los contenidos
1.8.1. Mas Redes Sociales

1.8.2.  Predominio de la fotografia y el video

1.8.3. Especializacion

1.8.4. Fake Newsy como afrontarlas

1.8.5.  Comercializacion de los contenidos digitales
Perfiles periodisticos emergentes

1.9.1.  Reporterismo multimedia

1.9.2.  Periodismo inmersivo/360 grados

1.9.3.  Engagement en medios de comunicacion
1.9.4.  Big Datay Periodismo de Datos

1.9.5.  Futuros perfiles periodisticos emergentes

tecn

Investigacion para la optimizacion de recursos en la empresa multimedia dentro

de la Sociedad Red

1.10.7. Sociedad Red y transformacion digital

1.10.2. Estrategias para las nuevas estructuras organizativas
1.10.3. Complejidad y evolucién organizativa

1.10.4. Laempresa multimedia

1.10.5. Laimportancia del contenido multimedia

1.10.6. Aplicaciones multimedia en la empresa

Madulo 2. Metodologia de la investigacion

2.1.

Nociones basicas sobre investigacion: la ciencia y el método cientifico
2.1.1.  Definicién del método cientifico

2.1.2. Método analitico

2.1.3. Método sintético

2.1.4.  Método inductivo

2.1.5.  El pensamiento cartesiano

2.1.6. Lasreglas del método cartesiano

2.1.7.  Laduda metddica

2.1.8.  El primer principio cartesiano

2.1.9.  Los procedimientos de induccion segun J. Mill Stuart
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2.9.8. Elmétodo etnogréafico
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2.10. Control de calidad de los datos 3.3.  Metodologiay Técnicas de Investigacion en Periodismo

2.10.1. Requisitos de un instrumento de medicion
2.10.2. Procesamiento y analisis de datos cuantitativos
2.10.2.1. Validacion de datos cuantitativos
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2.10.3.2. Clarificar, sintetizar y comparar
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Maodulo 3. Periodismo de datos. Una aproximacion al Periodismo

de Investigacion a través de los datos

3.1.  Periodismo de Datos I. Fuentes de investigacion y procesamiento de datos
3.1.1.  Introduccion al Periodismo de Datos
3.1.2.  Fuentes oficiales de datos
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3.1.3.  Fuentes extraoficiales de datos
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3.1.4.1. Internet
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3.2.  Periodismo de Datos Il. Herramientas digitales para la presentacion de los datos
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3.2.2.  Tratamiento de datos

3.2.3.  Visualizacion de datos
3.2.3.1. Visualizacién de datos tabulados
3.2.3.2. Visualizacion de relaciones
3.2.3.3. Visualizacién de mapas
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3.3.1.

3.3.2.

Metodologia de la investigacion en Ciencias Sociales
3.3.1.1. El caracter empirico de la investigacion social
3.3.1.2. El método cientifico en Ciencias Sociales
3.3.1.3. La investigacion cientifica

3.3.1.4. La eleccion del objeto de la investigacion
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del problema
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3.3.2.4.3. Procedimiento
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3.3.2.5.2. Presentacion de datos
3.3.2.5.3. Andlisis de datos
3.3.2.5.4. Conclusiones
3.3.2.6. Redaccidn del informe de investigacion

3.4.  Técnicas de Investigacion cuantitativa

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.

¢Qué es la investigacion cuantitativa?
Caracteristicas

Herramientas de investigacion
Recopilacion de datos
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3.5, Técnicas de investigacion cualitativa
3.51.  ;Qué es lainvestigacion cualitativa?
3.5.2. Caracteristicas
3.5.3.  Herramienta de investigacion
3.5.4. Recopilacion de datos
3.6. Laencuesta
3.6.1.  ;Quéeslaencuesta?
3.6.2. Caracteristicas
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3.71.  ¢Quées el cuestionario?
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3.8.1.  ;Qué es la entrevista en profundidad?
3.8.2. Caracteristicas
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3.8.4. Aplicaciones
3.9.  Focus Group
3.9.1.  ¢Quées el Focus Group?
3.9.2. Caracteristicas
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3.10.2. Caracteristicas
3.10.3. Tipos
3.10.4. Aplicaciones
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Méddulo 4. Componente narrativo y discursivo en Periodismo de Investigacion

4.1.  Narrativa periodistica. Teoria y analisis
4.1.1.  Periodismo de calidad
4.1.2.  Periodismo y responsabilidad social
4.1.3. Influencia de la narrativa periodistica en el entorno social
4.1.4.  Contexto comunicativo y discursivo del Periodismo
4.2.  Discurso, texto y comunicacion
4.2.1.  Tiposy organizacion del discurso
4.2.2.  Tipos de texto
4.2.3.  Comunicacion en Internet
424, Comunicacion audiovisual
4.3, Nuevas tendencias de la escritura
il 4.3.1. Responsabilidad social y ética del Periodismo
ki _‘..‘.-' s Lo 43.2. Andlisis semantico, pragmatico y semidtico de textos
by i : 4.3.3. Nuevos marcos teoricos de la comunicacion en la era de Internet
4.3.4.  Nuevos paradigmas teoricos-metodologicos
4.4, Lanvestigacion en el Periodismo
4.41. Disefio de la investigacion
4.42.  Construccion del marco tedrico
4.43.  Construccion del marco analitico
4.4.4.  Escritura cientifica
4.5, Elanalisis del discurso como técnica de Investigacion en Periodismo
4.57. Sistematicidad
4.52.  Observacion
4.5.3.  Registro de fendmenos culturales y socio-comunicativos
4.54. Caracter conversacional
4.55.  Descripcion de la produccién, emision e interpretacion de discursos sociales
4.6. Redaccion informativa
4.6.1.  Nuevas disciplinas en redaccion digital
4.6.2. Criterios de escritura
4.6.3. Disefio de contenidos
4.6.4.  Nuevas tendencias narrativas
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4.7.  Redaccion de informes de investigacion
4.7.1.  Fuentes cientificas de investigacion
4772. Bases de datos
4.7.3.  Recursos electronicos
474  Citasy referencias
4.8. Lenguaje audiovisual
4.8.1. Concepto de imagen
4.8.2. Concepto de sonido
4.8.3. Normas basicas de lenguaje audiovisual
4.8.4. Elementos del lenguaje audiovisual
4.9.  Narrativa audiovisual
49.1. Estructura del informativo de television
492  Realizacion de programas informativos
493. Estilos de narracion informativa
4.9.4.  Narracion informativa en la Sociedad Digital
4.10. El Periodismo de Investigacion desde una perspectiva del cambio cultural
4.10.1. Teorias y métodos para el estudio del cambio cultural
4.10.2. Archivos, fuentes y escritura para atajar los problemas del estudio del cambio cultural
4.10.3. Andlisis del cambio cultural

4.10.4. Aspectos/componentes del cambio cultural en lo que respecta al
Periodismo de Investigacion

Maédulo 5. Investigacion en medios digitales

51.  Elmétodo cientifico y sus técnicas
51.1.  Introduccion
51.2.  Elmétodo cientifico y sus técnicas
51.3.  Meétodo cientifico y técnicas metodoldgicas
51.4. Disefoy fases de una investigacion
51.5.  Reglas basicas de seleccion, verificacion, citacion y referencia bibliografica
51.6. Enfoquesy perspectivas en una investigacion
51.7.  Normas éticas y deontoldgicas
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5.3.

5.4.

5.5.

Metodologia |

5.2.1.  Introduccion

52.2. Los aspectos medibles: el método cuantitativo

5.2.3. Las técnicas cuantitativas

524. Tipos de encuesta

5.2.5.  La preparacion del cuestionario y la exposicion de resultados

Metodologia |l

53.1. Introduccion

53.2. Los aspectos medibles: el método cualitativo

5.3.3. Lastécnicas cualitativas

5.3.4. Lasentrevistas individuales y su tipologia

5.3.5.  Laentrevista en grupo y sus variables: grupos de discusion o Focus Groups

5.3.6.  Otras técnicas conversacionales: Philips 66, Brainstorming, Delphi, ntcleos
de intervencion participativa, arbol de problemas y soluciones

5.3.7. Lainvestigacion-accion participativa

Metodologia Il

541. Introduccion

54.2. Desvelar los comportamientos y las interacciones comunicativas: la
observacion y sus variantes

54.3. Laobservacion como método cientifico

5.4.4. Elprocedimiento: la planificacién de una observacion sistematica

5.4.5. Diferentes modalidades de observacion

54.6. Laobservacion online: etnografia virtual

Metodologia IV

5.5.1.  Introduccion

5.5.2.  Desvelar el contenido de los mensajes: analisis de contenido y de discurso

5.5.3.  Introduccion al andlisis de contenido cuantitativo

5.54. Laseleccion de la muestray el disefio de las categorias

5.5.5. Elprocesamiento de los datos

5.5.6. Elandlisis critico del discurso

5.5.7. Otras técnicas para el analisis de los textos mediaticos

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.
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Técnicas de recogida de datos digitales

5.6.1.  Introduccion

5.6.2. Conocer las reacciones: experimentar en comunicacion
5.6.3.  Introduccion a los experimentos

5.6.4.  ;Qué es un experimento en comunicacion?

56.5. Laexperimentacion y sus tipologias

5.6.6.  Eldisefio practico del experimento

Técnicas de organizacion de datos digitales

5.7.1. Introduccion

5.7.2. Lainformacion digital

5.7.3.  Problematicas y propuestas metodologicas
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Servicios instrumentales participativos

58.1. Introduccion
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de sus contenidos
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5.8.4.  Criterios para evaluar la calidad y fiabilidad de los contenidos en Internet
Calidad de internet como fuente: estrategias de validacion y confirmacion
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59.3. Busquedasy exploracion en el entorno online

59.4.  Aproximacion a la investigacion de los formatos digitales: los blogs

5.9.5.  Aproximacion a métodos de investigacion de las redes sociales
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Difusion de la actividad investigadora
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5.10.2. Tendencias de investigacion en comunicacion

5.10.3. Introduccién al panorama contemporaneo de la investigacion en comunicacion
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5.10.6. Hacia la interdisciplinariedad y la hibridacion metodoldgica
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Mddulo 6. El reportaje de television 6.5.  Estructura del reportaje

6.5.1. Entrada
6.5.2.  Cuerpo
6.5.2.1. Enfoque
6.5.2.2. Investigacion
6.5.2.3. Capacidad selectiva del periodista
6.5.2.4. Dominio de la estructura del reportaje
6.5.3. Cierre
6.6.  Criterios del reportaje

6.1.  Laindustria televisiva. Una aproximacion estructural
6.1.1.  Caracteristicas principales de la industria televisiva
6.1.2.  Normativa legal del sector
6.1.3.  Generacion de contenidos. Produccion, distribucion y emision
6.1.4. Estudio general de medios
6.1.5.  Modelos de negocio
6.2.  Marco regulativo del reportaje de television

6.2.1.  Ley general audiovisual
6.6.1. Impacto

6.6.2.  Oportunidad
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6.6.5. Conflicto
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6.2.2.  Propiedad intelectual y derecho de autor
6.2.3.  Limitaciones al derecho de autor
6.2.4.  Régimen juridico en reporterismo
6.3.  Caracteristicas del reportaje de television
6.3.1.  Género. El reportaje
6.3.2. Tipologiay clasificacion

6.6.7. Exclusividad
6.3.3. Componentes . ) del )
6331 Imagenes 6.7. omponente humano del reportaje

6.3.3.2. oz en off 6.7.1.  Utilizacion de temas de interés general

6.3.3.3. Entrevistas 6.7.2.  Consulta de voces. Apelacién a personas y nombres familiares
6.3.3.4. Sonido ambiente 6.7.3.  Elreportaje no admite editorializar

6.33.5. Misica 6.7.4.  ;Qué nos aporta el reportaje de television?

6.3.4.  Factores claves de éxito del reportaje televisivo 68 Recursos en el reportaje

6.4. Requisitos del reportaje
6.4.1.  Atribucion
6.4.2.  Verificacion

6.4.3. Balance 685 D btenidos de f .
644,  Imparcialidad 8.5. atos obtenidos de fuentes primarias

o, 6.8.6. Datos obtenidos de fuentes secundarias
6.4.5.  Concision . o d
6.46  Claridad 6.8.7.  Opiniones de expertos

6.8.1.  Documentacion de datos
6.8.2. Imagenes del evento
6.8.3.  Declaraciones de testigos
6.8.4.  Background de la noticia

6.4.7. Interés humano



6.9.

6.10.

Nuevas tendencias del reportaje de television

6.9.1.  Auge del entretenimiento basado en hechos
6.9.2.  Espectacularizacion de la informacion
6.9.3.  Entretenimiento, evasion y espectacularizacion de la informacion.
El infoentretenimiento
6.9.4.  Estructuras comunicativas. El reportaje de television como ente comunicador

en el proceso de produccion de mensajes informativos
Deontologia profesional. Reportaje y ética periodistica
6.10.1.
6.10.2.
6.10.3.
6.10.4.

Deontologia profesional y conducta ética en la profesion

Etica y responsabilidad comunicativa

Autorregulacion de la profesion del periodista

Responsabilidad social de la informacion en clave del reportaje de television

Moédulo 7. Periodismo televisivo

7.1.

7.2.

7.3.

Organizacion de la redaccion y cobertura informativa

7.1.1. Introduccion

7.1.2. Organizacion en la redaccion de una television
7.1.3.  Puestos

7.1.4.  Cobertura informativa

Informativos no diarios

7.2, Introduccion

7.2.2.  Informativos no diarios

7.2.2.1. Informativos de fin de semana
7.2.2.2. Informativos excepcionales
Informativos diarios

7.3.1. Introduccién
7.3.2.  Informativos diarios
7.3.3. Tipos de informativos

7.3.3.1. Estelares

7.3.3.2. Informativo diario
7.3.3.3. Programas de entrevistas
7.3.3.4. Infotainment

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.
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La cronica, el reportaje y la entrevista

7.4.1.  Introduccion

7.4.2. Lacronica

7.4.3.  Tipos de reportaje

7.4.4.  Tipos de entrevista

La entradilla de estudio

7.5.1.  Introduccion

7.5.2.  Laentradilla de estudio

7.5.3.  Entradillas audiovisuales
Programas segun formatos. Magazines y reality show
7.6.1.  Introduccion

7.6.2.  Definicion de Magazine

7.6.3.  Definicion de reality show
Programas especializados segun contenidos
7.7.1.  Introduccion

7.7.2.  Periodismo especializado

7.7.3.  Programas especializados

La realizacion televisiva

7.8.1.  Introduccion

7.8.2.  Larealizacion televisiva
7.8.3.  Preproduccion

7.8.4. Rodaje

7.8.5.  Control de realizacion

Tratamiento de la informacion en directo y en diferido

7.9.1. Introduccion

7.9.2. Tratamiento de la informacién en directo
7.9.3.  Tratamiento de la informacion en diferido
Técnicas de edicion

7.10.1. Introduccion

7.10.2. Técnicas de edicion en television
7.10.3. Tipos de edicion
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Mddulo 8. Produccion de reportajes en television

8.1.  La produccion en television
8.1.1. Concepto
8.1.2.  Contexto
8.1.3.  Herramientas
8.1.4.  Proceso
8.2.  Funciones/roles de la produccion en television
8.2.1.  Productor ejecutivo
8.2.2.  Disefiador audiovisual
8.2.3. Asesor de contenido
8.2.4. Pedagogo
8.2.5.  Guionista
8.2.6.  Productor
8.2.7. Asistente de produccion
8.2.8.  Director de cémaras o realizador
8.2.9. Asistente de direccion o realizacion
8.2.10. Director de escena
8.2.11. Continuista o Raccord
8.2.12. Floor Manager
8.3.  Técnicas de investigacion en el reportaje de television
8.3.1.  Guion del reportaje de television
8.3.2.  Marco regulatorio de las técnicas de investigacion del reportaje
8.3.3.  Camara oculta
8.3.4. Montaje
8.3.5.  Resultado final
8.4.  Fuentes de investigacion para reportajes de television
8.4.1.  Tipos de fuentes de investigacion
8.4.2. Tratamiento de fuentes
8.4.3.  Periodismo audiovisual y fuentes de informacion
8.4.4.  Elreportaje televisivo en la investigacion periodistica




8.5.

8.6.

8.7.

Fases en la elaboracion de un reportaje de television 8.8.
8.5.1.  Fase de preproduccion
8.5.1.1. Plantilla de preproduccion
8.5.1.2. Prevision de gastos
8.5.1.3. Gestiones previas a la produccion
8.5.2. Fase de produccion
8.5.2.1. Guion definitivo 8.90.
8.5.2.2. Justificacion del enfoque del reportaje
8.5.2.3. Justificacion de la estructura del reportaje
8.5.2.4. Justificacion de las fuentes seleccionadas
8.5.2.5. Memoria presupuestaria
8.5.2.6. Responsabilidades de los miembros del equipo
8.5.3.  Fase de posproduccion
8.5.4.  Plan de promocion/emision
Guion del reportaje de television
8.6.1. Objetivos
8.6.2. Temas
8.6.3. Actualidad
8.6.4. Caracteristicas de un guion

8.6.4.1. Objetividad
8.6.4.2. Creatividad
8.6.4.3. Originalidad
8.6.4.4. Entretenimiento
8.6.4.5. Audiencia

El equipo de produccion

8.7.1.
8.7.2.
8.7.3.
8.7.4.
8.7.5.
8.7.6.

¢ Qué se quiere producir?

Medios necesarios para iniciar el proyecto
Organizacion de medios

Presupuesto del plan de trabajo

Realizacioén del trabajo, ;como se esta llevando a cabo?
Valoracion de una orientacion frente al mercado

8.10.
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Grabacion, edicion y postproduccion del reportaje

8.8.1. Toma de imagenes

8.8.2.  lluminacion

8.8.3.  Edicion y montaje del reportaje
8.8.4. Realizacion

8.8.5.  Produccion del reportaje
Reproduccion de reportajes de television
8.9.1. Disefio

8.9.2. Gestion

8.9.3.  Permisos de rodaje

8.9.4. Localizaciones

8.9.5.  Acreditaciones

8.9.6. Contactos con entrevistados
8.9.7. Busqueda de documentacion
8.9.8. Elredactory sus necesidades logisticas
8.9.9. Equipo de grabacion

8.9.10. Gestion de alojamientos

8.9.11. Transportes

8.9.12. Desplazamientos

La entrevista televisiva, herramienta esencial para el reportaje de television
8.10.1. ;Qué es la entrevista televisiva?
8.10.2. Caracteristicas
8.10.3. Factores que intervienen en el proceso de comunicacion en television
8.10.3.1. La apariencia personal
8.10.3.2. Lo que decimos (el mensaje)
8.10.3.3. Como se transmite el mensaje
8.10.3.4. La locucion
8.10.4. Herramientas
8.10.4.1. Argumentario
8.10.4.2. Mensajes, ideas claves
8.10.4.3. Lianas
8.10.4.4. Preguntas y respuestas
8.10.4.5. Las 3'R”
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Maédulo 9. Reporterismo de television

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

Redaccion periodistica

9.1.1.  Elreporterismo. Caracteristicas

9.1.2.  Estructura jerarquica y recursos de la redaccion en prensa
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9.2.1.  Conocimiento del manejo de la camara

0.2.2.  Edicion y montaje del reportaje

9.2.3.  Proceso secuencial de la informacion

9.2.4.  Técnicas narrativas de imagen y técnicas narrativas textuales

Técnicas de presentacion y expresion frente a la camara. El directo en television
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9.3.3.  Elritmo
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9.4.5. Empatia

9.46. Ensayos
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9.51. Lectura de textos

9.5.2.  Practicas de articulacion
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9.54. Respiracion

9.5.5. Enfasis
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9.5.7.  Técnica de voz en off
9.5.8. Lectura con estilo propio
9.59. Locuciones en vivo
9.5.10. Intencion
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Reporterismo televisivo. Preproduccion, produccion y realizacion

9.6.1.  Praxis del reporterismo de television

9.6.2. Busqueda de documentacion para el reportaje

9.6.3.  Necesidades técnicas y humanas en el proceso de creacion del reportaje
9.6.4. Narrativa periodistica audiovisual para lo que se va a decir en directo o en off
0.6.5.  Realizacion del reportaje

Fotorreporterismo y su tipologia

9.7.1.  Elfotorreportaje

9.7.2.  Fotografia informativa

9.7.3.  Fotografia testimonial

9.7.4.  Ensayo
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Etica y deontologia en el reporterismo de television

9.8.1.  Respeto a la verdad

9.8.2.  Verificacion y contrastacion de fuentes

9.8.3. Investigacion veraz y critica de los hechos
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Taller de camara, edicion y montaje

9.9.1. Toma de imagenes e iluminacion

9.9.2.  Montaje del reportaje

9.9.3. Eldirecto
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Taller de reportaje
9.10.1.
9.10.2.
9.10.3.
9.10.4.
9.10.5.

Pautas para la eleccion del tema

Enfoque

La rigurosidad del trabajo con fuentes
Verificacion de la informacion
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Ralentizacion de los servicios tradicionales de Streaming
Oportunidades de expansion

Mercados extranjeros

Licencia de contenidos

El consumidor de contenidos

10.3.1.
10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.

La audiencia ha sido sustituida por consumidores

Contenidos originales

Mercado competitivo

Motores de recomendacion, hiperpersonalizacion y edicion de contenidos

La television ligada a la ingenieria digital

10.4.1.
10.4.2.
10.4.3.
10.4.4.

Programacion

Innovacion

Servicios digitales

Plataformas para el consumo de contenidos

Big Data y una audiencia cambiante

10.5.1.
10.5.2.
10.5.3.
10.5.4.

Habitos de visualizacion

Dificultades de retencion de la audiencia
Visualizacion multidispositivo

Sistemas CRM
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Estadisticas de modelizacion
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El Periodismo dron

10.7.1. ¢Nuevo género periodistico?

10.7.2. Repaso historico del fendmeno dron

10.7.3. Drones e informativos

El Periodismo dron ligado al Periodismo de Investigacion o Fotoperiodismo
10.8.1. El Periodismo de las cosas

10.8.2. La television en todas partes

10.8.3. Nuevas plataformas para ver television

10.8.4. Cambio estructural en el modelo de la television

10.8.5. Nuevas tendencias en los enfoques, interaccion e inmersién
Periodistas Influencers

10.9.1. Instastars, Youtubers, Vloggers

10.9.2. Estrategia en Redes Sociales

10.9.3. Agencias y marcas

10.9.4. Relacion entre Influencer y television

El futuro de la television en Internet

10.10.1. Una television de calidad en Internet

10.10.2. Videos de larga duracion

10.10.3. Redes de banda ancha y movil

10.10.4. 4Gy 5G

Un programa que te convertira en un
auténtico experto en Investigacion

tecn

Periodistica y Reporterismo en Television
en tan solo 12 meses y con el que podras
defender la profesion del intrusismo y la

mala prensa”
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Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”

a @ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
V 4 aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
4

ad
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television
garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos
diplomas de Master Propio, uno expedido por TECH Global University y otro expedido
por la Universidad Privada Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Master Titulo Propio en Investigacién Periodistica y Reporterismo en Television es el mds

completo del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario emitido

por TECH Global University, y otro por la Universidad Privada Peruano Alemana.

Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando
un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo en su
totalidad.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacién integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television
Modalidad: online

Duracion: 12 meses

Acreditacién: 60 ECTS

UPAL

Universidad Privada Peruano Alemana

- DIPLOMA -

La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a:

e o o o

Por haber concluido satisfactoriamente el Programa de Master Titulo Propio en
Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television

Ana Maria Soldevilla Saavedra Dra. Tamara Tatiana Pando Ezcurra
RECTORA Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion

L)
tech .
» university

D/Dfia con de identificacion ________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica
y Reporterismo en Television

Se trata de un titulo propio de 1.500 horas de duracién equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de finalizacio

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobiero de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES).

=

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

inico TECH: AFWOR23S_techiitute comyitulos

Master Titulo Propio en Investigacion Periodistica y Reporterismo en Television

Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucion General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS  Cardcter
Tipo de materia Creditos ECTS
s 19 Introduccién al Periodismo de Investigacion 6 o8
Obligatoria (0B) 60 . . i
optativa (0P) o 1° Metodologia de la investigacion 6 o8
Practicas Externas (PR) N 10 Periodismo de datos. Una aproximacién al Periodismo 6 0B
Trabajo Fin de Master (TFM) o de Investigacion a través de los datos
e T 1° Componente narrativo y discursivo en Periodismo 6 o8

de Investigacion

1° Investigacion en medios digitales 6 o8
19 Elreportaje de television 6 0B
10 Periodismo televisivo 6 o8
10 Produccion de reportajes en television 6 08
19 Reporterismo de television 6 o8
10 Tendencias de la television del futuro 6 o8

% t ec A global

Dr. Pedro Navarro lllana » university
Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Titulo Propio
Investigacion Periodistica
y Reporterismo en Television

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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