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01
Presentacion

La politica concierne a toda la sociedad y se desarrolla en un laberinto de estrategias
comunicativas y persuasivas bajo un ideario politico. En este sentido, distintos flujos
de informacion se convierten en las fuentes de los periodistas politicos, quienes
tienen que discriminar entre la verdad y las “fake news”. Para ello, se requiere de cierto
grado de especializacion, asi como el desarrollo de habilidades técnicas para ofrecer
contenido de calidad que los ciudadanos empleen como material de referencia para
emitir sus propias opiniones. Por tanto, este programa nace con la intencion de dotar
al profesional de las capacidades necesarias para acometer su labor periodistica en
el entorno politico desde la imparcialidad y la comunicacion efectivas, impulsando su
capacidad practica en cada una de las areas necesarias para actuar Como un experto
en periodismo politico.
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La comunicacion politica interactua con las estrategias
propias de los partidos, requiriendo que te especialices
en los sistemas gubernamentales para brindar

N

informacion imparcial
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La politica es un asunto clave para el conjunto de los ciudadanos y sus asuntos
son comunicados a diario. Absolutamente todo es politico: desde los precios de los
productos que se compran en el supermercado hasta los sueldos que cobra cada
trabajador o la proteccion de los mas desfavorecidos.

Por ello, resulta fundamental que el periodista, enfocado a esta especializacion, cuente
con un conocimiento total del entorno politico, teniendo en cuenta los acontecimientos
actuales y pasados, para proporcionar informacion veraz. Asi, los periodistas politicos
se convierten en auténticos actores y defensores de la verdad, comunicadores de
estrategias politicas tanto de forma externa en los medios y periédicos, como interna,
llegando a elaborar los planes de comunicacion de los partidos politicos que gobiernan
al frente y en oposicion.

Por todo ello, el objetivo principal de esta Maestria es la especializacion del profesional
en Periodismo Politico a través del estudio de casos practicos y la realizacion de
actividades complementarias que generen un conocimiento especializado de calidad y
actualizado. El tratamiento de cada asignatura desarrolla asi una dimension elevada de
conocimiento tedrico- practico para el futuro periodista especializado.

Elabora y analiza los discursos politicos
en diferentes entornos y audiencias, para
interpretarlos y comunicarlos en distintos
medios”
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De esta manera, el futuro periodista especializado en politica dominara desde la cronica
parlamentaria a la comunicacion politica a nivel institucional, asi como todos aquellos
aspectos de la informacion politica (RRSS y TIC), los peligros que este entorno acarrea
(como las fake news) y otras perspectivas como la filosofia del pensamiento o el
desarrollo de ideologias y partidos, lo que convierte a este programa en unico dentro de
la oferta educativa actual.

TECH brinda la oportunidad de obtener la Maestria en Periodismo Politico en un
formato 100% en linea, con titulacion directa y un programa disefiado para aprovechar
cada tarea en la adquisicion de competencias para desempenar un papel relevante en
la empresa. Pero, ademas, con este programa, el estudiante tendra acceso al estudio
de idiomas extranjeros y formacion continuada de modo que pueda potenciar su etapa
de estudio y logre una ventaja competitiva con los egresados de otras universidades
menos orientadas al mercado laboral.

Un camino creado para conseguir un cambio positivo a nivel profesional,
relacionandose con los mejores y formando parte de la nueva generacion de futuros
periodistas politicos capaces de desarrollar su labor en cualquier lugar del mundo.

Aprenderas a examinary relacionar
la comunicacion politica con las
ciencias sociales y, sobre todo, con
las teorias de la comunicacion junto a
profesionales del sector”
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Plan de Estudios

El contenido del plan de estudios de la Maestria se ha disefiado teniendo en cuenta la
base académica de la disciplina periodistica y las competencias que el alumno debe
dominar en esta especialidad para comunicar acertadamente la actualidad politica. Se
trata de un programa elaborado por profesionales de esta rama, que otorgara al alumno
las herramientas necesarias para cubrir todo tipo de contenido de manera imparcial y
objetiva. Una especializacion con la que el profesional alcanzara la meta laboral que le
hara destacar profesionalmente en cualquier medio de comunicacion.
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Profundizaras en la influencia de los desarrollos
periodisticos y propagandisticos de principios del
siglo XX y el papel de los medios de comunicacion
en las sociedades democraticas a traves de su
relacion con el poder”
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El programa de la Maestria se imparte en formato 100% en linea, para que el estudiante
pueda elegir el momento y el lugar que mejor se adapte a la disponibilidad, horarios e
intereses. Este programa, que se desarrolla a lo largo de 20 meses, pretende ser una
experiencia Unica y estimulante que siembre las bases para el éxito profesional.

Durante los 10 médulos del programa, el estudiante analizara multitud de casos practicos
mediante los escenarios simulados planteados en cada uno de ellos. Ese planteamiento
practico se completara con actividades y ejercicios, acceso a material complementario,
videos in focus, videos de apoyo, clases magistrales y presentaciones multimedia, para
hacer sencillo lo mas complejo y establecer una dinamica de trabajo que permita al
estudiante la correcta adquisicion de competencias.

Te enfrentaras a la situacion actual

de los medios de comunicacion en la
convivencia diaria con los procesos de
desinformacion, analizando los factores
que han desarrollado las fake news’en
los ultimos arios”

Médulo 4

Médulo 6

Médulo 7

Médulo 8

Modulo 9

Médulo 10

Periodismo politico, propaganda y filosofia del pensamiento

Ideologias y partidos

Cronismo parlamentario y entornos politicos

Comunicacién politica e institucional

Anadlisis del discurso politico

Periodismo politico internacional y estructuras globales

Comunicacion en diversidad y género

Andlisis y gestion de las redes sociales para influir y comunicar

Analisis de datos politicos y demoscopia

Periodismo de fuentes, ética profesional y noticias falsas
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Dnde, cudpdo Y CSmo Se imparte

‘ Esta Maestria se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente mediante
‘ su smartphone.

| Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para
hacerlo offline bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el

dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podra cursar la Maestria a través de sus 10 modulos, de forma autodirigida
y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al maximo el
tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.

Sabras como analizar el papel de la
comunicacion de las instituciones
politicas en el marco de las
democracias contemporaneas sin
riesgos a equivocacion”
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Méddulo 1. Periodismo politico, propaganda y filosofia del pensamiento

1.1.

1.2.

1.3.

Grecia y Roma. Filosofia politica clasica y el nacimiento de la opinion publica
1.1.1.  Introduccién a la filosofia politica clasica
1.1.2.  Grecia, cuna de la opinion publica y el pensamiento politico
1.1.2.1. Los presocraticos y la idea politica
1.1.2.2. Socrates, padre de la filosofia politica
1.1.2.3. Platon y la Republica
1.1.2.4. La oratoria de Demdstenes
1.1.2.5. Aristételes y la Politica
1.1.3.  Roma: pensamiento, poder y oratoria
1.1.3.1. Influencias griegas: helenismo
1.1.3.2. Cicerdn: discursos y Estado ideal
1.1.3.3. Séneca y el poder imperial
1.1.3.4. Marco Aurelio, reflexiones de un emperador
De la Edad Media a Maquiavelo: primera propaganda y ciencia politica
1.2.1. Plena Edad Media. Nace la propaganda eclesiastica
1.2.1.7. Agustin de Hipona y Toméas de Aquino
1.2.1.2. Laiglesia y el control de las masas
1.2.2. Alta Edad Media: camino al Renacimiento
1.2.2.1. La Monarquia de Dante
1.2.2.2. Marsilio de Padua
1.2.3. Nicolds Maquiavelo y la politica como ambito de estudio
llustracion: Francia, Inglaterra y la edad de oro del pensamiento politico
1.3.1. Precedentes de la explosién de pensamiento
1.3.1.1. El Leviatan de Hobbes
1.3.1.2. La Revolucién Francesa como punto de partida
1.3.2. Francia
1.3.2.1. Montesquieu y el espiritu de las leyes
1.3.2.2. El contrato social de Rousseau
1.3.3. Inglaterra
1.3.3.1. Carta sobre la tolerancia de Locke
1.3.3.2. Bentham y el buen gobierno
1.3.4.  Alemania
1.3.4.1. Schiller y la revolucion sin violencia

1.4.

1.5.

1.6.

Siglo XIX: Crecimiento del periodismo politico entre revoluciones ideoldgicas

1.4.1.

1.4.2.

1.4.3.

Consolidacién de la prensa como cuarto poder
1.4.1.1. Primeros partidos y sus medios afines
Inicios del marxismo

1.4.2.1. Manifiesto comunista

1.4.2.2. Concepcién marxista del Estado
Revoluciones liberales y su concepcién politica
1.4.3.1.1820

1.4.3.2.1830

1.4.3.3.1848

Primera Guerra Mundial: expansion de la propaganda bélica

1.5.1.

1.5.2.
1.5.3.

1.5.4.

Entreguerras y Segunda Guerra Mundial: cumbre de la propaganda y el periodismo

Los temas de la propaganda de masas: el patriotismo como base
1.5.1.1. Apoyo econémico

1.5.1.2. Apoyo civil

1.5.1.3. Alistamiento militar

1.5.1.4. Propaganda interna militar

Lippmann, Bernays y la campafia antialemana

La expansion de la propaganda como método multiusos

1.5.3.1. Carteleria

1.5.3.2. Radio

1.5.3.3. Prensa

Las consecuencias del desarrollo de la propaganda en Europa y Estados

Unidos de América

de trincheras

1.6.1.

1.6.2.

1.6.3.

Los derrotados de la Gran Guerra

1.6.1.1. Alemania, bajo escombros y deudas

El auge del autoritarismo gracias a los simbolos politicos y civiles
1.6.2.1. Nazismo

1.6.2.2. Fascismo

Estallido de la guerra y propaganda internacional

1.6.3.1. Propaganda blanca y negra

1.6.3.2. Propaganda interior

1.6.3.3. Propaganda exterior



1.7.

1.8.

1.9.

1.6.4.

Periodismo de guerra, una maquina de informar
1.6.4.1. Periodistas y bandos
1.6.4.2. La importancia de la informacion en la Segunda Guerra Mundial

Guerra Civil espafiola y franquismo: periodismo de bandos, propaganda y censura

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.

1.7.4.

Estallido de la Guerra Civil y formacion de bandos
Propaganda de facciones

1.7.2.1. Propaganda franquista. Nacional e internacional
1.7.2.2. Propaganda republicana. Nacional e internacional
1.7.2.3. Comparacion de carteleria

Periodistas en las trincheras

1.7.3.1. Informacién nacional

1.7.3.2. Informacion internacional

Fin de la guerra y primer franquismo

1.7.4.1. Vender la victoria. Legitimidad

1.7.4.2. Propaganda en el franquismo

1.7.4.3. Represion del periodismo en dictadura y reconversiéon de medios

Guerra fria: politica de bloques, informacion sesgada y propaganda subversiva

1.8.1.

1.8.2.

1.8.3.

Formacion de bloques tras la guerra

1.8.1.1. Informacién. Medios al servicio de los bloques
1.8.1.2. Propaganda de confrontacion

Periodismo profesional en ambientes contrarios 21.
1.8.2.1. Caza de brujas en Estados Unidos de América

Comunicacioén y propaganda subversiva interior

1.8.3.1. Medios y difusién prosoviética en Estados Unidos de América

1.8.3.2. Medios y difusién proestadounidense en la Union de Republicas
Socialistas Soviéticas

Pensamiento politico contemporaneo y asentamiento del periodismo politico a
finales del siglo XX 29

1.9.1.

1.9.2.

Consecuencias filosoficas tras la Il Guerra Mundial y el contexto de la
Guerra Fria

1.9.1.1. Rawls y la Teoria de la Justicia
1.9.1.2. Mayo del 68 como partida para los pensadores de la izquierda
Escuela de Frankfurt y desarrollo del pensamiento

1.10.
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1.9.3. Filosofia politica ligada a la economia de fin de siglo

1.9.4. Desarrollo del periodismo politico en las democracias consolidadas
1.9.4.1. Periodismo politico como sector principal
1.9.4.2. ;Contrapoder o al servicio del poder?

1.9.5. Desarrollo del periodismo politico

1.9.5.1. Periodismo en el tardofranquismo. Ley Fraga

1.9.5.2. La importancia del periodismo politico en la Transicion

1.9.5.3. El periodismo politico cumbre en la nueva democracia
Periodismo politico y propaganda partidista en el siglo XXI
1.10.1. Internet revoluciona la politica

1.10.1.1. Los partidos y su comunicacién web

1.10.1.2. Difusion propagandistica en linea

1.10.1.3. La expansion de las redes sociales y su importancia
1.10.2. El periodismo politico, en el siglo XXI
1.10.2.1. El salto del papel al en linea

1.10.2.2. Difusién de informacion: la inmediatez de las webs y las Redes
Sociales

1.10.2.3. Relacion del periodista con politicos y audiencia

M@ddulo 2. Ideologias y partidos

La cultura politica, la socializacion y las ideologias.

2.1.1.  Valores, creencias, actitudes e ideologias en el sistema politico.

2.1.2.  Cultura politica y sus dimensiones.

2.1.3. Socializacion politica: etapas y agentes

2.1.4. Orientaciones politicas: ¢ persistencia o cambio?

2.1.5. 1.5 Generaciones politicas (cohortes)

2.1.6. Elsistema politico (D. Easton)

Actores y partidos en el sistema politico

2.2.1. Laaccidn politica y su diversidad: intensidad y especializacién en la
accion politica

2.2.2. Formas de hacer politica: convencionales y no convencionales.
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2.2.3.  Aproximacion a los actores y a los partidos politicos
2.2.4. Los sistemas de partidos
2.2.5. Los grupos de interés, lobbies y movimientos sociales
2.2.6. Medios de comunicacion
2.3.  Comportamiento politico y analisis electoral: identidades partidistas e ideoldgicas
2.3.1.  Representacion politica
2.3.2. Sistema electoral: modelos y elementos
2.3.3. Laidentidad de partido o identidad politica
2.3.4. Efectos de laidentidad de partido
2.3.5. Elvotante (partidista) ambivalente
2.3.6. Elvotante persuasible o influenciable
2.4, Partidos Politicos, familias de partidos y clivaje social
2.4.1. Qué es un partido politico. Funciones y Origenes
2.4.2. Evolucion histérica y tipos de partidos politicos
2.4.3. Familia de partidos y su clasificacién
2.4.4. Qué se entiende por clivaje social. Elementos y nuevas divisiones
2.5, Laestructurainterna y la organizacion de los partidos politicos

2.5.1. Laley del hierro de la Oligarquia y ley de la disparidad
curvilinea. El proceso de Oligarquizacion.

2.5.2. Democracia en los partidos politicos: salida, voz y lealtad

2.5.3. Latipologia de los partidos politicos: modelo originario y modelo
de institucionalizacion

2.5.4. Los partidos franquicia

2.5.5. Mas alla de la ley de la disparidad curvilinea. Escalones bdsicos y
la ideologia dentro de los partidos: lideres y militantes extremistas,
centristas y desviados




2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

|dentificacion partidista e ideologias

2.6.1. Comportamiento electoral. Factores a largo y corto plazo

2.6.2. Identificacion partidista. Escuelas y modelos

2.6.3. Elrol de laideologia en los partidos politicos

Criterios de los Sistemas de partidos y crisis de los partidos politicos
2.7.1. Sistema de partidos y fragmentacién partidista

2.7.2.  Criterio 1: el nimero de partidos y el nimero efectivo de partidos
2.7.3. Criterio 2: la polarizacién ideoldgica

2.7.4. Criterio 3: el nivel de institucionalizacién y sus dimensiones: volatilidad
electoral, grado de penetracion y patrones de coalicion

2.7.5. Criterio 4: la nacionalizacion del sistema de partidos

2.7.6. Crisis de los partidos politicos. El sentimiento antipartidista y sus tres
dimensiones

Principales teoria e ideologias politicas

2.8.1. Elespectroy el posicionamiento ideoldgico

2.8.2. Elliberalismo y neoliberalismo

2.8.3. El conservadurismo (utilitarismo) y neoconservadurismo
2.8.4. Socialismo utopico y socialismo cientifico

2.8.5. Eltotalitarismo

Del proceso de transicion politica a la democracia y sus actores

2.9.1. Ladictadura franquista: pilares y clivajes

2.9.2. El proceso de cambio de régimen: ;Transicion o transaccion?
2.9.3. Los partidos politicos durante la transicién y la democracia
Partidos Politicos y sistema politico nacional

2.10.1. Tipos de partidos presentes en la oferta partidista

2.10.2. La estructura ideolégica del sistema de partidos y su evolucién
2.10.3. Principales partidos politicos en el sistema de partidos actual
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Médulo 3. Cronismo parlamentario y entornos politicos
31,

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Cronismo parlamentario: historia y evolucion desde la Transicion
3.1.1. Lacrdénica como género necesario

3.1.2.  Objetividad u honestidad

3.1.3. Deladictadura a la crénica de Twitter

Las redes de comunicacion en el Congreso

3.2.1. Los servicios de prensa del Parlamento

3.2.2. Herramientas de trabajo

3.2.3. Las instalacionesy su uso

Especificidades de las actividades parlamentarias

3.3.1. Seguimiento de la actividad ordinaria: la Mesa, Junta de portavoces y las
comisiones

3.3.2.  Sesion plenaria

3.3.3.  Sesion de control

3.3.4. Ruedas de prensa

3.3.5. Investiduras

3.3.6. Mocidn de censura

3.3.7. Eventosy celebraciones especiales
Estructuras de prensa en entornos parlamentarios
3.4.1. Laactividad de los partidos en el Congreso

3.4.2. Herramientas de contacto: Telegram, Whatsapp y directorio de
comunicacion

3.4.3. Entrevistasy reacciones
Relaciones con partidos y obtencion de fuentes e informacion
3.5.1. Tratamiento con los servicios de prensa
3.5.2. Las fuentes directas y su gestion
3.5.2.1. El cuidado de las fuentes
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3.6.

3.7.

El formato de las cronicas
3.6.1. Lacronica en papel
3.6.2.  Escribir para periddicos digitales
3.6.3. Cronica de radio y televisién
Parlamentarismo y periodismo para redes sociales
3.7.1.  Redes sociales y partidos politicos
3.7.2.  Escribir pory para Twitter
3.7.2.1. Breves en redes: de la cronica al despiece

3.8. Extremos Parlamentarios. Extrema Derecha y Extrema Izquierda

3.9.

3.10.

3.8.1. Los minutos de gloria y el argumentario
3.8.2.  Periodismo de declaraciones

3.8.3. Noticias falsas, bulos y altavoces de riesgo
Presiones y censura

3.9.1. Los tentdculos del poder: Partidos (presiones directas e indirectas)
y empresas

3.9.2. Laautocensura

3.9.3. Elrespeto a la profesién

La redaccion en otros entornos politicos
3.10.1. Campafas electorales

3.10.2. Noche electoral

3.10.3. Seguimiento al Gobierno

Mddulo 4. Comunicacion politica e institucional

4.1. La comunicacion politica

4.1.1.  No hay politica sin comunicacién
4.1.2. Los intentos de definicién de la comunicacion politica

4.1.3. Lanocion de mensaje: concepcion amplia de los actores y de los
contenidos de comunicacién

4.1.4. Lacomunicacién politica como enfrentamiento de mensajes
4.1.5. Las areas de estudio de la comunicacién politica
4.1.6. Modelo para el estudio de la comunicacion politica

4.1.6.1. La accidn dramaturgica y la accion comunicativa

4.2.

4.3.

4.1.10.

Comunicacion, politica y opinién publica

4.1.7.1. El papel de la comunicacion en las elecciones democraticas:
¢Qué es y para qué sirve?

Comunicacion politica y nuevos medios

4.1.8.1. ;Cémo cambia la concepcion de la comunicacion politica las
nuevas tecnologias/nuevos medios?

Cambio social y cambio tecnoldgico:

4.1.9.1. ;Cémo entender la influencia de las nuevas tecnologias
de informacién y comunicacion?

Mediatizacién y personalizacion de la comunicacién politica

Comunicacion persuasiva

4.2.1.
42.2.
4.2.3.

42.4.

4.2.5.

4.2.6.

4.2.7.

4.2.8.

4.2.09.

4.2.10.

Persuasion: perspectivas tedricas
La fuente de persuasion: credibilidad, atractivo, el poder y otras

El mensaje persuasivo: tipos, funciones, aspectos formales, preguntas
retoricas

El receptor: Persuabilidad, procesamiento del mensaje, ;prediccion de
conductas?

El contexto de la persuasion: canal y medios de comunicacion, la persona
como contexto, la influencia de otros

Auto-persuasion: disonancia cognitiva, autopercepcion, compromiso
y coherencia

Modelos teoricos en persuasion:

4.2.7.1. Modelo del aprendizaje

4.2.7.2. Modelo de la respuesta cognitiva

Modelos multi-proceso

4.2.8.1. El Modelo de Probabilidad de Elaboracién

4.2.8.2. Modelo metacognitivo

Resistencia ante la persuasion: La teoria de la inoculacion, distraccion y
prevencion

Persistencia de los efectos persuasivos: el apagamiento del impacto
persuasivo. El efecto adormecimiento

Nuevos Actores de la comunicacion politica

4.3.1.

La representacion y la participacion politica
4.3.1.1. Conceptos Relevantes: ;por qué algunos ciudadanos participan

algunas veces en las instituciones y otras veces en las calles o redes
sociales?
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4.3.2. Elauge de la participacion “no convencional” y de la politica de la protesta
en las sociedades contemporaneas

4.3.3. Los cambios en la comunicacion politica: la profesionalizacion
4.3.4. Los cambios en la sociedad (I)

4.3.4.1. Fragmentacion de audiencia y globalizacién
4.3.5. Los cambios en la sociedad (II)

4.3.5.1. Nuevas prioridades, valores y problematica
4.3.6. Los cambios en los medios: modificaciones en el proceso de seleccion
4.3.7. Actores tradicionales (I)

4.3.7.1. Los partidos politicos (organizacion y estructura)
4.3.8. Actores tradicionales (Il)

4.3.8.1. El sistema de partido
4.3.9. Actores no-tradicionales (I)

4.3.9.1. Movimientos sociales
4.3.10. Actores no-tradicionales (Il)

4.3.10.1. Grupos sociales que ven vulnerados sus derechos: mujeres y
minorias

4.4.  Técnicas para una comunicacion efectiva: temas, discurso, cuenta cuentos y agenda
4.4.1. Técnicas para hacer mas efectiva la comunicacién
4.4.2. Laimportancia de los valores, los marcos y las emociones
4.4.3. Eldiscurso
4.4.3.1. Elementos necesarios para escribir un discurso

4.4.3.2. Estructura y partes que lo integran (arranque, desarrollo,
conclusion)

4.4.4. Estiloytipos de discurso

4.4.5. Técnicas retoricas de repeticion; de elocuencia poética; retérica; usos
de citas

4.4.6. Cuenta cuentos (o cdmo contar historias que persuadan)
4.4.7. Ellenguaje no verbal

4.4.8. Lareddetemasy el mensaje: la agenda politica

4.4.9. Argumentos y esléganes. Oratoria de Campafia

4.410. Mitosy apelaciones emocionales
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4.5.

4.6.

La Comunicacion politica de las instituciones

4.5.1.

4.5.2.
4.5.3.

4.5.4.

4.5.5.

4.5.6.

4.5.7.

4.5.8.

4.5.9.

4.5.10.

Comunicacion institucional. Intangibles. Notoriedad y reputacion. Qué se
comunica.

La gestion de la comunicacién. La relacidn con los publicos

El Director de Comunicacion (Dircom) y los Gabinetes de Comunicacion
4.5.3.1. Funciones y responsabilidades

Las agencias de comunicacion:

4.5.4.1. Organigrama, funciones, principales agencias de comunicacioén
Plan de Comunicacion (1)

4.5.5.1. Sesiones informativas e investigacion

4.5.5.2. Auditoria y los interesados

Plan de Comunicacién (Il)

4.5.6.1. Objetivos, mision, vision, estrategias y tacticas

Calendario y presupuesto

4.5.7.1. Evaluacién y medicion de resultados

4.5.7.2. Recortes y Retorno de la Inversion

Formacion de portavoces

4.5.8.1. Enfrentarse a la entrevista

Sala de prensa

4.5.9.1. La gestién de redes sociales desde el ambito institucional
Tipos de actos institucionales

4.5.10.1. Organizacién y difusion

Campafias electorales, medios de comunicacion y decision del voto

4.6.1.

4.6.2.

4.6.3.

4.6.4.

iSin elecciones, no hay democracial!
4.6.1.1. La comunicacion politica como enfrentamientos de mensajes
¢Qué hacen las campafias electorales?

4.6.2.1. Efectos de las campafias electorales sobre la decision de voto,
la participacion politica y la desmovilizacion

La investigacion sobre efectos de los medios y las campafias electorales
en perspectiva comparada

4.6.3.1. Principales preguntas de investigacion, objetivos, teorias y
hallazgos

Perfil del candidato: deseado vs. real




4.7.

4.6.5. El andlisis del contexto: delimitaciones, marco legal, segmentacion
del votante

4.6.6. Elaboracion del mensaje electoral: el componente partidista, el
componente programatico, el componente personal y el ajustado
equilibrio del mensaje electoral

4.6.7. Lacomunicacion del mensaje electoral (1): logo, eslogan y organizacion
de eventos

4.6.8. Lacomunicacion del mensaje electoral (Il): la publicidad electoral,
la relacion entre partidos politicos y medios de comunicacion y
mercadotecnia directa

4.6.9. Lanueva comunicacion de los actores politicos y los medios
4.6.10. Elataque en las campafias electorales
Candidatos, estrategias y organizacion de las campafias electorales
4.7.1. Liderazgo

4.7.1.1. Habilidades que debe tener un candidato para ser exitoso
4.7.2. Disefoy planificacién de las campafias

4.7.2.1. ;Coémo se hace una campaiia electoral?

4.7.2.2. Etapas. Disefio, planificacion e implementacion de las campafias
4.7.3. Estructura organizativa de la campafa
4.7.4. Recursos de movilizacion

4.7.4.1. Centralizacion vs. Descentralizacion

4.7.4.2. Profesionalizacién vs. amateurismo
47.5. Estrategias

4.7.5.1. Mediaticas, programaticas y clientelares
4.7.6. Implementacién de la campafia

4.7.6.1. Herramientas de movilizacion fisica: centradas en el contacto
personal con el elector vs. centradas en los medios de comunicacion

47.7. Estrategias organizativas |

4.7.7.1. Campafas centradas en el candidato vs. campafas centradas
en el partido

4.38.

4.9.

4.7.8.

4.7.9.
4.7.10.
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Estrategias organizativas Il

4.7.8.1. Campafas centradas en el capital vs. campafias centradas en el
trabajo intensivo

La dimension territorial de las campafas electorales
La dimension digital de las campanas electorales

Espacios publicitarios, debates y campafas negativas

4.8.1.

4.8.2.
4.8.3.
4.8.4.
4.8.5.
4.8.6.
4.8.7.
4.8.8.
4.8.9.
4.8.10.

Andlisis de spots como una manera de identificar estrategias y conocer el
modo en que se hace campafa

El andlisis de marcos en el estudio de los espacios publicitarios
Tipos: enmarcados verbales, visuales, aurales

¢Para qué sirven los debates?

Formatos de Debate

Estrategias de ataque y defensa

Estilos discursivos

Latiguillos

Réplicas

Campafia negativa: Tacticas de ataque y contraataque

Comunicacion gubernamental y de Crisis

49.1.

49.2.

49.3.
4.9.4.
49.5.
4.9.6.
49.7.
49.8.
49.09.

4.9.10.

“Gobierno bien, pero comunico mal”. Definicién de la comunicacion de
gobierno

El objetivo de la Comunicacién Gubernamental y de Politicas Publicas:
Legitimar mas que publicitar

El “mito de gobierno”

El cambio de paradigma en la gestion y los procesos convergentes
La gestion del dia a dia versus la estrategia de mediano plazo

Los gobernautas y la relacion gobierno-ciudadanos

La definicion de crisis, de conflicto y controversias

Los escandalos publicos

El proceso de gestion de la reputacion personal e institucional y su relacion
con la comunicacion gubernamental. La subjetividad

Los equipos de gestion de crisis. El factor sorpresa
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4.10. Lapolitica en el siglo XXI

4.10.1.

4.10.2.

4.10.3.
4.10.4.

4.10.5.
4.10.6.
4.10.7.

4.10.8.
4.10.9.

Redes sociales

4.10.1.1. Qué son, para qué sirven, Estadisticas y Datos
Andlisis de redes sociales

4.10.2.1. Grafos, influencia, métricas

Herramientas de medicion y monitoreo

Posicionamiento y técnicas de optimizacion: Optimizaciéon de Motores
de Busqueda

Publicidad en linea (AdWords y nuevas plataformas)
Estrategias de captacién de seguidores

Las estrategias comunicativas del activismo politico en las redes
sociales, mediacidn, monitorizacion y construccion inversa de la agenda

Desarrollo e implementacion de Campanas 2.0

Ciberpolitica y sus efectos sobre la participacion y movilizacién de los 53.

jovenes y la ciudadania

4.10.10. Retos y dilemas: la desinformacion e infoxicacion

Méddulo 5. Analisis del discurso politico

5.1.

5.2.

Opinion Publica y Democracia

5.1.1.
5.1.2.

5.1.3.

De la democracia ateniense a la democracia representativa
La organizacién de un Estado democratico

5.1.2.1. Division de poderes y libertad de prensa

5.1.2.2. Régimen de opinion publica

5.1.2.3. Derechos Humanos e Igualdad

El papel de la opinién publica en un sistema democratico
5.1.3.1. La formacién de la opinion publica

5.1.3.2. La Sondeocracia 5.4.

La politica en discurso

5.2.1.

5.2.2.

Cualidades de un discurso

5.2.1.1. Clases y géneros discursivos

¢Qué es el discurso politico?

5.2.2.1. Objetivo del discurso politico

5.2.2.2. Caracteristicas generales del discurso politico

5.2.3. El Discurso social

5.2.3.1. Los conceptos de Interdiscurso y Preconstruido situacional

y cultural

5.2.3.2. Memorias discursivas. La hegemonia en la teoria del discurso
5.2.4.  Funciény dimension del discurso politico
5.2.4.1. Clasificacion de discursos politicos
5.2.4.2. La dimensidn ideoldgicay la del poder

5.2.5. Radio, television y redes sociales. La evolucion del discurso politico en el

tiempo

5.2.6. Teorias psicoldgicas del lenguaje
5.2.6.1. Teoria de la respuesta cognitiva
5.2.6.2. Teoria de los marcos relacionales
5.2.6.3. Teoria de la disonancia cognitiva
La retdrica
5.3.1. Definiciény origen de la retérica
5.3.1.1. Grecia

5.3.1.1.1. La retérica clasica de Aristételes

5.3.1.1.2. Ethos, pathos y logos
5.3.1.2. Roma

5.3.1.2.1. La retdrica segun Cicerén

5.3.1.2.2. Composicién del discurso: Inventio, dispositio, elocutio,
memoria y actio

5.3.1.3. Edad Media

5.3.1.4. Epoca contemporanea
5.3.2.
5.3.3. Lapersuasion y la manipulacion
La oratoria
5.4.1.
5.4.2.

La narratividad o él cuenta cuentos: el poder de la metéfora

Introduccion a la oratoria

La expresion oral

5.4.2.1. Claves iniciales

5.4.2.2. El lenguaje: palabras, frases y tecnicismos



5.5.

5.6.

5.43.

5.4.4.

5.4.5.

La comunicacion no verbal

5.4.3.1. Gestualizacion (brazos y manos)
5.4.3.2. El rostro (sonrisa y mirada)
5.4.3.3. El movimiento corporal

5.4.3.3.1. Campos de la comunicacién no verbal: proxémica, kinésica y
paralenguaje

La comunicacion paraverbal

5.4.4.1. Tono, modulacion y volumen 5.7.

5.4.4.2. Velocidad, pausas y muletillas
Aspectos contextuales de una intervencion en publico

La conformacion y definicion de la imagen de un politico

5.5.1.

5.5.2.

5.5.3.
5.5.4.

5.5.5.

5.5.6.

El discurso importa, la imagen se impone

5.5.1.1. Contexto personal y trayectoria

5.5.1.2. Credibilidad, carisma y relato

5.5.1.3. La indumentaria

5.5.1.4. Actitudes y comportamiento

Integracién del componente racional y emocional en las opiniones politicas
5.5.2.1. Mensaje y comunicacién emocional

La importancia de los encuadres

La personalizacion politica: La imagen del politico como estrategia

electoral 5.8.

5.5.4.1. La television como medio de comunicacién de masas
5.5.4.2. Erosion de las identidades sociales y partidistas
5.5.4.3. Debilitamiento de la estructura de clivajes

La influencia electoral de los lideres en las democracias parlamentarias y
presidencialistas

Nuevos liderazgos
5.5.6.1. Referentes femeninos

La funcién de los medios de comunicacion en el proceso electoral

5.6.1.
5.6.2.

5.6.3.

Los medios de comunicacién y la politica

La labor de informacién a la ciudadania

5.6.2.1. Difusion informativa de manera justa y equitativa
La relacion con los partidos politi

5.6.3.1. Espacios y tiempos

5.6.3.2. Caravana de periodistas de los partidos

5.6.4.

5.6.5.
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5.6.3.3. Organizacion y cobertura de debates electorales

Teorias sobre los efectos de los medios de comunicacion y las redes
sociales

5.6.4.1. La influencia de los medios de comunicacién en los procesos
electorales

Sondeos y encuestas de opinién publica
5.6.5.1. Regulacién normativa

La propaganda politica y electoral

5.7.1.

5.7.2.

5.7.3.

5.7.4.
5.7.5.
5.7.6.

De Pompeya hasta la actualidad: recorrido histérico por la propaganda
politica

Estrategias de comunicacion en la propaganda politica
5.7.2.1. La campafia negativa

5.7.2.2. La campania positiva-propositiva

5.7.2.3. Campafia emocional

Andlisis del discurso en afiches

5.7.3.1. Casos de Europa

5.7.3.2. Casos de América

Analisis del discurso en espacios publicitarios electorales
Anélisis del discurso en redes sociales

Propaganda institucional

El discurso politico. Herramientas para su estudio

5.8.1.
5.8.2.

5.8.3.

La comunicacién de gobierno versus comunicacion electoral
Discurso politico interno y discurso politico externo

5.8.2.1. Intervencion parlamentaria

5.8.2.2. Comunicados orales

5.8.2.3. Entrevista

5.8.2.4. Mitin

5.8.2.5. Debate

Caracteristicas especificas del discurso en el ambito politico
5.8.3.1. Marcadores discursivos

5.8.3.2. Eufemismos y disfemismos

5.8.3.3. Falacias formales e informales en el discurso
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5.8.3.4. Recursos retdricos frecuentes: La metéfora politica
5.8.4. Uso e interpretacion de otros recursos pragmaticos
5.8.4.1. Sarcasmo, humor e ironia
5.9. Elaboracion de discursos
5.9.1. Los lolégrafos de la Grecia antigua
5.9.1.1. La figura del escritor de discursos
5.9.2. El caracter tridimensional del mensaje
5.9.2.1. La importancia de las problematicas o temas
5.9.3. Estrategias especificas de redaccién del discurso
5.9.4. Laestructura de un discurso
5.9.4.1. Introducciodn
5.9.4.2. Desarrollo
5.9.4.3. Cierre
5.9.4.4. Preguntas
5.9.5. Errores habituales
5.9.5.1. Oralidad e improvisacion
5.9.5.2. Neologismos, extranjerismos y tecnicismos
5.9.6. Grandes discursos y oradores de la historia
5.10. Ellenguaje inclusivoy no sexista
5.10.1. Laimportancia del lenguaje
5.10.2. Ellenguaje inclusivo y no sexista: conceptualizacién y limites
5.10.2.1. Regulacién normativa
5.10.3. Uso sexista de la lengua
5.10.3.1. Falsos genéricos
5.10.3.2. Asimetrias
5.10.3.3. La anteposicién del masculino
5.10.4. Técnicas para un uso inclusivo del lenguaje
5.10.4.1. Discusion sobre el desdoblaje de palabras y el uso de otros

“_n

elementos como barras, arrobas y vocal “e
5.10.5. Lenguaje inclusivo como reivindicacion politica y social

5.10.5.1. Compromiso con la igualdad de género y movimiento feminista

5.10.6. Lenguaje inclusivo en la administracion publica

Mddulo 6. Periodismo politico internacional y estructuras globales

6.1.  Politica internacional
6.1.1. Latinoamérica
6.1.2. Estados Unidos de América

6.1.3. China

6.1.4. Rusia

6.1.5. Oriente Medio y Magreb
6.1.6. Europa

6.1.7.  Africa subsahariana
6.2.  Globalizacion
6.2.1. Conceptos de globalizacién/globalismo/globalidad
6.2.2. Olas de la globalizacién
6.2.3. Comunicacion internacional
6.2.3.1. El papel de la comunicacion en la globalizacién
6.2.4. Culturas en la globalizacion e identidades supranacionales
6.3.  Grandes organismos internacionales y supranacionales
6.3.1.  Unién Europea
6.3.1.1. Creacion e historia
6.3.1.2. Competencias
6.3.1.3. Instituciones
6.3.1.4. La Unién Europea en la actualidad
6.3.2. Organizacion de las Naciones Unidas
6.3.2.1. Creacién e historia
6.3.2.2. Organos principales
6.3.2.3. Reforma del Consejo de Seguridad
6.3.2.4. Documentos principales
6.3.2.5. De los Objetivos del Milenio, a la Agenda 2030, y. ;ahora qué?
6.3.3. Laimportancia de los organismos supranacionales



6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

Otros organismos internacionales

6.4.1. Organizacion del Tratado Del Atlantico Norte (OTAN)

6.4.2. Organizacion para la Seguridad y La Cooperacién En Europa (OSCE)
6.4.3. La Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE)
6.4.4. Asociacion De Naciones Del Sudeste Asiatico (ASEAN)

6.4.5. Unién Africana

Conflictos internacionales abiertos o recientes y terrorismo internacional
6.5.1.  Oriente Medio (Irak, Afganistén, Siria, Yemen)

6.5.2. Conflicto arabe-israeli

6.5.3. Guerra de los Balcanes

6.5.4. Hong Kongy Taiwan

6.5.5.  Guerrillas en Colombia

6.5.6. Al Qaedaelsis

Tipos de regimenes alrededor del mundo

6.6.1. Tipos de regimenes en la actualidad

6.6.2. Medicion de los regimenes

6.6.3. Informe Pais y Evaluacién de Riesgos

Derechos humanos, ayuda internacional y cooperacion al desarrollo

6.7.1. Declaracion Universal de los Derechos Humanos

6.7.2. Derechos Humanos a nivel europeo

6.7.2.1. Convenio para la Proteccién de Derechos Humanos y Libertades
Fundamentales)

6.7.3. Ayuda Internacional y Cooperacion al Desarrollo

Movimientos sociales desde los afios 60 hasta la actualidad y cambios en la
cobertura mediatica

6.8.1. Mayo del 68

6.8.2.  Movimiento hippie

6.8.3. Libertades civiles

6.8.4. Caida del muro de Berlin

6.8.5. 8M

6.8.6.  Viernes por el Futuro (Fridays for the Future)
6.8.7. Las Vidas “Negras” Cuentan (Black Lives Matter)

6.9.

6.10.
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Cobertura mediatica de la nueva politica y los nuevos populismos

6.9.1. Donald Trump

6.9.2. Bolsonaro

6.9.3. Brexit

Régimen medioambiental internacional

6.10.1. Problemas medioambientales globales

6.10.2. Actores internacionales involucrados

6.10.3. Desarrollo Sostenible (de la Conferencia de Estocolmo a la Agenda 2030)

6.10.4. Convencion Marco de las Naciones Unidas Sobre el Cambio Climéatico
(UNFCCC)

Mddulo 7. Comunicacion en diversidad y género

7.1.

7.2.

7.3.

Comunicacion y diversidad. Una aproximacion conceptual
7.1.1.  ;Existe discriminacion en los medios?
7.1.1.1. ;Qué es la diversidad?
7.1.1.2. Discriminacién en los medios
7.1.1.3. La importancia del didlogo
7.1.2. Perspectiva internacional de la diversidad
7.1.3. Lainvisibilizacién también es discriminacion
7.1.3.1. Discriminacion clasica VS invisibilizacion
7.1.3.2. El ejemplo de la Corporacién de Radiodifusion Britanica (BBC)
Comunicacion inclusiva
7.2.1. Integracion e inclusion
7.2.2. Principales diferencias entre integracion e inclusién
7.2.3.  Por qué es importante
Evolucion del lenguaje en los medios
7.3.1.  Los cambios en la comunicacién
7.3.2.  La comunicacién diversa hoy en dia
7.3.3.  Delahomogeneidad a la heterogeneidad
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7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Reglamentacion sobre diversidad en la comunicacion politica
7.4.1. Los limites de la libertad de expresion

7.4.2. Tipos de reglamentaciones

7.4.3. Reglamentos internacionales

Mujer politica en los medios

7.5.1. Eltecho de cristal en comunicativo

7.5.2. ;Esigual la representacion?

7.5.3. Los ejemplos mas representativos

Tratamiento mediatico de la diversidad sexual y de género

7.6.1.  Principales conceptos del colectivo LGTBI+ (Lesbianas, gays, transexuales,
bisexuales e intersexuales)

7.6.2. Mas alla de los estereotipos

7.6.3. Ejemplos

Racismo y diversidad cultural

7.7.1.  Elmovimiento antiracista e intercultural

7.7.2.  De la omision a la descalificacion

7.7.3.  Cuando no tienes eleccion

Visibilidad de los movimientos sociales

7.8.1.  Elvalor de la visibilidad

7.8.2. Laconvivencia en los espacios publicos

7.8.3.  Movimientos sociales con mayor notoriedad mediatica
Toma de los espacios mediaticos

7.9.1. Lacesion de espacios a colectivos discriminados
7.9.2. Laimportancia de la toma del espacio

7.9.3.  Ejemplos de la toma del espacio

Guia de buenas practicas

7.10.1. Responsabilidad social de los medios

7.10.2. Buenas practicas para profesionales

7.10.3. Buenas practicas para no profesionales

Mddulo 8. Analisis y gestion de las redes sociales para influir y comunicar
8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

Bienvenidos a Matrix. Historia de las redes

8.1.1.  Una historia muy reciente: De dénde vienen las Redes Sociales (RRSS)
8.1.2.  ;Como se han usado en la historia politica?

8.1.3. La comunicacion en redes (sola) no gana elecciones

;Qué es una red social?

8.2.1. Conceptos avanzados de Redes Sociales

8.2.2.  Qué hay que saber de los algoritmos de las Redes Sociales
8.2.3. Un algoritmo para cada red social. Cémo funcionan

8.2.4. Teoria de las Redes Sociales

;Qué Redes Sociales son politicas?

8.3.1.  Principales redes sociales para la comunicacion politica

8.3.2.  Mensajeria: WhatsApp, Telegram, Signal y otras

8.3.3. Redes de masas: Facebook, Twitter, Instagram

8.3.4. Lo que viene: Tik Tok

8.3.5. Redes ideoldgicas: Red Social GAB

:Se han estado usando bien las redes sociales?

8.4.1. Manual de uso de distintas redes sociales

8.4.2. Errores frecuentes en las redes sociales

8.4.3. Ejemplos de buen uso comunicativo de las Redes Sociales
Explorar y gestionar las Redes Sociales

8.5.1. Para qué sirve explorar y gestionar las Redes Sociales

8.5.2.  Cémo hacerlo

8.5.3. Herramientas practicas

Lideres de Opinion en Redes Sociales (Influencers): Verificacion las redes
8.6.1. Cdémo ha cambiado la difusion de la politica con las Redes Sociales
8.6.2. Todo es verdad hasta que puedes demostrarlo

8.6.3. Coémo verificar y contrastar las noticias falsas en redes

8.6.4. Herramientas para la verificacion

8.6.5. Cdémo tratan la politica cada red social



8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Medir e informar de las Redes Sociales 9.3.

8.7.1. Para qué medir en las Redes Sociales

8.7.2. Como medir el impacto que tenemos en las Redes Sociales
8.7.3. Herramientas para la medicién y la monitorizacion
8.7.4. Explicar lo que hemos medido a expertos y no tan expertos

Publicidad en las Redes Sociales

8.8.1. (Esutil la publicidad en las Redes Sociales?

8.8.2. Lapublicidad politica en las redes sociales

8.8.3. Como monitorizar e investigar la publicidad politica

Las Etiquetas (Hashtags). Innovacién en Redes Sociales 9.4.
8.9.1. Innovando en comunicacidn politica en las redes

8.9.2.  Un acercamiento a la politica en Tik Tok y otras apps que son ya presente

comunicativo de la politica
El futuro de las Redes Sociales
8.10.1. Tecnologia de futuro, redes e innovacién en la comunicacién
8.10.2. Prospeccién de la comunicacion politica en las redes sociales

Maédulo 9. Analisis de datos politicos y demoscopia
9.1.

9.2.

Los datos y la politica

9.1.1. Laintroduccién de los datos en la politica 95
9.1.2.  Primeras encuestas y sondeos electorales

9.1.3. Elsiglo XXy la expansién de los datos

9.1.4. Tipos de datos: estructurados y no estructurados

9.1.5. La Demoscopiay la opinion publica

9.1.6. Fuentes de datos: de la administracion a las redes

La elaboracion de encuestas

9.2.1. Extraccién de datos: la encuesta y el sondeo
9.2.2. Métodos y herramientas

9.2.3. Lamuestra

9.2.4. Representacion y aleatorizacién de la muestra
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Capacidad de prediccion de las encuestas

9.3.1. Qué nos dice una encuesta
9.3.2. Intervalos de confianza y mérgenes de error
9.3.3. Tendenciay clima de opinién
9.3.4. Ejemplos recientes
9.3.4.1. Brexit
9.3.4.2. Trump

9.3.4.3. Colombia
9.3.4.4. Espafa
La Cocina Electoral

9.4.1. Elementos para la cocina electoral
9.4.1.1. Intencién de voto
9.4.1.2. Simpatia
9.4.1.3. El recuerdo de voto
9.4.2. Elvotante fiel
9.4.3. Voto indeciso
9.4.4. Abstencionismo
9.4.5. Otros indicadores Uutiles del voto
9.4.6. ;Esun error “cocinar” los datos?

Base de Datos

9.5.1. ;Qué es la Base de Datos?

9.5.2. Datos en las Redes Sociales

9.5.3. Creando enlaces (bridging) y vinculos (bonding) en social capital
9.5.4. Desinformacion:

9.5.4.1. Robot Informético

9.5.4.2. Camara de eco

9.5.4.3. Bulos

9.5.4.4. Procesamiento del lenguaje natura (NLP) sy mas alla?
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9.6. Los datos electorales 10.1.

9.6.1. Los datos como herramienta politica
9.6.1.1. Segmentacion
9.6.2. Las campafias electorales en el mundo datos
9.6.3. La hiperinformacion: ¢ problema o ventaja?
9.6.4. Hacia una ética del uso de datos
9.7. Los datosy la opinién publica
9.7.1. El debate publico como tablero

9.7.2.  Objetivo: condicionar la agenda 10.2.

9.7.3. Datos y Medios de Comunicacion
9.7.4. Votantes
9.7.5. Pérdida de confianza

9.7.6. Otras formas de analizar la opinion publica: Estudios cualitativos 10.3.

9.8. Lavisualizacion de datos
9.8.1. Lacomunicacion eficaz de los datos
9.8.2. Recomendaciones estéticas para graficos e ilustraciones
9.8.3. Mapasy visualizaciones geograficas
9.8.4. Malas practicas en la visualizacién de datos
9.9.  Anadlisis Politico a partir de los datos
9.9.1. Ladimension nacionalista
9.9.2. Bipartidismo e irrupcion de nuevos partidos
9.9.3. Participacién y abstencion politica
9.9.4. Dos brechas que nos separan: género y generacion
9.10. El'mundo en la era de los datos
9.10.1. Noticias falsas
9.10.2. Mas informacion y mas polarizados

9.10.2.1. Nuevas formas de protesta 10.4.

9.10.2.2. Globalizacién: el elefante en la habitacion
9.10.2.3. Dos crisis que nos definen: economia y cultura

Médulo 10. Periodismo de fuentes, ética profesional y noticias falsas

Fuentes de informacién en el periodismo politico
10.1.1. Lalegitimidad del medio de comunicacién
10.1.2. Relacion del periodista con los partidos politicos
10.1.2.1. Relacion con el partido
10.1.2.2. Relacion con el politico
10.1.3. Relacidn del periodista con las instituciones
10.1.3.1. Relacion con los departamentos de comunicacion
10.1.4. Problemas con las fuentes
Limites reales y juridicos del periodismo politico
10.2.1. Las bases aplicadas del derecho de la informacién
10.2.2. Recursos politicos ante los periodistas
10.2.3. La confrontacién del poder politico al poder mediatico
Etica profesional
10.3.1. La conciencia
10.3.1.1. Dilema ético y conciencia moral
10.3.1.2. Problemas de conciencia
10.3.2 Justicia para los profesionales de la comunicacién politica
10.3.3. Etica general aplicada a la ética profesional
10.3.4. Profesién y conducta profesional
10.3.5. Responsabilidad sobre las consecuencias de la informacién
10.3.6. Autorregulacion y autocensura
10.3.7. Cddigos deontoldgicos
10.3.7.1. Principios internacionales de ética profesional del Periodismo
10.3.7.2. Declaracion de Principios sobre la conducta de los periodistas
10.3.7.3. Resolucién 1003 sobre la Etica del Periodismo
10.3.7.4. Codigo deontoldgico
La ética periodistica en el desempefio real del periodista politico



10.5.

10.6.

10.7.

10.4.1. Contexto actual. ;Falta de ética?
10.4.1.1. Actuacién de medios
10.4.1.2. Actuacion de partidos
10.4.1.3. Actuacion de politicos
10.4.2. Problemas éticos en la informacién politica actual
10.4.3. El periodista politico ante la autocensura
10.4.3.1. Ejemplos
10.4.4. Diferencias ideoldgicas con la propia publicacion
La era de las noticias falsas
10.5.1. Surgimiento del bulo con el surgimiento del periodismo
10.5.1.1. Amarillismo y su desarrollo
10.5.2. Aprovechamiento politico histérico de la desinformacion
10.5.3. Por qué se intensifican las noticias falsas en las ultimas décadas
10.5.3.1. En Estados Unidos de América
10.5.3.2. En Europa
10.5.3.3. En Espafia
10.5.4. Desinformacion intencionada desde las fuentes
Informaciones fraudulentas y bulos en el periodismo politico
10.6.1. La politica y la desinformacién. Un problema para el periodista
10.6.1.1. Estados Unidos de América y el rechazo a los medios
10.6.1.2. La fagocitacién politica de los medios publicos y privados
10.6.2. Medios de desinformacion
10.6.3. Consecuencias y beneficiados de la desinformacion
Contraste de informacion y verificacion
10.7.1. Las verificadoras y empresas de comprobacion de hechos
10.7.1.1. Internacional
10.7.1.2. Plataformas Nacional, Maldita y Newtral
10.7.2. Verificacién institucional
10.7.3. Eltrabajo de verificacion desde los medios
10.7.3.1. El redactor-verificador
10.7.3.2. La implementacion de la verificacion en los medios tradicionales

10.8.

10.9.
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10.7.4. La verificacion intencionada desde los partidos
Legislacion contra la desinformacion: Censura o beneficio
10.8.1. Iniciativas legislativas sobre desinformacién
10.8.1.1. Estados Unidos de América
10.8.1.2. Europa
10.8.2. Las posibilidades de la verificacién institucional como arma contra el bulo
10.8.2.1. Partidos
10.8.2.2. Instituciones
10.8.3. Opinidn publica sobre la verificacion oficial
10.8.4. Opciones legislativas futuras contra la desinformacion
10.8.4.1. Internacionales
10.8.4.2. Nacionales
10.8.5. El peligro de la censura
El futuro de la desinformacion
10.9.1. Procesos informativos del futuro
10.9.1.1. En los medios
10.9.1.2. En las fuentes
10.9.1.3. En el receptor
10.9.2. ldeas periodisticas sobre la erradicacion de las noticias falsas
10.9.3. Laincidencia de las Redes Sociales en la propagacién o corte de los bulos
10.9.4. La sociedad contra la desinformacién
10.9.4.1. Opciones profesionales
10.9.4.2. Opciones sociales

10.10. El periodista verificador vs el redactor de bulos

10.10.1. La visién intelectual de los procesos de desinformacién
10.10.2. Manipulacién profesional contra manipulaciéon malintencionada
10.10.3.  Ganar la carrera al bulo

10.10.3.1. Defensa del periodismo ético y contrastado

10.10.3.2. Rechazo profesional a los medios propagadores de noticias
falsas

10.10.4. El futuro del periodismo politico w
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Objetivos

Esta Maestria esta disefiada para que el profesional obtenga un grado de
especializacion periodistica, que le permita desarrollar su carrera dentro del ambito
de la comunicacion politica. De esta manera, el alumno contara con las herramientas
necesarias para desarrollarse ¢ptimamente en este campo, conociendo las Ultimas
tendencias y profundizando en aquellas cuestiones que configuran la vanguardia

de esta area de conocimiento. Solo con la preparacion adecuada, el profesional de

la comunicacion sera capaz de realizar un periodismo politico riguroso y de calidad.
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Examinaras, con acierto, los diferentes estilos de
cronicas parlamentarias en funcion del formato
y sabras adaptar las redacciones para mejorar la
eficiencia y calidad demandadas”
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Objetivos generales

Examinar el desarrollo histérico de las sociedades a través de los pensadores que las hicieron
evolucionar

Identificar los factores disruptivos del pensamiento politico que fraguaron el desarrollo de la
opinion publica a través de los inicios de los medios de comunicacion

Obtener conclusiones sobre la evolucion de los sistemas propagandisticos como factores para
alcanzar el poder

Analizar la creacién y el funcionamiento de las ideologias dentro de las sociedades
Examinar la utilizacion de los partidos politicos como vehiculo de las ideologias

Analizar las realidades politicas de los diferentes territorios de forma comparada con las
ideologias que se han desarrollado en él y el sistema de partidos que opera de forma interna

Desarrollar la incidencia de la cultura politica de cada ciudadano dentro de la decision de su
simpatia hacia los diferentes partidos

Establecer los primeros vinculos con los entornos politicos
Desarrollar las especificidades de las diferentes actividades parlamentarias

Identificar los diferentes canales de comunicacién disponibles entre formaciones politicas y
prensa en las Cortes Generales

Examinar los diferentes estilos de cronicas parlamentarias en funcion del formato y adaptar
las redacciones para mejorar la eficiencia y calidad

Desarrollar conocimiento especializado de comunicacién politica

Examinar y relacionar la comunicacion politica con las ciencias sociales y, en particular, con las
teorfas de la comunicacion

*

Analizar el papel de la comunicacion de las instituciones politicas en el marco de las
democracias contemporaneas

Elaborar y analizar discursos politicos destinados a diferentes entornos y audiencias, asi como
ejecutarlos verbalmente con eficacia comunicativa

Identificar estrategias de comunicacion aplicadas en los discursos politicos

Analizar la retorica de los discursos politicos y las diferentes estrategias de persuasion en
campanas politicas y electorales

Desarrollar destreza en el uso de técnicas de expresion oral y escrita que permita al estudiante
adquirir la capacidad de elaborar y analizar el discurso politico

Desarrollar habilidades de comunicacion eficaces para convertirse en un excelente portavoz y
comunicador en entorno profesional

Analizar el contexto internacional en el que se desarrollan los actores politicos

Analizar la actuacion de los medios de comunicacion dentro de las esferas politicas
internacionales y los conflictos armados

Interpretar las funciones que cada institucion supranacional contempla y como pueden afectar
Sus acciones a los paises en particular

Analizar los factores de discriminacion de colectivos en las sociedades

Discernir patrones de informaciones discriminatorias en las informaciones publicadas por los
medios de comunicacion

Determinar como ha de realizarse una mejor informacion ética y respetuosa sin perder el valor
de la objetividad profesional
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+ Analizar las redes sociales en busca de la informacion politica

+ Evaluar el comportamiento en redes sociales de los actores politicos

+ Identificar oportunidades politicas en las redes sociales

+ Innovar en la gestion de redes sociales y el andlisis de redes sociales

+ Establecer el funcionamiento y el proceso de elaboracion de las encuestas

+ Analizar la incidencia que los datos demoscdpicos tienen en la poblacién y en los partidos
politicos

*

Determinar el uso y aplicacion de los datos politicos dentro de los medios de comunicacion

*

Ejercer de forma ética la profesion periodistica dentro de los entornos politicos

*

Determinar el funcionamiento de las relaciones del periodista con partidos e instituciones para
lograr obtener la informacion deseada

*

Discernir y filtrar informaciones veraces y no intencionadas de bulos que traten de fomentar la
desinformacion ciudadana




tecn 321 0bjetivos

Objetivos especificos

Médulo 1. Periodismo politico, propaganda y filosofia del pensamiento
+ Reconocer el desarrollo de poder y gobierno en la antigiiedad como base para las
sociedades actuales, relacionando cualquier periodo politico de la historia con los
pensadores contemporaneos

+ Distinguir cudl fue la influencia de los desarrollos periodisticos y propagandisticos
de principios del siglo XX, asi como el papel de los medios de comunicacion en las
sociedades democraticas a través de su relacién con el poder

Mddulo 2. Ideologias y partidos
+ |dentificar las diferentes escalas ideoldgicas y las orientaciones politicas,
determinando la importancia de los grupos de presion asociados a movimientos
civiles con vertiente politica

+ Examinar como funciona un partido, sus normas y reglamentos internos, y qué
causa sus divisiones o uniones con diferentes familias

Médulo 3. Cronismo parlamentario y entornos politicos
+ Descubrir los canales de comunicacion habituales entre la prensa y los partidos,
reconociendo las diferentes actividades y eventos del hemiciclo, de manera que
podra proponer nuevos estilos de redaccion en funcion de las plataformas, el
formato y la tecnologia disponibles

Médulo 4. Comunicacion politica e institucional
+ Apreciar los mecanismos mediante los cuales se disefian las herramientas de
comunicacion politica, tanto histéricamente como en la actualidad, asi como su
aplicacion a diferentes casos, determinando las funciones del responsable del rea
de comunicacion de un organismo 0 empresa

+ Establecer contactos con los diferentes publicos, tanto internos como externos
y desarrollar la capacidad para establecer un plan de comunicacion, plantear
estrategias y controlar el presupuesto del mismo

Maddulo 5. Analisis del discurso politico
+ Entender el origen de la retorica y la oratoria, asi como la importancia de adaptarse
a los diferentes publicos para lograr comunicar de forma convincente y persuasiva,
identificando los elementos intervinientes en la comunicacion electoral, de modo
que podra proponer un acercamiento interdisciplinario que permita abordar el
discurso politico atendiendo a la complejidad propia de toda discursividad

Mddulo 6. Periodismo politico internacional y estructuras globales
+ Elalumno interpretara el papel del periodista politico dentro de los entornos
internacionales, analizando el funcionamiento de los diferentes tipos de estado y
como estos pueden actuar politicamente

+ Interpretar las consecuencias de la globalizacion en el desarrollo de las sociedades
desde la perspectiva de la comunicacion

Mddulo 7. Comunicacién en diversidad y género
+ Analizara la evolucién de los medios de comunicacién como una oportunidad
para avanzar en los modos del lenguaje informativo, determinando las bases de
la comunicacion inclusiva y visualizando el papel de las mujeres en los grandes
medios

+ Asumir la responsabilidad social de los periodistas como informadores de la
ciudadania para evolucionar hacia un mejor ejercicio profesional
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Mddulo 8. Analisis y gestion de las redes sociales para influir y comunicar
+ Examinar las comunidades y los actores politicos relevantes en redes sociales,
monitorizando la actividad politica y explorando la innovacion en la red, por lo que
sera capaz de generar datos de las redes sociales para su posterior analisis, asf
como de elaborar informes Utiles para la evaluacion de la actuacion en la red

Mddulo 9. Analisis de datos politicos y demoscopia
+ Estudiar la historia de los datos politicos y su uso a lo largo de la historia de la
democracia, asi como las fases de preparacion y elaboracion de las encuestas,
determinando el uso de la visualizacion de datos dentro del trabajo de los medios L .
de comunicacion y su procesamiento imprescindible para la comprension del Alcanza tus Obje“VOS y metas profeS/ona/es
usuario particular, a fin de examinar la incidencia que tienen las encuestas en la grac[as alas CompetenC[aS que adqu/r{rés

realidad poltica egresandote de esta Maestria 100% online”
Médulo 10. Periodismo de fuentes, ética profesional y noticias falsas
+ Valorar la situacion actual de los medios de comunicacion en la convivencia diaria
con los procesos de desinformacion, analizando los factores que han desarrollado
las noticias falsas en los Ultimos afios, con la finalidad de reconocer los limites
del periodismo juridico de cara a la preparacion y elaboracion de informacion,
entroncando de la misma forma con la perspectiva juridica
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Competencias

Esta Maestria nace con la finalidad de proporcionar al alumno una especializacién
de alta calidad. Asi, tras superar con éxito esta exclusiva titulacion, el egresado
habra desarrollado las habilidades y destrezas necesarias para desempefiar un
trabajo de primer nivel. Asimismo, obtendra una vision innovadora y multidisciplinar
de su campo laboral. Por ello, este vanguardista programa de TECH representa

una oportunidad sin parangon para todo aquel profesional que quiera destacar

en su sector y convertirse en un experto.

* &
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* A
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Te darios +
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Adquiere las competencias de un experto en
comunicacion politica gracias a las herramientas
especificas del lenguaje periodistico que te
ofrece esta Maestria de TECH"
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Competencias generales

+ Desempefar las funciones de comunicador especialista en cualquier medio o periédico
+ Trabajar segun el tipo de redaccion de este sector

+ Manejar adecuadamente la informacion de esta drea

+ Relacionarse con las fuentes politicas

+ Desarrollarse en el ambito politico

+ Trabajar de forma especifica con ideologias con un conocimiento especializado
+ Gestionar campafias politicas

+ Analizar datos politicos en diferentes contextos

+ Realizas asesoria en comunicacion politica y public affairs

+ Dirigir relaciones con gestores politicos

+ Realizar andlisis historicos sobre la influencia del poder y el gobierno

+ Explicar los puntos clave de la filosofia politica en Grecia y Roma

+ Disertar sobre el desarrollo democratico en la llustracion

+ Analizar las influencias historicas y sus efectos sobre la politica actual

+ Explicar los factores de influencia de la propaganda en la guerra civil espafiola
y el franquismo

+ Describir las diferentes ideologias histéricas
+ Asocias cada ideologia a los partidos politicos correspondientes

+ Relacionar las ideologias con los sistemas propios de cada sociedad
de manera practica

+ Explicar la cultura politica

+ Describir las identidades politicas del ciudadano




Describir el sistema politico de una sociedad
Utilizar los diferentes tipos de persuasién de partido

Desarrollar una perspectiva comparada en el funcionamiento de los partidos: formas
de actuar, diversidad de ideologias internas, fracturas...

Elaborar crénicas parlamentarias de calidad para cualquier plataforma y formato
Desenvolverse con soltura en informacion deriva de Las Cortes

Dominar los estilos de redaccion

Utilizar las herramientas para el cronista parlamentario

Desarrollar las relaciones adecuadas entre el cronista y la prensa

Redactar en entornos diferentes a Las Cortes

Trabajar conociendo el entorno politico que rodea a las instituciones

Ejercer la direccion de comunicacion, la consultoria y los departamentos de prensa
de los diferentes actores politicos

Analizar la retorica del discurso politico
Describir los valores democraticos que se expresan mediante el lenguaje politico

Desvelar los patrones de argumentacion de los discursos politicos
y la comunicacion institucional

Utilizar las herramientas metodoldgicas y tedricas para el analisis y desarrollo
del discurso politico

Indagar en el subtexto del mensaje politico
Abordar los conflictos entre paises con mayor incidencia
Analizar la cobertura medidtica de los mismos

Describir los regimenes politicos de cada estado y sus diferentes estilos
de comunicacion

Explicar las expansiones populistas internacionales de los ultimos afios

*

*

*

*

*

*
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Explicar las estrategias de desinformacion de los lideres de regimenes polémicos

Describir la situacion de los medios actuales respecto a la comunicacion relativa
a sectores desfavorecidos de la sociedad

Identificar las malas practicas
Reconocer los ejercicios de mala praxis en relacién con la ética profesional

Impulsar un desarrollo de la informacion objetivo e igualitario en los medios
de comunicacion

Gestionar y analizar las redes de forma experta

Aplicar los conocimientos de un especialista en marketing digital en el ambito
periodistico y politico

Monitorizar lo que ocurre en la red fuera de los filtros burbuja

Medir el impacto en el mundo real

Crear movimientos de impacto, mediante agenta-setting o con participacion
en conversaciones generadas en la red

Analizar los tipos de votantes segun su rango social

Descubrir los tipos de voto segun el rango social

Analizar la influencia de la demoscopia en el votante

Analizar la politica segun los datos

Visualizar los datos y manejarlos de forma ¢ptima para la comunicacion periodistica
Reconocer las diferentes fuentes politicas y la forma de relacionarse con ellas
Detectar la intencionalidad de las filtraciones y su orientacion

Aplicar el codigo deontoldgico en el desarrollo de la actividad periodistica

Reconocer fake news, bulos y falsedades y corregirlas desde los medios
de comunicacion

Fact cheking
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¢ Por qué nuestro programa?

Realizar la Maestria en TECH supone incrementar las posibilidades del profesional
para desarrollarse como periodista politico. Es todo un reto que implica esfuerzo y
dedicacion, pero que abre las puertas a un area de conocimiento apasionante. Se trata,
por tanto, de una oportunidad Unica en manos del profesional de conocer las distintas
maneras en que actualmente se aplica la investigacién en comunicacion, asi como las
lineas que pueden seguirse. Todo esto de la mano del mejor cuadro docente y con la
metodologia educativa mas flexible y novedosa.
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Este programa de TECH es unico por
ofrecer a los periodistas la oportunidad de
acceder a la informacion desde cualquier
parte del mundo”
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Orientacion 100% laboral

Con esta Maestria, el estudiante tendra acceso a los mejores
materiales didacticos del mercado. Todos ellos, ademas,
concebidos con un enfoque eminentemente profesionalizante,
es decir, que permiten al alumno comenzar a trabajar como
periodista politico desde el momento en que termine la
titulacion. Es todo un lujo que, solo estudiando en TECH,

es posible.

La mejor institucion

Estudiar en TECH Universidad supone una apuesta de éxito a
futuro, que garantiza al estudiante una estabilidad profesional
y personal. Gracias a los mejores contenidos académicos,
100% en linea, y al profesorado de esta Maestria, el alumno
se asegura la mejor especializacion del mercado. Y todo

ello, desde casa y sin renunciar a su actividad profesional y
personal.

Titulacion directa

No hara falta que el estudiante haga una tesina, ni examen final,
ni nada mas para poder egresar y obtener su titulo. En TECH, el
alumno tendra una via directa de titulacion.

Los mejores recursos pedagdgicos 100% en linea

TECH Universidad pone al alcance de los estudiantes de esta
Maestria la Ultima metodologia educativa en linea, basada en
una tecnologia internacional de vanguardia, que permite estudiar
sin tener que asistir a clase, y sin renunciar a adquirir ninguna
competencia indispensable en el periodismo.

Educacion adaptada al mundo real

TECH Universidad muestra al alumno las Ultimas tendencias,
avances, trucos y estrategias para llevar a cabo su trabajo
como periodista y comunicador en un entorno cambiante

y demandante. El objetivo de realizar esta labor requiere,
ademas del conocimiento y las actitudes adecuadas para
aplicar las metodologias acertadas, asumiendo un nivel de
responsabilidad superior. Y para ello, el profesional necesita
los recursos personales, mentales y profesionales mas
actualizados en este campo.

Aprender idiomas y obtener su certificado oficial

TECH da la posibilidad, ademas de obtener la certificacion oficial de
Inglés en el nivel B2, de seleccionar de forma optativa hasta otros 6
idiomas en los que, si el alumno desea, podra certificarse.
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Mejorar tus habilidades directivas

TECH es consciente de que para ser periodista hace falta
mucho mas que saber de métodos de comunicacion. Por eso,
con esta Maestria mejora las habilidades directivas de los
alumnos a partir de un recorrido completo por todas y cada una
de las areas a las que tendra que hacer frente en su desarrollo
profesional.

Especializacion integral

En TECH Universidad, el profesional adquirird una vision global

en ciencias de la comunicacion en sectores de gran prestigio
internacional. Asf conocera como estrategias de comunicacion que
le permitiran desarrollar la gestion de la informacion, el pensamiento
critico y la solucién de problemas, convirtiéndose, por tanto, en un
activo de primer nivel.

Formar parte de una comunidad exclusiva

Estudiando en TECH, el profesional tendra acceso a una comunidad
de profesionales de élite, grandes empresas internacionales,
organizaciones de prestigio y profesores cualificados procedentes
de las universidades mas prestigiosas del mundo: la comunidad
TECH.
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Salidas profesionales

El perfil de egreso de la Maestria en Periodismo Politico es el de un profesional con altas
habilidades para dirigir un departamento de comunicaciones politico. En este sentido, al
finalizar el programa, el profesional sera capaz de aplicar los criterios de calidad a todas
las investigaciones periodisticas. De esta forma, se convertira en un directivo solvente,

competitivo y con gran capacidad de adaptacion.

74 pﬂraa’/ns B
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Conviértete en lider que siempre quisiste
ser cursando esta Maestria”
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Perfil profesional

El egresado de esta Maestria sera un profesional competente y habil para desempefiarse, de
manera responsable y efectiva, en las empresas internacionales que precisen sus servicios. Para
ello, contara con las competencias profesionales que le permitiran ejercer en los numerosos
campos de accion que se deben controlar para garantizar el cumplimiento de los objetivos de una
organizacion: ser los mejores del mercado.

De esta manera, su capacitacion con TECH le permitira comprender y analizar el entorno que le

rodea y su sentido critico le hard competente para interpretar la veracidad de la informacion que
recibe y tomar decisiones como medio para imponer soluciones a las problematicas propias del
sector.

ol

El egresado serd, de esta forma, un comunicador técnicamente solvente y preparado para
desempefarse profesionalmente en el campo laboral.

Perfil investigativo

El egresado de esta Maestria tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionary A
mejorar los procesos de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion ; /
de respuestas eficientes, innovadoras, ajustadas y precisas. A su vez, adquirira

competencias para comprender e interpretar los problemas cardinales de su profesion,
relacionados con el fomento del pensamiento critico y la adaptacion a nuevos entornos

y exigencias profesionales.

7
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Perfil ocupacional y campo de accién

Tras el logro de los objetivos de especializacion planteados en este programa, el
egresado tendrd la capacidad de planificar, dirigir, gestionar y mejorar los procesos
de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion de respuestas eficientes
innovadoras que ayuden a mejorar de forma exponencial el sector.

El egresado de TECH en Periodismo Politico estara preparado para desempefiar los
siguientes puestos de trabajo:

+ Periodista juridico de radio

+ Periodista juridico de prensa.

+ Periodista juridico de television.

+ Gabinetes de comunicacion juridico

*

Periodista de agencia de noticias juridico

L

*

Investigador judicial

+ Redactor en medios judiciales

Estas a tan solo un clic de convertirte
en el comunicador que tanto querias.
Y estudiando en TECH lo conseguiras
de forma sencilla”

\
\
3
B
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier

profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario
complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno, ademas de adquirir
las competencias de la Maestria, podra aprender idiomas de un modo sencillo

y practico.
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TECH te incluye el estudio de idiomas
en la Maestria de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo de hoy, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un certificado oficial que acredite y
reconozca nuestra competencia en aquellos que dominemos. De hecho, ya son muchos
las escuelas, las universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que
certifican su nivel mediante un certificado oficial en base al Marco Comun Europeo de
Referencia para las Lenguas (MCERL).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el méximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCERL establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que
pOSeemos.

TECH ofrece los unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCERL. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodoldgicas de aprendizaje online, el
enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicién de compentencia linguistica,
con la finalidad de prepararte para los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprendera, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de
situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentara a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion de
nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion
de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas
de 3 veces el precio de la Maestria”

pronunciacion
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SEA)()De ™

TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la maestria, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel.

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCERL,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2.

Podra presentarse a un Unico examen telepresencial de certificacion de
nivel, con un profesor nativo experto en evaluacion lingUistica. Si supera el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma.

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio
ilimitado y la certificacion Unica de cualquier idioma, estan incluidas en la
maestria.

48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCRL
A1,A2 B1,B2 C1yC2"

PRINCIPIANTE INTERMEDIO
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.




Metodologia | 51 tec/:

Descubre el Relearning, un sistema que abandona
el aprendizaje lineal convencional, para llevarte

a través de sistemas ciclicos de ensefianza:

una forma de aprender que ha demostrado su
enorme eficacia, especialmente en las materias
que requieren memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras
experimentar una forma de
aprender que esta moviendo
los cimientos de las
Universidades tradicionales
de todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa intensivo de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad
prepara para afrontar todos los retos en esta area, tanto en el &mbito nacional
como internacional. Tenemos el compromiso de favorecer el crecimiento
personal y profesional, la mejor forma de caminar hacia el éxito, por eso TECH
utiliza los case studies de la Harvard, con la que tenemos un acuerdo estratégico
gue nos permite acercar a nuestros alumnos los materiales de la mejor
universidad del mundo..

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el metodo del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprendera’, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion de Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
situaciones Comp/ejas en entornos empl’esal’/a/es a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
reales alaaccioén. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus
ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2019 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes. En ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion

del alumno.
— .
Clases magistrales
Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.
El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.
Practicas de habilidades y competencias
Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
Vivimos.
Lecturas complementarias
Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... en la biblioteca
\l/ virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para completar su

capacitacion.
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Case Studies

Completaran una seleccion de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dinamica en
pildoras multimedia que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos: para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.




09

Direccion del curso

El equipo docente de esta Maestria en Periodismo Politico esta formado por
profesionales que destacan en este campo y que cuentan con una amplia trayectoria
académica y profesional. Se trata de periodistas que conocen de primera mano el
funcionamiento real de la comunicacion politica y con un recorrido impecable dentro

de la profesion. Por ello, han unificado sus conocimientos para elaborar un plan de
estudios de calidad, especialmente enfocado al desarrollo profesional del alumno desde
una perspectiva ajustada a la realidad del sector, con foco nacional e internacional.
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Especializarte junto a expertos que conocen
de primera mano el funcionamiento de la
comunicacion politica te catapultara dentro
del sector”
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Direccion

D. Hernandez de la Morena, Marcos

Redactor econoémico especializado en periodismo de fuentes y analisis de datos en La Tribuna de Automocién

Colaborador fijo del Think Tank ‘Enjambre’, actuando como experto en Comunicacion Politica en publicaciones especializadas
Colaborador del medio digital Voz Paralela como analista y columnista desde la perspectiva de la Comunicacion Politica
Redactor web, analista SEQ, y Community Manager en el Diario Expansion

Redactor jefe y editor de las secciones de Politica y Economia en DF Global Press

Responsable de prensa del club deportivo Escuderia El Piélago, con realizacion de contenido web y en papel, redaccion de
comunicados, Community Manager, portadista, editor de fotografia, video y carteleria

Colaborador de prensa en Juventudes Socialistas de Espafia, destacando en los campos de redaccién de comunicados, Community
Manager, editor de video y carteleria (nivel local), asi como en la coordinacion y redaccion de ponencias Marco (dmbito provincial,
regional y federal)

Redactor, reportero y editor del medio digital CUV3

Locutor y reportero para Cadena SER (cabecera Castilla-La Mancha)

Redactor web y papel, y analista para la seccion de Bolsas, Mercados y Cotizaciones en El Economista
Graduado en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid-CU Villanueva

Master en Estudios Avanzados en Comunicacion Politica por la Universidad Complutense de Madrid, finalizando con la calificacion
de SOBRESALIENTE su Trabajo de Fin de Master
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Profesores

DnAa. Dominguez Liaiio, Sara D. Romero Sanchez, David
+ Vocal asesora dentro del Ministerio de Presidencia del Gobierno + Ejerce actualmente en la Presidencia del Gobierno de Espafia
+ Técnica Grupo Parlamentario Socialista de la Asamblea de Madrid + Consultor de estrategias y analisis de comunicacion digital en las elecciones
+ Participante en Think Tank Common Action Forum primarias de Republica Dominicana

*

+ Licenciada en CC Politicas por la Universidad Carlos Ill Madrid (UC3M) Consultor politico en EASIEST

*

+ Experta titulada en Prevencion y Gestion de Crisis Internacionales por la Experto en Comunicacion Digital

Universidad Carlos Ill Madrid (UC3M)

-

Licenciado en Derecho por la Universidad de Granada

+ Experta titulada en Prevencion y Gestion de Crisis Internacionales por la UC3M + Licenciado en Ciencias Politicas

+ Presentaré su tesis en el Master de Paz, Seguridad y Defensa del Instituto + Master de Comunicacion Politica y Campafias Electorales por la Universidad Pablo
Universitario Gutiérrez Mellado de Olavide de Sevilla

D. Lardiez Manzano, Adridn Diia. Caceres, Karina

+ Corresponsal parlamentario del periddico El Plural + Auxiliar de Comunicacion e Investigacion en la Universidad de Salamanca

+ Periodista en el departamento de comunicacion de la Escuela Internacional de + Asistente de investigacién para la Organizacion de Estados Americanos (OEA)
Comunicacion + Responsable de estrategia digital de la Red de Politdlogas

* Redactor en el CEDEU Centro de Estudios Universitarios + Analista de proyectos de investigacion digital de forma auténoma

+ Graduado en Periodismo por la URJC + Graduada en Relaciones Internacionales por la Universidad Catdlica de Cérdoba

+ Master en Liderazgo democratico y comunicacion politica, ciencias politicas y buen + Master en Estudios Latinoamericanos por la Universidad de Salamanca

gobierno por la Universidad Complutense de Madrid

Dia. Sdnchez Zambrano, Isabel
+ Policy advisor trainee en el Parlamento Europeo dentro del Comité de Desarrollo
Regional
+ Ejercid en el Area Internacional y de Cooperacion de la Federacion Espafiola de
Municipios y Provincias (FEMP)

+ Graduada en Estudios Internacionales por la Universidad Carlos Il de Madrid
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D. Espi Hernandez, Alejandro
+ Asesor Politico y concejal en el Ayuntamiento de Los Montesinos

+ Docente en la Fundacion Ciencias de la Documentacion
+ Graduado en Ciencias Politicas y Gestion Publica por la Universidad de Elche

+ Master en Relaciones Internacionales Iberoamericanas por la Universidad Rey Juan
Carlos

+ Experto en Comunicacion Politica e Institucional por la Universidad Catdélica San
Antonio de Murcia

+ Experto en Competencias Profesionales, empleabilidad y emprendimiento por la
Universidad Miguel Hernandez

+ Posgrado en Oratoria y Estrategias de Comunicacion Politica

D. Vicente Guisado, Daniel
+ Graduado en Ciencias Politicas por la Universidad Carlos Il de Madrid con Premio
Extraordinario de Fin de Carrera y Beca de Excelencia de la Comunidad Auténoma
de Madrid

+ Master en Andlisis Politico y Electoral por la UC3M
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D. Pérez- Guzman Arbaizar, Victor
+ Asesor financiero en Arbaizar Asesores

+ Analista de estudios de mercado en Patrick Charles Comunication
+ Graduado en Economia y Derecho por la Universidad Rey Juan Carlos
+ Graduado en Ciencias Politicas por la Universidad Carlos Ill de Madrid
+ Experto titulado con Master en analisis cuantitativo
D. Espinosa Mateo, Carlos
+ Técnico de comunicacion en Ospina Abogados
+ Socio fundador y responsable de comunicacion de Prima Comunicacion
+ Graduado en Ciencias Politicas y Gobierno por la Universidad Carlos Ill de Madrid

+ Master en Asesoramiento de Imagen y Consultoria Politica
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Requisitos de acceso y proceso de admision P

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea

en todo el pais. Podras comenzar la Maestria sin tramites ni demoras: empieza a
preparar la documentacion y entrégala mas adelante, en un plazo de seis meses. Lo
mas importante para TECH es que los procesos administrativos sean sencillos y no te
ocasionen retrasos ni incomodidades para que empieces tu capacitacion cuanto antes.
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Ayudandote desde el inicio, TECH ofrece el
procedimiento de admision mas sencillo y rapido
de todas las universidades en linea del pais”
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Requisitos de acceso

Los programas con Registro de Validez Oficial de Estudios registrados ante la
Autoridad Educativa, requieren de un perfil académico de ingreso que es requisito
indispensable para poder realizar la inscripcion.

Para poder acceder a los estudios de Maestria en Periodismo Politico es necesario
haber concluido una licenciatura o equivalente, sin importar a qué area de
conocimiento pertenezca.

Aquellos que no cumplan con este requisito o no puedan presentar la documentacion
requerida en tiempo y forma, no podran obtener nunca el titulo de Maestria.

Proceso de admisién

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacién académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu capacitacion, contando con
un plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Solo deberas cargarlos 'y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Llegado el momento, podras contar con nuestro soporte, si te hace falta. Todos los
documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en vigor
en el momento en que los envias.

Es del todo necesario que atestigles que
todos los documentos que nos facilitas son
verdaderos y mantienen su vigencia en el

4 N

momento en que los envias




En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura, los
siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Licenciatura legalizado

+ Copia digitalizada del titulo legalizado

En caso de haber estudiado la licenciatura fuera de méxico, consulta con tu asesor
académico. Se requerira documentacion adicional en casos especiales, como
inscripciones a la maestria como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil
académico que el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para
cargar todos estos documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestiglies que todos l0s
documentos que nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.
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Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura, los
siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales de Licenciatura
que ampare los estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del Certificado de Estudios de Licenciatura. En el que aparezcan
las asignaturas con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las
unidades de aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

Se requerira documentacion adicional en casos especiales como inscripciones a
maestria como opcion de titulacién o que no cuenten con el perfil académico que el
plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.
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Titulacion

Este programa te permite alcanzar la titulacion de Maestria en Periodismo Politico
obteniendo un titulo universitario valido por la Secretaria de Educacion Publica, y si
gustas, la Cédula Profesional de la Direccion General de Profesiones.



Titulacién |69 tec!’:

@ @ Consigue el titulo que marcara la diferencia en tu

trayectoria profesional evitando tramites y complicaciones.
TECH realiza todas las gestiones por ti”




tecn 70|Titulacion

Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Periodismo Politico,
obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en tu pais como de
modo internacional.

Los titulos de la Universidad TECH estan reconocidos por la secretaria de Educacion
Publica (SEP) Este plan de estudios se encuentra incorporado al Sistema Educativo
Nacional, con fecha 30 de SEPTIEMBRE 2020 y nimero de acuerdo de Registro de
Validez Oficial de Estudios (RVOE): 20210906.

Puedes consultar la validez de este programa en el acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios: RVOE Maestria en Periodismo Politico

Para mas informacion sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

Titulacion: Maestria en Periodismo Politico
N° de RVOE: 20210906

Fecha de RVOE: 30/09/2020

Modalidad: 100% en linea

Duracion: 20 meses

Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.
TECH Universidad realizara todas las gestiones oportunas ante las diferentes
administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio:

+ Titulo de la Maestria
+ Certificado total de estudios
+ Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad se hara cargo de todos los tramites.

tecn
untygfs.ldad

con documento de identificacion _______________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Maestria en Periodismo Politico

Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacion Publica,
segun Acuerdo N°. 20210906 en virtud de que demostré cumplir con los estudios correspondientes
y aprobé conforme titulacion automatica el 30 septiembre 2020.

A 30 de septiembre de 2020

Pt

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

cédigo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://cdn.techtitute.com/techtitute/cursos/013185817/recursos/documentos/acuerdo-01-00960-20-mae-periodismo-politico.pdf
https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe

tecn

universidad

Maestria
Periodismo Politico

N° de RVOE: 20210906

Fecha de RVOE: 30/09/2020
Modalidad: 100% en linea
Duracién: 20 meses



Maestria
Periodismo Politico

N° de RVOE: 20210906
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EDUCACION SUPERIOR
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