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Presentacion

La esencia de las Relaciones Publicas consiste en conocer, gestionar e
investigar a los diferentes publicos que posee una organizacion para, a través
de campafias publicitarias en diferentes soportes, crearles una necesidad

e incentivarlos a la compra. Por ello, el perfil de los publicistas y Relaciones
Publicas esta muy bien valorado en la actualidad, siendo la meta a la que
desean llegar muchos licenciados y graduados de periodismo y comunicacion
a los que va dirigido este programa de TECH. De esta manera, a lo largo de
estos meses, el alumno aprendera a identificar los perfiles profesionales del
area de publicidad y Relaciones Publicas, asi como las principales habilidades
que se les exigen en el desempefio de su ejercicio profesional.
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Un Experto Universitario que te capacitara para
trabajar en todos los ambitos de la Publicidad
y Relaciones Publicas con la solvencia de un
profesional de alto nivel”



tecn 06| Presentacion

Las relaciones publicas son una disciplina que cuenta con una presencia esencial
en el seno de las organizaciones porque contribuye a la gestion estratégica de la
comunicacion de cualquier organizacion. Se trata de un departamento que cada
vez adquiere mayor relevancia, ya que ha quedado mas que demostrado que influye
notablemente a mejorar los ingresos de las compafias.

Por ello, el acceso a estos departamentos de profesionales con amplia cualificacion
en el sector es indispensable hoy en dia. Muchas de las personas que se deciden
por trabajar en este campo son profesionales del periodismo y la comunicacién
que, consciente de su buen manejo de la lengua, encuentran una nueva via laboral
en este campo.

Por ello, TECH ha dado un paso mas para mejorar la cualificacion de estos profesionales
y ha disefiado este programa especifico sobre publicidad y relaciones publicas, con el
que podran dar un giro a su carrera. Asi, gracias a este programa, los alumnos podran
recorrer los fundamentos de la teoria de la publicidad con una vision global del sistema
publicitario, de su historia, de sus protagonistas, del proceso creativo, de la planificacion
y de sus efectos sociales potenciales.

Sin duda, un programa de gran nivel académico que sera fundamental para dar el salto
definitivo a nivel laboral y que, ademas, cuenta con la ventaja de ofertarse en un formato
100% online, lo que sera un plus afadido para los alumnos que tengan que compaginar
su estudio con el resto de sus obligaciones diarias, ya sean profesionales o personales.

Este Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas contiene el programa
educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ Eluso de la Ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

+ El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos
y esquematicos de facil asimilacién y comprension

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ La ensefianza apoyada en la teleprdctica

+ Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Elaprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad con
otras ocupaciones

+ Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
discusion y conocimiento

+ La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 portatil con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

Gracias a este programa podras aprender,
de manera practica, como es el trabajo
real en los departamentos de Publicidad
y Relaciones Publicas de las empresas”



El diseno metodologico de este
novedoso programa en Publicidad
y Relaciones Publicas te llevara

a traves de diferentes abordajes
docentes para permitirte aprender
de forma dinamica y eficaz”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del mundo del
Periodismo Escrito, que vierten en esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas
de reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
gue se le planteen. Para ello, el profesional contara con la ayuda de un novedoso sistema
de videos interactivos realizados por reconocidos expertos en el campo del Periodismo
Escrito y con gran experiencia.
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Estudia con un grupo de profesionales en
activo que han recopilado la informacion
mas novedosa en este campo.

Adquiere la cualificacion necesaria para
poder acceder a puestos de relevancia
en el ambito de la Publicidad y las
Relaciones Publicas.
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Objetivos

El principal objetivo de TECH es capacitar profesionales altamente cualificados para
la experiencia laboral. Un objetivo que se complementa, ademas, de manera global,
con el impulso de un desarrollo humano que siente las bases de una sociedad mejor.
Esto se materializa en conseguir ayudar a los profesionales a acceder a un nivel de
competencia y control mucho mayor. Una meta que, en tan apenas unos meses
podras dar por adquirida, con un programa de alta intensidad y precision.
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Si tu objetivo es convertirte en un Experto
Universitario en Publicidad y Relaciones
Publicas, no dejes de estudiar este
programa de alto nivel académico”
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Objetivos generales

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

+ Aprender a gestionar la comunicacion de organizaciones y empresas en momentos
de crisis

Un manera excelente para mejorar tu
cualificacion en el ambito publicitario
y de las Relaciones Publicas”




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos de las Relaciones Publicas
+ Dominar los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas
de comunicacion, utilizando para ello el conocimiento de la lengua espafiola, analizando
los distintos niveles y componentes que integran el sistema linguistico del espafiol, asi
como los productos discursivos que se enmarcan en las diferentes tipologias textuales

+ Comprender los sistemas de analisis de campafas de publicidad y de relaciones publicas

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa de publicidad
y de relaciones publicas resaltando sus principales aplicaciones

Médulo 2. Teoria de la publicidad
+ Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

+ |dentificar los perfiles profesionales del publicitario y del profesional de las relaciones
publicas, asf como las principales habilidades que se le exigen en el desempefio
de su ejercicio profesional

+ I|dentificar los principios fundamentales de la creatividad humana y su aplicacion
en las manifestaciones propias de la comunicacion persuasiva

+ Saber aplicar los procesos creativos al ambito de la comunicacion, en especial al ambito
de la publicidad y las relaciones publicas

+ Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

+ |dentificar los procesos y estructuras organizativas del proceso publicitario
y de las relaciones publicas
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Mddulo 3. Historia de la publicidad y de las relaciones publicas
+ Conocer y analizar los efectos de la comunicacion publicitaria en la sociedad y en la cultura

+ Conocer la evolucion historica de la publicidad y las relaciones publicas

+ Saber relacionar el hecho publicitario con otras manifestaciones culturales tales como
la literatura, el arte o el cine, entre otras

+ Conocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

+ Relacionar la publicidad y las relaciones publicas de manera coherente con otras ciencias
sociales y humanas

+ Reconocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas
de comunicacion persuasiva

Mddulo 4. Empresa publicitaria y de las relaciones publicas
+ Reconocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

+ Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes y de los
diferentes medios de comunicacion

+ Reconocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion persuasiva

+ Reconocer las herramientas significativas y apropiadas para el estudio de la publicidad
y las relaciones publicas

+ Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

+ Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa de publicidad
y de relaciones publicas resaltando sus principales aplicaciones
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Estructura y contenido

Este temario ha sido estructurado para que los profesionales del periodismo y la
comunicacion adquieran un conocimiento profundo en Publicidad y Relaciones
Publicas, un area fundamental en todas las empresas que ayuda al conocimiento
de las marcas e incentiva las compras. Un programa disefiado en formato online
para que el alumno pueda acceder, de manera comoda, a todos los recursos
académicos que seran indispensables para mejorar su capacitacion en este campo.
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Un programa docente de gran nivel que
4 elevara tu cualificacion a los mas altos
- estandares de calidad”
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Médulo 1. Fundamentos de las Relaciones Publicas

1.1

Marco tedrico de las Relaciones Publicas

1.1.7.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.
1.1.5.

Introduccion

La investigacion en Relaciones Publicas
Principales tedricos de las Relaciones Publicas
Relaciones Publicas y elementos afines
Definicion de Relaciones Publicas

Evolucién histérica

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.

Etapas
El origen de las Relaciones Publicas
Las tendencias en Relaciones Publicas

LLa comunicacion externa

1.3.1.
132
1.3.3.

Caracteristicas y publicos
Las relaciones con los medios de comunicacion
Suministro de informacion

LLa comunicacion interna

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.
1.44.

Introduccion

Funciones y objetivos

Tipos de comunicacion interna
Herramientas de comunicacion interna

Relaciones Publicas y opinion publica

1.5.1.
1.5.2.
1.5.3.

Imagen poderosa de los medios
La influencia limitada de los medios comunicativos
Efectos estructurales sobre la sociedad

Relaciones Publicas internacionales

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.

Caracteristicas de la sociedad internacional
Definicion

El papel de las Relaciones Publicas internacionales
Tipologias de actuacion

Relaciones Publicas y crisis

1.7.1.
1.7.2.
1.7.3.

La organizacion ante una crisis
Caracteristicas de las crisis
Tipologias de las crisis




1.8.

1.9.
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Etapas de las crisis

1.81. Fase preliminar

1.82. Faseaguda

1.8.3. Fasecronica

1.84. Fase post-traumatica
Preparacion de un plan de crisis

1.9.1.  Andlisis de posibles problemas
1.9.2.  Planificacion

1.9.3.  Adecuacién del personal

Las tecnologias de la comunicacion en las crisis
1.10.1. Ventajas

1.10.2. Desventajas

1.10.3. Herramientas

— ]
- Maddulo 2. Teoria de la Publicidad

|

2.1.

2.2.

Fundamentos de la publicidad

2.1.1.  Introduccion

2.1.2. Nociones basicas sobre la publicidad y el Marketing
2.1.2.1. El Marketing
2.1.2.2. La publicidad

2.1.3.  Publicidad, Relaciones Publicas y propaganda

2.1.4.  Dimensiones y alcance social de la publicidad contemporanea

2.1.5.  Lapublicidad de éxito: KFC

Historia de la publicidad

2.2.1. Introduccion

2.2.2.  Origen

2.2.3.  LaRevolucion Industrial y la publicidad

2.2.4.  Eldesarrollo de la industria publicitaria

2.2.5.  Lapublicidad en el mundo internet

2.2.6. Publicidad de éxito: estudio del caso Coca-Cola
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2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

La publicidad y sus protagonistas I: El anunciante

2.3.1.
232
2.33.
2.3.4.
2.35.

Introduccion

El funcionamiento de la industria publicitaria
Tipos de anunciantes

La publicidad en el organigrama de la empresa
Publicidad de éxito: estudio del caso Facebook

La publicidad y sus protagonistas II: Las agencias de publicidad

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.
2.4.4.
2.4.5.
2.4.6.

Introduccion

La agencia de publicidad: profesionales de la comunicacion publicitaria
La estructura organizativa de las agencias de publicidad

Tipos de agencias de publicidad

La gestion de honorarios en las agencias de publicidad

Publicidad de éxito: Nike

La publicidad y sus protagonistas IlI: El receptor publicitario

2.5.1.
2.5.2.
2.5.3.
2.5.4.
2.5.5.
2.5.6.

Introduccion

El receptor publicitario y su contexto

El receptor publicitario como consumidor
Necesidades y deseos en la publicidad

Publicidad y memoria: sobre la eficacia publicitaria
Publicidad de éxito: estudio del caso IKEA

El proceso de creacion publicitaria I: Del anunciante a los medios

2.6.1.
2.6.2.
2.6.3.
2.6.4.
2.6.5.

Introduccion

Aspectos preliminares sobre el proceso de creacién publicitaria
El Brief de publicidad o Brief de comunicacion

La estrategia creativa

Estrategia de medios

2.1.5.1. Publicidad de éxito: Apple

El proceso de creacion publicitaria II: Creatividad y publicidad

2.7.1.
2.7.2.
2.7.3.
2.7.4.
2.7.5.

Introduccion

Fundamentos del trabajo creativo de los publicitarios
La creatividad publicitaria y su estatuto comunicativo
La labor creativa en publicidad

Publicidad de éxito: estudio del caso Real Madrid

2.8.

2.9.

2.10.

El proceso de creacion publicitaria I1l: Ideacion y desarrollo del
manifiesto publicitario

2.8.1.
2.8.2.
2.83.
2.84.

2.8.5.
2.8.6.

Introduccion
La concepcion creativa y la estrategia
El proceso de la concepcion creativa

Los diez caminos basicos de la creatividad segun Lluis Bassat:
los géneros publicitarios

Los formatos publicitarios
Publicidad de éxito: Mc Donalds

Planificaciéon de medios publicitarios

29.1.
292
2.9.3.
29.4.
2.95.

Introduccion

Los medios y la planificacién

Los medios publicitarios y su clasificacion
Herramientas para la planificacion de medios
Publicidad de éxito: Pepsi

Publicidad, sociedad y cultura

2.10.1.
2.10.2.
2.10.3.
2.10.4.
2.10.5.

Introduccion

La relacion entre publicidad y sociedad
Publicidad y emociones

Publicidad, sujetos y cosas

Publicidad de éxito: Burger King

Maédulo 3. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas
3.1

3.2.

La actividad anunciadora anterior a la imprenta

3.1.1.
3.1.2.
3.1.3.

La publicidad en sus formas mas primitivas
Primeras manifestaciones
El Mundo Antiguo

De la imprenta a la Revolucion Industrial

3.2.1.
3.2.2.
3.2.3.
3.2.4.
3.2.5.
3.2.6.
3.2.7.

Algunos aspectos que contribuyeron a la aparicion de la imprenta en Europa
Primeras expresiones: folletos y carteles

Marcas y etiquetas

Los anuncios gritados y charlatanescos

La ensefia y el mural comercial

El nacimiento de un nuevo medio

Comunicacién y poder: el control de la persuasion



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Las revoluciones

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.
3.3.4.
3.3.5.
3.3.6.

La publicidad y la Revolucion Industrial

El largo y tortuoso camino de la libertad de prensa

De la propaganda a la publicidad

Propaganda y publicidad politica: conceptos

Caracteristicas de esta propaganda

La Revolucion Industrial en el nacimiento de la publicidad comercial

Nacimiento de la publicidad

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.

3.4.4

3.4.5.
3.4.6.
3.4.7.
3.4.8.

El origen de la publicidad comercial
La revolucion tecnolégica

Los sistemas de impresion

El papel

La fotografia

El telégrafo

La publicidad impresa

Los carteles

Consolidacién de la actividad publicitaria

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.
3.5.6.
3.5.7.
3.5.8.

Factores econdmicos entre 1848-1914
Nuevas formas de comercializacion
Los periddicos

Las revistas

El arte del cartel

Fundamentos de la publicidad moderna
Las agencias de publicidad americanas
Técnica y oficio publicitario

La publicidad entre dos guerras

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.
3.6.7.
3.6.8.

Caracteristicas del periodo 1914-1950

La publicidad en la Primera Guerra Mundial

Consecuencias de la Primera Guerra Mundial sobre la publicidad
Las acciones publicitarias en la Segunda Guerra Mundial
Consecuencias de la Segunda Guerra Mundial sobre la publicidad
Los medios publicitarios

El cartel y el disefio grafico publicitario

La publicidad exterior

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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3.6.9. Elcine

3.6.10. El cine como medio de persuasion

3.6.11. Laradio

3.6.12. La radio comercial

El desarrollo de la técnica publicitaria

3.7.1.  Laactividad publicitaria entre 1914y 1950

3.7.2.  Laorganizacion de la publicidad

3.7.3.  Agenciasy estilos

La publicidad electronica

3.8.1. TV Latercera dimension de la publicidad

3.8.2. Lapublicidad en las décadas 50 y 60

3.8.3. Lallegada de la television

La publicidad actual

3.9.1.  Introduccion

3.9.2. Elcontexto publicitario actual: una perspectiva tecnoldgica
3.9.3.  Principales retos de la comunicacion publicitaria actual
3.9.4.  Principales oportunidades de la comunicacién publicitaria actual
Historia de las Relaciones Publicas

3.10.1. Los origenes

3.10.2. Bernaysy sus aportaciones

3.10.3. Laexpansion: las RR.PP. en la segunda mitad del siglo XX

Mddulo 4. Empresa Publicitaria y Relaciones Publicas

4.1.

4.2.

Estructura de las agencias de publicidad y/o Relaciones Publicas
4.1.1.  Estructura

41.2.  Funciones

4.1.3.  Seleccion de agencias

Gestion econémica de la agencia

4.2.1.  Tipos de forma juridica

4.2.2.  Modelo de negocio

4.2.3.  Desarrolloy control de proyectos
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4.3.2. Relaciones econémicas con empleados y socios

4.3.3.  Empresario individual y autbnomo .Ew s F mE NE”S F’
4.4.  Lacuenta de explotacion de la agencia de publicidad E

441, Inversion, ingresos y facturacion SE AKE NEws FAE

4.4.1.1. Gastos
4.41.2. Personal
4.4.1.3. Alquiler
4.4.1.4. Amortizacion

E NEWS FAKE NEWAY
S FAKE NEws FAN

4.4.1.6. Prospecciones
4.4.1.7. Morosidad
4.4.1.8. Gastos financieros
4.472.  Resultados
4.4.3. Presupuesto anual
4.5, Vinculo entre la publicidad y las Relaciones Publicas
4.5.1.  Con relacion a los objetivos
4.52.  Con relacion a los destinatarios de la actividad
453. Sobre la seleccion de los medios y soportes
4.6. Sistemas de retribucion
4.6.1. Retribucion de las agencias
4.6.2. Dimension contable de la agencia
4.6.3. Determinacion del presupuesto




E NEWS FAKE NEWS

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Relaciones con los Stakeholders externos

4.7.1.
47.2.
473.

Relaciones agencia anunciante
Relaciones agencia medios de comunicacion
Relaciones agencia consumidor final

Estrategias de crecimiento organizacional

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.

Holdings
Cadena de valor
Desafios del crecimiento organizacional

Organigrama interno de una agencia de publicidad

4.9.1.
49.2.
493.
4.9.4.
4.9.5.

Modelo de gestion de agencia
Departamento de cuentas
Departamento creativo
Departamento de medios
Departamento de produccion

Gestion de equipos

4.10.1.

La motivacion

4.10.2. Gestion del cambio y liderazgo

4.10.3. Comunicacién interna

Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso
a un titulo de Experto Universitario expedido por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas contiene el programa
mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con
acuse de recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido
por TECH Universidad.

El titulo expedido por TECH Universidad expresara la calificacion que haya obtenido en
el Experto Universitario, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de
trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas

Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracion: 6 meses

tecn
umver;tdad

con documento de identificacion ___________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

et o

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

c6digo iinico TECH: AFWOR23S _techitute.comvtitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario

Publicidad y Relaciones
Publicas

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracién: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Publicidad y Relaciones Publicas
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