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Presentacion

La Nueva Comunicacion y la integracion de las Redes Sociales en el ecosistema
mediatico han permitido una transformacioén en la manera de contar historias. Las
plataformas digitales se han convertido en el principal medio de consumo de noticias
para la poblacion. De acuerdo con datos de la Federacién Internacional de Periodistas,
mas del 65% de los medios de comunicacion han adoptado estrategias basadas

en formatos multimedia para satisfacer la demanda de contenidos mas dinamicos

y atractivos por parte de los usuarios. Por ello, los expertos necesitan disponer de

un enfoque integral para crear piezas periodisticas mas efectivas y adaptadas a las
necesidades contemporaneas. Ante esto, TECH lanza una innovadora titulacion online
centrada en la Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo Multimedia.
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@ 6 Gracias a este Experto Universitario T00% online,

dominaras el Periodismo Multimedia y utilizaras
las Redes Sociales para que tus informaciones
consigan un mayor alcance”
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En un mundo cada vez mas interconectado, el Periodismo Multimedia y la Nueva
Comunicacion han emergido como componentes clave para la difusion de informacion.
Con el auge de las redes sociales, los periodistas no solo enfrentan el desafio de producir
noticias rapidamente, sino también de hacerlo en multiples formatos que resuenen con un
publico diversificado. Frente a esta situacion los expertos necesitan adaptar sus estrategias
a las nuevas plataformas digitales para captar el interés de diferentes audiencias y conectar
emocionalmente con ellas a fin de establecer relaciones duraderas.

Con esta idea en mente, TECH presenta un exclusivo Experto Universitario en Nueva
Comunicacion, Redes y Periodismo Multimedia. I[deado por referencias en este ambito,

el itinerario académico profundizara en los diferentes modelos de produccion informativa.
En este sentido, el temario ahondara en las particularidades de los Social Media, lo que
permitird a los alumnos difundir sus contenidos en plataformas digitales como redes
sociales o paginas web. A su vez, los materiales didacticos brindaran las claves para

que los egresados disefien experiencias informativas inmersivas que conecten con la
mente de los consumidores a fin de fidelizarlos a largo plazo. De este modo, los expertos
desarrollaran competencias avanzadas para crear piezas informativas originales que
destaquen en el mercado.

Por otro lado, este programa universitario se fundamenta en el método Relearning,
desarrollado por TECH. Este método de ensefianza usa la reiteracion de contenidos claves
de forma natural, garantizando que estos perduren en la memoria de los egresados sin la
necesidad de memorizar. De este modo, o Unico que se requiere para acceder al Campus
Virtual es un dispositivo electronico con acceso a Internet. De forma complementaria, los
alumnos podran ingresar en una biblioteca digital llena de materiales didacticos adicionales,
para enriquecer asi su experiencia educativa. Adicionalmente, los egresados tendran acceso
a unas Masterclass exclusivas y complementarias de alto nivel académico, impartidas

por un destacado Director Invitado Internacional.

Este Experto Universitario en Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo
Multimedia contiene el programa educativo mas completo y actualizado
del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Periodismo Multimedia

Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estd concebido recogen una informacion completa y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el ejercicio profesional

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Un reconocido Director Invitado
Internacional ofrecera una disruptiva
Masterclasses para ahondar en las
ultimas tendencias en proyectos
periodisticos transmedia”
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Profundizaras en las normas de redaccion
periodistica en las principales redes sociales,
entre las que destacan Facebook y Twitter.

¢Quieres incorporar a tu praxis diaria
estrategias de Storytelling Digital para
conectar emocionalmente con la audiencia?
Consiguelo mediante este programa
universitario en solamente 540 horas”

Cursa esta titulacion universitaria aprenderas
a tu propio ritmo y sin inconvenientes
temporales gracias al sistema Relearning
que TECH pone a tu disposicion.

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado

gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Objetivos

Mediante este Experto Universitario, los profesionales desarrollaran competencias
avanzadas enfocadas en la creacion de contenido informativo relevante para diferentes
plataformas y audiencias en el entorno actual de los medios. En este sentido, los
egresados serdn capaces de integrar en sus piezas diferentes formatos (como videos,
audios e infografias) para narrar sus noticias de manera mds interactiva. A su vez, los
expertos dispondran de un conocimiento holistico sobre las dinamicas de las redes
sociales y como estas plataformas influyen en el consumo de informacion. También,
los alumnos manejaran técnicas de storytelling digital para crear narrativas transmedia
que fortalezcan el engagement.

—
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Seras capaz de adaptarte a nuevas herramientas
y plataformas digitales emergentes para narrar
historias de manera mas atractiva”
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Objetivo general

+ Proporcionar una capacitacion avanzada y especializada de las distintas
Tecnologias emergentes de la Informacién y la Comunicacion (TIC), en las
diferentes tareas profesionales de la actividad periodistica

+ Incorporar las herramientas tecnologicas y mediaticas mas evolucionadas para
alcanzar un mayor grado de conocimiento y utilizacion experta de los distintos
soportes audiovisuales y tecnoldgicos

+ Capacitar al alumno para generar nuevos modelos y plataformas para el ejercicio
profesional, mediante las técnicas y métodos mas innovadores

+ Fomentar e impulsar el andlisis de los diferentes contenidos periodisticos
especializados y de las estructuras informativas para ser capaces de abordar
y solucionar problemas de caracter tecnoldgico y cientifico

+ Impulsar la capacidad de creatividad e innovacion para abordar proyectos sobre
Periodismo Multimedia Profesional

+ Adquirir conocimiento experto de las estructuras y tipologias discursivas de la
comunicacion periodistica que contribuyen a configurar las sociedades actuales

Lograras tus objetivos gracias al apoyo de
las herramientas didacticas de TECH, entre
las que sobresalen los videos explicativos
y resumenes interactivos”

i
k-

WORLD NE

For more inforn
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Objetivos especificos

Médulo 1. Comunicacion digital y sociedad
Growth. + Analizar la relacion entre sociedad y redes sociales

+ Definir la sociedad-red y las redes

+ Entrar en el nuevo concepto de tiempo

+ Estudiar la generacion digital

+ Explorar la comunicacion global

+ Conocer los modelos de produccion periodistica
+ Analizar los conceptos de prestigio y credibilidad

+ Comprender el funcionamiento de las Fake News

Mddulo 2. Periodismo y Social Media
+ Analizar la situacion de los periodistas en las plataformas sociales

+ Examinar los medios en las plataformas sociales
+ Examinar los perfiles mediaticos en las plataformas sociales
+ Conocer la red de contactos y la relacion con las fuentes en los entornos sociales

+ Reflexionar sobre la ética periodistica en los social media

1ation please contact : 023-

+ Aprender las maneras de narrar en las plataformas sociales

Maddulo 3. Nuevas formas narrativas
+ Explorar el Storytelling digital

+ Aprender los mecanismos participativos en la elaboracion de informacion
+ Conocer los proyectos periodisticos transmedia

+ Estudiar sobre el Periodismo inmersivo y ubicuo
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Direccion del curso

La prioridad de TECH se basa en brindar las titulaciones universitarias mas exhaustivas
y actualizadas del panorama académico, razon por la que selecciona con minuciosidad
sus claustros docentes. Para el disefio de este Experto Universitario, se ha hecho con
los servicios de auténticas referencias en Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo
Multimedia. Gracias a esto, los egresados se sumergiran en una experiencia intensiva
que les permitira dar un significativo salto de calidad en sus trayectorias profesionales.

-
A

e |
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El equipo docente, conformado por expertos
en Periodismo Multimedia, ha disefiado horas
de contenido adicional para que amplies cada
apartado del temario de manera personalizada

N
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Directora Invitada Internacional

Judy Siegel es una reconocida experta internacional en disefio de productos y experiencia

de usuario (UX), con mas de una década de trayectoria en la creacion de soluciones digitales
innovadoras y centradas en el usuario. A lo largo de su carrera, ha trabajado con clientes de
diversos sectores, desde software y medios de comunicacién, hasta organizaciones sociales,
con un enfoque en la mejora de la satisfaccion, el compromiso y la lealtad de los usuarios que

la ha posicionado como una de las figuras més influyentes en el &mbito del disefio digital.

De este modo, se ha desempefia como Directora de Disefio de Producto en Arc XP,

una plataforma de experiencias digitales en la nube del Washington Post. En este rol,

ha liderado un equipo de disefiadores e investigadores, apoyando a empresas, marcas
minoristas y organizaciones de medios y entretenimiento a crear experiencias multicanal
atractivas, impulsar el comercio digital y distribuir contenido de manera eficiente. Asi,

su liderazgo y visién estratégica han sido clave en la creacién de productos intuitivos,

escalables y accesibles.

Asimismo, Judy Siegel ha cofundado y organizado la conferencia “Designing for Digital”

en Austin, Texas, un evento que retne a profesionales de la experiencia de usuario, el disefio
y la usabilidad de todo el mundo, incluyendo expertos de las comunidades tecnoldgicas

y educativas. Ademads, ha ocupado roles directivos en empresas como Dow Jones, MSNBC
y CNN, ha trabajado en la optimizacién de sitios web, el desarrollo de aplicaciones méviles

y la implementacion de estrategias de UX en grandes proyectos editoriales y corporativos.

A su vez, su experiencia incluye sus ocupaciones con el United States Digital Service, donde
ha contribuido a importantes iniciativas digitales en agencias federales, como el Departamento

de Salud y Servicios Humanos (HHS) y el Departamento de Asuntos de los Veteranos (VA).
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Dia. Siegel, Judy

+ Directora de Disefo de Productos en Arc XP, en el Washington Post, Chicago,
Estados Unidos

+ Cofundadora / Organizadora de Conferencias en Designing for Digital

+ Directora de Disefo de Producto e Investigacion de UX en Dow Jones

+ Directora de Experiencia de Usuario en MSNBC

+ Disenadora de Experiencia de Usuario en CNN.com

+ Academia de Liderazgo para Mujeres en Medios Digitales por el Instituto Poynter

+ Master en Interaccion Persona-Ordenador en Medios digitales por el Instituto
Tecnoldgico de Georgia

+ Licenciada en Radio, Television y Cine por la Universidad Cristiana de Texas

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Profesores

DhAa. Jiménez Pampliega, Marta
+ Disefiadora Instruccional en Global Alumni

+ Comunicacion Interna en Bankinter
Ayudante de Sonido en el Cine de TRECE TV

+ Redactora en PwC en el Departamento de Comunicacion Interna y Externa

*

+ Graduada en Comunicacion Audiovisual y Periodismo por la Universidad CEU
San Pablo

+ Curso de InDesign Nivel Profesional por la Universidad CEU San Pablo
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Aprovecha la oportunidad para conocer
los ultimos avances en esta materia
para aplicarla a tu practica diaria”
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Estructura y contenido

Concebido por reconocidos especialistas en Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo
Multimedia, este programa universitario esta conformado por 3 completisimos modulos.
El plan de estudios ahondara en factores como la participacion social activa desde las
redes sociales o el uso de los Social Media hasta las técnicas narrativas mas emergentes.
A su vez, el temario profundizara en la creacion de proyectos periodisticos transmedia,

lo que permitira a los egresados enriquecer la experiencia del usuario al brindar recursos
multimedia como videos, infografias o audios. De este modo, los profesionales produciran
piezas periodisticas innovadoras y adaptadas al entorno digital.

b )
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Desarrollaras narrativas efectivas que combinen
multiples formatos y cuenten historias que
conecten emocionalmente con el publico”
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Mddulo 1. Comunicacion Digital y Sociedad

1.1.  Sociedad-red vs. Redes sociales
1.1.1.  LaSociedad Red
1.1.2.  El poder en la Sociedad Red
1.1.3.  Autocomunicacion y contrapoder
1.1.4. Elpapel de las redes sociales
1.1.4.1. Participacion social activa desde las redes sociales
1.1.4.2. Privacidad y seguridad en las redes
1.2.  Laaceleracion del tiempo

1.2.1.  Lainmediatez y la digitalizacion, protagonistas de la Comunicacion
del siglo XXI

1.2.1.1. ;Cémo hemos llegado a este nuevo panorama social?
1.2.2.  El papel de los medios de comunicacion masiva
1.2.3.  Elnuevo papel del Periodismo con la irrupcion del internet
1.2.3.1. La perpetuidad del Periodismo tradicional
1.2.3.2. Redes sociales y Periodismo ciudadano
1.3, Generacion digital
1.3.1. Internety las nuevas generaciones
1.3.1.7. Construccion de una identidad a través del internet
1.3.2.  Clasificacion de la sociedad digital
1.3.2.1. Segun el afio de nacimiento

For more information please contact : 023- 18:05

1.3.2.2. Segun si eres nativo digital o inmigrante digital
1.3.2.3. Segun si son visitantes o residentes

1.3.3.  Comparacion de las dos generaciones nativas mas jovenes y digitales,
laYylaZ

1.4, Orden mundial de la informacion vs. Comunicacion global
1.4.1.  ElNuevo Orden Mundial de la Informacion (NOMIC)
1.4.2. Teorias de la Comunicacion Global

1.4.2.1. Robertson: a estructuracion del mundo actual a partir de la globalizacion
1.4.2.2. Rosenau: a la busqueda de una nocién para un profundo cambio ontoldgico
1.4.2.3. Castells: la sociedad de la informacion y las redes globales

1.4.2.4. Held y compafieros: transformaciones globales

1.4.3. Conclusiones ’




1.5.

1.6.

1.7.

Modelos de produccion periodistica

1.5.1.

1.5.2.

La produccion informativa en los medios de comunicacion de masas tradicionales
1.5.1.7. Debate sobre la produccién informativa e influencia en la sociedad

1.5.1.2. Elementos de la produccion que influencian en la opinién publica:
configuracion de la agenda, imprimacion y encuadre

El nuevo Periodismo digital

1.5.2.1. Produccion periodistica en internet

1.5.2.2. Los patrones visuales de la lectura digital

1.5.2.3. La brevedad como caracteristica dominante de la produccion digital
1.5.2.4. ; Como producir una notica para la web?

1.5.2.5. Los enlaces y el contenido multimedia como elementos informativos

Retos de la profesion

1.6.1.
1.6.2.

1.6.3.

1.6.4.
1.6.5.

Nuevo perfil de periodista digital o de la red informéatica mundial (WWW)
Primer reto: conocer el nuevo perfil de las audiencias digitales

1.6.2.1. Participacion, personalizacion y analitica web

1.6.2.2. iEl reinado del interés del publico?

Segundo reto: hacia un periodismo en redes sociales, el papel del Social
Media Editor

Tercer reto: el nuevo sistema de fuentes periodisticas

Cuarto reto: El Periodismo en Tiempo Real (The Real Time Journalism)
1.6.5.7. La simultaneidad

1.6.5.2. El hipertexto

1.6.5.3. Expresividad multimedia

Prestigio y credibilidad

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.

Introduccion

Autorregulacion

1.7.2.1. Estrategia de autorregulacion

1.7.2.2. Mecanismos de regularizacion

Redefinicién del papel del periodista

1.7.3.1. Crisis de credibilidad

1.7.3.2. Desintermediacion

1.7.3.3. De la escasez a la maldicion de la abundancia
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1.7.4. Periodismo y credibilidad en perspectiva historica
1.7.4.1. Manipulacién y fin del pacto con los ciudadanos

1.7.5.  Ladesinformacion como oportunidad para el Periodismo

1.7.6. Las caras de la credibilidad y el prestigio periodistico

Médulo 2. Periodismo y Social Media

2.1.

2.2.

Periodistas en plataformas sociales

2.1.1. Introduccion

2.1.2.  Lasredes sociales, un nuevo objeto de estudio en Comunicacion
2.1.2.1. El nuevo entorno 2.0

2.1.3.  Lasredes sociales en el Periodismo
2.1.3.1. Usuarios, contenidos y fuentes periodisticas
2.1.3.2. El triple abordaje periodistico en las redes sociales
2.1.3.3. El surgimiento de libros de estilo para los periodistas
2.1.3.4. Redaccion Periodistica en Facebook
2.1.3.5. Redaccion Periodistica en Twitter

2.1.3.6. Ventajas y desventajas de la redaccion periodistica
en Facebook y Twitter

2.1.4.  Puesta en marcha de algunas estrategias digitales en los medios
2.1.4.1. Nacional
2.1.4.2. Internacional
2.1.5.  Uso de las redes sociales como herramientas periodisticas
Medios en plataformas sociales
2.21.  Los metamedios
2.2.1.1. Complejidad de las redes sociales
2.2.1.2. Plataformas sociales en las empresas de comunicacion
2.2.1.3. Resultado del Barometro de Medios
2.2.2.  Laintegracion de los medios espafioles en redes sociales

2.2.2.1. Medio Informativo The New York Times: un referente para
los medios tradicionales
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2.2.3. Laestrategia de comunicacion de medios en plataformas sociales 2.5, Laética periodistica y la transparencia informativa en las redes sociales
2.2.3.1. Aplicacion a redes sociales 2.51.  Codigo Deontolodgico Periodistico
2.2.3.2. Diagnostico o analisis previo 2.5.1.1. Principios generales
2.2.4.  Gestion de cuentas oficiales en medios de comunicacion 2.5.1.2. Estatuto
2.2.4.1. Modelos de gestion de contenido 2.5.1.3. Principios de actuacion
2.2.4.2. Pautas para la gestion y programacion de contenidos 2.5.2.  Desafios para una ética de calidad en el nuevo entorno digital
en Facebook y Twitter 2.53. Ladoble exigencia ética del Periodismo
2.2.4.3. Preguntas y desafios en la gestion de las redes 2.5.3.1. La transparencia como una herramienta de un Periodismo ético
23.  Perfiles mediaticos en plataformas sociales 2.5.3.2. La transparencia como una exigencia de un Periodismo ético
2.3.1.  Introduccion: nuevos perfiles periodisticos emergentes 2.5.4. Transparencia y organizaciones mediaticas
232 Elresponsable de comunidad en internet 2.5.4.1. De los profesionales de la informacion a los responsables de comunidad
2.3.2.1. Perfil en internet
2.3.2.1. Funciones 2.5.4.2. Del hermetismo a la transparencia
2.3.3.  Periodista multitarea/multimedia 2.55.  Plataformas sociales a favor de la transparencia informativa
2.3.3.1. Funciones 2.5.5.1. Plataforma WikiTribune: el Periodismo transparente y colaborativo
2.3.3.2. Perfiles de periodista multimedia interactivo 2.5.5.2. Plataforma Deba-t.org: la transparencia en el fomento del debate
2.3.3.3. Seleccion de personal: un periodista multimedia, interactivo, y la discusion publica
polivalente y especializado 2.6.  Lanarracion de la informacion en plataformas sociales
2.3.4. Periodista de datos 2.6.1.  Introduccion a la narrativa digital
2.3.4.1. Formacion y perfil del periodista de datos 2.6.1.1. Una nueva forma de narrar
2.3.4.2. Periodismo mavil 2.6.1.2. Lenguaje y géneros en la narrativa digital
2.3.5.  Eldesarrollo del Periodismo mavil en plataformas digitales 2.6.1.3. Potencialidades y posibilidades de los medios digitales o “pantallas”
2.3.5.1. Formatos del Periodismo digital y movil 2.6.2.  Lanarrativa se identifica con la navegacion
2.4, Lared de contactos y la relacién con las fuentes en los entornos sociales 2.6.2.1. Singularidad del lenguaje periodistico
2.4.1. Introduccion 2.6.2.1.1. Lenguaje multiple
242  Lasredes sociales en linea 2.6.2.1.2. La correccion gramatical
2.4.2.1. Conectividad 2.6.3.  Técnicas de redaccion: de la piramide invertida a la piramide mentirosa
2.4.2.2. Comunidades en linea y comunidades fuera de linea 2.6.3.1. Técnicas de redaccion
2.43.  ;Como aumentar la red de contactos/comunidad digital? 2.6.4.  Los géneros del ciberperiodismo

2.4.3.1. Definicion del mercado objetivo del medio/periodista
2.4.3.2. Personalizacion de la marca
2.4.4. Redes sociales mas usadas como fuente de informacién periodistica



Maddulo 3. Nuevas formas narrativas

3.1.

3.2.

3.3.

La narracion de historias digital
3.1.1.  Elrol de las formas narrativas

3.1.2.  Valores afiadidos de los nuevos medios: instantaneidad,
hipertextualidad, interactividad y el protagonismo del lector

3.1.3.  Lanueva narrativa de los géneros periodisticos informativos:
elementos de la noticia

3.1.4.  Lanueva narrativa de los géneros periodisticos explicativos:
elementos distintivos

3.1.5.  Lanueva narrativa de los géneros periodisticos de opinion
en modalidades participativas: cartas al director, sondeos
y encuestas, los foros de discusion

Los mecanismos participativos en la elaboracion de relatos periodisticos
3.2.1.  Espacios de participacion: la Ultima gran tendencia

3.2.2.  Los nuevos medios y las audiencias activas

3.2.3.  Elvalor del periodismo profesional

Contenidos multiplataforma

3.3.1.  Los gestores de contenido en la produccién multiplataforma
3.3.2.  Del consumidor pasivo al productor activo

3.3.3.  Metaverso: el mundo real como sistema operativo

3.4. Proyectos periodisticos transmedia

3.5.

3.4.1.  Narratologia transmedia y narracion transmedia
3.4.2. Espafia se enoja, de Javier Zurita y Ofelia de Pablo

3.4.3.  6x9: una experiencia virtual de confinamiento solitario del diario
The Guardian

Periodismo inmersivo y ubicuo

3.5.1.  Principios del disefio de experiencias informativas inmersivas
3.5.2.  Realidad virtual

3.5.3.  Principios del disefio de experiencias informativas mixtas
3.5.4. Realidad aumentada

Estructura y contenido | 23 tech

Incrementaras tus conocimientos
mediante casos reales y resolucion

de situaciones complejas en entornos
simulados de aprendizaje. jInscribete yal!
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender.
Nuestra metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma
ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional, para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
Universidades tradicionales de
todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion
de situaciones complejas en entornos
empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa intensivo de Periodismo y Comunicacion deTECH Global
University prepara para afrontar todos los retos en esta area, tanto en el

ambito nacional como internacional. Tenemos el compromiso de favorecer el
crecimiento personal y profesional, la mejor forma de caminar hacia el éxito, por
eso TECH utiliza los case studies de la Harvard, con la que tenemos un acuerdo
estratégico que nos permite acercar a nuestros alumnos los materiales de la
mejor universidad del mundo.

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus
ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los case
studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje 100 %
online basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2019 obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes. En ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imégenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... en la biblioteca
\l/ virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para completar su
capacitacion.
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Case Studies

Completaran una seleccion de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos: para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo Multimedia
garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un
titulo de Experto Universitario expedido por TECH Global University.



Titulacién |31 tec!’:

@ @ Incluye en tu capacitacion un titulo de Experto

en Periodismo Multimedia: Un paso de gigante
en tu competitividad en el sector”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Experto Universitario en Nueva Comunicacion,
Redes y Periodismo Multimedia avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital
del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacién continua
y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su érea de

conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa. tec ) global
» university

Titulo: Experto Universitario en Nueva Comunicacion, Redes y Periodismo Multimedia B |
Modalidad: online

Duracion: 6 meses b/ con documento de identificacion _________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Acreditacion: 18 ECTS L L
Experto Universitario en Nueva Comunicacion,

Redes y Periodismo Multimedia

Se trata de un titulo propio de 540 horas de duracion equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

S

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/fitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Experto Universitario
Nueva Comunicacion,
Redes y Periodismo
Multimedia

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario

Nueva Comunicacion, Redes
y Periodismo Multimedia

Q
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