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Presentacion

Por ser una completa herramienta de negocios, organizar eventos rentables y
productivos, requiere de un dominio exhaustivo de los conceptos de finanzas
y Marketing, dentro de la estrategia de planificacion de los eventos. Alcanzar
la meta sin generar riesgos, se traduce en una correcta administracion de los
recursos técnicos, humanos y econémicos. Es por ello que para conocer a
profundidad el tema y dominarlo como un verdadero experto, se ha disefiado
un programa de actualizacion, modalidad online, con la metodologia mas
innovadora del entorno universitario actual, que permite flexibilidad y calidad.
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Adquiere los conocimientos en Finanzas,
Marketing, Comunicacion y Digitalizacion
que requieres, para destacar en tu entorno
profesional. Con este Experto Universitario.
Matriculate ahora”
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El profesional del sector comunicacional, debe entender la importancia que tienen los
eventos, como potente herramienta de interrelacion y negocios. Influir, fidelizar, alcanzar
mayor numero de personas, hacer llegar un mensaje, puede ser posible gracias a las
multiples herramientas digitales, pero también se necesita saber elegir el método
adecuado para hacerlo de manera eficiente y alcanzar los objetivos planteados.

Este Experto Universitario en Estrategias de Direccion en Finanzas, Marketing en
Comunicacion y Digitalizacion en Organizacion de Eventos, dota al profesional de los
conocimientos requeridos para aplicar a los eventos como herramienta de negocio,
dentro de su plan estratégico. Sea que se desempefie en el sector organizacional

o empresarial, o del periodismo individual.

Temas fundamentales para la produccion y puesta en marcha de eventos actuales y
futuros, seran desarrollados: dreas de estrategia, planificacion presupuestaria, cuentas
de explotacion, gestién de beneficios, Cash Flow, fiscalidad, retorno de inversiones,
entre otros aspectos relativos a la parte financiera del evento. Asi, como lo relativo

a la direccion de Marketing, comunicaciones y digitalizacion.

Esta titulacion se ha disefiado para brindarle flexibilidad y calidad al alumno.
Disponiendo de los contenidos de forma 100% en linea, en diversidad de formatos, con
una metodologia innovadora basada en el Relearning, la cual permite un aprendizaje
rapido y efectivo de todos los conceptos por estar basada en la reiteracion. Las 450
horas que componen esta titulacion son, por tanto, aprovechadas al maximo.

Este Experto Universitario en Estrategias de Direccion en Finanzas, Marketing

en Comunicacién y Digitalizacién en Organizacién de Eventos contiene el programa
educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en comunicacion,
Marketing y Organizacion de Eventos

Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
esta concebido recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 portatil con conexion a internet

Abrete a un sinfin de posibilidades
en el mercado laboral actual, con
este programa especializado en
industria, diseno y planificacion
en la organizacion de eventos”




Enfoca tu creatividad hacia la
productividad. Aprende las técnicas
mas destacadas para generar una
potente base de datos, gracias a la
digitalizacion en la organizacion de
los eventos”

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue le proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Con este Experto Universitario seras
capaz de crear planes ajustados a
cada necesidad. Desarrollaras las
competencias de direccion financiera.

Matriculate ahora y conviértete en experto
en pocos meses y de forma online. En una
de las areas mas solicitadas del mundo
empresarial y con mas oportunidades en
el sector del emprendimiento.
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Objetivos

La correcta implementacion del evento como estrategia en el sector de
las comunicaciones, requiere de habilidades concretas. Dominar el area
presupuestaria, la comunicacional, el Marketing y la digitalizacién en la
organizacion de los mismos, enfoca hacia el logro de resultados positivos.
El objetivo de este programa de actualizacion, es dotar al alumno en esas
areas gue concentran gran importancia, para que alcance niveles de
experiencia resaltantes y un futuro profesional prometedor.
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Aplica las mas correctas e innovadoras
estrategias para la organizacion de eventos
en beneficio de tu empresa y clientes”
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Objetivos generales

+ Adquirir y comprender los conocimientos que aporten una especializacion u
oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo
en un contexto de investigacion

+ Desarrollar habilidades de relaciones interpersonales que permitan gestionar
equipos de trabajo multidisciplinares y multiculturales

+ Desarrollar competencias de Direccidn Financiera (Financial Management)

+ Conocer en profundidad las tendencias actuales en materia de organizacion
de eventos

+ Dominar la digitalizacién del evento, las herramientas mas utilizadas
en la actualidad y nuevas tendencias

No dejes pasar la oportunidad de prepararte
hacia un futuro de éxito. Con este programa
conseguiras las competencias y habilidades
necesarias para triunfar en Organizacion

de Eventos”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Direccién de finanzas
+ Saber realizar el presupuesto de un evento, con una cuenta de explotacion

+ Desarrollar el Cash Flow y su importancia en las decisiones,
inversiones y amortizaciones

+ Conocer de manera profunda y valorar el ROl de un evento desde el punto
de vista econdmico

+ Analizar los posibles ingresos, vias de financiacion y determinar los Break Event

Mddulo 2. Estrategias de direccion en Marketing y comunicacion
+ Desarrollar el plan comunicacional y suimportancia para el evento

+ Dominar las acciones y herramientas de publicidad y Marketing para eventos
+ Evaluar el nuevo comportamiento del consumidor

+ Determinar el valor y propésito de la marca

*

Implementar los Objetivos de Desarrollo Sostenible en los eventos

*

Explorar diferentes modelos de analisis internos y externos

Maddulo 3. Direccién de Marketing y digitalizacion de los eventos
+ Comprender las nuevas tecnologias de la comunicacion

+ Manejar la segmentacion, las métricas y andlisis de Big Data

+ Evaluar las bondades y dificultades de la digitalizacion en los eventos
+ Entendery aplicar el Benchmarking

+ Gestionar la reputacion de la marca

+ Dominar las redes sociales y sus ecosistemas en beneficio del desarrollo del evento
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Direccion del curso

Un equipo docente con amplia experiencia en organizacion de eventos, dentro de la
industria y las comunicaciones, estan al frente de este programa. Al estar actualmente
desarrollando con éxito su labor profesional, ofreceran al alumno una ensefianza

actualizada y exclusiva. Apoyados de la plataforma y metodologia de estudio mas
segura y vanguardista implementada por TECH Universidad FUNDEPOS.
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Durante el proceso de aprendizaje contaras con el
acompariamiento de un cuadro docente integrado
por expertos y activos profesionalmente. Lo que
garantiza un cumplimiento del programa con
calidad y seguridad”
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Direccion

D. Gil Tomas, Tommy

+ Fundador y director general de Atelier MICE
Asesor de gestion de proyecto para la Conferencia Mundial de Educacion Superior de la UNESCO
Director de Desarrollo de Creativialab S.L
Director Barcelona Congréso Médic S.L
Master en Direccion de Marketing
Master en Marketing Farmacéutico por ISM-ESIC
Diplomado en Derecho Tributario por ESINE

Profesores

D. Perell6 Sobrepere, Marc
+ Gestor de Comunicacion Corporativa y Marketing
+ Director del Area Digital y de Estrategia en Creativialab SL
+ Dircom y responsable del Area de Comunicacion y Marketing en Abantia Group
+ Dircom y responsable del Area de Comunicacion y Marketing en Managing Incompetence
+ Docente de Marketing y Comunicacion para estudios de posgrado universitario
+ Autor y coautor de articulos para revistas especializadas en Comunicacion
+ Doctor en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad Ramon Llull
+ Graduado en Periodismo en la Universidad CEU Abat Oliba
+ Graduado en Publicidad y RRPP en la Universidad CEU Abat Oliba
+ Master en Humanidades y Ciencias Sociales en la Universidad CEU Abat Oliba
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Estructura y contenido

Desarrollar competencias de direccion financiera y comprender la estructura de

la comunicacion y sus herramientas en el entorno de los eventos, forme parte
importante del temario presentado en 3 modulos, con diversidad de formatos 'y
con recursos multimedia, que otorgan dinamismo al proceso de estudio. Un mejor
entendimiento es posible, mediante la metodologia online, basada en el Relearning,
gue hace Unico este programa.
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Conocer de manera profunda y valorar el ROl de un
evento desde el punto de vista economico, es parte
del contenido de este Experto Universitario”
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Mddulo 1. Direccion de finanzas

1.1, Presupuesto del evento
1.1.1.  Realizacion del presupuesto del evento
1.1.2. Timing del presupuesto
1.1.3.  Presentacion del presupuesto
1.2.  Ingresos
1.2.1.  Tipos de ingresos
1.2.2.  Posibilidades de confirmacién de ingresos
1.2.3. Facilidades de pagos de los ingresos
1.3.  Gastos
1.3.1. Tipos de gastos: fijos y variables
1.3.2.  Posibilidades de actuacion en funcién de los gastos
1.3.3.  Acuerdos de pagos a proveedores
1.4, Plan de contingencias
1.41. Acciones atomar frente al aumento de gastos
1.4.2.  Acciones atomar frente a la disminucion de ingresos
1.4.3.  Porcentaje de gastos imprevistos
1.5, Cuenta de explotacion
1.5.1.  Realizacion de la cuenta de explotacion
1.5.2.  Utilidad de la cuenta de explotacion
1.5.3.  Acciones aimplementar en funcion de la cuenta de explotacion
1.6.  Gestion de los beneficios
1.6.1.  Proposito del evento y sus ganancias
1.6.2.  Gestion de becas y ayudas
1.6.3.  Posibilidades de inversion
1.7. Cash Flow
1.7.1.  iQuéesel Cash Flow?
1.7.2.  Aportes del Cash Flow
1.7.3.  Acciones a llevar a cabo en funcion del Cash Flow




Estructura y contenido | 19 tecn

1.8.  Fiscalidad
1.8.1. Fiscalidad de los beneficios en funcion del uso
1.8.2.  ElINVAYy su repercusion (nacional e internacional)
1.8.3.  Diferencia entre sociedad mercantil o sin animo de lucro
1.9. Gestion de las comisiones
1.91. Determinar el numero de comisiones a conseguir
1.9.2.  Gestion de las comisiones en funcion del cliente
1.9.3. Pacto de comisiones con el proveedor
1.10.  Amortizaciones. ROI
1.10.1. Calcular el retorno de la inversion
1.10.2.  Timing recuperacion de la inversion
1.10.3. Amortizaciones de la inversion o inversiones

Mddulo 2. Estrategias de direccion en Marketing y comunicacion

2.1.  Comunicacion estratégica
2.1.1. Comunicacion estratégica en eventos
2.1.2.  Laimportancia del entorno en la estrategia
2.1.3.  Laapuesta de las marcas por el Long Term Return
2.2, Comportamiento del consumidor
2.2.1. Nueva interpretacion de la Piramide de Maslow
2.2.2.  Psicologia del consumidor actual
2.2.3. Google reivindica un nuevo modelo de comportamiento
2.3.  Proposito de marca
2.3.1. Importancia actual del propdsito de marca
2.3.2.  Encontrar el valor y propdsito de la marca
2.3.3. Integracién o coexistencia del proposito con RSC
2.4.  Sostenibilidad como estrategia
2.4.7. Descubrimiento y practica de la sostenibilidad
2.4.2.  Comunicacion de los objetivos de desarrollo sostenible
2.4.3.  Implementacion de los ODS en los eventos
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2.5, Retos globales de la comunicacion Mddulo 3. Direccion de Marketing y digitalizacion de los eventos
2.51.  Teorias del Marketing internacional

2.5.2.  Cross - Cultural Marketing y su aplicacion

2.53. Trasladar marcas y mensajes hacia otros paises
2.6. Publicidad y Marketing

2.6.1.  Publicidad tradicional y digital

2.6.2.  Creatividad: arte o ciencia

3.1.  Digitalizacion en eventos
3.1.1. Nuevas tecnologias de la comunicacion
3.1.2.  Eventos digitales

3.1.3.  Big Data. Métricas y analiticas
3.2, Segmentacion digital

] ) 3.2.1. Nuevos publicos y tipologias de usuarios
2.6.3.  Accionesy herramientas para eventos

2.7.  Modelos de Andlisis
2.7.1.  Andlisis internos: DAFO y CAME
2.7.2.  Andlisis estratégicos: Boston y Ansoff
2.7.3.  Andlisis externos: 5 fuerzas de Porter y PESTEL

3.2.2.  Nuevas variables de segmentacion

3.2.3.  El Buyer personay su desarrollo
3.3.  Digitalizacion de la informacion

3.3.1.  Pensary comunicar en digital

3.3.2.  Nuevos Modelos Knowledge Management

3.3.3.  Fake Newsy otros enemigos de la digitalizacion
3.4.  Gestion de la reputacion a nivel digital

3.4.1.  Marca personal

2.8.  Relacion con medios de comunicacion
2.8.1.  Ruedas de prensa, comunicados y otras herramientas
2.8.2.  Formacion de portavoces
2.8.3.  Comunicacion de crisis
2.9.  Relacion con agencias
2.9.1.  Concursos, contratos y otras practicas

3.4.2.  Social Listening
3.4.3.  Inbound Marketing
3.5, Branding digital
3.5.1.  Branding de marca
3.5.2.  Branding de evento
3.5.3.  Acciones a llevar a cabo en funcion de la cuenta explotacion

29.2.  Gestion e implementacion de proyectos

2.9.3.  Mediciony resultados de proyectos
2.10. Elplan de comunicacion

2.10.1. El plan de comunicacion

o o 3.6.  Elproceso de Benchmarking
2.10.2. Desarrollo de la parte tactica del plan de comunicacion

B o o 3.6.1.  Proposito del evento
2.10.3. Implementacion y seguimiento del plan de comunicacion 362 Analisis de la competencia
3.6.3.  Benchmarking de resultados
3.7.  Campafas para eventos
3.7.1.  Brainstorming y bajada de ideas
3.7.2. Parteinternay externa de la campafia

3.7.3.  Implementacion y seguimiento de la campafia



3.8.

3.10.
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Herramientas digitales

3.8.1.  Fijacion de objetivos y estrategias

3.8.2.  Seleccion de canales y plataformas

3.8.3.  Optimizacion de los resultados en tiempo real
Redes sociales

3.9.1.  Conocimiento y uso de las redes sociales
3.9.2. Roles mas importantes para un evento

3.9.3.  Ejecucion del directo de redes sociales para un evento
Direccion de equipos de Marketing y comunicacion
3.10.1. Habilidades de liderazgo

3.10.2. Claves para un Management pragmatico
3.10.3. Gestion del dia a dia

Seras referencia en tu entorno laboral
alcanzando las metas propuestas mucho
antes de lo que imaginabas. Matriculate
ahora y vive la experiencia 100% online

y en 6 meses”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH Universidad FUNDEPOS
podras experimentar una forma
de aprender que esta moviendo
los cimientos de las universidades
tradicionales de todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH Universidad FUNDEPOS es una ensefianza
intensiva, creada desde O, que propone los retos y decisiones mas exigentes
en este campo, ya sea en el dmbito nacional o internacional. Gracias a esta
metodologia se impulsa el crecimiento personal y profesional, dando un paso
decisivo para conseguir el éxito. El método del caso, técnica que sienta las
bases de este contenido, garantiza que se sigue la realidad econdémica, social y
profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender

sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH Universidad FUNDEPOS auna de forma eficaz la metodologia
del Estudio de Caso con un sistema de aprendizaje 100% online
basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH Universidad FUNDEPOS se aprende con una metodologia
vanguardista concebida para capacitar a los directivos del futuro. Este

método, a la vanguardia pedagégica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH Universidad FUNDEPQOS. Todo ello, con las técnicas mas
novedosas que ofrecen piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales
que se ponen a disposicion del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En la
\l/ biblioteca virtual de TECH Universidad FUNDEPOS el estudiante tendra acceso a todo lo
gue necesita para completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH Universidad FUNDEPOS presenta los contenidos de manera
atractiva y dinamica en pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes,
esquemas y mapas conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Estrategias de Direccion en Finanzas, Marketing en Comunicacion
y Digitalizacion en Organizacion de Eventos garantiza, ademas de la capacitacion mas

rigurosay actualizada, el acceso a dos diplomas de Experto Universitario, uno expedido por
TECH Universidad Tecnoldgica y otro expedido por Universidad FUNDEPOS.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Experto Universitario en Estrategias de Direccion en Finanzas, Marketing en
Comunicacion y Digitalizacion en Organizacion de Eventos es el mas completo del panorama
académico actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma universitario emitido por
TECH Universidad Tecnologica, y otro por Universidad FUNDEPOS.

Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Universidad
Tecnolégica y Universidad FUNDEPQOS garantizan la adquisicion de competencias en el drea
de conocimiento, otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones
y acredite el programa tras cursarlo en su totalidad.

@O ANVERSIDAD
ME T

Confiere el presente certificado de aprovechamiento a:

NOMBRE COMPLETO

Por aprobar satisfactoriamente el programa:
ESTRATEGIAS DE DIRECCIGN/EN FINANZAS, MARKETING EN COMUNICACION
Y DIGITALIZACION EN ORGANIZACION DE EVENTOS
\ Titulo Propio. Duracién: 450 horas.
Impartido del 15/12/2023 y fecha de finalizacién 14/12/2024.

Rubén Mora
DECANO

Este titulo propio se deberd acompariar siempre del titulo universitario habilitan expedido por la autoridad competente para ejercer profesionalmente en cada pais.  Codigo.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble
recompensa a una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una
certificacion reconocida tanto a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le
posicionara como un profesional altamente capacitado y preparado para enfrentar los retos

y demandas en su area profesional.

Titulo: Experto Universitario en Estrategias de Direccidn en Finanzas, Marketing en
Comunicacion y Digitalizacion en Organizacién de Eventos

N.° Horas: 450 h.

[} . .
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Otorga la presente

CONSTANCIA

C. con de i 6n n®.
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO
en

Estrategias de Direccion en Finanzas, Marketing en Comunicacion
y Digitalizacién en Organizacion de Eventos

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una 6n Particular de 6n Superior
por la Secretaria de Educacion Pdblica a partir del 28 de junio de 2018,

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Codigo inico TECH, AFWORZ3S techiute comiulos

*Apostilla de la Haya. En caso de que el alumno solicite que su diploma de TECH Universidad Tecnoldgica recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad FUNDEPOS realizaré las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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» FUNDEPOS

Experto Universitario
Estrategias de Direccion
en Finanzas, Marketing
en Comunicaciony
Digitalizacion en
Organizacion de Eventos

» Modalidad: online

» Duracién: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad FUNDEPOS
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario

Estrategias de Direccion

en Finanzas, Marketing en
Comunicacion y Digitalizacion
en Organizacion de Eventos

(]
te C n universidad
» FUNDEPOS




