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Presentacion

Con el avance de las nuevas tecnologias y el uso de Internet, las empresas se han
visto obligadas a explorar nuevas formas para dar a conocer sus productos. Por eso,
cada vez son mas instituciones las que demandan la incorporacion de trabajadores
innovadores. En este sentido, los profesionales de la comunicacion tienen el reto de
desarrollar estrategias creativas para captar una mayor atencion por parte de los
consumidores y diferenciarse de sus competidores. En este contexto, TECH ofrece
un disruptivo programa que recoge las claves para transmitir mensajes eficazmente
y garantizar el éxito de las campafas publicitarias. Ademas, sus recursos dispuestos
de manera 100% online permiten al alumno cursarlo con comodidad, solo con un

dispositivo con acceso a Internet.
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@ @ Con TECH dominaras las mejores

estrateqgias creativas para conectar
con los consumidores eficazmente”
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Uno de los principales desafios de la publicidad consiste en alcanzar la creatividad Este Experto Universitario en Creacion de Anuncios y Comunicacion Publicitaria
en una sociedad en la que todo parece estar inventado. De ahi la necesidad de que contiene el programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus
las organizaciones pongan en marcha estrategias orientadas a atraer el interés de caracteristicas mas destacadas son:

los usuarios y diferenciarse de la competencia. Teniendo todo esto presente, los + El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Creacion

especialistas de este sector tienen la mision de innovar a través de técnicas capaces
de persuadir y sorprender a los consumidores.

de Anuncios y Comunicacion Publicitaria

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que

Consciente de esta realidad, TECH ha implementado un innovador programa de esta concebido recogen una informacion actualizada y préctica sobre aquellas
estudios que sirve de guia para que los alumnos elaboren campafias de publicidad disciplinas indispensables para el gjercicio profesional
exitosas. Para ello, se estudian las técnicas mas avanzadas en ambitos como la + Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacién para

publicidad y marketing. También se ahonda en la importancia de conocer al target y
analizar los datos del publico objetivo para detectar sus necesidades o comprender
como actuan. Ademas, se dan pautas para la creacion de contenidos impactantes
basandose tanto en narrativas emocionales como contenidos visuales llamativos.

Asimismo, se profundiza en los pasos para desarrollar una marca personal adecuada
en un entorno digital en constante cambio. + Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo

o0 portatil con conexion a internet

mejorar el aprendizaje
+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

Por otra parte, los recursos académicos del presente programa han sido
confeccionados por un grupo docente con un extenso recorrido profesional. Gracias
a su experiencia, aportan los conocimientos mas actualizados y las técnicas
publicitarias mas novedosas al temario.

Ademas, la titulacion universitaria cuenta con una metodologia 100% online, mediante
la cual los egresados completaran el programa comodamente ya que para el analisis
de sus contenidos solo necesitaran un dispositivo con acceso a Internet. Al mismo
tiempo, el plan de estudios se apoya en el innovador sistema de ensefianza Relearning:

un método que proporciona el dominio de conceptos complejos mediante la reiteracion part/'do a tu creatividad y construirds
continua y progresiva de los mismos. A su vez, introduce situaciones reales en el

proceso de aprendizaje para que se adquieran competencias de manera natural, sin el anuncios innovadores para destacar
esfuerzo extra de memorizar. en el sector pub/icitario"

Gracias a este programa sacaras




Mediante este programa, ahondaras
acerca de como influir en los deseos
y necesidades del consumidor”

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.

Presentacién | 07 tech

Con TECH profundizaras en la
publicidad gratuita y haras que las
marcas se conviertan en noticias.

Gracias a esta capacitacion estaras
al dia de las nuevas tendencias en
la investigacion creativa.
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Objetivos

A través de este Experto Universitario, los alumnos seran capaces de implementar
en los anuncios publicitarios estrategias creativas. Asi pues, los egresados
innovaran en el mercado para captar una mayor atencion por parte de los usuarios
y podran diferenciarse de la competencia. Para alcanzar este objetivo, el itinerario
académico cuenta con el respaldo de un cuadro docente especializado en el sector
publicitario. De este modo, los estudiantes estaran cualificados para disefiar planes
de comunicacion vanguardistas con los que sobresalir en un sector que ofrece
numerosas oportunidades laborales.
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b Gracias a TECH implementaras técnicas
creativas en los anuncios que captaran
y fidelizaran a los consumidores”
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Objetivos generales

+ Conocer en profundidad los nuevos proyectos de valor para la comunicaciéon comercial

+ Desarrollar habilidades en la comunicacion creativa para mejorar la relacion entre
la marca y el consumidor

+ Mostrar la vision de la creatividad como agente de colaboracion en el desarrollo
de la comunicacion

+ Capacitar al profesional, mediante las habilidades necesarias, para mejorar la resolucion
de problemas y desarrollar las competencias profesionales imprescindibles

+ Conocer de manera profunda la relacion entre el creativo y el resto de los agentes
que participan en la gestacion de la comunicacion comercial

+ Mostrar y valorar las nuevas tendencias que los profesionales de este sector van
a encontrarse ahora y en el futuro

Le daras rienda suelta a tu
creatividad y lideraras camparias
exitosas para las empresas mas
prestigiosas a traves de TECH"
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Como crear anuncios
+ Explicar como actua el pensamiento creativo publicitario y su importancia estratégica

+ Analizar detalladamente el publico objetivo y el uso del insight en la publicidad

+ Comprender como se estructura el mensaje publicitario

+ Explorar diversos espacios para la creatividad en comunicacion

+ Resaltar la importancia de la direccion de arte y su implementacion respetando el estilo
de la marca

*

Vislumbrar el futuro de la investigacion creativa

Modulo 2. Como crear una marca
+ Analizar modelos publicitarios de tipo psicolégico

+ Explorar corrientes creativas en la publicidad
+ Explicar laimportancia y utilidades de una marca
+ Abordar conceptos clave en la construccion de marcas

+ Presentar los pasos 16gicos en la construccion de la marca

*

Mostrar las diferencias existentes entre el claim y el slogan
+ Analizar la creatividad en la planificacién de medios

+ Descubrir el contexto actual de las marcas

Mddulo 3. Marca personal y campaiias politicas
+ Estudiar el desarrollo de la marca personal y estrategias aplicadas a campafias politicas

+ Explorar laimportancia de la marca personal y como promoverla de manera creativa

*

Profundizar en estrategias de desarrollo de la marca personal

+ Abordar estrategias de networking creativo

*

Aprender a planificar campafas politicas

+ Conocer las capacidades del candidato
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Direccion del curso |

Entre los objetivos primordiales de TECH, destaca ofrecer programas fundamentados

en la excelencia. Por este motivo, ha incorporado a este programa a los mejores '
profesionales del sector publicitario. De esta forma, el presente Experto Universitario

cuenta con un cuadro docente que atesora una dilatada experiencia laboral en este '
campo. Gracias a sus conocimientos y habilidades, se han confeccionado recursos
didacticos que aportan las técnicas 6ptimas para fomentar la creatividad durante los '
procesos publicitarios. g !

iw
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En TECH ampliaras tus conocimientos de
la mano de un prestigioso cuadro docente
que te garantiza un aprendizaje efectivo”
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Direccion

D. Labarta Vélez, Fernando

+ Director Creativo en El Factor H
+ Director de Marketing en La Ibense
+ Director Creativo de Eventos en Beon Worldwide
+ Director de Branded Content en Atrium Digital y Mettre
Director Creativo en el Grupo de Comunicacion del Sur, BSB y en FCA BMZ Cid
Ponente del Master en Direccion en Comunicacion Empresarial e Institucional de la Universidad de Sevilla

Coautor del libro Cémo crear una marca. Manual de uso y gestion

Profesores

D. Tabares, Esteban
+ Director Creativo y Fundador de Rocksteady Advertising

+ Director Creativo en Agencia Tango®

+ Director Creativo en Geometry Global

+ Director Creativo en Ogilvy Action

+ Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
+ Underground BA Creativity School

+ Triple PostGraduate Certificate in Conceptualization, Copywriting and Art Direction
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Estructura y contenido

El Experto Universitario en Creacion de Anuncios y Comunicacion Publicitaria abarca
un completo programa formado por 3 modulos. Asi, este plan de estudios dinamico
garantiza que alumnos amplien sus conocimientos para dar un salto de calidad en su
profesion. De este modo, los egresados adquieren las habilidades para implementar
acciones creativas destinadas a captar el interés de diferentes publicos. Gracias a ello,
tienen la oportunidad de incorporarse a las instituciones mas prestigiosa para liderar
campafas de comunicacion exitosas.
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- ‘y- Gracias al programa de TECH, aplicaras los
procesos creativos al sector de la comunicacion
y te uniras a las empresas mas reconocidas”
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Mddulo 1. Cémo crear anuncios

1.1, Como piensa un creativo publicitario
1.1.1.  Coémo piensa de manera natural
1.1.2.  Cémo piensa de manera profesional
1.1.3.  Conclusiones

1.2, Laimportancia estratégica del target
1.2.1.  Lamotivacion esencial
1.2.2. Beneficios de conocer al target
1.2.3.  Cémo analizar los datos del publico objetivo
1.2.4.  Elinsight en publicidad

1.3, Como se estructura el mensaje
1.3.1. Eje de comunicacion
1.3.2.  Concepto de comunicacion
1.3.3.  Esquema de transmision

1.4.  Donde crear en comunicacion
1.41. Elnombre
1.4.2.  Eltitular
1.43. Elspot
1.44. Lacufa de radio
1.4.5.  Publicidad exterior
1.4.6. Otros

1.5, Ladireccion de arte
1.5.1.  Cuantos elementos
1.5.2.  Jerarquia de tamafios
1.5.3. ¢Copiar?
1.5.4.  Ahorrar costes
1.5.5.  Elestilodelamarca
1.5.6. Laobviedad
1.5.7.  Sinoaporta, etc.

1.6. Técnicas creativas
1.6.1. Lasclaves de la publicidad
1.6.2.  Geéneros y estilos publicitarios
1.6.3.  Conclusiones




1.7.

1.8.

19.

1.10.

Moédulo 2. Como crear una marca

2.1.

2.2.

Como crear publicity

1.7.1.  Cémo conseguir publicidad gratuita
1.7.2. Como conseguir que una marca sea noticia
1.7.3.  Conclusiones

Creatividad digital

1.8.1.  Lacreatividad digital

1.8.2. La publicidad digital

1.83. Conclusiones

Como crear anuncios creativos

1.9.1.  Un concepto visual impactante

1.9.2.  Untexto que emocione

1.9.3. Sorprende

1.9.4. Tipos de creatividad

1.9.5.  Pruebay optimiza

El futuro de la investigacion creativa

1.10.1. Inteligencia artificial

1.10.2. Realidad virtual y realidad aumentada
1.10.3. Colaboracion en linea

1.10.4. Lainvestigacion basada en datos

Modelos publicitarios de tipo psicolégico
2.1.1. Modelo de Henry Joanis

2.1.2. Modelo Fishbein

2.1.3. Modelo de Rosser Reeves
2.1.4.  Modelo David Ogilvy
Corrientes creativas de la publicidad
221 USP

2.2.2.  Laimagen de marcas

2.2.3.  Los valores permanentes
2.2.4. Lapublicidad espectaculo
2.2.5. Latransgresion de los codigos
2.2.6. Laatraccion del contenido

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Estructura y contenido | 19

Para qué sirve una marca

2.3.1.
232
2.3.3.
2.34.
2.3.5.
2.3.6.
2.37.
2.3.8.
2.309.

Utilidades

Coémo se crea una necesidad
Diferencias entre logotipo y marca
El origen de las marcas

Brand Wheel

Posicionamiento de marca
Cuando nace una marca

Marca, la diferencia

La creatividad es el lujo

La escalera légica en la construccion de la marca

2.4.1.
24.2.
2.4.3.
2.4.4.
2.4.5.
2.4.6.

El nombre
Atributos
Beneficios
Grupo
Portavoz
Rol

El claim y el slogan

2.5.1.
2.5.2.
2.53.

Diferencias entre claim y slogan
El claim y el slogan como argumento de venta
Claims o slogans para crear contenido

La estrategia creativa

2.6.1.
2.6.2.
2.6.3.
2.6.4.

La estrategia publicitaria con un enfoque creativo
Como ser creativo en la estrategia

tecn

Estrategias creativas que se utilizan en el ambito de la publicidad y el marketing

Diferencias entre estrategia de marketing y estrategia publicitaria

Estrategias de contenidos creativas

2.7.1.
2.7.2.
2.7.3.
2.7.4.
2.7.5.
2.7.6.

Contenido generado por el usuario
Influencer marketing

Experiencias interactivas

Contenido visual impactante

Narrativa emocional

Uso de nuevas plataformas y formatos
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2.8.  Creatividad en la planificacion de medios 3.4.  Guia de una campafia politica
2.8.1.  Planificacion de medios 3.4.1.  Andlisis candidatura
2.8.2.  Planificacion creativa de medios 3.4.2.  Andlisis contexto
2.8.3. Ejemplos de planificaciones de medios sorprendentes 3.4.3. Objetivos

2.9.  Tipos de contenidos publicitarios 3.5, Capacitacion del candidato
29.1. Contenidos patrocinados 3.5.1. Inteligencia emocional
2.9.2.  Vinculacion de las marcas con macro contenidos 3.52. Inteligencia social
2.9.3. Creacion de websites basados en contenidos audiovisuales 3.5.3.  Actitud, aptitud, vision, errores
2.9.4.  Crear para redes sociales 3.6. Estrategia
2.9.5.  Crear para moviles 3.6.1.  Fundamentos campafa
2.9.6. Crear paravideo juegos 3.6.2.  Cumplir objetivos
2.9.7.  Crear contenidos interactivos 3.6.3.  Cronograma
2.9.8.  Crear contenidos directamente para marcas 3.6.4.  Unacompafante

2.10. Contexto actual de las marcas 3.7. Identidad de marca
2.10.1. Publicidad en el entorno digital 3.7.1.  Claim
2.10.2. Experiencia del cliente 3.7.2.  Imagen grafica
2.10.3. Conclusiones 3.7.3.  Ventana digital

. ~ " 3.7.4.  Publicidad
15 oo humen

3.1. Marca Personal 3.8.1.  Vision
3.1.1.  Rueda de marca personal 3.8.2. Roles
3.1.2.  Marca personal creativa 3.8.3.  Ejemplos
3.1.3.  Ejemplos 3.9. Modelo de proyecto

3.2.  Desarrollo marca personal 391, Pilares tematicos
3.2.1.  Posicionamiento 3.9.2.  Motivacion esencial
3.2.2.  Storytelling 3.9.3.  Ejemplos
3.2.3.  Redes sociales 3.10. Movilizacién
3.2.4.  Publicidad y autopromocion 3.10.1. Actos

3.3.  Estrategias de networking creativo 3.10.2. Lamarea
3.3.1.  Eventosy conferencias 3.10.3. Conclusiones

3.3.2.  Gruposy Comunidades en linea
3.3.3.  Colaboraciones
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Gracias al método Relearning de TECH
profundizaras en los contenidos de este
programa de un modo rapido y flexible.
iNo esperes mas y matriculate!”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.

Metodologia |29 tecn
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Titulacion

El Experto Universitario en Creacion de Anuncios y Comunicacion Publicitaria garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de
Experto Universitario, uno expedido por TECH Global University y otro expedido por la
Universidad Latinoamericana y del Caribe.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Experto Universitario en Creacién de Anuncios y Comunicacién Publicitaria es el mas
completo del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario emitido
por TECH Global University, y otro por la Universidad Latinoamericana y del Caribe.

Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Latinoamericana y del Caribe garantizan la adquisicién de competencias en el area de conocimiento,
otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras
cursarlo en su totalidad.
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ULAC
CERTIFICA A:

Identifi

Por haber superado con éxito y obtenido el titulo de:

EXPERTO UNIVERSITARIO EN CREACION DE ANUNCIOS
Y COMUNICACION PUBLICITARIA

Enla ciudad de Caracas a los 04 dias del mes de diciembre de 2023

Igr. imo Bell-Smythe

Rector de la ULAC

Verfique la validez y
autentiidad de este
Cerificada escaneando.
ol codigo QR

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Experto Universitario en Creacion de Anuncios y Comunicacién Publicitaria
Modalidad: online

Duracion: 6 meses

Acreditacion: 18 ECTS

.
tech
» university

D/Dfia con de identificacion ____________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Creacion de Anuncios
y Comunicacion Publicitaria

Se trata de un titulo propio de 450 horas de duracién equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de 5

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
€1 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

e

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6cigo nico TECH: AFWORZ3Stechiiute com/tituos.

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad ULAC realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Creacion de Anuncios
y Comunicacion Publicitaria

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad ULAC
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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