Experto Universitario
Audiencias y Recepcion A

del Producto Audiovisual

Q
tech
» university



tech
university

Experto Universitario
Audiencias y Recepcion
del Producto Audiovisual

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 24 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Exédmenes: online

Acceso web: www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/experto-universitario/experto-audiencias-recepcion-producto-audiovisual


https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/experto-universitario/experto-audiencias-recepcion-producto-audiovisual

Indice

01 02

Presentacion Objetivos

pdg. 4

03 04

Estructura y contenido Metodologia

pdg. 8

05

Titulacién

pag. 12

pdg. 18

pdg. 26



01
Presentacion

Conocer al publico, sus evoluciones y su cambiante identidad en cuanto al consumo
audiovisual es el elemento clave para conseguir que cualquier productos de esta
industria tenga el impacto deseado en la audiencia. Este programa llevara al estudiante
al aprendizaje mas completo en este tema y en los relacionados con la recepcion de los
productos audiovisuales, en una titulacion de la mas alta calidad; la sefia de identidad
de todos los programas de TECH.
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P @ @ Aprende a conocer y reconocer los flujos

de consumo del publico del audiovisual
y aporta a tu trabajo la capacidad de
generar productos de exito en este sector”
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Cualquier producto audiovisual nace con el objetivo de ser consumido por un publico. Este Experto Universitario en Audiencias y Recepcion del Producto Audiovisual
Esto se convierte en el desafio que mueve toda la construccion del proyecto y se contiene el programa mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas
configura de manera dindmica en cada una de las ocasiones. mas destacadas son:

Ultima tecnologfa en software de ensefianza online

Este dinamismo se basa en los cambiantes flujos de consumo que el publico va

mostrando a lo largo del tiempo y que definen los gustos de los diferentes sectores. » Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
El producto audiovisual se ve obligado a adaptarse a estos escenarios de manera esquematicos de facil asimilacion y comprension

constante para tener la capacidad de llegar a los objetivos deseados. » Desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

A lo largo de esta titulacion se analizara como se configura este comportamiento del » Sistemas de video interactivo de Ultima generacion

publico y las audiencias y cuales son los ajustes y adaptaciones que el profesional de » Ensefianza apoyada en la telepréctica

este sector debe llevar a cabo para crear productos competitivos y de calidad. ) o L
» Sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

» Aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones
» Ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

» Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion y
conocimiento

» Comunicacion con el docente y trabajos de reflexion individual
» Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
La inevitable dictadura de las conexion a internet

audiencias desveladas en todos » Bancos de documentacion complementaria disponible permanentemente, incluso
después del programa

los aspectos que el profesional
del medio audiovisual debe
conocer para competir”



Un aprendizaje contextualizado y real
que te permitira llevar a la practica
tus aprendizajes a traves de nuevas
habilidades y competencias”

El personal docente esta integrado por profesionales en activo. De esta manera
TECH se asegura de ofrecer el objetivo de actualizacion que pretende. Un cuadro
multidisciplinar de profesores capacitados y experimentados en diferentes entornos,
que desarrollaran los conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo,
pondran al servicio del programa los conocimientos practicos derivados de su propia
experiencia: una de las cualidades diferenciales de esta capacitacion.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico
de este programa. Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-Learning
integra los Ultimos avances en tecnologia educativa. De esta manera, se podra estudiar
con un elenco de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran al
estudiante la operatividad que necesita en su capacitacion.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas: un
planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente practico.
Para conseguirlo de forma remota, TECH usara la telepractica: con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo, y el learning from an expert el estudiante
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose al supuesto que
estd aprendiendo en ese momento. Un concepto que le permitird integrar y fijar el
aprendizaje de una manera mas realista y permanente.
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El estudio de las Audiencias y la
Recepcion del Producto Audiovisual
en una capacitacion de alto interés
para el profesional de esta area.

Un programa practico y real que te permitira
avanzar de manera paulatina y segura.
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Objetivos e

Los objetivos que TECH se propone en cada uno de sus programas educativos estan
centrados en lograr un impulso global al desarrollo de sus alumnos, no solo en el
terreno académico, en el cual se ponen los mas altos estandares de calidad, sino
también en el personal. Para ello ofrece un desarrollo educativo estimulante y flexible
que permita conseguir la satisfaccion de completar las metas de forma eficaz. - : - U
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Aprende de manera eficiente y estimulante y
consigue tus metas profesionales con la calidad
de un programa de gran impacto educativo”
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Objetivos generales

» Conocer como funcionan los flujos de consumo en el producto audiovisual
» Estudiar acerca de las audiencias y su poder en el producto audiovisual

» Desarrollar los diferentes aspectos de la recepcion del producto audiovisual

Impulsamos tu crecimiento profesional con
este Experto Universitario en Audiencias

y Recepcion del Producto Audiovisual
apoyando tu desarrollo con productos
educativos de la mas alta calidad”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios de la
comunicacion

Estudiar las transformaciones acontecidas en las industrias culturales en la oferta y el
consumo en las redes digitales, en sus aspectos econémicos, politicos y socioculturales

»

Profundizar en los retos que el entorno digital ha planteado en los modelos de negocio
de las empresas periodisticas y otras industrias culturales tradicionales

Analizar y disefiar estrategias innovadoras, que contribuyan a la mejora en los
procesos de gestion y toma de decisiones, asi como al desarrollo de productos
informativos en consonancia con las necesidades de publicos y anunciantes

Entender los cambios en los procesos de organizacion y gestion de los recursos
estratégicos, humanos, materiales y técnicos de los nuevos negocios en el
entorno digital

Médulo 2. Gestion y promocion de productos audiovisuales
Conocer los conceptos fundamentales que rigen la distribucién, la comercializacién
y la difusion de un producto audiovisual en la sociedad contemporanea

Identificar las distintas ventanas de exhibicion audiovisual y supervision de las
amortizaciones

Conocer las estrategias de produccion ejecutiva en el desarrollo y posterior
distribucién de proyectos audiovisuales

Identificar el disefio de comercializacién de una produccion audiovisual a través de su
repercusion en los distintos medios audiovisuales contemporaneos

Conocer la historia y problematica contemporanea de los festivales de cine

Identificar las distintas categorias y modalidades de los festivales de cine

Analizar e interpretar las légicas econdémicas, culturales y estéticas de los festivales de

cine a nivel local, nacional y global
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Mddulo 3. El publico audiovisual

»

Conocer, a nivel tedrico, las corrientes de estudios dedicados a la recepcion audiovisual

Identificar las diferencias existentes entre las diferentes formas de abordar el
estudio de la recepcion audiovisual y cudl es el estado de la cuestion actual

Comprender el funcionamiento de las redes sociales como parte fundamental del
entorno audiovisual actual

Comprender los vinculos entre publico y contenido

Tener la capacidad para comprender las transformaciones derivadas de la
digitalizacion

Mddulo 4. Cine, television y sociedad contemporanea

Identificar las principales tendencias en los modelos representacionales
contemporaneos en television y cine

Desarrollar un razonamiento critico a la hora de enfrentarse a los procesos de
creacion y andlisis de los distintos modos de representacion en el audiovisual
Distinguir y estudiar los procesos socio-culturales y su impacto en los
procedimientos representativos del audiovisual

Entender y analizar de un modo critico las producciones cinematograficas
contemporaneas desde una perspectiva social, cultural y estética

Aprender los fundamentos tedricos y metodoldgicos para analizar el cine y la
television como generadores de representacion social y de produccion de significados
Adquirir la habilidad de distinguir y analizar de manera critica las mutaciones que
se producen en el cine y la television contemporaneos, en su contexto social y su
dimension cultural
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Estructura y contenido

El temario del programa se configura como un completisimo recorrido a través de
todos y cada uno de los conocimientos necesarios para comprender y asumir las

formas de trabajo de este campo. Con un planteamiento centrado en la aplicacion
practica que le permitira al estudiante crecer como profesional desde el primer

momento de la capacitacion.
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Un temario completo centrado en la adquisicion
de conocimientos y su conversion en habilidades
reales, creado para impulsarte hacia la excelencia”
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Mddulo 1. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios de la

comunicacion

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

La cultura artesanal mercantilizada

110
1.1.2.
1.1.3.

Del espectaculo en vivo a las artes plasticas
Museos y patrimonio
La ciudad

Tecnologia, comunicacion y cultura

1.2.7.

Tecnologia, I.C. y comunicacion social. Tecnologia y utopias

Estructura de las IC: naturaleza econdmica

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.

Oferta
El trabajo creativo y la propiedad intelectual
El consumo

Los grandes sectores de las I.C.

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.

Los productos editoriales
Las I.C. de flujo
Los modelos hibridos

La globalizacion y la diversidad en las I.C.

1.5.1.
1.5.2.

Concentracion; internacionalizacion y globalizacion de las I.C.
La lucha por la diversidad y su evolucién hacia la sociedad de la informacion

La era digital en las I.C.

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.
1.6.7.

Las mercancias editoriales on/off line
Las I.C. de flujo

Nuevos modelos en la era digital: el derecho de autor digital y sus interrogantes

Cultura libre y licencias Creative Commons

Creatividad e innovacion en la creacion de proyectos audiovisuales low cost
¢Qué es el contenido audiovisual de bajo coste?

Crowdfunding y la centralidad de Internet

Las politicas culturales y de cooperacion

1.7.0.

1.7.2.

El papel de los Estados y de las regiones de paises (Unién Europea,
MERCOSUR, TLC)

Politicas culturales digitales




1.8.

1.9.

1.10.
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Retos y oportunidades de negocio de los medios ante la digitalizacion

1.8.1.  Marco legal para el desarrollo de los nuevos negocios de la comunicacion en
el entorno digital. La adaptacion a los nuevos escenarios digitales. Objetivos
y necesidades

Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital |

1.9.1.  Elnegocio de la prensa online: retos e interrogantes. Métodos de planificacion
y control de proyectos para la toma de decisiones en las empresas periodisticas
en el entorno digital

1.9.2.  Innovaciény desefio de estrategias para el desarrollo de productos informativos
y mejora en los procesos de gestion y toma de decisiones en el entorno digital

1.9.3. Laradio en el entorno digital

Medios digitales y medios de comunicacion en la era digital Il

1.10.1. Nuevas claves de gestion publicitaria en los medios digitales. Cambios de
parametros para la gestion de tiempos y espacios. Marketing viral y branded content

1.10.2. Particularidades de los medios de comunicacion en la era digital: los negocios
emergentes. Los negocios de la blogosfera y las redes sociales. Los nuevos
consumidores y usuarios. Estrategias de posicionamiento en el mercado
de la informacion

1.10.3. Ficcion en internet: las webseries

Mddulo 2. Gestién y promocion de productos audiovisuales

2.1

2.2.

2.3.

La distribucion audiovisual

2.1.1. Introduccion

2.1.2.  Los actores de la distribucion

2.1.3.  Los productos de la comercializacion
2.1.4.  Los ambitos de la distribucion audiovisual
2.1.5.  Distribucién nacional

2.1.6.  Distribucion internacional

La empresa de distribucion

2.2.1.  Laestructura organizativa

2.2.2.  Lanegociacion del contrato de distribucion
2.2.3. Los clientes internacionales

Ventanas de explotacion, contratos y ventas internacionales
2.3.1.  Ventanas de explotacion

2.3.2.  Contratos de distribucion internacional
2.3.3. Lasventas internacionales
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2.4, Marketing cinematografico Médulo 3. El publico audiovisual

241 Marketing en el cine 3.1. Lasteorias de la recepcion |

3.1.1.  Introduccion a las teorias de la recepcion
3.1.2.  Las primeras corrientes en los estudios de la recepcion

2.4.2. Lacadena de valor de la produccion cinematografica
2.4.3.  Los medios publicitarios al servicio de la promocion

244 Las herramientas para el lanzamiento 32 Las teorfas de la recepcion I

3.2.1.  Elcambio de paradigma en las teorias de recepcion
3.2.2.  Una propuesta teorica para analizar el publico audiovisual: las aportaciones

2.5.  Lainvestigacion de mercado en el cine
2.5.1.  Introduccion

2.5.2.  Fase de preproduccion de Janet Staiger
2.5.3.  Fase de postproduccion 3.3.  Elpublico cinematografico |
2.54.  Fase de comercializacion 331 Evolucidn en EE.UU
2.6.  Redes sociales y promocion cinematogréafica 3.3.2.  Caso de estudio aplicado
26.1. Introduccion 3.4.  Elpublico cinematografico Il
2.6.2.  Promesasy limites de las redes sociales 3.4.1.  Evolucién en Espafia
2.6.3. Los objetivos y sumedicion 3.4.2. Caso de estudio aplicado
2.6.4.  Calendario de promocion y estrategias 35, Las audiencias televisivas |
2.6.5. Interpretar lo que dicen las redes 3.5.1.  ;Por qué estudiarlas?
2.7. Ladistribucion audiovisual en internet | 3.52. Lamedicion de audiencias: estudios cuantitativos tradicionales
2.7.1. Elnuevo mundo de la distribucion audiovisual 3.5.3.  Limitaciones y crisis en el entorno digital
2.7.2.  Elproceso de la distribucion en internet 36 Las audiencias televisivas Il
2.7.3. Los productosy las posibilidades en el nuevo escenario 3.6.1.  Post-audiencia. Medicién del publico en Internet y en la TDT
2.7.4. Nuevos modos de distribucion 3.6.2.  Hacia un nuevo modelo de andlisis: cultura de la convergencia
2.8.  Ladistribucion audiovisual en internet || 3.7. Publicos y audiencias en la actualidad |
28.1.  Claves del nuevo escenario 3.7.1.  Lasaudiencias y las minorias: las implicaciones del género, sexualidad
2.8.2.  Los peligros de la distribucion en internet y raza/etnicidad en relacién con los medios
2.8.3.  ElVideo on Demand (VOD) como nueva ventana de distribucién 3.7.2.  Nuevas aproximaciones al concepto de audiencia: etnografia, fandom,
2.9, Nuevos espacios para la distribucion comunidad, transmedia, transtextualidad
291 Introduccién 3.7.3.  Comportamientos de los fans
292 Larevolucion Netflix 3.8.  Publicosy audiencias en la actualidad Il
210. Los festivales de cine 3.8.1.  Elespectador de estrellas cinematograficas
210.1. Introduccidn 3.8.2. Elespectador de peliculas/series de culto
2.10.2. El papel de los festivales de cine en la distribucion y exhibicion 3.8.3. Delcine a casa: experiencias espectatoriales colectivas e individuales

3.84. Elefecto de la violencia, el horror y las imdgenes sexualmente explicitas en
el espectador

3.8.5.  Ellugar de la memoria en el espectador audiovisual



Estructura y contenido | 17 tech

3.9.  Estudios aplicados | 4.6.  Crisis generacional
3.9.1. Larecepcion de La Venus rubia (Josef von Sternberg, 1932): la censura 4.6.1. Adolescencia, crisis de los treinta, neo-existencialismo
contra los fans 47. Parejay relaciones
3.9.2.  Larecepcion critica de La Naranja Mecanica (Stanley Kubrick, 1971) en 471, Amores liquidos

E ni - ) . L )
stados Unidos 4.8. Larepresentacion del cambio social en la comedia cinematografica de la

3.10. Estudios aplicados I Transicion espafiola
3.10.1. Elsilencio de los corderos (Jonathan Demme, 1991): La produccion de 481  Lacomedia madrilefia
significados culturales para la comunidad gay y feminista en Estados Unidos 482 Elcine de Pedro Almodavar
3.10.2. Las audiencias de Game of Thrones/Juego de tronos (HBO, 2011-2019): - B - . L ) .
i ! 49. Larepresentacion de la crisis economica y revision del suefio americano
la transversalidad y globalidad de la cultura fan
4.9.1.  Dinero, fama, figura del self made man

3.10.3. Larecepcion critica de la comedia madrilefia en el contexto de la Transicion i i ) L
democratica espafiola 4.10. Representaciones del terrorismo en el cine y la television

4.10.1. Del tabu a la parodia

Maddulo 4. Cine, television y sociedad contemporanea

4.1, Identidad
4.1.1.  Laidentidad en el mundo primitivo
4.1.2.  Laidentidad en el mundo medieval
4.1.3. Laidentidad en la modernidad
4.1.4. Laidentidad en la posmodernidad
4.2.  Representacion
4.2.1.  Representaciony cultura visual
4.2.2. Larepresentacion a lo largo de la historia
4.2.3.  Elvalorinstrumental de la imagen
4.3. Laidentidad colectiva: la nacion y la clase obrera
4.31. Larepresentacion colectiva en el mundo moderno: la clave nacional

Estudia a tu ritmo, con la flexibilidad

4.3.2. Representacion de la identidad colectiva en la modernidad: el otro de un programa que Compagma e/

4.33. Laidentidad nacional en la posmodernidad aprend[zaje con otras ocupacjones
4.3.4. Elfree cinemay la legitimacion de la clase obrera en Reino Unido. Consecuencias de forma cémoda y rea/”

4.4, Imagenes de la masculinidad
4.4.1. Larepresentacion del hombre en la modernidad
4.4.2.  Nuevas masculinidades en el cine y la television

4.5, Representacion de la identidad sexual e identidad transgénero

4.51.  Orientacion sexual e identidad transgénero: un recorrido a través del cine y
la television
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.



tech 24 | Metodologia

Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Experto Universitario en Audiencias y Recepcion del Producto Audiovisual
garantiza, ademas de la capacitacién mas rigurosa y actualizada, el acceso a
un titulo de Experto Universitario expedido por TECH Global University.



Titulacién |27 tec!.

Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Experto Universitario en Audiencias
y Recepcion del Producto Audiovisual avalado por TECH Global University, la mayor
Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacién de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacién continua

y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su érea de
L . . . global
conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa. tec s university

Titulo: Experto Universitario en Audiencias y Recepcion del Producto Audiovisual

MOdalldad‘ onllne D/Dfia _________ ___, con documento de identificacion ____________ ___ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Duracién: 6 meses . o »
Experto Universitario en Audiencias y Recepcion

Acreditacion: 24 ECTS del Producto Audiovisual

Se trata de un titulo propio de 720 horas de duracion equivalente a 24 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaay fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo inico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf

Q
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Experto Universitario
Audiencias y Recepcion
del Producto Audiovisual

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacion: TECH Global University
» Acreditacion: 24 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online



Experto Universitario
Audiencias y Recepcion
del Producto Audiovisual
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