Universitatskurs
Politische und Institutionelle Kommunikation

|
te C n technologische
» universitat



te C h technologische
universitat

Universitatskurs

Politische und
Institutionelle Kommunikation

» Modalitat: online

» Dauer: 6 Wochen

» Qualifizierung: TECH Technologische Universitét
» Aufwand: 16 Std./Woche

» Zeitplan: in lhrem eigenen Tempo

» Priifungen: online

Internetzugang: www.techtitute.com/de/journalismus-kommunikation/universitatskurs/politische-institutionelle-kommunikation


http://www.techtitute.com/de/journalismus-kommunikation/universitatskurs/politische-institutionelle-kommunikation

Index

01 02

Prasentation Ziele

Seite 4 Seite 8

03 04 05

Kursleitung Struktur und Inhalt Methodik

Seite 12 Seite 16

06

Qualifizierung

Seite 22

Seite 30



01
Prasentation

Die politische und institutionelle Kommmunikation bringt verschiedene Faktoren ins
Spiel, welche die Fachkraft berticksichtigen muss, unabhangig davon, ob sie auf der
Seite des Rundfunks arbeitet oder ob diese Kommunikation die Informationsquelle
fur ihre journalistische Arbeit ist. Ein umfassendes Verstandnis dieser Elemente ist
der Weg zu einem effektiven und sicheren Arbeiten in einem oft komplexen Gebiet.
Dieses Programm bietet eine umfassende und qualitativ hochwertige Fortbildung in
diesem interessanten Arbeitsbereich flr journalistische Fachkrafte.
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Alle Schlussel zur politischen und
institutionellen Kommunikation in einer
intensiven und qualitativ hochwertigen
Fortbildung fur Journalisten”
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Journalisten spielen eine wichtige Rolle in der Politik, denn sie informieren die Gesellschaft

kritisch Uber die Vorgange in der Regierung und uber zukinftige Entscheidungen.

Auf diese Weise versucht der Journalist, durch Kommunikation Beziehungen zu
hochrangigen Personlichkeiten aufzubauen, um einen Dialog zu fihren, der es ihm
ermoglicht, alles, was in der Politik und in den 6ffentlichen Einrichtungen geschieht,
transparent darzustellen. Auf diese Weise wird die Information effektiver und
wahrheitsgemaler.

Ist der Journalist hingegen Teil einer 6ffentlichen Institution oder der Regierung selbst,

ist es seine Pflicht, seine Rolle auszuliben und seine Berufsethik kritisch zu verteidigen,

um die Wahrheit tber die Geschehnisse zu berichten.

Dieser 100%ige Online-Universitatskurs ist ein Angebot von TECH fir alle
professionellen Journalisten, die ihre Kenntnisse im politischen Bereich erweitern
mochten. Mit seinem didaktischen, audiovisuellen und innovativen Material bietet
dieses Programm die neuesten Erkenntnisse aus dem Bereich der Politik.

Dieser Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation enthalt
das vollstandigste und aktuellste Programm auf dem Markt. Die hervorstechendsten
Merkmale sind:

*

*

Neueste Technologie in der E-Learning-Software

Intensiv visuelles Lehrsystem, untersttzt durch grafische und schematische
Inhalte, die leicht zu erfassen und zu verstehen sind

Entwicklung von Fallstudien, die von aktiven Experten vorgestellt werden
Hochmoderne interaktive Videosysteme

Der Unterricht wird durch Telepraktika unterstiitzt

Standige Aktualisierung und Recycling-Systeme

Selbstgesteuertes Lernen: Vollstandige Kompatibilitat mit anderen Berufen
Praktische Ubungen zur Selbstbeurteilung und Uberpriifung des Gelernten

Hilfsgruppen und Bildungssynergien: Fragen an den Experten, Diskussions-
und Wissensforen

Kommunikation mit der Lehrkraft und individuelle Reflexionsarbeit
Verfugbarkeit von Inhalten von jedem festen oder tragbaren Gerat mit Internetanschluss

Datenbanken mit erganzenden Unterlagen, die auch nach dem Kurs standig
verfligbar sind

Die Erfahrung einer solventen
und fachkundigen Universitat
steht Ihnen bei dieser kompletten
Erneuerung zur Verfuigung"
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Ein spannender Fortbildungsprozess, der
es lhnen ermdglichen wird, in einem der
dynamischsten und aufregendsten Bereiche

Ein Universitatskurs, der von der : : .
des heutigen Journalismus zu arbeiten.

besten Technologie unterstutzt
wird, die es Ihnen ermdéglicht,
flieBend und effizient zu lernen”

Mit Dozenten, die Experten in diesem
Arbeitsbereich sind, ist diese Spezialisierung
eine einzigartige Gelegenheit zur
beruflichen Weiterentwicklung.

Das Dozententeam setzt sich aus aktiven Spezialisten zusammen. Ein multidisziplinares
Team von qualifizierten und erfahrenen Fachleuten, die das theoretische Wissen auf
effiziente Weise vermitteln, aber vor allem das praktische Wissen aus ihrer eigenen
Erfahrung in den Dienst des Kurses stellen werden.

Diese Beherrschung des Themas wird durch die Wirksamkeit des methodischen
Konzepts erganzt, das von einem multidisziplinaren Team von E-Learning-Experten
entwickelt wurde, die die neuesten Fortschritte in der Bildungstechnologie integrieren.

Um den Erfolg dieses Programms zu gewahrleisten, wird die Fachkraft die Hilfe eines
innovativen interaktiven Videosystems in Anspruch nehmen konnen, mit dem sie die
Telepraxis und das Learning from an Expert-System testen kann. Zwei Konzepte, die
lhnen helfen werden, das Studium auf eine realistischere und dauerhaftere Weise zu
integrieren und zu fixieren.
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Ziele

Der Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation zielt darauf

ab, einen Spezialisierungsgrad zu erlangen, der es Fachleuten aus dem Bereich des
Journalismus ermaoglicht, ihre Karriere in diesem Bereich optimal zu entwickeln. Zu
diesem Zweck haben wir die wesentlichen theoretischen Inhalte entwickelt, die als
Grundlage fir die Praxis dienen und im Laufe des Programms intensiv vertieft werden.
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Geben Sie in Ihrem Lebenslauf die Kenntnisse
und Fahigkeiten an, die fur eine Tatigkeit im
Bereich der politischen und institutionellen
Kommunikation in allen Medien erforderlich sind"
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Allgemeine Ziele

+ Politische Reden flir verschiedene Umgebungen und Zielgruppen auszuarbeiten und
zu analysieren sowie sie mindlich mit kommunikativer Wirksamkeit auszufthren

+ Kommunikationsstrategien identifizieren, die in politischen Reden angewandt werden

+ Rhetorik politischer Reden und verschiedene Uberzeugungsstrategien in politischen
Kampagnen und Wahlkampfen analysieren

+ Die Entwicklung von Fahigkeiten in der Anwendung von mundlichen und
schriftlichen Ausdruckstechniken, die es dem Studenten ermdglichen, die Fahigkeit
zu erwerben, einen politischen Diskurs zu erarbeiten und zu analysieren

+ Entwicklung effektiver Kommunikationsfahigkeiten, um ein ausgezeichneter
Sprecher und Kommunikator in einem professionellen Umfeld zu werden

Realistische und erreichbare
Ziele, die es Ihnen ermdglichen,
Ihre berufliche Zukunft mit einem
wesentlich wettbewerbsfahigeren
Stellenprofil zu gestalten”




—
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Spezifische Ziele

Entwicklung von Fahigkeiten, Fertigkeiten und kritischem Urteilsvermogen, um
einen Kommunikationsplan zu erstellen, Ziele festzulegen, die Zielgruppe zu
definieren, Strategien zu planen und das Kommunikationsbudget zu kontrollieren

Analyse der Mechanismen, mit denen politische Kommunikationsmittel entwickelt
werden, sowohl historisch als auch aktuell, und deren Anwendung auf verschiedene Félle

Die Aufgaben der fur den Kommunikationsbereich einer Organisation oder
eines Unternehmens verantwortlichen Person bestimmen und Kontakte zu den
verschiedenen internen und externen Offentlichkeiten herstellen

Die wichtigsten Theorien fiir die Analyse der Beziehung zwischen Wahlkampagnen,
Medien und politischem Verhalten identifizieren

Entwicklung von Fahigkeiten und Fertigkeiten zur Erforschung und Analyse von
Kommunikationsphanomenen und -prozessen fir alle Arten von 6ffentlichen und
privaten Organisationen, Beratungs-, Betreuungs- und Vermittlungsaufgaben

Die Identitat, die Kommunikation, das Image, den Ruf und die Marke einer
Organisation, eines Produkts oder einer Person zu bewerten und zu beurteilen

Entwicklung eigener Kriterien fr die Suche nach und Analyse von Informationen
aus verschiedenen Quellen im Umfeld der politischen Kommunikation




03
Kursleitung

Der Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation hat einen Mehrwert,
der sich von allen anderen vergleichbaren Fortbildungen abhebt. Die Dozenten, die das
Professorenteam bilden, kennen die realen Ablaufe der politischen Kommunikation aus
erster Hand. Aus diesem Grund wurde ein Programm entwickelt, das sich besonders auf
die berufliche Entwicklung aus einer Perspektive konzentriert, die voll und ganz auf die
Realitat des Sektors abgestimmt ist.
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\Von Fachleuten zu lernen, ist der beste
Weg, um bei der Arbeit als politischer
Journalist selbstbewusst aufzutreten”
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Leitung

Hr. Hernandez De La Morena, Marcos

+ Position: Journalist, spezialisiert auf politische Kommunikation

+ Hochschulabschluss in Journalismus an der Universitat Complutense Madrid-CU Villanueva

+ Masterstudiengang in fortgeschrittenen Studien in politischer Kommunikation von der Universitat Complutense in Madrid
+ Analyst und Kolumnist aus der Perspektive der politischen Kommunikation mit einer Parallelstimme

+ Wirtschaftsredakteur mit Spezialisierung auf Quellenjournalismus und Datenanalyse bei La Tribuna de Automocion

+ Webredakteur, SEO-Analyst und Community Manager bei der Zeitung Expansion

+ Pressesprecher des Sportvereins Escuderfa El Piélago, Erstellung von Web- und Printinhalten, Verfassen von Pressemitteilungen,
Community Manager, Coverdesigner, Foto-, Video- und Posterredakteur

+ Mitarbeit in der Presse fiir Sozialistische Jugend von Spanien

+ Rundfunksprecher und Reporter flir Cadena SER (Schlagzeile Castilla-La Mancha)

Professoren
Fr. Caceres, Karina

+ Position: Leitung der digitalen Strategie fir das Netzwerk
der Politikwissenschaftlerinnen

+ Hochschulabschluss in Internationalen Beziehungen an der Katholischen
Universitat von Cordoba

+ Masterstudiengang in Lateinamerikastudien an der Universitat von Salamanca
+ Assistentin fir Kommunikation und Forschung an der Universitat von Salamanca
+ Wissenschaftliche Mitarbeit bei der Organisation Amerikanischer Staaten (OAS)

+ Freiberufliche Analystin fir digitale Forschungsprojekte
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Struktur und Inhalt

Die Inhalte dieses Programms wurden von den verschiedenen Professoren dieses
Universitatskurses mit einem klaren Ziel entwickelt: sicherzustellen, dass die
Studenten alle notwendigen Fahigkeiten erwerben, um ein Spezialist fir politische und
institutionelle Kommunikation zu werden. Der Inhalt diese Qualifikation ermdglicht es,
alle Aspekte der verschiedenen Disziplinen in diesem Bereich kennenzulernen.

o
o
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Ein sehr komplettes Lehrprogramm, das in sehr
gut ausgearbeitete didaktische Einheiten gegliedert
ist, die auf effizientes und schnelles Lernen
ausgerichtet sind und sich mit Ihrem persdnlichen
und beruflichen Leben vereinbaren lassen”
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Modul 1. Politische und institutionelle Kommunikation
11.

1.2.

Politische Kommunikation

1.1.7.
1.1.2.
1.1.8.

1.1.4.
1.1.5.
1.1.6.

1.1.7.

1.1.10.

Es gibt keine Politik ohne Kommunikation
Versuche, politische Kommunikation zu definieren

Der Begriff der Botschaft: ein umfassendes Konzept der Akteure und
Inhalte der Kommunikation

Politische Kommunikation als Konfrontation von Botschaften
Die Studienbereiche der politischen Kommunikation

Modell fiir das Studium der politischen Kommunikation

1.1.6.1. Dramaturgisches Handeln und kommunikatives Handeln
Kommunikation, Politik und 6ffentliche Meinung

1.1.7.1. Die Rolle der Kommunikation bei demokratischen Wahlen: Was ist
das und woftir wird es verwendet?

Politische Kommunikation und neue Medien

1.1.8.1. Wie verdndern die neuen Technologien/neuen Medien das Konzept
der politischen Kommunikation?

Sozialer Wandel und technologischer Wandel

1.1.9.1. Wie l&asst sich der Einfluss der neuen Informations- und
Kommunikationstechnologien verstehen?

Mediatisierung und Personalisierung der politischen Kommunikation

Persuasive Kommunikation

1.2.1.
1.2.2.

1.2.38.

1.2.4.

1.2.5.

1.2.6.

1.2.7.

Uberredung: Theoretische Perspektiven

Die Quelle der Uberzeugung: Glaubwiirdigkeit, Attraktivitat, Macht
und andere

Die persuasive Botschaft: Typen, Funktionen, formale Aspekte,
rhetorische Fragen

Der Empfanger: Uberzeugungskraft, Verarbeitung der Botschaft,
Vorhersage des Verhaltens?

Der Kontext der Uberzeugung: Kanal und Mittel der Kommunikation, die
Person als Kontext, der Einfluss der anderen

Selbstliberzeugung: kognitive Dissonanz, Selbstwahrnehmung,
Engagement und Koharenz

Theoretische Modelle der Uberzeugung
1.2.7.1. Lernmodell
1.2.7.2. Kognitives Reaktionsmodell

1.3.

1.4.

1.28.

1.29.

1.2.10.

Modelle mit mehreren Prozessen
1.2.8.1. Das Elaborationswahrscheinlichkeitsmodell
1.2.8.2. Meta-kognitives Modell

Widerstand gegen Uberredung: die Theorie der Impfung, Ablenkung
und Pravention

Persistenz persuasiver Wirkungen: das Abklingen persuasiver Wirkungen.
Die betdubende Wirkung

Neue Akteure in der politischen Kommunikation

1.3.1.

132

1.3.3.
1.3.4.

1.3.5.

1.3.6.
1.3.7.

1.309.

1.3.70.

Repréasentation und politische Beteiligung

1.3.1.1. Relevante Konzepte: Warum beteiligen sich manche Birger manchmal
in Institutionen und manchmal auf der Stralle oder in sozialen Netzwerken?

Der Aufstieg der 'unkonventionellen' Partizipation und die Politik des
Protests in den heutigen Gesellschaften

Veranderungen in der politischen Kommunikation: Professionalisierung
Veranderungen in der Gesellschaft (1)

1.3.4.1. Fragmentierung des Publikums und Globalisierung
Veranderungen in der Gesellschaft (I1)

1.3.5.1. Neue Prioritdten, Werte und Issues

Veranderungen in den Medien: Veranderungen im Gatekeeping-Prozess
Traditionelle Akteure (1)

1.3.7.1. Politische Parteien (Organisation und Struktur)
Nicht-traditionelle Akteure (1)

1.3.9.1. Soziale Bewegungen

Nicht-traditionelle Akteure (I1)

1.3.10.1. Soziale Gruppen, deren Rechte verletzt werden: Frauen und Minderheiten

Techniken fur effektive Kommunikation: Themen, Diskurs, Storytelling und Agenda

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.

1.4.4.
1.4.5.

Techniken, um die Kommunikation effektiver zu gestalten

Die Bedeutung von Werten, Rahmen und Emotionen

Die Rede

1.4.3.1. Notwendige Elemente zum Schreiben einer Rede

1.4.3.2. Struktur und Bestandteile (Anfang, Entwicklung, Schluss)
Stil und Arten von Reden

Rhetorische Techniken der Wiederholung; poetische Beredsamkeit;
Rhetorik; Verwendung von Zitaten



1.5.

1.6.

1.4.6.
1.4.7.
1.4.8.
1.4.9.
1.4.10.

Storytelling (oder wie man Geschichten erzahlt, die Giberzeugen)
Nonverbale Sprache

Das Netz der Themen und die Botschaft: die politische Agenda
Argumente und Slogans. Kampagnen-Rhetorik

Mythen und emotionale Appelle

Die politische Kommunikation der Institutionen

1.5.7.

1.5.2.
1.5.8.

1.54.

1.5.5.

1.5.6.

1.5.7.

1.5.8.

1.5.9.

1.5.10.

Institutionelle Kommunikation. Immaterielle Giter. Berihmtheit und
Ansehen. Was wird kommuniziert?

Kommunikationsmanagement. Die Beziehung zu den Zuschauern

Der Direktor fiir Kommunikation (Dircom) und die
Kommunikationskabinette

1.5.3.1. Rollen und Verantwortlichkeiten
Kommunikationsagenturen:

1.5.4.1. Organigramm, Funktionen, wichtigste Kommunikationsagenturen

Kommunikationsplan (1)

1.5.5.1. Briefing und Recherche

1.5.5.2. Audit und Stakeholders

Kommunikationsplan (Il)

1.5.6.1. Ziele, Mission, Vision, Strategien und Taktiken
Zeitplan und Budget

1.5.7.1. Bewertung und Messung der Ergebnisse
1.5.7.2. Clipping und ROI

Ausbildung zum Pressesprecher

1.5.8.1. Dem Interview entgegensehen

Presseraum

1.5.9.1. Verwaltung sozialer Medien aus institutioneller Sicht
Arten von institutionellen Veranstaltungen

1.5.10.1. Organisation und Verbreitung

Wahlkampf, Medien und Wahlentscheidungen

1.6.1.

1.6.2.

Keine Wahlen, keine Demokratie!
1.6.1.1. Politische Kommmunikation als Botschaftskonflikt
Was macht man im Wahlkampf?

1.6.2.1. Auswirkungen von Wahlkampagnen auf Wahlentscheidungen,

politische Beteiligung und Demobilisierung

1.6.3.

1.6.4.

1.6.5.

1.6.6.

1.6.7.

1.6.8.

1.6.9.
1.6.10.
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Forschung Uber Medieneffekte und Wahlkampagnen in vergleichender Perspektive

1.6.3.1. Die wichtigsten Forschungsfragen, Ziele, Theorien und Ergebnisse
(Agenda setting, framing, priming)

Kandidatenprofil: gewlinscht vs. Real
Die Analyse des Kontextes: Abgrenzungen, Wahlersegmentierung

Ausarbeitung der Wahlbotschaft: die parteipolitische Komponente, die
programmatische Komponente, die personliche Komponente und die fein
abgestimmte Balance der Wahlbotschaft

Kommunikation der Wahlbotschaft (I): Logo, Slogan und
Veranstaltungsorganisation

Kommunikation der Wahlbotschaft (Il): Wahlwerbung, das Verhaltnis
zwischen Parteien und Medien und Direktmarketing

Die neue Kommunikation von politischen Akteuren und den Medien
Der Angriff im Wahlkampf

Kandidaten, Strategien und Organisation von Wahlkampfen

1.7.1.

1.7.2.

1.7.3.

1.7.4.

1.7.5.

1.7.6.

1.7.7.

1.7.8.

1.7.9.
1.7.10.

Fihrungsrolle

1.7.1.1. Fahigkeiten, die ein Kandidat mitbringen muss, um erfolgreich zu sein
Entwurf und Planung von Kampagnen

1.7.2.1. Wie fuhren Sie einen Wahlkampf?

1.7.2.2. Etappen. Entwurf, Planung und Durchfiihrung von Kampagnen
Organisatorische Struktur der Kampagne

Ressourcen fiir die Mobilisierung

1.7.4.1. Zentralisierung vs. Dezentralisierung

1.7.4.2. Professionalisierung vs. Amateurhaftigkeit

Strategien

1.7.5.1. Strategien fur Medien, Programmierung und Kunden
Durchfiihrung der Kampagne

1.7.6.1. Physische Mobilisierungsinstrumente: Fokus auf den personlichen
Kontakt mit den Wahlern vs. Fokus auf die Kommunikationsmedien

Organisatorische Strategien |

1.7.7.1. Kandidatenzentrierte Kampagnen vs. Parteizentrierte Kampagnen
Organisatorische Strategien |l

1.7.8.1. Kapitalzentrierte Kampagnen vs. Arbeitsintensive Kampagnen
Die territoriale Dimension von Wahlkampfen

Die digitale Dimension des Wahlkampfs
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1.8.  Spots, Debatten und negative Kampagnen

1.8.1.  Analyse von Werbespots, um Strategien zu erkennen und zu verstehen, wie
Wahlkampf betrieben wird

1.8.2.  Frame Analysis (Rahmenanalyse) bei der Studie von Spots

1.8.3.  Typen: Framing verbal, visuell und akustisch

1.8.4.  Wozu dienen die Debatten?

1.8.5.  Formate fur Debatten

1.8.6. Angriffs- und Verteidigungsstrategien

1.8.7.  Diskursive Stile

1.8.8. Schlagworte

1.89. Erwiderungen

1.8.10. Negative Kampagne: Angriffs- und Gegenangriffstaktiken
1.9.  Regierung und Krisenkommunikation

1.9.1.  '"Ich regiere gut, aber kommuniziere schlecht". Definition von
Regierungskommunikation

1.9.2.  Das Ziel der Kommunikation von Regierung und offentlicher Politik:
Legitimation statt Offentlichkeitsarbeit

1.9.3.  Der "Mythos der Regierung”

1.9.4. Der Paradigmenwechsel im Management und konvergente Prozesse
1.9.5. Tagliches Management versus mittelfristige Strategie

1.9.6. Governance und die Beziehung zwischen Regierung und Burgern
1.9.7.  Definition von Krisen, Konflikten und Kontroversen

1.9.8.  Offentliche Skandale

1.9.9. Der Prozess des personlichen und institutionellen Reputationsmanagements
und seine Beziehung zur Regierungskommunikation. Subjektivitat

1.9.10. Krisenmanagement-Teams. Der Uberraschungsfaktor
1.10. Politik im 21. Jahrhundert
1.10.1. Soziale Netzwerke
1.10.1.1. Was sind sie, wozu sind sie da, die Statistiken und Daten?
1.10.2. Analyse sozialer Netzwerke (SNA)
1.10.2.1. Diagramme, Einfluss, Metriken
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1.10.3. Tools zur Messung und Uberwachung

1.10.4. Positionierungs- und Optimierungstechniken: SEO
1.10.5. Online-Werbung (AdWords und neue Plattformen)
1.10.6. Strategien zur Gewinnung von Anhangern

1.10.8. Entwicklung und Durchftihrung von 2.0-Kampagnen

1.10.9. Cyberpolitik und ihre Auswirkungen auf die Beteiligung und Mobilisierung
junger Menschen und die Burgerschaft

1.10.10. Herausforderungen und Dilemmas: Desinformation und Infotainment

Lernen Sie, wie man politische und
institutionelle Kommunikation mit dem
Geschick eines hochkompetenten
Experten gestaltet und entschlisselt”
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Methodik

Dieses Fortbildungsprogramm bietet eine andere Art des Lernens. Unsere Methodik
wird durch eine zyklische Lernmethode entwickelt: das Relearning.

Dieses Lehrsystem wird z. B. an den renommiertesten medizinischen
Fakultaten der Welt angewandt und wird von wichtigen Publikationen wie
dem New England Journal of Medicine als eines der effektivsten angesehen.
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Entdecken Sie Relearning, ein System, das das
herkommliche lineare Lernen aufgibt und Sie durch
zyklische Lehrsysteme fihrt: eine Art des Lernens, die
sich als aul3erst effektiv erwiesen hat, insbesondere
in Fachern, die Auswendiglernen erfordern”
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Fallstudie zur Kontextualisierung aller Inhalte

Unser Programm bietet eine revolutiondre Methode zur Entwicklung von Fahigkeiten
und Kenntnissen. Unser Ziel ist es, Kompetenzen in einem sich wandelnden,
wettbewerbsorientierten und sehr anspruchsvollen Umfeld zu starken.

Mit TECH werden Sie eine Art des
Lernens erleben, die die Grundlagen
der traditionellen Universitaten in der
ganzen Welt verschiebt”

Sie werden Zugang zu einem Lernsystem
haben, das auf Wiederholung basiert, mit
naturlichem und progressivem Unterricht

wahrend des gesamten Lehrplans.
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Eine innovative und andersartige Lernmethode

Dieses TECH-Programm ist ein von Grund auf neu entwickeltes, intensives
Lehrprogramm, das die anspruchsvollsten Herausforderungen und Entscheidungen
in diesem Bereich sowohl auf nationaler als auch auf internationaler Ebene vorsieht.
Dank dieser Methodik wird das personliche und berufliche Wachstum geférdert und
ein entscheidender Schritt in Richtung Erfolg gemacht. Die Fallmethode, die Technik,

die diesem Inhalt zugrunde liegt, gewahrleistet, dass die aktuellste wirtschaftliche,
soziale und berufliche Realitat berticksichtigt wird.

Unser Programm bereitet Sie darauf
vor, sich neuen Herausforderungen in
einem unsicheren Umfeld zu stellen
und in lhrer Karriere erfolgreich zu sein”

; Die Fallstudienmethode ist das am weitesten verbreitete Lernsystem an den besten
il Business Schools der Welt, seit es sie gibt. Die Fallmethode wurde 1912 entwickelt,
damit die Jurastudenten das Recht nicht nur anhand theoretischer Inhalte

erlernen, sondern ihnen reale, komplexe Situationen vorlegen, damit sie fundierte

Entscheidungen treffen und Werturteile dartber féllen konnen, wie diese zu losen

Die Studierenden lernen durch sind. Sie wurde 1924 als Standardlehrmethode in Harvard eingefiihrt.

gemeinschaft/iche Aktivitaten und reale Was sollte eine Fachkraft in einer bestimmten Situation tun? Mit dieser Frage

Falle die Losung komplexer Situationen konfrontieren wir Sie in der Fallmethode, einer handlungsorientierten Lernmethode.

in realen Geschéftsumgebungen Wahrend des gesamten Programms werden Sie mit mehreren realen Fallen
konfrontiert. Sie mussen Ihr gesamtes Wissen integrieren, recherchieren,

argumentieren und lhre Ideen und Entscheidungen verteidigen.
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Relearning Methodik

TECH kombiniert die Methodik der Fallstudien effektiv mit einem
100%igen Online-Lernsystem, das auf Wiederholung basiert und
in jeder Lektion 8 verschiedene didaktische Elemente kombiniert.

Wir ergénzen die Fallstudie mit der besten 100%igen Online-
Lehrmethode: Relearning.

Im Jahr 2019 erzielten wir die besten
Lernergebnisse aller spanischsprachigen
Online-Universitaten der Welt.

Bei TECH lernen Sie mit einer hochmodernen Methodik, die darauf

ausgerichtet ist, die Fiihrungskrafte der Zukunft auszubilden. Diese learning
Methode, die an der Spitze der weltweiten Padagogik steht, wird fg;“e?t”

Relearning genannt.

Unsere Universitét ist die einzige in der spanischsprachigen Wel,
die fUr die Anwendung dieser erfolgreichen Methode zugelassen ist.
Im Jahr 2019 ist es uns gelungen, die Gesamtzufriedenheit unserer
Studenten (Qualitat der Lehre, Qualitat der Materialien, Kursstruktur,
Ziele...) in Bezug auf die Indikatoren der besten Online-Universit&t in
Spanisch zu verbessern.
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In unserem Programm ist das Lernen kein linearer Prozess, sondern erfolgt in

einer Spirale (lernen, verlernen, vergessen und neu lernen). Daher kombinieren wir
jedes dieser Elemente konzentrisch. Mit dieser Methode wurden mehr als 650.000
Hochschulabsolventen mit beispiellosem Erfolg in so unterschiedlichen Bereichen
wie Biochemie, Genetik, Chirurgie, internationales Recht, Managementfahigkeiten,
Sportwissenschaft, Philosophie, Recht, Ingenieurwesen, Journalismus,

Geschichte, Finanzmarkte und -Instrumente ausgebildet. Dies alles in einem sehr
anspruchsvollen Umfeld mit einer Studentenschaft mit hohem soziookonomischem
Profil und einem Durchschnittsalter von 43,5 Jahren.

Das Relearning ermdglicht es Ihnen, mit weniger
Aufwand und mehr Leistung zu lernen, sich mehr auf Ihr
Spezialisierung einzulassen, einen Kkritischen Geist zu
entwickeln, Argumente zu verteidigen und Meinungen
zu kontrastieren: eine direkte Gleichung zum Erfolg.

Nach den neuesten wissenschaftlichen Erkenntnissen der Neurowissenschaften
wissen wir nicht nur, wie wir Informationen, Ideen, Bilder und Erinnerungen
organisieren, sondern auch, dass der Ort und der Kontext, in dem wir etwas
gelernt haben, von grundlegender Bedeutung daftr sind, dass wir uns daran
erinnern und es im Hippocampus speichern konnen, um es in unserem
Langzeitgedachtnis zu behalten.

Auf diese Weise sind die verschiedenen Elemente unseres Programms im
Rahmen des so genannten neurokognitiven kontextabhangigen E-Learnings mit
dem Kontext verbunden, in dem der Teilnehmer seine berufliche Praxis entwickelt.
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Dieses Programm bietet die besten Lehrmaterialien, die sorgfaltig fiir Fachleute aufbereitet sind:

>

Studienmaterial

Alle didaktischen Inhalte werden von den Fachleuten, die den Kurs unterrichten
werden, speziell fir den Kurs erstellt, so dass die didaktische Entwicklung wirklich
spezifisch und konkret ist.

Diese Inhalte werden dann auf das audiovisuelle Format angewendet, um die TECH-
Online-Arbeitsmethode zu schaffen. Und das alles mit den neuesten Techniken,

die dem Studenten qualitativ hochwertige Stiicke aus jedem einzelnen Material zur
Verfligung stellen.

Meisterklassen

Die Ntzlichkeit der Expertenbeobachtung ist wissenschaftlich belegt.

Das sogenannte Learning from an Expert baut Wissen und Gedachtnis auf und
schafft Vertrauen fir zuklnftige schwierige Entscheidungen.

Fertigkeiten und Kompetenzen Praktiken

Sie werden Aktivitaten durchfihren, um spezifische Kompetenzen und Fertigkeiten
in jedem Fachbereich zu entwickeln. Praktiken und Dynamiken zum Erwerb und
zur Entwicklung der Fahigkeiten und Fertigkeiten, die ein Spezialist im Rahmen der
Globalisierung, in der wir leben, entwickeln muss.

Weitere Lektiiren

Aktuelle Artikel, Konsensdokumente und internationale Leitfaden, u.a. In der
virtuellen Bibliothek von TECH haben die Studenten Zugang zu allem, was sie
fur ihre Ausbildung bendtigen.
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Fallstudien

Sie werden eine Auswahl der besten Fallstudien vervollstandigen, die speziell fir diese
Qualifizierung ausgewahlt wurden. Die Félle werden von den besten Spezialisten der
internationalen Szene prasentiert, analysiert und betreut.

Interaktive Zusammenfassungen

Das TECH-Team prasentiert die Inhalte auf attraktive und dynamische Weise in
multimedialen Pillen, die Audios, Videos, Bilder, Diagramme und konzeptionelle
Karten enthalten, um das Wissen zu vertiefen.

Dieses einzigartige Bildungssystem flr die Prasentation multimedialer Inhalte
wurde von Microsoft als "europaische Erfolgsgeschichte" ausgezeichnet.

Priifung und Nachpriifung

Die Kenntnisse der Studenten werden wahrend des gesamten Programms
regelmanig durch Bewertungs- und Selbsteinschatzungsaktivitaten und -Ubungen
beurteilt und neu bewertet, so dass die Studenten Uberprifen konnen, wie sie ihre

Ziele erreichen.




06
Qualifizierung

Der Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation garantiert
neben der strengsten und aktuellsten Ausbildung auch den Zugang zu einem
von der TECH Technologischen Universitat ausgestellten Diplom.
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6 6 Schliellen Sie dieses Programm erfolgreich ab

und erhalten Sie Ihren Universitatsabschluss
ohne lastige Reisen oder Formalitaten”
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Dieser Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation enthalt das
vollstandigste und aktuellste Programm auf dem Markt.

Sobald der Student die Priifungen bestanden hat, erhalt er/sie per Post* mit
Empfangsbestatigung das entsprechende Diplom, ausgestellt von der TECH
Technologischen Universitat

Das von TECH Technologische Universitat ausgestellte Diplom driickt die erworbene
Qualifikation aus und entspricht den Anforderungen, die in der Regel von Stellenborsen,
Auswahlprifungen und Berufsbildungsausschissen verlangt werden.

Titel: Universitatskurs in Politische und Institutionelle Kommunikation

Anzahl der offiziellen Arbeitsstunden: 150 Std.

[}
technologische
» universitdt

Verleiht dieses

DIPLOM

an

Herr/Frau ___________ mit Ausweis-Nr. _________
Fur den erfolgreichen Abschluss und die Akkreditierung des Programms

UNIVERSITATSKURS

n
Politische und Institutionelle Kommunikation

Es handelt sich um einen von dieser Universitét verliehenen Abschluss, mit einer Dauer von 150 Stunden,
mit Anfangsdatum tt/mm/jjjj und Enddatum tt/mm/jjjj.

TECH ist eine private Hochschuleinrichtung, die seit dem 28. Juni 2018 vom
Ministerium fiir 6ffentliche Bildung anerkannt ist.

Zum 17. Juni 2020

Tere Guevara Navarro
Rektorin

einzigartiger Code TECH: AFWOR23S _ techtitute.comttel

*Haager Apostille. Fiir den Fall, dass der Student die Haager Apostille fiir sein Papierdiplom beantragt, wird TECH EDUCATION die notwendigen Vorkehrungen treffen, um diese gegen eine zusétzliche Gebiihr zu beschaffen.
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Universitatskurs

Politische und
Institutionelle Kommmunikation

» Modalitat: online

» Dauer: 6 Wochen

» Qualifizierung: TECH Technologische Universitét
» Aufwand: 16 Std./Woche

» Zeitplan: in lhrem eigenen Tempo

» Priifungen: online



Universitatskurs
Politische und Institutionelle Kommunikation

/
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