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Prasentation

Die Kenntnis der Grundlagen der Funktionsweise des audiovisuellen Marktes
und seiner Produktion ist die Voraussetzung fur die Fahigkeit, in diesem Bereich
professionell zu intervenieren. Eine Ausbildung, die dazu beitragt, die Qualitat
der Produkte auf ein Hochstmald zu steigern. Dieser Universitatsexperte fuhrt
den Studenten zum umfassendsten Lernen in einer Fortbildung von hochster
Qualitat, dem Markenzeichen aller TECH-Programme.
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Lernen Sie alles, was Sie brauchen, um ein qualitativ
hochwertiges audiovisuelles Produktmanagement
Zu betreiben, mit der richtigen Beherrschung der
notwendigen Kenntnisse”
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Um den audiovisuellen Markt und seine Industrie zu kennen, muss man das System
in- und auswendig kennenlernen. Die Kenntnis von Kultautoren,
Kommunikationssystemen und -schlisseln ist von grundlegender Bedeutung und
wird daher einer der Schwerpunkte dieser Fortbildung sein.

Darlber hinaus bietet dieses vollstandige Programm dem Studenten Zugang zu den

interessantesten Inhalten im Bereich des Managements des audiovisuellen Umfelds.

Zu diesem Zeitpunkt ist es unabdingbar, die aktuellen Herausforderungen der
digitalen Landschaft zu kennen und zu verstehen, was sie fir die Organisation neuer
Unternehmen bedeuten.

Eine vollstandiger Kurs, der Sie auch zur Analyse der gegenwartigen Situation
der audiovisuellen Produktion in verschiedenen Kontexten flihren wird.

Alle Aspekte, die eine Fachkraft im
audiovisuellen Bereich tUber audiovisuelles
Produktmanagement kennen sollte”

Dieser Universitatsexperte in Audiovisuelles Produktmanagement enthalt das
vollstandigste und aktuellste Programm auf dem Markt. Seine herausragendsten
Merkmale sind:

*

*

Neueste Technologie in der E-Learning-Software

Intensiv visuelles Lehrsystem, unterstttzt durch grafische und schematische
Inhalte, die leicht zu erfassen und zu verstehen sind

Entwicklung von Fallstudien, die von berufstatigen Experten vorgestellt werden
Hochmoderne interaktive Videosysteme

Unterricht unterstiitzt durch Telepraxis

Systeme zur standigen Aktualisierung und Uberarbeitung

Selbstgesteuertes Lernen: Vollstandige Kompatibilitdt mit anderen Berufen
Praktische Ubungen zur Selbstbeurteilung und Uberpriifung des Gelernten

Hilfsgruppen und Bildungssynergien: Fragen an den Experten,
Diskussions- und Wissensforen

Kommunikation mit der Lehrkraft und individuelle Reflexionsarbeit

Verfligbarkeit der Inhalte von jedem festen oder tragbaren Gerét
mit einer Internetverbindung

Datenbanken mit erganzenden Unterlagen, die standig verfligbar sind,
auch nach dem Universitatsexperten



Wir geben uns nicht mit der Theorie
zufrieden: Wir vermitteln lhnen das
praktischste und kompetenteste
Know-how"

Unser Lehrkorper setzt sich aus berufstatigen Fachleuten zusammen. Auf diese
Weise stellen wir sicher, dass wir Ihnen die angestrebte Spazialisierung bieten.

Ein multidisziplinarer Kader von qualifizierten und erfahrenen Professoren aus
verschiedenen Bereichen, die das theoretische Wissen auf effiziente Weise vermitteln,
aber vor allem das praktische Wissen aus ihrer eigenen Erfahrung in den Dienst des
Kurses stellen: eine der besonderen Qualitaten dieser Fortbildung.

Diese Beherrschung des Themas wird durch die Effizienz des methodischen Konzepts
dieses Universitatsexperten erganzt. Er wurde von einem multidisziplinaren Team

von E-Learning-Experten entwickelt und integriert die neuesten Fortschritte in der
Bildungstechnologie. Auf diese Weise konnen Sie mit einer Reihe komfortabler und
vielseitiger Multimedia-Tools lernen, die Ihnen die notige Handlungsfahigkeit fir lhre
Fortbildung bieten.

Das Programm basiert auf problemorientiertem Lernen: ein Ansatz, der Lernen als
einen eminent praktischen Prozess begreift. Um dies aus der Ferne zu erreichen, nutzt
TECH die Telepraxis: mit Hilfe eines innovativen interaktiven Videosystems und dem
Learning from an Expert konnen Sie sich das Wissen so aneignen, als waren Sie in dem
Moment mit dem Szenario konfrontiert, das Sie gerade lernen. Ein Konzept, das es
lhnen ermaoglichen wird, das Gelernte auf realistischere und dauerhaftere Weise

zu integrieren und zu fixieren.
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Ein kontextbezogenes und reales
Studium, das es Ihnen ermadglicht,
das Gelernte durch neue
Fahigkeiten und Kompetenzen

in die Praxis umzusetzen.

Die Methoden des audiovisuellen
Produktmanagements und die
Interpretation seiner Botschaft in einer
Fortbildung von hohem Interesse fur
die Fachkraft in diesem Bereich.
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Ziele

Die Ziele, die TECH in jedem der Fortbildungsprogramme vorschlagt, sind darauf
ausgerichtet, einen globalen Impuls fur die Entwicklung der Studenten zu geben,
nicht nur im akademischen Bereich, in dem hochste Qualitatsstandards gesetzt
werden, sondern auch im personlichen Bereich. Zu diesem Zweck wird ihnen
eine anregende und flexible Weiterbildung angeboten, die ihnen die Befriedigung
verschafft, ihre Ziele effektiv zu verwirklichen.
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Lernen Sie auf effiziente und anregende Weise
und erreichen Sie lhre beruflichen Ziele mit der
Qualitat einer hochwirksamen Fortbildung”
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Allgemeine Ziele

+ Verstehen der Struktur des audiovisuellen Systems

+ Erlernen, wie neue Unternehmen im heutigen Panorama verwaltet
und konfiguriert werden

+ Erfahren, wie audiovisuelle Inhalte verwaltet und produziert werden

Wir fordern Ihre berufliche
Entwicklung mit diesem
Universitatsexperten in
Audiovisuelles Produktmanagement
von hoher professioneller Qualitat”




Spezifische Ziele

Modul 1. Struktur des audiovisuellen Systems

Kennen der Grundlagen der Funktionsweise des audiovisuellen Systems
(grundlegende Inhalte festlegen, Autoren/Texte kennen, die in jedem Thema
bearbeitet werden)

Erwerben der Fahigkeit zur theoretischen und kritischen Analyse der
Organisationsstrukturen der audiovisuellen Kommunikation (Verstehen der
wichtigsten Ideen, Zusammenhénge zwischen Konzepten und Elementen)

Erforschen der historischen, wirtschaftlich-politischen, sozialen und technologischen
Rahmenbedingungen, unter denen audiovisuelle Inhalte produziert, vertrieben und
konsumiert werden

Erlernen des Wesens und der Beziehungen zwischen den Beteiligten der audiovisuellen
Kommunikation: Autoren, Institutionen, Unternehmen, Medien, Trager und Empfanger

Identifizieren der aktuellen Themen und Debatten im Zusammenhang
mit dem audiovisuellen System

Modul 2. Kulturindustrie und neue Geschaftsmodelle in der
Kommunikation

+ Untersuchen der Veranderungen, die in der Kulturindustrie bei der Bereitstellung und
Nutzung digitaler Netzwerke in ihren wirtschaftlichen, politischen und soziokulturellen
Aspekten stattgefunden haben

+ Vertiefen der Herausforderungen, die das digitale Umfeld flr die Geschéaftsmodelle von
Journalismusunternehmen und anderen traditionellen Kulturindustrien mit sich bringt
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+ Analysieren und Erstellen innovativer Strategien, die zur Verbesserung
von Management- und Entscheidungsprozessen sowie zur Entwicklung
von Informationsprodukten im Einklang mit den Bedirfnissen von Publikum
und Werbetreibenden beitragen

+ Verstehen der Veranderungen in den Prozessen der Organisation und des Managements
von strategischen, menschlichen, materiellen und technischen Ressourcen neuer
Unternehmen im digitalen Umfeld

Modul 3. Verwaltung und Forderung von audiovisuellen Produkten
+ Kennen der grundlegenden Konzepte, die den Vertrieb, die Vermarktung und die
Verbreitung eines audiovisuellen Produkts in der heutigen Gesellschaft bestimmen

+ |dentifizieren der verschiedenen audiovisuellen Ausstellungsfenster und Uberwachen
der Amortisationen

+ Kennen der Produktionsstrategien fur die Entwicklung und den anschlieflenden
Vertrieb von audiovisuellen Projekten

+ |dentifizieren des Marketingdesigns einer audiovisuellen Produktion anhand ihrer
Auswirkung auf die verschiedenen zeitgenossischen audiovisuellen Medien

+ Kennen der Geschichte und der aktuellen Probleme von Filmfestivals
+ |dentifizieren der verschiedenen Kategorien und Modalitaten von Filmfestivals

+ Analysieren und Interpretieren der wirtschaftlichen, kulturellen und &asthetischen
Logik von Filmfestivals auf lokaler, nationaler und globaler Ebene
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Struktur und Inhalt

Der Lehrplan des Universitatsexperten ist so aufgebaut, dass er alle notwendigen
Kenntnisse vermittelt, um die Arbeitsweisen in diesem Bereich zu verstehen und zu
tbernehmen. Mit einem Ansatz, der sich auf die praktische Anwendung konzentriert
und es Ihnen ermoglichen wird, vom ersten Moment der Fortbildung an als Fachkraft
zu wachsen.



e
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Ein umfassender Lehrplan, der sich auf

die Aneignung von Wissen und dessen
Umwandlung in reale Fahigkeiten konzentriert,
soll Sie zu Spitzenleistungen anspornen”
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Modul 1. Struktur des audiovisuellen Systems 19. Digitales terrestrisches Fernsehen
1.9.1. Die Rolle des Staates und die Erfahrungen

1.1, Einflhrung in die Kulturindustrie
1.1.1.  Konzepte der Kultur. Kultur-Kommunikation
1.1.2.  Theorie und Entwicklung der Kulturindustrie: Typologie und Modelle

1.9.2.  Die neuen Merkmale des Fernsehsystems

1.10. Neue Akteure in der audiovisuellen Landschaft
1.10.1. Plattformen flr Over-the-top-Dienste (OTT)
1.10.2. Die Folgen ihres Auftauchens

1.2, Filmindustrie |
1.2.1.  Merkmale und Hauptakteure
1.2.2. Aufbau des Filmsystems Modul 2. Kulturindustrie und neue Geschaftsmodelle in der

1.3.  Filmindustrie Il Kommunikation
1.3.1.  Die amerikanische Filmindustrie

2.1.  Die Konzepte von Kultur, Wirtschaft, Kommunikation, Technologie, Kulturindustrie
2.1.1. Kultur, Wirtschaft, Kommunikation
2.1.2.  Kulturindustrie

2.2.  Technologie, Kommunikation und Kultur

1.3.2.  Unabhangige Produktionsfirmen
1.3.3.  Probleme und Debatten in der Filmindustrie
1.4.  Filmindustrie Ill
1.4.1.  Filmregulierung: Staat und Kultur. Politiken zum Schutz und zur Forderung

des Filmschaffens 2.21.  Kommerzialisierte Handwerkskultur
142 Fallstudie 2.2.2. Von der Live-Performance bis zur plastischen Kunst
1.5.  Fernsehindustrie | 2.2.3. Museen und Kulturerbe
1.5.1.  Wirtschaftsfernsehen 2.3.  Die wichtigsten Sektoren der Kulturindustrie
1.5.2.  Grindungsmodelle 2.3.1.  Publishing-Produkte
1.5.3.  Transformationen 2.3.2.  Der Fluss der Kulturindustrie
1.6.  Fernsehindustrie Il 2.3.3.  Hybride Modelle
1.6.1. Die amerikanische Fernsehindustrie 2.4, Das digitale Zeitalter in der Kulturwirtschaft
1.6.2.  Wichtigste Merkmale 2.4.1.  Digitale Kulturindustrie
1.6.3. Staatliche Regulierung 2.4.2.  Neue Modelle im digitalen Zeitalter
1.7.  Fernsehindustrie Ill 2.5.  Digitale Medien und Medien im digitalen Zeitalter
1.7.1. Offentlich-rechtliches Fernsehen in Europa 251, Das Online-Pressegeschaft
1.7.2.  Krisen und Debatten 2.5.2.  Radio in der digitalen Umgebung
1.8.  Die Schlusselelemente der Veranderung 2.5.3.  Die Besonderheiten der Medien im digitalen Zeitalter
1.81.  Neue Prozesse im audiovisuellen Sektor 2.6.  Globalisierung und Diversitat in der Kultur
1.8.2.  Regulierungsdebatten 2.6.1.  Konzentration, Internationalisierung und Globalisierung der Kulturindustrie

2.6.2.  Der Kampf um kulturelle Vielfalt



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Kultur- und Kooperationspolitik

2.7.1.  Kulturpolitische MaRnahmen

2.7.2.  Die Rolle der Bundeslander und Regionen der Staaten
Musikalische Vielfalt in der Cloud

2.8.1.  Der Musiksektor heute

2.8.2. DieCloud

2.8.3. Lateinamerikanische Initiativen

Diversitat in der audiovisuellen Industrie

2.9.1.  Vom Pluralismus zur Vielfalt

2.9.2.  Diversitat, Kultur und Kommunikation

2.9.3.  Schlussfolgerungen und Vorschlage
Audiovisuelle Vielfalt im Internet

2.10.1. Das audiovisuelle System im Internetzeitalter
2.10.2. Fernsehangebot und Vielfalt

2.10.3. Schlussfolgerungen

Modul 3. Verwaltung und Forderung von audiovisuellen Produkten
31

3.2.

3.3.

Audiovisueller Vertrieb

3.1.1.  Einfihrung

3.1.2.  Die Akteure im Vertrieb

3.1.3.  Die Produkte der Vermarktung

3.1.4. Die Bereiche des audiovisuellen Vertriebs
3.1.5.  Nationaler Vertrieb

3.1.6.  Internationaler Vertrieb

Das Vertriebsunternehmen

3.2.1.  Die Organisationsstruktur

3.2.2.  Aushandlung des Vertriebsvertrags
3.2.3.  Internationale Kunden
Nutzungszeitrdume, Vertrage und internationale Verkaufe
3.3.1.  Nutzungszeitraume

3.3.2. Internationale Vertriebsvertrage

3.3.3. Internationale Verkdufe

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Film-Marketing

3.4.1.  Marketing im Kino

3.42. Die Wertschopfungskette der Filmproduktion
3.4.3.  Die Werbetrager im Dienste der Promotion

3.4.4. Tools fiir die Markteinfiihrung

Marktforschung im Kino

3.5.1.  Einflhrung

3.5.2.  Vorproduktionsphase

3.53. Postproduktionsphase

3.5.4.  Phase der Kommerzialisierung

Soziale Netzwerke und Filmpromotion

3.6.1.  Einflhrung

3.6.2.  Versprechen und Grenzen der sozialen Netzwerke
3.6.3.  Zielsetzungen und ihre Messung

3.6.4.  Werbekalender und Strategien

3.6.5. Interpretieren, was die Netzwerke sagen
Audiovisueller Vertrieb im Internet |

3.7.1.  Die neue Welt des audiovisuellen Vertriebs

3.7.2.  Der Prozess des Vertriebs im Internet

3.7.3.  Produkte und Maoglichkeiten in dem neuen Szenario
3.7.4.  Neue Vertriebswege

Audiovisueller Vertrieb im Internet |l

3.8.1.  Die wichtigsten Aspekte des neuen Szenarios
3.8.2.  Die Gefahren des Internetvertriebs

3.8.3.  Video on Demand (VOD) als neuer Vertriebskanal
Neue Bereiche flr den Vertrieb

3.9.1.  Einfuhrung

3.9.2.  Die Revolution Netflix

Filmfestivals

3.10.1. Einfuhrung

3.10.2. Die Rolle von Filmfestivals bei Vertrieb und Vorfiihrung

tecn
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Methodik

Dieses Fortbildungsprogramm bietet eine andere Art des Lernens. Unsere Methodik
wird durch eine zyklische Lernmethode entwickelt: das Relearning.

Dieses Lehrsystem wird z. B. an den renommiertesten medizinischen
Fakultaten der Welt angewandt und wird von wichtigen Publikationen wie
dem New England Journal of Medicine als eines der effektivsten angesehen.
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@ @ Entdecken Sie Relearning, ein System, das das
herkommliche lineare Lernen aufgibt und Sie durch
zyklische Lehrsysteme fihrt: eine Art des Lernens, die

sich als aulierst effektiv erwiesen hat, insbesondere
in Fachern, die Auswendiglernen erfordern”



tecn 18| Methodik

Fallstudie zur Kontextualisierung aller Inhalte

Unser Programm bietet eine revolutiondre Methode zur Entwicklung von Fahigkeiten
und Kenntnissen. Unser Ziel ist es, Kompetenzen in einem sich wandelnden,
wettbewerbsorientierten und sehr anspruchsvollen Umfeld zu starken.

Mit TECH werden Sie eine Art des
Lernens erleben, die die Grundlagen
der traditionellen Universitaten in der
ganzen Welt verschiebt”

Sie werden Zugang zu einem Lernsystem
haben, das auf Wiederholung basiert, mit
naturlichem und progressivem Unterricht

wahrend des gesamten Lehrplans.
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Eine innovative und andersartige Lernmethode

Dieses TECH-Programm ist ein von Grund auf neu entwickeltes, intensives
Lehrprogramm, das die anspruchsvollsten Herausforderungen und Entscheidungen
in diesem Bereich sowohl auf nationaler als auch auf internationaler Ebene vorsieht.
Dank dieser Methodik wird das personliche und berufliche Wachstum geférdert und
ein entscheidender Schritt in Richtung Erfolg gemacht. Die Fallmethode, die Technik,

die diesem Inhalt zugrunde liegt, gewahrleistet, dass die aktuellste wirtschaftliche,
soziale und berufliche Realitat berticksichtigt wird.

Unser Programm bereitet Sie darauf
vor, sich neuen Herausforderungen in
einem unsicheren Umfeld zu stellen
und in lhrer Karriere erfolgreich zu sein”

Die Fallstudienmethode ist das am weitesten verbreitete Lernsystem an den besten
Business Schools der Welt, seit es sie gibt. Die Fallmethode wurde 1912 entwickelt,
damit die Jurastudenten das Recht nicht nur anhand theoretischer Inhalte

erlernen, sondern ihnen reale, komplexe Situationen vorlegen, damit sie fundierte
Entscheidungen treffen und Werturteile dartber féllen konnen, wie diese zu losen

Die Studierenden lernen durch sind. Sie wurde 1924 als Standardlehrmethode in Harvard eingefiihrt.
geme/nschaft//che Aktivitdten und reale Was sollte eine Fachkraft in einer bestimmten Situation tun? Mit dieser Frage
Falle die LOSUI’)g komp/exer Situationen konfrontieren wir Sie in der Fallmethode, einer handlungsorientierten Lernmethode.

Wahrend des gesamten Programms werden Sie mit mehreren realen Fallen
konfrontiert. Sie missen Ihr gesamtes Wissen integrieren, recherchieren,
argumentieren und lhre Ideen und Entscheidungen verteidigen.

in realen Geschaftsumgebungen.
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Relearning Methodik

TECH kombiniert die Methodik der Fallstudien effektiv mit einem
100%igen Online-Lernsystem, das auf Wiederholung basiert und
in jeder Lektion 8 verschiedene didaktische Elemente kombiniert.

Wir ergénzen die Fallstudie mit der besten 100%igen Online-
Lehrmethode: Relearning.

Im Jahr 2019 erzielten wir die besten
Lernergebnisse aller spanischsprachigen
Online-Universitaten der Welt.

Bei TECH lernen Sie mit einer hochmodernen Methodik, die darauf

ausgerichtet ist, die Fiihrungskrafte der Zukunft auszubilden. Diese learning
Methode, die an der Spitze der weltweiten Padagogik steht, wird fg;“e?t”

Relearning genannt.

Unsere Universitét ist die einzige in der spanischsprachigen Wel,
die fUr die Anwendung dieser erfolgreichen Methode zugelassen ist.
Im Jahr 2019 ist es uns gelungen, die Gesamtzufriedenheit unserer
Studenten (Qualitat der Lehre, Qualitat der Materialien, Kursstruktur,
Ziele..) in Bezug auf die Indikatoren der besten Online-Universitat in
Spanisch zu verbessern.
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In unserem Programm ist das Lernen kein linearer Prozess, sondern erfolgt in

einer Spirale (lernen, verlernen, vergessen und neu lernen). Daher kombinieren wir
jedes dieser Elemente konzentrisch. Mit dieser Methode wurden mehr als 650.000
Hochschulabsolventen mit beispiellosem Erfolg in so unterschiedlichen Bereichen
wie Biochemie, Genetik, Chirurgie, internationales Recht, Managementfahigkeiten,
Sportwissenschaft, Philosophie, Recht, Ingenieurwesen, Journalismus,

Geschichte, Finanzmarkte und -Instrumente ausgebildet. Dies alles in einem sehr
anspruchsvollen Umfeld mit einer Studentenschaft mit hohem soziookonomischem
Profil und einem Durchschnittsalter von 43,5 Jahren.

Das Relearning ermdglicht es Ihnen, mit weniger
Aufwand und mehr Leistung zu lernen, sich mehr auf Ihr
Spezialisierung einzulassen, einen Kkritischen Geist zu
entwickeln, Argumente zu verteidigen und Meinungen
zu kontrastieren: eine direkte Gleichung zum Erfolg.

Nach den neuesten wissenschaftlichen Erkenntnissen der Neurowissenschaften
wissen wir nicht nur, wie wir Informationen, Ideen, Bilder und Erinnerungen
organisieren, sondern auch, dass der Ort und der Kontext, in dem wir etwas
gelernt haben, von grundlegender Bedeutung daftr sind, dass wir uns daran
erinnern und es im Hippocampus speichern konnen, um es in unserem
Langzeitgedachtnis zu behalten.

Auf diese Weise sind die verschiedenen Elemente unseres Programms im
Rahmen des so genannten neurokognitiven kontextabhangigen E-Learnings mit
dem Kontext verbunden, in dem der Teilnehmer seine berufliche Praxis entwickelt.
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Dieses Programm bietet die besten Lehrmaterialien, die sorgfaltig fiir Fachleute aufbereitet sind:

>

Studienmaterial

Alle didaktischen Inhalte werden von den Fachleuten, die den Kurs unterrichten
werden, speziell fir den Kurs erstellt, so dass die didaktische Entwicklung wirklich
spezifisch und konkret ist.

Diese Inhalte werden dann auf das audiovisuelle Format angewendet, um die TECH-
Online-Arbeitsmethode zu schaffen. Und das alles mit den neuesten Techniken,

die dem Studenten qualitativ hochwertige Stiicke aus jedem einzelnen Material zur
Verfligung stellen.

Meisterklassen

Die Ntzlichkeit der Expertenbeobachtung ist wissenschaftlich belegt.

Das sogenannte Learning from an Expert baut Wissen und Gedachtnis auf und
schafft Vertrauen fir zuklnftige schwierige Entscheidungen.

Fertigkeiten und Kompetenzen Praktiken

Sie werden Aktivitaten durchfihren, um spezifische Kompetenzen und Fertigkeiten
in jedem Fachbereich zu entwickeln. Praktiken und Dynamiken zum Erwerb und
zur Entwicklung der Fahigkeiten und Fertigkeiten, die ein Spezialist im Rahmen der
Globalisierung, in der wir leben, entwickeln muss.

Weitere Lektiiren

Aktuelle Artikel, Konsensdokumente und internationale Leitfaden, u.a. In der
virtuellen Bibliothek von TECH haben die Studenten Zugang zu allem, was sie
fur ihre Ausbildung bendtigen.




Methodik | 23 tech

Fallstudien

Sie werden eine Auswahl der besten Fallstudien vervollstandigen, die speziell fir diese
Qualifizierung ausgewahlt wurden. Die Félle werden von den besten Spezialisten der
internationalen Szene prasentiert, analysiert und betreut.

Interaktive Zusammenfassungen

Das TECH-Team prasentiert die Inhalte auf attraktive und dynamische Weise in
multimedialen Pillen, die Audios, Videos, Bilder, Diagramme und konzeptionelle
Karten enthalten, um das Wissen zu vertiefen.

Dieses einzigartige Bildungssystem flr die Prasentation multimedialer Inhalte
wurde von Microsoft als "europaische Erfolgsgeschichte" ausgezeichnet.

Priifung und Nachpriifung

Die Kenntnisse der Studenten werden wahrend des gesamten Programms
regelmanig durch Bewertungs- und Selbsteinschatzungsaktivitaten und -Ubungen
beurteilt und neu bewertet, so dass die Studenten Uberprifen konnen, wie sie ihre

Ziele erreichen.
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Qualifizierung

Der Universitatsexperte in Audiovisuelles Produktmanagement garantiert
neben der prazisesten und aktuellsten Fortbildung auch den Zugang zu
einem von der TECH Technologischen Universitat ausgestellten Diplom.
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@ @ SchlielSen Sie dieses Programm erfolgreich ab

und erhalten Sie lhren Universitatsabschluss
ohne lastige Reisen oder Formalitaten”
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Dieser Universitatsexperte in Audiovisuelles Produktmanagement enthalt das
vollstandigste und aktuellste Programm auf dem Markt.

Sobald der Student die Prifungen bestanden hat, erhélt er/sie per Post* mit
Empfangsbestatigung das entsprechende Diplom, ausgestellt von der TECH
Technologischen Universitat.

Das von TECH Technologische Universitat ausgestellte Diplom drlickt die erworbene
Qualifikation aus und entspricht den Anforderungen, die in der Regel von Stellenbdrsen,
Auswahlprifungen und Berufsbildungsausschissen verlangt werden.

Titel: Universitatsexperte in Audiovisuelles Produktmanagement
Anzahl der offiziellen Arbeitsstunden: 450 Std.
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Verleiht dieses

DIPLOM

an

Herr/Frau _______ mit Ausweis-Nr. ________
Fiir den erfolgreichen Abschluss und die Akkreditierung des Programms

UNIVERSITATSEXPERTE

n
Audiovisuelles Produktmanagement

Es handelt sich um einen von dieser Universitat verliehenen Abschluss, mit einer Dauer von 450 Stunden,
mit Anfangsdatum tt/mm/jjjj und Enddatum tt/mm/jjjj.

TECH ist eine private Hochschuleinrichtung, die seit dem 28. Juni 2018 vom
Ministerium fiir 6ffentliche Bildung anerkannt ist.

Zum 17. Juni 2020

Tere Guevara Navarro
Rektorin

einzigartiger Code TECH: AFWOR235 _ techtitute.com titel

*Haager Apostille. Fiir den Fall, dass der Student die Haager Apostille fiir sein Papierdiplom beantragt, wird TECH EDUCATION die notwendigen Vorkehrungen treffen, um diese gegen eine zusatzliche Gebiihr zu beschaffen.
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Universitatsexperte

Audiovisuelles
Produktmanagement

» Modalitat: online

» Dauer: 6 Monate

» Qualifizierung: TECH Technologische Universitét
» Aufwand: 16 Std./Woche

» Zeitplan: in lhrem eigenen Tempo

» Priifungen: online



Universitatsexperte
Audiovisuelles Produktmanagement

L]
t e C n technologische
% universitat



