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يعد الراديو أحد وسائل الإعلام الجماهيرية الرئيسية وله خصائص محددة عند نقل الرسائل.    ولهذا السبب، هناك حاجة 
لمحترفين متخصصين في هذا المجال، قادرين ليس فقط على كتابة الرسائل للإذاعة، بل أيضًًا على التقديم والتحرير. 

صُمم هذا البرنامج في الصحافة الإذاعية لتخريج صحفيين متخصصين في هذا المجال وتعزيز إتقان التقنيات وأحدث 
الاتجاهات في هذا المجال الإعلامي.

المقدمة 
01
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سيمكنك هذا البرنامج من أن تعزز قدراتك 
وأن تصبح صحفيًا ناجحًا في عالم الإذاعة"
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يحتوي هذا الماجستير الخاص في الصحافة الإذاعية  على البرنامج الأكاديمي الأكثر اكتمالاً وحداثة في السوق من أبرز 
مميزاته ما يلي: 

تطوير الحالات العملية التي يقدمها خبراء في الصحافة الإذاعية 	
محتوياتها الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي يتم تصورها بها، تجمع المعلومات العلمية والعملية حول تلك  	

التخصصات الأساسية للممارسة المهنية
الجديد في مجال الصحافة الإذاعية 	
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها الخاص على المنهجيات المبتكرة في الصحافة الإذاعية 	
نظام التعلم التفاعلي القائم على خوارزميات اتخاذ القرارات بشأن المواقف المطروحة على الراديو 	
كل هذا سيتم استكماله بدروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضًايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردية 	
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت 	

الراديو هو واحد من القطاعات التي تحظى بأكثر عدد من المؤيدين، لأنه واحد من أكثر الوسائل شعبية منذ بداياته إن 
فوريته وإمكانية الاستمتاع به من أي مكان جعلت نجاح هذا التنسيق ممكنًا. 

بنفس الطريقة، وباعتبارها قناة فورية للتواصل، يستفيد منها العديد من الصحفيين على مستوى العالم كونه شكلًا 
صوتياً يسمح لهم بأن يكونوا فعالين ودقيقين مع النماذج المختلفة التي تقدمها الصحافة على مر التاريخ، كانت أبرز 
النماذج في الإذاعة هي: البرامج الإخبارية والمقابلات والمسلسلات الإذاعية والبرامج الحوارية التثقيفية، وقد انطلق 

الكثير منها من الأحداث الاجتماعية والثقافية والاقتصادية والرياضية والدولية.  

وينبغي أن يوضع في الاعتبار أن نقل المعلومات يمكن أن يتم من خلال وسائل الإعلام المختلفة، وعلى وجه الخصوص، 
تهدف درجة الماجستير هذه إلى تدريب الطلاب على الصحافة الإذاعية.  

يغطي المنهج كل شيء بدءًا من نظرية الصحافة وحتى عملية الكتابة، وهو عنصر أساسي في أي شكل صحفي أو 
إعلان. لكنها تغطي أيضًًا قطاعين أساسيين في عالم الراديو: الصحافة الرياضية والثقافية. علاوة على ذلك، وبما أنه 

لا يمكن أن يكون الأمر خلاف ذلك، فإن جزءًا أساسيًا من درجة الماجستير هذه يهدف إلى تعلم خصوصيات الصحافة 
والاتصالات.  الإذاعية 

هذا البرنامج هو الأكثر شمولاً ويهدف إلى الارتقاء بالمحترفين في مجال الصحافة والاتصال إلى مستوى أعلى من الأداء، 
استناداً إلى أساسيات وأحدث الاتجاهات في مجال الإذاعة.  

لتحقيق هذه الغاية، فإن درجة الماجستير الخاص هذه تضًم مديراً ضيفاً دولياً مرموقاً سيقدم Masterclasses 10 بهدف 
تقديم رؤية عالمية للطلاب عن الإعلام الإذاعي.  

استفد من هذه الفرصة وكن محترفاً ذا أسس متينة من خلال هذا البرنامج الأكاديمي و أحدث التقنيات التعليمية عبر 
الإنترنت 100%. 

يتميز هذا البرنامج بمشاركة مخرج دولي ضيف 
يتمتع بمسيرة مهنية متميزة، حيث يمكنك أن 

تتعلم منه خصوصيات وعموميات الراديو"
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يضًم في هيئة التدريس محترفين ينتمون إلى مجال عالم الصحافة، والذين يصبون خبراتهم العملية في هذا التدريب، 
بالإضافة إلى متخصصين معترف بهم من المجتمعات الرائدة والجامعات المرموقة.

بفضًل محتوى هذا البرنامج العلمى من الوسائط المتعددة المُعد بأحدث التقنيات التعليمية، سوف يسمحون للمهني بتعلم 
سياقي، أي بيئة محاكاة ستوفر تعليماً غامرة مبرمجة للتدريب في مواقف حقيقية.

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على الطالب من خلاله محاولة حل مواقف 
الممارسة المهنية المختلفة التي تنشأ. ولتحقيق ذلك، سيتم مساعدة المحترف من خلال نظام فيديو تفاعلي مبتكر تم 

إنشاؤه من قبل خبراء مشهورين ذوي خبرة واسعة في مجال الصحافة الإذاعية.

هذا الماجستير الخاص مثالي لك للتعرف 
على كيفية سرد القصة التي تريد 

سردها والقيام بذلك بطريقة احترافية"
اكتشف أحدث الاتجاهات في الصحافة 
في الإذاعة وكن الأفضًل في هذا المجال.

لا تفوّت فرصة تحسين مهاراتك 
في الصحافة الإذاعية.



الأهداف
تستهدف درجة الماجيستير الخاص محترفي الصحافة، حتى يتمكنوا من اكتساب الأدوات اللازمة للتطوير في هذا المجال 

المحدد، ومعرفة أحدث الاتجاهات والتعمق في تلك القضًايا التي تشكل طليعة هذا المجال. فقط من خلال التحضًير 
المناسب، سيكون الصحفي قادرًا على تجسيد ما يريد من خلال الراديو 
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ستسمح لك درجة الماجستير الخاص في الصحافة 
الإذاعية بالتخصص في هذا القطاع الواسع من الاتصالات“

الأهداف | 09
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الهدف العام

تحقيق المعرفة اللازمة للكتابة والتعبير ونقل المعلومات, من خلال الأنواع الصحفية المختلفة للإذاعة 	

طور مهاراتك لتصبح صحفيا متعدد 
الاستخدامات في طليعة أحدث الاتجاهات"
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الأهداف المحددة

الوحدة 1. نظرية الصحافة
والتغطية  	 والصحفيين  الرئيسية  الإعلام  بوسائل  الاهتمام  مع  الحاضر،  الوقت  وحتى  بداياته  منذ  الصحفي  التقليد  إتقان 

الصلة ذات  الإخبارية 
تحليل أنواع الصحف الموجودة ومحتوياتها 	
التعرف على الأدوات الصحفية الرئيسية ومعايير اختيارها 	
معرفة وتحليل عناصر الصحيفة 	

الوحدة 2. السرد السمعي البصري
فهم أهمية السرد السمعي البصري في مجال الاتصال الحالي 	
إتقان المبادئ التوجيهية الأساسية التي تحكم الاتصال السمعي البصري لتطوير الأنواع المختلفة من الراديو 	
التعرف على خصوصيات الخطاب السمعي البصري 	
التعرف على المفاهيم الأساسية للسرد البصري 	

الوحدة 3. التوثيق الإعلامي
تحديد الملفات المهنية للصحفيين، وكذلك المهارات الأساسية المطلوبة منه في أداء ممارسته المهنية 	
تحديد موقع المعلومات واسترجاعها واستخدامها، بالإضافة إلى تقديم لمحة عامة عن الوضع الحالي للوضع الحالي للوثائق  	

في مختلف جوانبها
توثيق العمليات المعلوماتية وإدارة التقنيات الجديدة المتعلقة بمعالجة الوثائق 	
تقديم رؤية عملية لعمل صانع الأفلام الوثائقية في وسائل الإعلام 	
إتقان عناصر مجتمع المعلومات والمعرفة 	



12 | الأهداف

الوحدة 4. نظرية الإعلان
فهم النظريات المتعلقة بالإعلان والتسويق والعلاقات العامة و التواصل المؤسسي 	
التعرف على نشأة الإعلان وتطوره وأثره الاقتصادي والاجتماعي 	
التعرف على كيفية وصف هيكل وكالات الإعلان 	
التعرف على المفاهيم الأساسية حول الإعلان والتسويق  	
تحديد كل وظيفة من وظائف إدارة شركة المعلومات، مع تسليط الضًوء على تطبيقاتها الرئيسية 	

الوحدة 5. الاتصالات اللاسلكية
استخدام التقنيات والأساليب المعلوماتية والتواصلية في الوسائط أو الأنظمة الإعلامية المدمجة والتفاعلية المختلفة 	
تقديم المعرفة والأفكار والنقاشات ذات المحتوى الإعلامي للمجتمع من خلال أشكال مختلفة من الصحافة ووسائل  	

الإعلام المختلفة
التعرف على تاريخ البث الإذاعي على المستوى الوطني والدولي وتأثيره على المجتمع 	
معرفة وفهم هيكل المشهد الإذاعي وخصائصه في البيئة الحالية 	
إتقان المبادئ الأساسية التي تحكم الاتصال الإذاعي لإعداد الأنواع المختلفة من الراديو 	
التعرف على المعالم الرئيسية في تاريخ البث الإذاعي 	

الوحدة 6. الصحافة الإذاعية
فهم بنية وسائل الإعلام وأشكالها الرئيسية باعتبارها تعبيرات عن أساليب الحياة وثقافات المجتمعات التي تؤدي فيها  	

وظيفتها العامة
فهم التطور التاريخي للأنماط والتقاليد الصحفية الأوروبية والدولية المعاصرة من خلال التحليل والتحقيق في الرسائل التي  	

ينقلونها وتأثيرها الاجتماعي
العمل كمحترف تواصل وفقًا للمعايير القانونية والأخلاقية للمهنة 	
تمييز العناصر المشاركة في صياغة الرسالة الإذاعية 	
تمييز أنواع البرامج الإذاعية وتركيبتها 	
معرفة تطور المعلومات الإذاعية 	



الوحدة 7. الصحافة الرياضية
كتابة المقالات الصحفية في مجال الرياضة وفقًا لمواصفات الأنواع المعلوماتية المختلفة )أخبار(، والتفسير )العمود الصحفي،  	

والمقابلة، والتقرير( والرأي )الافتتاحية، والعمود، والمقال، وما إلى ذلك(
معرفة خفايا الصحافة الرياضية 	
تحليل البرامج الرياضية على الراديو  	
تحليل اتجاهات البرامج الرياضية على الراديو 	

الوحدة 8. الصحافة الثقافية
التعرف على أهمية الثقافة في المجال الصحفي  	
تحليل النصوص الصحفية المرتبطة بالمجال الثقافي والفني 	
تحليل المحتويات الثقافية في القنوات المختلفة للتواصل 	
كتابة النصوص بما يتوافق مع مختلف الأنواع الصحفية والإعلامية والتفسيرية والرأي، المرتبطة ارتباطًا وثيقًا بنشر الثقافة 	

الوحدة 9. الشركة المعلوماتية
تحديد الوظائف والاستراتيجيات التي تعتمدها المنظمات لتكون حاضرة في وسائل الإعلام أو أو تعزيز التواصل بشكل  	

أفضًل مع العملاء والموردين والموظفين
فهم الآليات اللازمة، على المستوى التنظيمي، لتطوير الجوانب المختلفة لشركة الاتصالات وأدائها في سياق معولم 	
التعرف على أنواع الشركات الإعلامية الموجودة 	
معرفة كيفية هيكلة شركة معلوماتية 	

الوحدة 10. الرأي العام
تحديد الوظيفة العامة للصحفي كمرشد للرأي العام وعلاقته بدور الصحيفة كفاعل سياسي ووسيط اجتماعي 	
معرفة وتحديد التعبيرات والظواهر والعمليات المتعددة للرأي العام 	
التفكير بشكل نظري قوي ودقيق تجريبي حول العمليات التي تساعد من خلالها مهنة الصحافة في بناء اوالتعبير  	

عن لرأي العام 
التعبير عن الرأي العام والتصرف بناءً عليه، باستخدام جميع الأساليب واللغات والدعامات التكنولوجية المتاحة للصحافة  	

في الوقت الحالي
التعرف على مفهوم الرأي العام 	
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الكفاءات
03

المهنية  المهارات  اكتسب  قد  المحترف  سيكون  الإذاعية،  الصحافة  في  الخاص  الماجستير  درجة  تقييمات  اجتياز  بعد 
كان  التي  المعرفة  استكمال  على  تساعده  جديدة  وتقنيات  مهارات  سيكتسب  كما  الجودة،  عالي  بعمل  للقيام  اللازمة 

سابقًا.  يمتلكها 
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مع دراسة الماجستير الخاص هذا، ستكتسب 
المهارات اللازمة للارتقاء بأدائك إلى مستوى أعلى"
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الكفاءة العامة

كتابة المعلومات وإعلانها وبثها عبر الراديو 	

قم بالتسجيل التحق بأفضًل برنامج ماجستير خاص 
في الصحافة الإذاعية على الساحة الجامعية الحالية“
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الكفاءات المحددة

تحديد الأدوات الصحفية الرئيسية واستخدامها عند كتابة المعلومات 	
كتابة وتقديم المقالات الصحفية في مختلف الأنواع 	
التعرف على نشأة الصحافة وتطورها التاريخي على المستوى الدولي 	
التعرف على تاريخ العالم وكيف تم الإبلاغ عنه 	
استخدام الكلام والسرد السمعي البصري في الإبداعات الصحفية 	
التعرف على كيفية توثيق نفسك لإنشاء معلوماتك الخاصة 	



الهيكل والمحتوى
04

تم تصميم هيكل المحتويات من قبل فريق من المحترفين في مجال الصحافة، مدركين لأهمية التدريب في الوقت الحالي 
للتعمق في مجال المعرفة، بهدف القيام بأعمال ذات جودة احترافية من خلال الأدوات الجديدة المتاحة
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تحتوي درجة الماجستيرالخاص هذه على برنامج 
التعلم الأكثر اكتمالا وتحديثا في السوق"
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الوحدة 1. نظرية الصحافة
تعريف الصحف وأنواعها .1.1

المقدمة: دراسة الاتصال كعلم اجتماعي .1.1.1

المفاهيم الرئيسية: الاتصال والإعلام والصحافة .2.1.1

وسائط الإعلام وعلاقتها بالمجتمع .3.1.1

الصحف وعلاقتها بوسائط الإعلام الأخرى .4.1.1

تعريف وخصائص المجلة .5.1.1

1.5.1.1. التاريخ  

2.5.1.1. الموضوعات  

3.5.1.1. سعر البيع  

4.5.1.1. الشكل  

محتويات اليوميات .6.1.1

1.6.1.1. أقسام  

الأدوات الصحفية الرئيسية .2.1

المقدمة .1.2.1

الأدوات الصحفية الرئيسية .2.2.1

معايير الاختيار .3.2.1

1.3.2.1. ما هم؟  

2.3.2.1. التصنيفات  

3.3.2.1. العلاقة مع الأحداث الجارية  

عناصر الصحيفة .3.1

المقدمة .1.3.1

عناصر الصحيفة .2.3.1

عناصر مختلفة  .3.3.1

الصحفي وقدراته أو مهاراته الصحفية .4.1

المقدمة .1.4.1

الصحفي ومهاراته أو قدراته الصحفية .2.4.1

مناقشة حول المهنة الصحفية .3.4.1

السلوكيات .4.4.1

1.4.4.1. المواقف العملية  

2.4.4.1. المواقف الفكرية والأخلاقية  

تنظيم الصحيفة .5.1

المقدمة .1.5.1

هيكلان في واحد: الشركة ومكتب التحرير .2.5.1

مبادئ التحرير .3.5.1

اللوائح التحريرية .4.5.1

1.4.5.1. أدوار التحرير  

الخاتمة: من النسخة الرقمية إلى النسخة الرقمية .5.5.1

العمل الصحفي .6.1

المقدمة .1.6.1

العمل الصحفي .2.6.1

ما هي الصياغة وكيف يتم تنظيمها؟ .3.6.1

يوميًا .4.6.1

التخطيط على المدى الطويل .5.6.1

العمل الفردي والجماعي .6.6.1

1.6.6.1. الوظائف الفردية  

2.6.6.1. الأعمال الجماعية  

3.6.6.1. كتب النمط  

الأخلاق الصحفية .7.1

المقدمة .1.7.1

الأصل والتطور التاريخي .2.7.1

Hutchins 1.2.7.1. تقرير  

McBride 2.2.7.1. تقرير  

طريقة لتنظيم المهنة .3.7.1

وظائف التنظيم الذاتي .4.7.1

قواعد الأخلاق .5.7.1

أنواع الصحافة .8.1

المقدمة .1.8.1

الصحافة الاستقصائية .2.8.1

1.2.8.1. صفات الصحفي الاستقصائي  

Williams 2.2.8.1. مخطط  

3.2.8.1. تقنيات البحث-الابتكار  
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الصحافة الدقيقة .3.8.1

1.3.8.1. التخصصات الصحفية الدقيقة  

صحافة الخدمة .4.8.1

1.4.8.1. الميزات الموضوعية  

التخصص الصحفي .5.8.1

تطوير المعلومات المتخصصة .6.8.1

الصحافة والبلاغة .9.1

المقدمة .1.9.1

الفصل بين المعلومات والرأي .2.9.1

نظريات الأنواع الصحفية .3.9.1

مساهمات البلاغة .4.9.1

الكلام أو فن الخطابة .5.9.1

الصحافة كفاعل سياسي  .10.1

المقدمة .1.10.1

الصحيفة حسب المنظرين .2.10.1

الصحيفة فاعل في الصراع .3.10.1

1.3.10.1. الصحيفة كوسيلة تواصل  

2.3.10.1. الصحيفة على المستويات الخارجية والداخلية والمتداخلة  

الصحيفة كصانعة للسلام  .4.10.1

1.4.10.1. آلية الإنذار  

2.4.10.1. خالق الأجواء، مُعبّئ من أجل السلام  

الصحيفة كنظام معقد لخلق وحل المشكلات .5.10.1

الصحيفة كمؤسسة تبشيرية .6.10.1

الصحيفة هي قمة مثلث علاقات الحب والكراهية .7.10.1

الصحيفة باعتبارها الراوي والمشارك في الصراعات .8.10.1

الصحافة كفاعل اجتماعي .11.1

المقدمة .1.11.1

الصحيفة كمترجم ووسيط  .2.11.1

الصحيفة كعضًو في النظام السياسي وكنظام شبه سياسي .3.11.1

الصحيفة باعتبارها مخبرًا ومحاورًا سياسيًا زائفًا .4.11.1

الصحيفة باعتبارها متلقية لسياسات الاتصال الخاصة بالجهات الاجتماعية الفاعلة الأخرى .5.11.1

الوحدة 2. السرد السمعي البصري
السرد السمعي البصري .1.2

المقدمة .1.1.2

المفاهيم الأساسية للسرد السمعي البصري .2.1.2

النهج المنهجي .3.1.2

خصوصيات الخطاب السمعي البصري .4.1.2

اللغة السمعية البصرية .5.1.2

الصورة .6.1.2

الصوت .7.1.2

الكلام والبيان يبقى .2.2

المقدمة .1.2.2

وظائف القصة .2.2.2

بناء النص السردي .3.2.2

الحالات المعلنة .4.2.2

أنواع الرواة .5.2.2

الاستهداف .6.2.2

الراوي .7.2.2

القصة ومحاور السرد .3.2

المقدمة .1.3.2

التاريخ .2.3.2

العمل الروائي .3.3.2

الوقت .4.3.2

المكان .5.3.2

الصوت. .6.3.2

بناء الخطاب السمعي البصري: النص .4.2

المقدمة .1.4.2

النص .2.4.2

الفكرة .3.4.2

الانواع .4.4.2
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1.4.4.2. سينما الرعب والروعة  

2.4.4.2. سينما الحرب  

3.4.4.2. الكوميديا  

4.4.4.2. الموسيقية  

5.4.4.2. الوثائقي  

الشخصيات والحوار .5.4.2

النص الأدبي مقابل. السيناريو الفني .6.4.2

نظرية وتحليل المونتاج السينمائي  .5.2

المقدمة .1.5.2

تعريف التجميع .2.5.2

الوحدات الأساسية للسرد السينمائي .3.5.2

المقاربات النظرية الأولى .4.5.2

أنواع التركيب .5.5.2

التركيب غير المرئي مسرد الجمعية .6.5.2

السرد السينمائي: من الأصول إلى ما بعد الحداثة .6.2

المقدمة .1.6.2

أصول السينما .2.6.2

سينما الأصول: التعبير عن الزمكان .3.6.2

4.6.2 الطليعة والسينما

سينما هوليود .5.6.2

السينما الفنية والمقال .6.6.2

السينما المعاصرة .7.6.2

السينما الإعلامية: من الأفلام الإخبارية إلى الأفلام الوثائقية .7.2

المقدمة .1.7.2

السينما المعلوماتية .2.7.2

النشرات الإخبارية السينمائية .3.7.2

الوثائقي  .4.7.2

سينما الخيال المعلوماتية .5.7.2

قيمة الأخبار كمصدر تاريخي .6.7.2

الخطاب التلفزيوني: المعلومات والترفيه .8.2

المقدمة .1.8.2

الخطاب التلفزيوني .2.8.2

سرد المعلومات السمعية والبصرية .3.8.2

أنواع المعلومات السمعية والبصرية  .4.8.2

المعلومات الترفيهية .5.8.2

برامج ترفيهية .6.8.2

القصة التليفزيونية الخيالية .7.8.2

الخطاب الإعلاني المرئي والمسموع: بقعة، إعلان، ومقطع فيديو .9.2

المقدمة .1.9.2

السرد الإعلاني في وسائل الإعلام السمعية البصرية .2.9.2

1.2.9.2. البقعة  

2.2.9.2. المقطع الدعائي  

3.2.9.2. مقطع الفيديو  

وسائل الإعلام الجديدة والهياكل السردية في العصر الرقمي  .10.2

المقدمة .1.10.2

النموذج الرقمي .2.10.2

وسائل الإعلام الجديدة في القرن الحادي والعشرين .3.10.2

الممارسات الإعلامية الجديدة .4.10.2

حالة ما بعد المتوسطة .5.10.2

الوحدة 3. التوثيق الإعلامي 
مقدمة في التوثيق كعلم .1.3

المقدمة .1.1.3

مجتمع المعلومات والمعرفة .2.1.3

المعلومات والتوثيق .3.1.3

تعريف التوثيق .4.1.3

نشأة التوثيق كعلم .5.1.3

مراكز التوثيق .6.1.3
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تاريخ وخصائص التوثيق المعلوماتي .2.3

المقدمة .1.2.3

تاريخ التوثيق المعلوماتي .2.2.3

الخصائص العامة للتوثيق المعلوماتي .3.2.3

مبادئ التوثيق المعلوماتي .4.2.3

وظائف التوثيق المعلوماتي .5.2.3

المصادر والوثيقة .3.3

المقدمة .1.3.3

مصادر المعلومات .2.3.3

الوثائق .3.3.3

أنواع المصادر الوثائقية .4.3.3

التحليل الوثائقي 1 .4.3

المقدمة .1.4.3

السلسلة الوثائقية .2.4.3

الاختيار الوثائقي .3.4.3

التحليل الوثائقي .4.4.3

الفهرسة .5.4.3

الوصف الوثائقي والمدخل الببليوغرافي .6.4.3

التحليل الوثائقي 2 .5.3

المقدمة .1.5.3

التصنيف  .2.5.3

الفهرسة  .3.5.3

التلخيص .4.5.3

المرجع الوثائقي .5.5.3

اللغات الوثائقية .6.5.3

استرجاع المعلومات وقواعد البيانات .6.3

المقدمة .1.6.3

استرجاع المعلومات .2.6.3

أنظمة إدارة قواعد البيانات .3.6.3

لغات الاستعلام ومعادلات البحث .4.6.3

تقييم استرجاع المعلومات .5.6.3

قواعد البيانات .6.6.3

التوثيق الفوتوغرافي .7.3

المقدمة .1.7.3

الصورة .2.7.3

الوثيقة الفوتوغرافية .3.7.3

معايير الاختيار الفوتوغرافي .4.7.3

التحليل الوثائقي للصور الفوتوغرافية .5.7.3

التوثيق الإذاعي .8.3

المقدمة .1.8.3

خصائص الوثيقة الصوتية .2.8.3

تصنيف الوثائق الإذاعية .3.8.3

الأرشيفات الإذاعية  .4.8.3

التحليل الوثائقي للمعلومات الصوتية .5.8.3

التوثيق المعلوماتي في الإذاعة .6.8.3

التوثيق السمعي البصري  .9.3

المقدمة .1.9.3

الوثيقة السمعية البصرية .2.9.3

التوثيق التلفزيوني .3.9.3

التحليل الوثائقي للصورة المتحركة في .4.9.3

التوثيق السينمائي .5.9.3

التوثيق في الصحافة المطبوعة والرقمية وفي مكاتب التواصل .10.3

المقدمة .1.10.3

خدمة التوثيق الأساسية في الوسائط المطبوعة .2.10.3

العملية التوثيقية في الوسائط الرقمية .3.10.3

خدمة التوثيق في الكتابة الرقمية .4.10.3

التوثيق في مكاتب التواصل  .5.10.3
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الوحدة 4. نظرية الإعلان
أساسيات الإعلان .1.4

المقدمة .1.1.4

أساسيات الإعلان والتسويق .2.1.4

1.2.1.4. التسويق  

2.2.1.4. الدعاية  

الإعلان والعلاقات العامة والدعاية .3.1.4

الأبعاد الاجتماعية للإعلان المعاصر ونطاقه .4.1.4

KFC :الإعلان الناجح .5.1.4

تاريخ الإعلان .2.4

المقدمة .1.2.4

الأصل  .2.2.4

الثورة الصناعية والإعلان .3.2.4

تطوير صناعة الإعلان .4.2.4

الإعلان في عالم الإنترنت .5.2.4

Coca-Cola الإعلان الناجح: دراسة حالة .6.2.4

الإعلان وأبطاله 1: المعلن .3.4

المقدمة .1.3.4

أداء صناعة الإعلان .2.3.4

أنواع المعلنين .3.3.4

الإعلان في المخطط التنظيمي للشركة .4.3.4

Facebook الإعلان الناجح: دراسة حالة .5.3.4

الإعلان وأبطاله 2: وكالات الإعلان .4.4

المقدمة .1.4.4

وكالة الإعلان: متخصصو الدعاية الإعلانية .2.4.4

الهيكل التنظيمي لوكالات الإعلان .3.4.4

أنواع وكالات الإعلان .4.4.4

إدارة الأجور في وكالات الإعلان  .5.4.4

Nike :الإعلان الناجح .6.4.4

الإعلان وأبطاله 3: متلقي الإعلانات .5.4

المقدمة .1.5.4

متلقي الإعلان وسياقه .2.5.4

متلقي الإعلان كمستهلك .3.5.4

الاحتياجات والرغبات في الإعلان .4.5.4

الإعلان والذاكرة: بشأن كفاءة الإعلان .5.5.4

IKEA الإعلان الناجح: دراسة حالة .6.5.4

عملية إنشاء الإعلانات 1: من المعلن إلى الوسائط .6.4

المقدمة .1.6.4

الجوانب الأولية لعملية إنشاء الإعلانات .2.6.4

الموجز brief الإعلاني أو الموجز brief التواصلي .3.6.4

الاستراتيجية الإبداعية .4.6.4

استراتيجية وسائل الاعلام .5.6.4

Apple :1.5.6.4. الإعلان الناجح  

عملية إنشاء الإعلان 2: الإبداع والإعلان .7.4

المقدمة .1.7.4

أساسيات العمل الإبداعي للمعلنين .2.7.4

الإبداع الإعلاني ووضعه التواصلي .3.7.4

العمل الإبداعي في الإعلان  .4.7.4

Real Madrid الإعلان الناجح: دراسة حالة .5.7.4

عملية إنشاء الإعلانات 3: تصميم وتطوير البيان الإعلاني  .8.4

المقدمة .1.8.4

التصور والاستراتيجية الإبداعيان .2.8.4

عملية التصور الإبداعي .3.8.4

المسارات العشرة الأساسية للإبداع وفقًا لـ Lluis Bassat: الأنواع الإعلانية .4.8.4

الصيغ الاعلانية .5.8.4

McDonald’s :الإعلان الناجح .6.8.4
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تخطيط الوسائل الإعلانية .9.4

المقدمة .1.9.4

الوسائل والتخطيط .2.9.4

وسائط الإعلام الإعلانية وتصنيفها .3.9.4

أدوات تخطيط وسائط الإعلام .4.9.4

Pepsi :الإعلان الناجح .5.9.4

الإعلان والمجتمع والثقافة .10.4

المقدمة .1.10.4

العلاقة بين الإعلان والمجتمع .2.10.4

الإعلان والعواطف .3.10.4

الإعلان والموضوعات والأشياء  .4.10.4

Burger King :الإعلان الناجح  .5.10.4

الوحدة 5. الاتصالات اللاسلكية
تاريخ البث .1.5

المقدمة .1.1.5

أصول .2.1.5

Orson Welles و»حرب العوالم .3.1.5

الراديو في العالم .4.1.5

الراديو الجديد .5.1.5

البانوراما الحالية للإذاعة في أمريكا اللاتينية .2.5

المقدمة .1.2.5

تاريخ الراديو في أمريكا اللاتينية .2.2.5

الوقت الراهن .3.2.5

لغة الراديو .3.5

المقدمة .1.3.5

خصائص الاتصال اللاسلكي .2.3.5

العناصر التي تشكل لغة الراديو .3.3.5

خصائص بناء النصوص الإذاعية .4.3.5

خصائص كتابة النصوص الإذاعية .5.3.5

مسرد المصطلحات المستخدمة في اللغة الإذاعية .6.3.5

السيناريو الإذاعي. الإبداع والتعبير .4.5

المقدمة .1.4.5

سيناريو الراديو .2.4.5

المبادئ الأساسية في كتابة السيناريو .3.4.5

الإنتاج والتنفيذ والتعليق الصوتي في البث الإذاعي .5.5

المقدمة .1.5.5

الإنتاج والتنفيذ .2.5.5

صوت الراديو .3.5.5

مميزات البث الإذاعي .4.5.5

تمارين عملية للتنفس والكلام .5.5.5

الارتجال في البث الإذاعي .6.5

المقدمة .1.6.5

مميزات الوسيلة الإذاعية .2.6.5

ما هو الارتجال؟ .3.6.5

كيف يتم الارتجال؟ .4.6.5

المعلومات الرياضية على الراديو. الميزات واللغة .5.6.5

التوصيات المعجمية .6.6.5

أنواع الراديو .7.5

المقدمة .1.7.5

أنواع الراديو .2.7.5

1.2.7.5. الاخبار  

2.2.7.5. الوقائع  

3.2.7.5. التقرير  

4.2.7.5. المقابلة  

المائدة المستديرة والمناقشة .3.7.5

البحث في جمهور الراديو .8.5

المقدمة .1.8.5

البحث الإذاعي والاستثمار الإعلاني  .2.8.5

طرق البحث الرئيسية .3.8.5

دراسة عامة لوسائل الإعلام .4.8.5

ملخص دراسة عامة لوسائل الإعلام .5.8.5

الراديو التقليدي مقابل الراديو عبر الإنترنت .6.8.5
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الصوت الرقمي .9.5

المقدمة .1.9.5

المفاهيم الأساسية حول الصوت الرقمي .2.9.5

تاريخ التسجيل الصوتي .3.9.5

تنسيقات الصوت الرقمية الرئيسية .4.9.5

)Audacity( تحرير الصوت الرقمي: الجرأة .5.9.5

مشغل الراديو الجديد  .10.5

المقدمة .1.10.5

مشغل الراديو الجديد .2.10.5

التنظيم الرسمي للمحطات  .3.10.5

مهمة المحرر .4.10.5

جمع المحتوى .5.10.5

السرعة أم الجودة؟ .6.10.5

الوحدة 6. الصحافة الإذاعية
تاريخ الراديو .1.6

تاريخ المعلومات الإذاعية في العالم .1.1.6

الأصل  .2.1.6

تطور المعلومات الإذاعية .3.1.6

من الأنواع الأدبية إلى الإذاعية .2.6

المقدمة .1.2.6

سبب وجود الأنواع .2.2.6

من الأنواع الأدبية إلى الإذاعية، مرورًا بالصحفية .3.2.6

تصنيف الأنواع الإذاعية .4.2.6

الأخبار .3.6

المقدمة .1.3.6

الخبر كمادة خام .2.3.6

أنواع البرامج الإخبارية .3.3.6

الرياضة كنوع إذاعي .4.6

المقدمة .1.4.6

التاريخ .2.4.6

الأشكال الرياضية .3.4.6

مستقبل الرياضة في الراديو .4.4.6

برامج مشاركة الجمهور  .5.6

المقدمة .1.5.6

أسباب نجاح المشاركة كنوع إذاعي .2.5.6

تصنيف نوع المشاركة .3.5.6

الدرامية  .6.6

المقدمة .1.6.6

الأنواع الفرعية .2.6.6

التقنية .3.6.6

المؤلفات الموسيقية .7.6

المقدمة .1.7.6
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المؤهل العلمى
06

 يضًمن الماجستير الخاص في الصحافة الإذاعية، الحصول على مؤهل الماجستير الخاص الصادر عن
التكنولوجية. الجامعة   TECH
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اجتز هذا البرنامج بنجاح واحصل على مؤهلك العلمي الجامعى 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجراءات مرهقة"
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تحتوي درجة الماجستير الخاص في الصحافة الإذاعية على البرنامج العلمي الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل الماجستير الخاص الصادرعن 
TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج 
الماجستير الخاص وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان 

التقييم الوظيفي والمهني. 

المؤهل العلمي: ماجيستير خاص في الصحافة الإذاعية

طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 12 شهر

*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة  TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.
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