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هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس الدورة التدريبية



يتقلب قطاع الموضة والجمال والرفاهية باستمرار ، وبالتالي فإن معالجته الصحيحة في مجال التواصل يحتاج إلى تحديث 
مستمر. لذلك، ستتناول شهادة الخبرة الجامعية هذه مفهوم الموضة وعلاقتها بالاتصال، بالإضافة إلى تطور الصناعة 

وتغيراتها الرئيسية في القرن الحادي والعشرين، مع الأخذ بعين الاعتبار الاتجاهات الجديدة في هذا القطاع. بنفس 
الطريقة، ستتم دراسة إدارة المظهر والاتصال المرئي في قطاع الأزياء من أجل فهم الأنماط التي تعمل بشكل أفضل 

في هذا المعنى وتزويد المحترف بالمهارات اللازمة لتوليد اتصالات مرئية قوية وجذابة للمستهلكين. 

المقدمة 
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من خلال شهادة الخبرة الجامعية هذه ستكتسب المعرفة اللازمة لفهم 
عالم الموضة والجمال والرفاهية من منظور عالمي والعمل في هذه 

القطاعات كصحفي متخصص بطريقة مثلى" 
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تحتوي هذه شهادة الخبرة الجامعية في التواصل في أشكال التواصل الجديدة في الموضة والجمال 
والرفاهية على البرنامج أكاديمي الأكثر اكتمالا و حداثة في الساحة الجامعية. تتمثل الخصائص الرئيسية للتدريب 

فيما يلي: 

تطوير دراسات حالة يقدمها خبراء في الأزياء والجمال والرفاهية 	
محتوياته الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي يتم تصوره بها، تجمع المعلومات العلمية والعملية حول تلك  	

التخصصات الأساسية للممارسة المهنية
ما الجديد في صحافة الأزياء والجمال والرفاهية؟ 	
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها الخاص على المنهجيات المبتكرة في مجال الصحافة والإعلام في الأزياء والجمال والرفاهية 	
نظام التعلم التفاعلي القائم على خوارزميات لاتخاذ القرارات في مواقف الصحافة والإعلامات الرقمية 	
دروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردية 	
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت 	

تستهدف شهادة الخبرة الجامعية هذه بشكل خاص المهنيين في مجالات الاتصال والصحافة الذين يعملون في قطاع 
الموضة والجمال بشكل يومي. مع وضعهم في الاعتبار على وجه الخصوص، يصب فريق التدريس في TECH خبرته 

وبالتالي رؤيته الواقعية والقريبة للواقع المهني في هذا التدريب بوعي واستباقية.

خلال المنهج، سيتم استكشاف استراتيجيات إدارة المحتوى في الشركات في هذه المجالات بعمق، مع إيلاء اهتمام خاص 
لقنوات التواصل الجديدة، مثل شبكات التواصل الاجتماعي ويوتيوب، ومشاركتها في نجاح الشركات في هذا القطاع. كل 

هذا سيمكن المحترف من العمل بنجاح في شركات الرفاهية والتجميل والأزياء.

بنفس الطريقة، سيتم تحليل جميع جوانب إدارة الاتصالات في الشركات في قطاع الأزياء والتجميل والرفاهية حتى 
يكتسب الطلاب معرفة متعمقة بكيفية عمل هذه الأقسام وتعلم كيفية إدارتها على النحو الأمثل.

رحلة ستقود الطلاب إلى التعرف على قنوات الاتصال التي تعطي الشركات ووسائل الإعلام المتخصصة أفضل النتائج، 
والتي ستسمح لهم باستخدام هذه الوسائل لزيادة نتائج الشركة، وبالتالي القيام بإدارة أكثر كفاءة. علاوة على ذلك، 
سيحصل على وصول متميز إلى محتوى رقمي ذو سمعة طيبة من خلال المشاركة في سلسلة من الصفوف الدراسية 

المتقدمة التي يقدمها مدرس ذو شهرة دولية.

استفد من صفوف دراسية متقدمة وعزز مهاراتك لتصبح 
صحفياً ناجحاً"
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يضم أعضاء هيئة التدريس في البرنامج متخصصين في مجال الصحافة والتواصل، والذين يجلبون خبراتهم العملية إلى 
هذا التدريب، بالإضافة إلى متخصصين معترف بهم من الشركات الرائدة والجامعات المرموقة. 

بفضل محتوى هذا البرنامج العلمى من الوسائط المتعددة المُعد بأحدث التقنيات التعليمية، سوف يسمحون للمهني 
بتعلم سياقي، أي بيئة محاكاة ستوفر تعليماً غامرة مبرمجة للتدريب في مواقف حقيقية. 

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على الطالب من خلاله محاولة حل مواقف 
الممارسة المهنية المختلفة التي تنشأ. للقيام بذلك، ستتم مساعدة المحترف من خلال نظام فيديو تفاعلي مبتكر تم 

إنشاؤه بواسطة خبراء مشهورين في مجال صحافة الأزياء، الجمال والرفاهية، وذو خبرة كبيرة. 

هذا البرنامج ليس مخصصًا للصحفيين العاملين فقط، بل 
أيضًا للعاملين في المكاتب الصحفية للشركات في القطاع 
الذين يرغبون في تحديث وتعزيز معرفتهم.

تقدم لك TECH أفضل تدريب في السوق في مجال 
الموضة والجمال والصحافة والاتصالات الفاخرة. عليك 

فقط أن يكون لديك الرغبة في الدراسة.
كن صحفيًا ممتازًا وتعلم كيفية التحرك بنجاح، وعزز 
علاقتك مع الشركات في قطاع الموضة والجمال 

والرفاهية من خلال قنوات اتصال جديدة
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تم تصميم هذا البرنامج لتعزيز المهارات، بالإضافة إلى مساعدتك على تطوير كفاءات ومهارات جديدة في مجال التواصل 
والتي ستكون ضرورية في تطورك المهني في قطاع الموضة والجمال والرفاهية. بعد الانتهاء من التدريب، ستكون 

قادراً على العمل بدرجة عالية من الكفاءة في وسائل الإعلام المتخصصة والمكاتب الصحفية وأقسام التسويق، ومعرفة 
الوسائل التي تعطي أفضل النتائج في نشر التعجيز. وبهذه الطريقة، ستتمكنين من ترسيخ مكانتك كمحترفة تواصل في 

مجال الموضة والجمال والرفاهية بنجاح، وتحقيق مهارات رائعة وتمكينك من منافسة الأفضل في هذا القطاع. 

الأهداف
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الهدف من هذا التدريب هو مساعدة الطلاب على فهم 
أحدث الصيغ التي تحقق أفضل النتائج للشركات في قطاع 

الموضة والجمال والرفاهية" 
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امتلاك رؤية شاملة واحترافية لبيئة الإعلام في مجالات الموضة والرفاهية والتجميل، وتحديد خصوصيات القطاع، فضلًا عن  	
تأثيره وانعكاساته على نسيج الأعمال ككل

اكتساب المعرفة الأساسية والمتقدمة للتمكن من إنشاء أنظمة تواصل جديدة فيما يتعلق بالأزياء 	
تعزيز مهاراتهم الإدارية والتحليلية والإبداعية والقيادية ككفاءات أساسية للنمو في هذا المجال 	
تطوير مهارات الكتابة الممتازة والإعلام الشفوي والكتابي واللفظي وغير اللفظي 	
الحصول على المسؤولية الأخلاقية اللازمة 	
تطوير التفكير النقدي 	
توليد استراتيجية اتصال تنافسية في هذه الصناعة مع معرفة متعمقة بديناميكيات الإعلام، وأعمال الأزياء والعناصر المحددة 	
تحديد الفرص والقدرة على التطور من خلال النظر إلى عملك الخاص 	
توليد الأثر الاجتماعي وتوجيه الرأي العام بمسؤولية أخلاقية ومهنية 	
تحسين رشاقة صنع القرار من خلال الملاحظة والتحليل والتفسير والإجراءات المتعلقة بالمعايير المهنية من خلال  	

الإبلاغ النقدي
فهم عملية الإعلام وإعادة إنتاجها بشكل فعال من خلال تكييفها مع كل قناة وملف تعريف للشركة والجمهور المستهدف 	
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الوحدة 1. مقاييس لتحليل الإعلام
فهم عملية القياس في قطاع الإعلامات، وإنشاء وترسيخ مقاييس بكفاءة وفعالية على أساس هوية العلامة التجارية 	
تطبيق المؤشرات الرئيسية وتحديد الحدود الفاصلة بين المتغيرات النوعية والكمية 	
تقييم طرق التحليل المختارة وتطبيق النتائج على إجراءات العلامة التجارية 	
توقع نتائج المقاييس التالية لتقليل المخاطر 	
إعداد وتقديم لوحة موقف محددة لقطاع الموضة، بالإضافة إلى تقرير التطور الذي يحدد خطوط الإعلام 	
إعادة توجيه القيادة 	

الوحدة 2. الصحافة المتخصصة والعلاقات العامة  
فهم الاتصال الاستراتيجي وتطبيقه بمسؤولية أخلاقية ومهنية 	
إنشاء علاقات عامة تخدم غرض الإعلام ومعرفة كيفية عملها في قطاع الأزياء 	
قيادة فريق قادر على إنشاء حدث بالإضافة إلى تجربة مستخدم فريدة، سواء في البيئة المادية أو الرقمية 	
التكيف مع ديناميكية الصحافة المتخصصة في مجالات الأزياء والجمال 	
معرفة تطور العلاقات العامة وأحدث اتجاهات السوق 	
تنمية مهارات التفاوض لإبرام الاتفاقيات التي تشكل رابطة اجتماعية 	

  YouTubeالوحدة 3. قنوات اتصال جديدة: الشبكات الاجتماعية و
توفير اتصالات مباشرة وشخصية وكافية قادرة على تحقيق الأهداف المحددة لكل شبكة اجتماعية 	
امتلاك رؤية محددة لكل من قنوات الإعلام الرقمية الموجودة حاليا 	
فهم كيفية ممارسة التأثير من قناة الاتصال واستراتيجيات القوة الجديدة التي تمارس من البيئة الرقمية 	
تكرار ممارسة التأثير من إحدى قنوات التواصل الاجتماعي 	
تحديد ظهور القناة السمعية البصرية كوسيلة رائدة بين الرأي العام 	

تقدم لك TECH أحدث محتوى في هذا القطاع بهدف 
واحد: لتشجيعك على تحقيق جميع أهدافك المهنية"  
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هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية

تم تصميم هذا البرنامج التدريبي من قبل فريق من المتخصصين في الصحافة والأزياء والاتصالات الذين يتمتعون 
بسنوات من الخبرة المهنية والتدريس. لقد أرادوا جميعاً، إدراكاً منهم للحاجة الحالية إلى التدريب عالي الجودة، أن 

يجمعوا بين معرفتهم لتزويدك بالتدريب الأكثر اكتمالاً في السوق، والذي سيتيح لك التطور بنجاح في مجال الموضة 
والجمال والصحافة الفاخرة، وتحقيق مهارات مهنية من الدرجة الأولى وتصبح محترفاً أكثر شهرة في هذا القطاع. 
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تعلم، بمساعدة أفضل المحترفين في هذا القطاع، أحدث المستجدات 
في مجال العلاقات العامة والقنوات التواصلية في مجالات الموضة 

والجمال والرفاهية"
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المديرة الدولية المستضافة
مع مسيرتها المهنية الواسعة في قطاع الأزياء و الرفاهية، الدكتورةEleonora Cattaneo على المستوى الدولي 

 لمساهماتها كمستشارة لعلامات تجارية مشهورة عالمياً. 
 Fiat، CNH Industrial، قد ارتبطت هذه الخبيرة الشهيرة ببعض من أقوى الشركات المدرجة على قائمة فورتشن 500 مثل

Renault و Nestlé، وغيرها.

لسنوات، عكفت الباحثة على دراسة السياقات الاجتماعية الثقافية المرتبطة بالرفاهية و الطرق التي تخلق بها الشركات 
المرموقة في هذا المجال المعاني و تروج لكل من منتجاتها أو خذماتها. كما يعكس كتابها الأخير إدارة العلامات التجارية 

الفاخرة، Managing Luxury Brands، اهتمامها بتحليل التأثير البيئي و الاجتماعي لهذه الصناعة، بالإضافة إلى الفرص 
التي توفرها الابتكارات التكنولوجية الحالية لهذا المجال.

في الوقت نفسه، تعاونت الدكتورة Cattaneo كمستشارة داخلية للعديد من مديري التسويق في العديد من الشركات. 
من خلال القيام بذلك، قدمت المعلومات والدعم في نشر استراتيجيات جديدة من اجل دخول السوق، وإعادة وضع العلامة 

التجارية و إطلاق المنتجات. من ناحية أخرى، تعتبر الإعلامات الدولية هي مجال آخر من مجالات عملها الأكثر خبرة.

 Glion واستناداً إلى تدريبها المكثف، تم اختيار الأخصائية لقيادة برنامج متعلق بإدارة تجربة الضيوف الفاخرة في معهد
الشهير في سويسرا. في هذه المؤسسة المرجعية لمجتمع الأعمال الأوروبي بأكمله، دعمت الخبيرة تطوير لكل المهارات 

الشخصية و المهنية لدى قادة الشركات من جميع أنحاء العالم. قبل ذلك، شغلت منصب مديرة في البرامج التنفيذية 
لمجموعة التعليم السويسرية وجامعة Regent في لندن.

 MBA ايطاليا, و ،Pavía حاصلة على الدكتوراه في التسويق من جامعة Cattaneo وبالنسبة لمسيراتها الأكاديمية، فإن
.SDA Bocconiمن كلية الإدارة
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Cattaneo، Eleonora .د

بفضل TECH ستتمكن من التعلم 
مع أفضل المحترفين في العالم"

مديرة برنامج إدارة الرفاهية وتجارب الضيوف، معهد Glion، سويسرا 	
مديرة البرامج التنفيذية في مجموعة التعليم السويسرية  	
رئيسة برنامج إدارة العلامات التجارية الفاخرة في جامعة Regent في لندن  	
	 Carlo Cattaneo أستاذة التسويق الدولي في معهد الجامعي
استشارية لعلامات تجارية مثل Fiat، وCNH Industrial، وRenault وNestlé وغيرها من العلامات التجارية المدرجة على  	

قائمة فورتشن 500
دكتوراه في التسويق من جامعة Pavía، إيطاليا 	
MBA من كلية الإدارة SDA Bocconi، إيطاليا  	

إجازة في جامعة Bristol، المملكة المتحدة  	
عضوة في: معهد الادارة المعتمد في المملكة المتحدة والمركز السويسري لأبحاث الرفاهية في سويسرا  	
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هيكل الإدارة

 García Barriga, María .د
دكتورة في بيانات التصميم والتسويق 	
	   RTVE مسؤولة التواصل في قناة
	  Telemadrid مسؤولة التواصل في قناة
أستاذة جامعية  	
مؤلفة كتاب نمط الخلود، إنشاء هوية حلزونية لأتمتة اتجاهات الموضة  	
الإعلام والتسويق والحملات الاجتماعية وتراث الفنون والتسويق الرقمي  	
	  Chroma Press رئيسة تحرير
	  Servicecom مديرة التسويق وحسابات وسائل الإعلام الاجتماعي في
	 Managers ومجلة Diario Siglo XXI و Premium Diffusion محررة محتوى الويب في
دكتوراه في التصميم وبيانات التسويق من جامعة البوليتكنيك بمدريد  	
بكالوريوس في علوم المعلومات والإعلامات والتسويق والإعلان من جامعة Complutense في مدريد  	
دراسات عليا في التسويق والإعلام في شركات الأزياء والرفاهية من جامعة Complutense بمدريد  	
معتمدة في تحليل البيانات والإبداع مع Python، الصين 	
	    Navarra في كلية أعمال الأزياء بجامعة MBA Fashion Business School
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الأساتذة
 Cayuela, María José .أ

ليسانس في صحافة وماجستير في إدارة الأعمال والإعلامات المؤسسية من جامعة برشلونة المستقلة 	
ماجستير في إدارة العلامات التجارية والإعلام الاستراتيجي من ESADE. برنامج التنمية الإدارية 	
	 IESE وتعلم النمو من ESADE ماجستير في إدارة التسويق الرقمي من
صحفية متعدد التخصصات يتمتع بخبرة تزيد عن 20 عاماً في مجال الإعلام ووكالات الإعلام 	
مؤسسة The Blogs Family، وهي منصة للمدونات ووسائل التواصل الاجتماعي تقدم محتوى موجهًا للعائلات، ولديها أكثر  	

TikTok و Instagram, Facebook, Twitter, Youtube من 1,000,000 قارئ ومتابع على

 Muñiz, Eva .أ
بكالريوس في الصحافة من جامعة. San Pablo CEU في مدريد مع جائزة التخرج الاستثنائية 	
دكتوراه في العلوم الإنسانية والمعلوماتية 	
الدراسات العليا في الاقتصاد حول استراتيجية الإعلام وصورة الشركة 	
الرئيسة التنفيذية - مديرة وكالة الصحافة والتعاون 	
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شهادة الخبرة الجامعية في أشكال التواصل الجديدة في الموضة والجمال والرفاهية من TECH هو برنامج مصمم 
خصيصًا لك يُقدَم بتنسيق %100 عبر الإنترنت، لتختار الوقت والمكان الذي يناسب توافرك وجداولك واهتماماتك. يمتد 

البرنامج على مدار 6 أشهر، وقد تم تصميمه من قبل أكثر المحترفين شهرة في هذا القطاع، الذين يضفون خبرتهم 
الواسعة في هذا التدريب لكي تتمكن من النمو وتطوير نفسك كموصل وناقد من المستوى الأول.  

الهيكل والمحتوى
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من خلال منهج دراسي فعال للغاية، سيتعلم المهنيون كيفية التعامل 
الصحيح مع قطاع الموضة والجمال والفخامة، سواء كانوا يرغبون في 

العمل كصحفيين متخصصين أو كمديرين للصحافة والاتصال"   
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تضمن شهادة الخبرة الجامعية في أشكال التواصل الجديدة في الموضة والجمال والرفاهية، بالإضافة إلى التدريب الأكثر 
دقة وحداثة، الحصول على مؤهل شهادة الخبرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.

المؤهل العلمى
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اجتز هذا البرنامج بنجاح واحصل على شهادتك الجامعية 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجرائات مرهقة"
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*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة  TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي شهادة الخبرة الجامعية في أشكال التواصل الجديدة في الموضة والجمال والرفاهية على البرنامج 
العلمي الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل شهادة الخبرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج شهادة 
الخبرة الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان 

التقييم الوظيفي والمهني. 

المؤهل العلمي: شهادة الخبرة الجامعية في أشكال التواصل الجديدة في الموضة والجمال والرفاهية 

طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 6 أشهر
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مواعيد الدراسة: وفقًا لوتيرتك الخاصّة 	
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