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تحتاج الشركات العاملة في قطاع الموضة والجمال والرفاهية إلى تكييف استراتيجيات الاتصال الخاصة بها 
باستمرار لمواكبة التطورات في صناعة تتغير نماذجها باستمرار. من هذا المنطلق، سيعلم هذا البرنامج العاملين في 

مجال الاتصال والصحافة الطريقة الصحيحة لوضع خطط اتصال ناجحة تعزز نتائج الأعمال في هذا القطاع. بالتالي، 
كصحفيين متخصصين أو متعاونين داخل قسم الصحافة، سيعيد المحترف تقييم ملفه الشخصي ويصبح رصيداً مهماً 

جداً للشركات في هذا المجال. 

المقدمة 
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من خلال شهادة الخبرة الجامعية هذه ستكتسب المعرفة اللازمة 
لوضع خطط اتصال ناجحة واستراتيجيات عمل تعزز نتائج الشركات في 

هذا القطاع" 
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شهادة الخبرة الجامعية في استراتيجيات الأعمال وخطة التواصل في الموضة والجمال والرفاهية تحتوي على 
البرنامج التعليمي الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق. أبرز خصائصه هي:

تطوير دراسات حالة يقدمها خبراء في الأزياء والجمال والرفاهية 	
محتوياته الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي يتم تصوره بها، تجمع المعلومات العلمية والعملية حول تلك  	

التخصصات الأساسية للممارسة المهنية
ما الجديد في صحافة الأزياء والجمال والرفاهية؟ 	
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها الخاص على المنهجيات المبتكرة في مجال الصحافة والإعلام في الأزياء والجمال والرفاهية 	
نظام التعلم التفاعلي القائم على خوارزميات لاتخاذ القرارات في مواقف الصحافة والإعلامات الرقمية 	
دروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردية 	
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت 	

يتقلب قطاع الموضة والجمال والرفاهية باستمرار ، وبالتالي ، فإن معالجته الصحيحة في مجال التواصل يحتاج إلى تحديث 
مستمر من قبل المتخصصين في هذا القطاع. لهذا السبب، ستقدم شهادة الخبرة الجامعية هذه نهجًا لاستراتيجيات 

الأعمال التي يمكن تنفيذها بهدف تعزيز نمو الشركات في هذا القطاع. بالتالي، سيكتسب المحترف المهارات اللازمة 
ليضع نفسه كمدير اتصالات ناجح في هذا المجال.

كما سيتناول أيضاً إدارة الاتصالات من منظور عالمي يساعد الشركة في الحصول على مكانة أفضل في هذا القطاع. 
كما سيركز على إدارة الأزمات للشركات في قطاع الأزياء والجمال والرفاهية. بهذه الطريقة، سيكون أخصائي الاتصالات 

مستعداً للقيام بإدارة شاملة في تلك الحالات التي تكون فيها سمعة الشركة على المحك بسبب حدثٍٍ ما ظهر إلى العلن.

على نفس المنوال، وإدراكاً لأهمية السمعة بالنسبة للشركات في هذه القطاعات، سيتناول برنامج الخبراء أيضاً الطريقة 
الصحيحة لتحسين صورة الشركة على الإنترنت وخارجها. من أجل القيام بذلك، سيقوم بتعليم الطلاب الأساليب المختلفة 

التي تساعد على بناء سمعة إيجابية لدى الجمهور، مما يزيد من انتشار الشركة ويحسن النتائج.

أخيراً، سيتم خلال شهادة الخبرة الجامعية هذه مناقشة أهمية التواصل الاستراتيجي في قطاع التجميل والموضة 
بعمق. للقيام بذلك ، سيتم تعليم المتخصصين تصميم وتنفيذ خطة اتصال كاملة حيث يتم التحقيق بدقة في السياق 

الذي تتطور فيه الشركة ويتم وضع الإجراءات ذات الصلة لقيادتها إلى النجاح. تجدر الإشارة إلى أن البرنامج متاح عبر 
الإنترنت بنسبة %100، مما يسهل على المحترفين تطويره، مما يسمح لهم بإدارة وقتهم وجدولهم الزمني. علاوة على 

ذلك، سيكون لدى الطالب إمكانية الوصول إلى سلسلة من الصفوف الدراسية المتقدمة التي ستعزز تعلمه، وسيقوم 
بتقديمها خبير دولي.  

كن محترفاً مرموقاً في قطاع استراتيجيات 
الأعمال من خلال الصفوف الدراسية المتقدمة 

التي تقدمها شهادة الخبرة الجامعية هذه" 
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يضم أعضاء هيئة التدريس في البرنامج متخصصين في مجال الصحافة والاتصالات، والذين يجلبون خبراتهم العملية إلى 
هذا التدريب، بالإضافة إلى متخصصين معترف بهم من الشركات الرائدة والجامعات المرموقة. 

بفضل محتوى هذا البرنامج العلمى من الوسائط المتعددة المُعد بأحدثٍ التقنيات التعليمية، سوف يسمحون للمهني 
بتعلم سياقي، أي بيئة محاكاة ستوفر تعليماً غامرة مبرمجة للتدريب في مواقف حقيقية. 

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على الطالب من خلاله محاولة حل مواقف 
الممارسة المهنية المختلفة التي تنشأ. لذلك، سيكون لدى المحترف دعم من نظام فيديو تفاعلي مبتكر تم تطويره من 

قبل خبراء مشهورين في مجال الصحافة المتعلقة بالموضة والجمال والرفاهية، والذين يمتلكون خبرة كبيرة. 

تعرّف بعمق على استراتيجيات التواصل الأكثر فاعلية 
عندما يتعلق الأمر بإدارة الشركات في قطاع الأزياء 

تعلّم كيفية وضع خطط التواصل مع هذا المؤهل وتصبح محترفاً أكثر كفاءة"
العلمي لشهادة الخبرة الجامعية التي تقدمها لك 
.TECH

تعرف على كافة الجوانب التي يجب أن يتقنها 
المحترف الناجح في التواصل السياسي.



الأهداف
تم تصميم هذا البرنامج لتعزيز المهارات، بالإضافة إلى مساعدتك على تطوير كفاءات ومهارات جديدة في مجال التواصل 

 والتي ستكون ضرورية في تطورك المهني في قطاع الموضة والجمال والرفاهية.
 بعد الانتهاء من التدريب، ستكون قادراً على العمل بدرجة عالية من الكفاءة في وسائل الإعلام المتخصصة والمكاتب 
الصحفية وأقسام التسويق، ومعرفة وسائل الإعلام التي تعطي أفضل النتائج في نشر المعلومات. وبهذه الطريقة، 

ستتمكنين من ترسيخ مكانتك كمحترفة تواصل في مجال الموضة والجمال والرفاهية بنجاح، وتحقيق مهارات رائعة 
وتمكينك من منافسة الأفضل في هذا القطاع. 

02



الهدف من هذا التدريب هو مساعدة الطلاب على 
فهم أحدثٍ الاستراتيجيات التي تحقق أفضل النتائج 

للشركات في قطاع الموضة والجمال والرفاهية" 
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الأهداف العامة

الحصول على رؤية شاملة ومهنية لبيئة الاتصال في مجالات الموضة والفخامة والجمال ، وتحديد خصوصيات القطاع ،  	
فضلا عن تأثيره وانعكاساته على نسيج الأعمال بأكمله

اكتساب المعرفة الأساسية والمتقدمة للتمكن من إنشاء أنظمة تواصل جديدة فيما يتعلق بالأزياء 	
تعزيز مهاراتك الإدارية والتحليلية والإبداعية والقيادية ككفاءات أساسية للنمو في هذا المجال 	
تطوير مهارات الكتابة والتواصل الشفهية والكتابية والشفوية وغير الشفهية والكتابية وغير الشفهية الممتازة 	
الحصول على المسؤولية الأخلاقية اللازمة 	
تطوير التفكير النقدي 	
توليد استراتيجية اتصال تنافسية في هذه الصناعة مع معرفة متعمقة بديناميكيات الإعلام، وأعمال الأزياء والعناصر  	

المحددة
تحديد الفرص والقدرة على التطور من خلال النظر إلى عملك الخاص 	
توليد الأثر الاجتماعي وتوجيه الرأي العام بمسؤولية أخلاقية ومهنية 	
تحسين رشاقة صنع القرار من خلال الملاحظة والتحليل والتفسير والإجراءات المتعلقة بالمعايير المهنية من خلال الإبلاغ  	

النقدي
فهم عملية الإعلام وإعادة إنتاجها بشكل فعال من خلال تكييفها مع كل قناة وملف تعريف للشركة والجمهور  	

المستهدف



وحدة 1. الإعلام الداخلي، والنزاهة وإدارة الأزمات 
التعرف على المخطط التنظيمي لشركة الإعلام في مجال الموضة والجمال 	
تقليل عدم اليقين لدى الموظفين، سواء في مواجهة التغييرات الداخلية أو تلك الخارجية للمؤسسة 	
مواءمة وبناء فريق مخلص لأهداف ومهمة وقيم العلامة التجارية 	
فهم عملية حل الأزمات ودور مدير الاتصالات في الأوقات الصعبة 	
تنظيم الخطاب الخاص على شبكات التواصل الاجتماعي ووسائل الإعلام بما يتوافق مع قيم الشركة 	
ملاءمة الاستدامة في استراتيجية الإعلام دون فقدان الهوية 	
تحديد المصاعب المحتملة التي ستواجهها علامتك التجارية في المستقبل 	
وضع خطة استراتيجية وخطة طوارئ قابلة لإعادة التدوير 	

وحدة 2. تقنيات التواصل في المنظومة البيئية للأزياء والجمال والرفاهية 
تحديد الديناميكيات التي يتم من خلالها تشكيل شركات الأزياء والجمال والحفاظ عليها 	
تكييف استراتيجية الإعلام مع نموذج العمل الأنسب لكل علامة تجارية 	
فهم وتطبيق الاستراتيجيات والتكتيكات الخاصة بصناعة الأزياء والجمال 	
إنشاء عرض قيمة "قابل للتواصل" 	
	 Phygital الإعلام من خلال مبيعات المنتجات في البيئات مزدوجة الواقع والافتراضي
الإعلام مع الابتكار وإعادة تنظيم الجمهور المستهدف عند حدوثٍ تغيير وحساب تأثيره على سعر المنتج 	

الأهداف | 11

الأهداف المحددة

وحدة 3. خطة الإعلام 
تطبيق المعرفة المكتسبة حتى الآن لتطوير خطة إعلام تنافسية  	
فهم وملائمة استراتيجية الإعلام الخاصة بنا في صناعة الأزياء 	
فهم هيكل خطة الإعلام وسبب وجودها، بالإضافة إلى التقنيات الرئيسية التي نستخدمها في كل مرحلة من مراحلها 	
تنمية التفكير النقدي لتقييم استراتيجية الإعلام 	
وضع إجراءات تواصل محددة لقطاع الأزياء والجمال 	
تنفيذ استراتيجية اتصال طويلة الأجل وتقييمها وتكييفها 	

تقدم لك TECH أحدثٍ محتوى في هذا القطاع بهدف 
واحد: لتشجيعك على تحقيق جميع أهدافك المهنية"



هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية

تم تصميم هذا البرنامج التعليمي من قبل فريق من المتخصصين في الصحافة والأزياء والاتصالات الذين يتمتعون 
بسنوات من الخبرة المهنية والتدريس. إدراكًا منهم للحاجة الحالية إلى التدريب عالي الجودة، فقد جمعوا معارفهم 

لتزويدك بأكثر التخصصات اكتمالاً في السوق، مما سيتيح لك التطور بنجاح في مجال الموضة والجمال والصحافة الفاخرة 
وتحقيق مهارات مهنية من الدرجة الأولى وتصبح محترفًا أكثر شهرة في هذا القطاع. 

03
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تعلّم، من أفضل المتخصصين في هذا القطاع، أحدثٍ التطورات في 
استراتيجيات الأعمال وخطط التواصل وعزز مهاراتك الوظيفية"
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المديرة الدولية المستضافة
مع مسيرتها المهنية الواسعة في قطاع الأزياء و الرفاهية، الدكتورةEleonora Cattaneo على المستوى 

 الدولي لمساهماتها كمستشارة لعلامات تجارية مشهورة عالمياً. 
 Fiat، قد ارتبطت هذه الخبيرة الشهيرة ببعض من أقوى الشركات المدرجة على قائمة فورتشن 500 مثل

CNH Industrial، Renault و Nestlé، وغيرها.

لسنوات، عكفت الباحثة على دراسة السياقات الاجتماعية الثقافية المرتبطة بالرفاهية و الطرق التي 
تخلق بها الشركات المرموقة في هذا المجال المعاني و تروج لكل من منتجاتها أو خذماتها. كما يعكس 
كتابها الأخير إدارة العلامات التجارية الفاخرة، Managing Luxury Brands، اهتمامها بتحليل التأثير البيئي 

و الاجتماعي لهذه الصناعة، بالإضافة إلى الفرص التي توفرها الابتكارات التكنولوجية الحالية لهذا 
المجال.

في الوقت نفسه، تعاونت الدكتورة Cattaneo كمستشارة داخلية للعديد من مديري التسويق في العديد 
من الشركات. من خلال القيام بذلك، قدمت المعلومات والدعم في نشر استراتيجيات جديدة من اجل دخول 

 السوق، وإعادة وضع العلامة التجارية 
و إطلاق المنتجات. من ناحية أخرى، تعتبر الإعلامات الدولية هي مجال آخر من مجالات عملها الأكثر خبرة.

استناداً إلى تدريبها المكثف، تم اختيار الأخصائية لقيادة برنامج متعلق بإدارة تجربة الضيوف الفاخرة في 
معهد Glion الشهير في سويسرا. في هذه المؤسسة المرجعية لمجتمع الأعمال الأوروبي بأكمله، دعمت 

الخبيرة تطوير لكل المهارات الشخصية و المهنية لدى قادة الشركات من جميع أنحاء العالم. قبل ذلك، 
شغلت منصب مديرة في البرامج التنفيذية لمجموعة التعليم السويسرية وجامعة Regent في لندن.

 ،Pavía حاصلة على الدكتوراه في التسويق من جامعة Cattaneo بالنسبة لمسيراتها الأكاديمية، فإن
.SDA Bocconiمن كلية الإدارة MBA ايطاليا, و
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Cattaneo، Eleonora .د

بفضل TECH ستتمكن من التعلم 
مع أفضل المحترفين في العالم"

مديرة برنامج إدارة الرفاهية وتجارب الضيوف، معهد Glion، سويسرا 	
مديرة البرامج التنفيذية في مجموعة التعليم السويسرية  	
رئيسة برنامج إدارة العلامات التجارية الفاخرة في جامعة Regent في لندن  	
	 Carlo Cattaneo أستاذة التسويق الدولي في معهد الجامعي
استشارية لعلامات تجارية مثل Fiat، وCNH Industrial، وRenault وNestlé وغيرها من العلامات التجارية  	

المدرجة على قائمة فورتشن 500
دكتوراه في التسويق من جامعة Pavía، إيطاليا 	
MBA من كلية الإدارة SDA Bocconi، إيطاليا  	

إجازة في جامعة Bristol، المملكة المتحدة  	
عضوة في: معهد الادارة المعتمد في المملكة المتحدة والمركز السويسري لأبحاثٍ الرفاهية في سويسرا  	
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هيكل الإدارة

 García Barriga, María .د
دكتورة في بيانات التصميم والتسويق 	
	   RTVE مسؤولة التواصل في قناة
	  Telemadrid مسؤولة التواصل في قناة
أستاذة جامعية  	
مؤلفة كتاب نمط الخلود، إنشاء هوية حلزونية لأتمتة اتجاهات الموضة  	
الإعلام والتسويق والحملات الاجتماعية وتراثٍ الفنون والتسويق الرقمي  	
	  Chroma Press رئيسة تحرير
	  Servicecom مديرة التسويق وحسابات وسائل الإعلام الاجتماعي في
	 Managers ومجلة Diario Siglo XXI و Premium Diffusion محررة محتوى الويب في
دكتوراه في التصميم وبيانات التسويق من جامعة البوليتكنيك بمدريد  	
بكالوريوس في علوم المعلومات والإعلامات والتسويق والإعلان من جامعة Complutense في مدريد  	
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الهيكل والمحتوى
شهادة الخبرة الجامعية في استراتيجيات الأعمال وخطة التواصل في الموضة والجمال والرفاهية من TECH هو برنامج 
مصمم خصيصًا لك، يُقدَم بتنسيق %100 عبر الإنترنت، لتختار الوقت والمكان الذي يناسب توافرك وجداولك واهتماماتك. 

برنامج يمتد على مدار 6 أشهر وقد تم تصميمه من قبل أكثر المتخصصين شهرة في هذا القطاع، والذين يصبون في هذا 
التدريب خبراتهم العملية الشاقة حتى تتمكن من النمو وتصبح صحفياً ومراسلًا من الدرجة الأولى. 
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من خلال منهج دراسي فعال للغاية، سيتعلم المهنيون كيفية التعامل 
الصحيح مع قطاع الموضة والجمال والفخامة، سواء كانوا يرغبون في 

العمل كصحفيين متخصصين أو كمديرين للصحافة والاتصال" 



20 | الهيكل والمحتوى
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مصفوفة رايس كمركز للمحيط الأزرق  .3.5.3

تحليل الحالة وتحديد الأهداف  .6.3

خلفية الشركة وتشخيص وضع سوق العلامة التجارية  .1.6.3
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القنوات: غير متصل بالإنترنت ومتصل بالإنترنت  .8.3

الحملة احادية القناة  .1.8.3

اختيار القناة غير المتصلة بالإنترنت  .2.8.3

مزايا القناة الإلكترونية  .3.8.3

خطة العمل والجدول الزمني  .9.3
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تدريب شامل سيأخذك من خلال المعرفة التي تحتاجها 
للتنافس مع الأفضل في هذا المجال" 



المنهجية
يقدم هذا البرنامج التدريبي طريقة مختلفة للتعلم. فقد تم تطوير منهجيتنا من خلال أسلوب التعليم المرتكز على 

التكرار: Relearning أو ما يعرف بمنهجية إعادة التعلم.

يتم استخدام نظام التدريس هذا، على سبيل المثال، في أكثر كليات الطب شهرة في العالم، وقد تم اعتباره أحد أكثر 
 .)New England Journal of Medicine( المناهج فعالية في المنشورات ذات الصلة مثل مجلة نيو إنجلند الطبية
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اكتشف منهجية Relearning )منهجية إعادة التعلم(، وهي 
نظام يتخلى عن التعلم الخطي التقليدي ليأخذك عبر أنظمة 

التدريس التعليم المرتكزة على التكرار: إنها طريقة تعلم 
أثبتت فعاليتها بشكل كبير، لا سيما في المواد الدراسية التي 

تتطلب الحفظ"
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مع جامعة TECH يمكنك 
تجربة طريقة تعلم تهز أسس 
الجامعات التقليدية في جميع 

أنحاء العالم"

يقدم برنامجنا منهج ثوري لتطوير المهارات والمعرفة. هدفنا هو تعزيز المهارات في سياق متغير وتنافسي 
ومتطلب للغاية.

منهج دراسة الحالة لوضع جميع محتويات المنهج في سياقها المناسب

سيتم توجيهك من خلال نظام التعلم القائم على إعادة 
التأكيد على ما تم تعلمه، مع منهج تدريس طبيعي 
وتقدمي على طول المنهج الدراسي بأكمله.

26 | المنهجية



منهج تعلم مبتكرة ومختلفة

سيتعلم الطالب، من خلال الأنشطة التعاونية 
والحالات الحقيقية، حل المواقف المعقدة 

في بيئات العمل الحقيقية.

إن هذا البرنامج المُقدم من خلال TECH هو برنامج تدريس مكثف، تم خلقه من الصفر، والذي يقدم التحديات 
والقرارات الأكثر تطلبًا في هذا المجال، سواء على المستوى المحلي أو الدولي. تعزز هذه المنهجية النمو 

الشخصي والمهني، متخذة بذلك خطوة حاسمة نحو تحقيق النجاح. ومنهج دراسة الحالة، وهو أسلوب يرسي 
الأسس لهذا المحتوى، يكفل اتباع أحدثٍ الحقائق الاقتصادية والاجتماعية والمهنية. 

كان منهج دراسة الحالة هو نظام التعلم الأكثر استخدامًا من قبل أفضل كليات إدارة الأعمال في العالم منذ 
نشأتها. تم تطويره في عام 1912 بحيث لا يتعلم طلاب القانون القوانين بناءً على المحتويات النظرية فحسب، 
بل اعتمد منهج دراسة الحالة على تقديم مواقف معقدة حقيقية لهم لاتخاذ قرارات مستنيرة وتقدير الأحكام 

حول كيفية حلها. في عام 1924 تم تحديد هذه المنهجية كمنهج قياسي للتدريس في جامعة هارفارد. 

أمام حالة معينة، ما الذي يجب أن يفعله المهني؟ هذا هو السؤال الذي نواجهه في منهج دراسة الحالة، وهو 
منهج تعلم موجه نحو الإجراءات المتخذة لحل الحالات. طوال البرنامج، سيواجه الطلاب عدة حالات حقيقية. يجب 

عليهم دمج كل معارفهم والتحقيق والجدال والدفاع عن أفكارهم وقراراتهم.

يعدك برنامجنا هذا لمواجهة 
تحديات جديدة في بيئات غير 
مستقرة ولتحقيق النجاح في 

حياتك المهنية"
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تجمع جامعة TECH بين منهج دراسة الحالة ونظام التعلم عن بعد، ٪100 عبر الانترنت والقائم 
على التكرار، حيث تجمع  بين 8 عناصر مختلفة في كل درس.

نحن نعزز منهج دراسة الحالة بأفضل منهجية تدريس ٪100 عبر الانترنت في الوقت الحالي 
.Relearning وهي: منهجية إعادة التعلم والمعروفة بـ

في TECH تتعلم بمنهجية رائدة مصممة لتدريب مدراء المستقبل. وهذا المنهج، في طليعة 
التعليم العالمي، يسمى Relearning أو إعادة التعلم.

جامعتنا هي الجامعة الوحيدة الناطقة باللغة الإسبانية المصرح لها لاستخدام هذا المنهج 
الناجح. في عام 2019، تمكنا من تحسين مستويات الرضا العام لطلابنا من حيث )جودة 

التدريس، جودة المواد، هيكل الدورة، الأهداف..( فيما يتعلق بمؤشرات أفضل جامعة عبر 
الإنترنت باللغة الإسبانية.

في عام 2019، حصلنا على أفضل نتائج تعليمية 
متفوقين بذلك على جميع الجامعات الافتراضية 

الناطقة باللغة الإسبانية في العالم.

)Relearning( منهجية إعادة التعلم
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في برنامجنا، التعلم ليس عملية خطية، ولكنه يحدثٍ في شكل لولبي )نتعلّم ثم نطرح ماتعلمناه جانبًا فننساه ثم 
نعيد تعلمه(. لذلك، نقوم بدمج كل عنصر من هذه العناصر بشكل مركزي. باستخدام هذه المنهجية، تم تدريب أكثر 
من 650000  خريج جامعي بنجاح غير مسبوق في مجالات متنوعة مثل الكيمياء الحيوية، وعلم الوراثة، والجراحة، 

والقانون الدولي، والمهارات الإدارية، وعلوم الرياضة، والفلسفة، والقانون، والهندسة، والصحافة، والتاريخ، 
والأسواق والأدوات المالية. كل ذلك في بيئة شديدة المتطلبات، مع طلاب جامعيين يتمتعون بمظهر اجتماعي 

واقتصادي مرتفع ومتوسط عمر يبلغ 43.5 عاماً.

استنادًا إلى أحدثٍ الأدلة العلمية في مجال علم الأعصاب، لا نعرف فقط كيفية تنظيم المعلومات والأفكار والصور 
والذكريات، ولكننا نعلم أيضًا أن المكان والسياق الذي تعلمنا فيه شيئًا هو ضروريًا لكي نكون قادرين على 

تذكرها وتخزينها في الحُصين بالمخ، لكي نحتفظ بها في ذاكرتنا طويلة المدى.

بهذه الطريقة، وفيما يسمى التعلم الإلكتروني المعتمد على السياق العصبي، ترتبط العناصر المختلفة لبرنامجنا 
بالسياق الذي يطور فيه المشارك ممارسته المهنية.

 ،Relearning ستتيح لك منهجية إعادة التعلم والمعروفة بـ
التعلم بجهد أقل ومزيد من الأداء، وإشراكك بشكل أكبر في 

تخصصك، وتنمية الروح النقدية لديك، وكذلك قدرتك على 
الدفاع عن الحجج والآراء المتباينة: إنها معادلة واضحة للنجاح.
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يقدَّم هذا البرنامج أفضل المواد التعليمية المُعَدَّّة بعناية للمهنيين:

المواد الدَّراسية 

يتم إنشاء جميع محتويات التدريس من قبل المتخصصين الذين سيقومون بتدريس البرنامج الجامعي، وتحديداً من أجله، 
بحيث يكون التطوير التعليمي محددًا وملموسًا حقًا.

ثم يتم تطبيق هذه المحتويات على التنسيق السمعي البصري الذي سيخلق منهج جامعة TECH في العمل عبر الإنترنت. 
كل هذا بأحدثٍ التقنيات التي تقدم أجزاء عالية الجودة في كل مادة من المواد التي يتم توفيرها للطالب.

قراءات تكميلية

المقالات الحديثة، ووثائق اعتمدت بتوافق الآراء، والأدلة الدولية..من بين آخرين. في مكتبة جامعة TECH الافتراضية، 
سيتمكن الطالب من الوصول إلى كل ما يحتاجه لإكمال تدريبه.

التدَّريب العملي على المهارات والكفاءات 

سيقومون بتنفيذ أنشطة لتطوير مهارات وقدرات محددة في كل مجال مواضيعي. التدريب العملي والديناميكيات 
لاكتساب وتطوير المهارات والقدرات التي يحتاجها المتخصص لنموه في إطار العولمة التي نعيشها.

المحاضرات الرئيسية

هناك أدلة علمية على فائدة المراقبة بواسطة الخبراء كطرف ثالث في عملية التعلم.

إن مفهوم ما يسمى Learning from an Expert أو التعلم من خبير يقوي المعرفة والذاكرة، ويولد الثقة في 
القرارات الصعبة في المستقبل.
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ملخصات تفاعلية

يقدم فريق جامعة TECH المحتويات بطريقة جذابة وديناميكية في أقراص الوسائط المتعددة التي تشمل 
الملفات الصوتية والفيديوهات والصور والرسوم البيانية والخرائط المفاهيمية من أجل تعزيز المعرفة.

اعترفت شركة مايكروسوف بهذا النظام التعليمي الفريد لتقديم محتوى الوسائط المتعددة على أنه "قصة 
نجاح أوروبية".

الاختبار وإعادة الاختبار 

يتم بشكل دوري تقييم وإعادة تقييم معرفة الطالب في جميع مراحل البرنامج، من خلال الأنشطة والتدريبات 
التقييمية وذاتية التقييم: حتى يتمكن من التحقق من كيفية تحقيق أهدافه.

 )Case studies( دراسات الحالة

سيقومون بإكمال مجموعة مختارة من أفضل دراسات الحالة المختارة خصيصًا لهذا المؤهل. حالات معروضة ومحللة 
ومدروسة من قبل أفضل المتخصصين على الساحة الدولية.
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المؤهل العلمى
تضمن شهادة الخبرة الجامعية في استراتيجيات الأعمال وخطة التواصل في الموضة والجمال والرفاهية بالإضافة إلى 

التدريب الأكثر دقة وحداثة، الحصول على مؤهل شهادة الخبرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.
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اجتاز هذا البرنامج بنجاح واحصل على شهادتك الجامعية 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجراءات مرهقة"
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*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة  TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي شهادة الخبرة الجامعية في استراتيجيات الأعمال وخطة التواصل في الموضة والجمال والرفاهية على 
البرنامج الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل شهادة الخبرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج شهادة 
الخبرة الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان التقييم 

الوظيفي والمهني. 

المؤهل العلمي: شهادة الخبرة الجامعية في استراتيجيات الأعمال وخطة التواصل في الموضة والجمال 
والرفاهية 

طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 6 أشهر
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