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Apresentacao

0 desenvolvimento digital e a evolugao das TICs permitiram que areas como o jornalismo pudessem

implementar estratégias de comunicagao cada vez mais sofisticadas e modernas em sua pratica
didria, capazes de alcangar um maior publico de forma imediata. Além disso, a possibilidade de
incluir material audiovisual no contetdo informativo acrescenta dinamismo ao produto comunicativo,
tornando-o mais atraente e permitindo que o consumidor contextualize melhor o que esta vendo.
Tomando como referéncia o impulso que experimentou na Ultima década, bem como sua capacidade
de reinvencéo de acordo com as tecnologias atuais, a TECH desenvolveu um programa de estudos
completo que inclui todas as novidades deste setor. Através de 1.500 horas de capacitagéo tedrica e
pratica 100% online, especialistas em informacgéo poderao aperfeigoar suas habilidades profissionais
na gestéo de ferramentas digitais e no uso das estratégias jornalisticas mais vanguardistas e
inovadoras do momento.
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\océ gostaria de se reinventar como jornalista
adotando as estratégias de comunicagcao
mais inovadoras e vanguardistas? Inscreva-se
neste Mestrado Proprio e vocé o conseguira
em apenas 12 meses”
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A'inclusdo das midias sociais na esfera jornalistica tem sido um grande avancgo para o
jornalismo, impulsionado ainda mais pelo desenvolvimento digital e pela evolugdo das
TICs. Como resultado, a comunicagao jornalistica hoje se caracteriza por sua imediatez
e localizagao, permitindo aos jornalistas compartilhar instantaneamente o que esta
acontecendo em diferentes partes do mundo. Este desenvolvimento também ajudou a
quebrar barreiras pela liberdade de imprensa e pela liberdade de expresséo em muitos
paises, disponibilizando informacdes de qualidade, abrangentes e atualizadas para um
numero cada vez maior de pessoas.

A fim de fornecer aos estudantes especializados nesta area as ferramentas necessarias para
manter-se atualizados com os novos desenvolvimentos e tendéncias de comunicagao a
TECH e sua equipe de especialistas desenvolveram este Mestrado Proprio em Jornalismo
Multimidia muito completo e intensivo. Trata-se de um curso 100% online, composto de
1.500 horas de material diverso, com o qual o profissional podera trabalhar nos aspectos
mais relevantes da comunicagao digital, redes sociais, jornalismo mavel ou andlise e visualizacao
de dados. Vocé também se aprofundara nas estratégias narrativas mais dindmicas e
atraentes, bem como nas diretrizes para uma gestao ¢tima e bem-sucedida de projetos
de comunicagao.

Tudo isso ao longo de 12 meses de capacitagao tedrica e pratica liderada por profissionais
da drea de jornalismo com uma longa e extensa carreira no setor. Este programa de estudos
€ uma oportunidade Unica para aperfeigoar suas habilidades profissionais na area em
expansao do Jornalismo Multimidia, adotando as mais inovadoras diretrizes e técnicas
de comunicagao para a produgao de conteldo audiovisual que sem duvida marcara um
antes e um depois em sua carreira.

Este Mestrado Préprio em Jornalismo Multimidia conta com o conteudo mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em
Jornalismo Multimidia

+ Os conteldos gréaficos, esquematicos e extremamente Uteis fornecem
informacdes praticas sobre as disciplinas indispensaveis para o exercicio
da profisséo

+ Contém exercicios praticos em que o processo de autoavaliagao é
realizado para melhorar a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ Aulas tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussao sobre
temas controversos e trabalhos de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetdo a partir de qualquer
dispositivo fixo ou portatil com conexao a Internet

Se vocé esta procurando um programa
que o atualizara sobre as tendéncias das
midias sociais e da narracao de historias
em midias sociais, a TECH |he dara as
solugbes para o0 sucesso com discursos
adaptados a cada um deles”
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Ao concluir este programa, vocé podera
criar conteudos dinamicos e atrativos,
contribuindo para alcancar o mais alto
Impulsione seu lado criativo e nivel no crescente setor de Jornalismo
comunicativo com um programa que Multimidia.
lhe permitira conhecer em detalhes
as tendéncias jornalisticas que estao

atualmente na vanguarda” Vocé esta procurando um programa
tedrico-pratico que possa lhe fornecer
as ferramentas para realizar um projeto
empresarial no campo da informag¢do?
Se a resposta for sim, vocé tem a
escolha académica perfeita.

A equipe de professores deste programa inclui profissionais da area, cuja experiéncia de
trabalho é somada nesta capacitacao, além de reconhecidos especialistas de instituicoes e
universidades de prestigio.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional, permitira
ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada através de um G
ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e programada para praticar

diante de situagdes reais.

A estrutura desse plano de estudos se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
por meio da qual o estudante devera resolver as diferentes situagdes de pratica profissional
que surgirem ao longo do curso. Para isso, contara com a ajuda de um inovador sistema de video
interativo realizado por especialistas reconhecidos.



02
Objetivos

A evolugado do jornalismo nos ultimos anos ligada a sua adaptabilidade em novas midias, bem
como aos novos métodos de consumo de informacao, € o que levou a TECH a desenvolver
este Mestrado Proprio. O objetivo é fornecer aos estudantes todo o material académico
necessario para se especializarem na area de multimidia através de capacitacéo tedrica
e pratica adaptada ndo apenas as suas necessidades, mas também as exigéncias do

setor de comunicagao de hoje.
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Se seus objetivos incluem lutar por um
jornalismo livre e acessivel, a TECH
lhe dara as diretrizes para quebrar 0s
limites da censura’



tecn 10| Objetivos

Objetivos gerais

+ Fornecer capacitagdo avancada e especializada nas diferentes tecnologias emergentes de
informag&o e comunicacéo (TIC), nas diferentes tarefas profissionais da
atividade jornalistica

+ Incorporar as mais avancadas ferramentas tecnoldgicas e de midia para alcangar um maior
grau de conhecimento e uso especializado dos diferentes suportes audiovisuais
e tecnologicos

+ Permitir ao estudante gerar novos modelos e plataformas para a pratica profissional,
utilizando as técnicas e métodos mais inovadores.

*

Incentivar e promover a analise de diferentes contetdos jornalisticos especializados e
estruturas de informacao a fim de ser capaz de abordar e resolver problemas tecnolégicos
e cientificos

+ Fomentar a capacidade de criatividade e inovagdo na abordagem de projetos de
Jornalismo Multimidia

*

Adquirir conhecimento especializado das estruturas e tipologias discursivas da
comunicagao jornalistica que contribuem para moldar as sociedades de hoje

Um programa que lhe ensinara como gerar
valor com seus produtos de informacgao
através das mais inovadoras e avancadas
estratégias de criacdo de conteudo”




Objetivos especificos

Mddulo 1. Comunicagao digital e sociedade
+ Analisar a relagdo entre a sociedade e as redes sociais

+ Definir a sociedade e as redes

+ Entrar em um novo conceito de tempo

+ Estudar a geragéo digital

+ Explorar a comunicagao global

+ Conhecer os modelos de produgao jornalistica

+ Contemplar os desafios da profissédo

+ Analisar os conceitos de prestigio e credibilidade

+ Compreender como funcionam as fake news

Médulo 2. Jornalismo e Social Media
+ Analisar a situagao dos jornalistas nas plataformas sociais

+ Examinar a midia nas plataformas sociais
+ Analisar os perfis midiaticos nas plataformas sociais

+ Conhecer a rede de contatos e o relacionamento com as fontes em
ambientes sociais

+ Refletir sobre a ética jornalistica na midia social

+ Aprender as formas de contar histérias em plataformas sociais

Maddulo 3. Jornalismo Mével
+ Analisar o Mojo

+ Conhecer as ferramentas e apps Uteis para os jornalistas
+ Aprender a contar historias em dispositivos moveis

+ Explorar o consumo de informagdes jornalisticas através de telefones celulares
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Mddulo 4. Analise e visualizagao de dados
+ Conhecer os principios cognitivos

+ Aprender as técnicas e metodologias de andlise de informagdes
+ Reconhecer as estatisticas descritivas e multivariadas

+ Ser capaz de abordar infograficos

+ Conhecer a tecnologia para a visualizagdo da informagéo

+ Analisar casos praticos

Mddulo 5. Novas formas narrativas
+ Conhecer o storytelling digital

+ Aprender sobre os mecanismos participativos no desenvolvimento da informagao
+ Explorar conteudo multiplataforma
+ Conhecer os projetos de jornalismo transmidia

+ Estudar o jornalismo imersivo e onipresente

Mddulo 6. Ferramentas e recursos digitais
+ Analisar a estrutura tecnologica atual do jornalismo

+ Conhecer as ferramentas para jornalistas digitais

Mddulo 7. Diregao de projetos de comunicagao digital
+ Compreender as nogdes basicas de gerenciamento de projetos

+ Estar familiarizado com projetos de comunicagao digital em todas as suas fases.

Mddulo 8. Jornalismo de dados
+ Conhecer as principais fontes de informagéo

+ Aprender os mecanismos de selecdo e filtragem de dados
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Maédulo 9. Jornalismo investigativo
+ Definir o jornalismo investigativo

+ Avaliar os dados

+ Relembrar as consideragoes éticas do jornalismo investigativo

+ Aprender a escrever uma reportagem

A
&

+ Conhecer 0s mecanismos para o controle de qualidade

4

Médulo 10. Modelos de negécios e empreendedorismo em comunicagao
digital
+ Conhecer o contexto empresarial no &mbito informativo
+ Aprender os aspectos do empreendimento
+ Descrever a empresa de informagao
+ Explorar os modelos de negdcios online
Moédulo 11. Publico e opiniao publica
+ Descrever o publico
+ Realizar um debate em torno do conceito de opinido publica
+ Conhecer os diferentes modelos de analise
+ Estudar a nova esfera politica
Médulo 12. Produgao Audiovisual e transmidia
+ Descrever a narrativa transmidia
+ Aprender o desenvolvimento de um projeto transmidia

+ Realizar um protétipo de projeto transmidia
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Mddulo 13. Técnicas avangadas de visualizagao de dados
+ Compreender técnicas avangadas de andlise e visualizagdo de dados

+ Considerar as dificuldades na organizagao visual da informacgao de sistemas
complexos

+ Usar as ferramentas disponiveis na internet e nos dispositivos méveis

Mddulo 14. Marketing de conteudo
+ Analisar o viculo entre a mercadotécnica e os conteuidos jornalisticos

+ Estabelecer aimportancia dos jornalistas serem capazes de criar e distribuir
conteudos relevantes, valiosos e envolventes para 0s Usuarios

+ Criar um vinculo entre a marca e do consumidor

Um programa que lhe ensinara como gerar
valor com seus produtos de informacao
através das mais inovadoras e avancadas
estratégias de criacdo de conteudo”
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Competencias

A TECH gasta centenas de horas em cada um de seus programas, a fim de adapta-los
as necessidades de seus estudantes e as do setor em que eles estarao trabalhando. Por
isso, é possivel garantir que o especialista que acessa programas como este Mestrado
Proprio em Jornalismo Multimidia podera aperfeicoar suas habilidades de comunicacéo,
gestéo de recursos de informacéo e analise de dados, implementando em sua pratica as
técnicas e estratégias que tiveram os melhores resultados até o momento.
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@ @ Um programa projetado para vocé

aperfeicoar suas habilidades de
comunicagéo de forma intensiva e imediata,
transformando-o em um jornalista multimidia
em apenas 12 meses”
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Competéncias gerais

+ Aplicar em ambientes novos ou pouco conhecidos, dentro de contextos mais
amplos (ou multidisciplinares) os conceitos, principios, teorias ou modelos
relacionados a sua comunicagao cultural

+ Elaborar de forma adequada e com certa originalidade redagoes ou argumentos
motivacionais; escrever planos, projetos de trabalho, artigos cientificos ou formular
hipoteses razoaveis no campo da informagéo cultural

+ Fazer avaliacGes, especialmente no campo profissional e académico da cultura e da
comunicagado, com base em critérios, padroes externos ou reflexdes pessoais

+ Apresentar publicamente ideias, procedimentos ou relatérios de pesquisa, transmitindo

emogoes ou aconselhando individuos e organizagoes, especialmente na area do
jornalismo cultural.
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Competéncias especificas

Conhecer e analisar as novas linguagens e as novas narrativas do radio e da televisao na
Internet, do video-jornalismo e das redes sociais, assim como as tendéncias emergentes

Planejar e gerar modelos digitais através do conhecimento e uso de software e técnicas
aplicadas ao radio e televisao

Avaliar e analisar as funcdes e a estrutura das informacdes audiovisuais e multimidia

Capacidade de conhecer as novas ferramentas, a produgao informativa ou comunicativa,
escrita ou multimidia, com base nas novas tecnologias de informagado e comunicagao,
codigos audiovisuais e de informatica para o desenvolvimento da midia e da competéncia
digital

Comunicar e informar na linguagem de cada uma das midias tradicionais (imprensa,
fotografia, radio, televisdo), em suas formas combinadas modernas (multimidia) ou novas
midias digitais (internet), através de hipertextualidade

Um Mestrado Proprio que elevara seu
talento ao topo do setor jornalistico,
aumentando a audiéncia de sua midia
atraves da qualidade, originalidade e
dinamismo de suas pecas jornalisticas”
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Direcao do curso

A TECH sempre prioriza a capacitagdo do melhor corpo docente para suas experiéncias
académicas. E por isso que submete seus candidatos a uma andlise complexa e exaustiva,
a fim de discernir qual deles melhor se adapta ao perfil dindmico e moderno de ensino
que a universidade esta procurando. Isto porque considera que, para o estudante, ter o
acompanhamento de um profissional da drea, caracterizado, além do mais, por suas qualidades

humanas, é um incentivo através do qual ele ou ela podera obter mais da experiéncia
académica.
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A equipe de professores participou ativamente
na elaboracdo do conteudo deste Mestrado
Proprio, garantindo um altissimo nivel de
especializacdo e maior qualidade académica"



tecn 20| Direcdo do curso

Professores

Sra. Marta Jiménez Pampliega
+ Designer Instrucional na Global Alumni

+ Comunicagao interna no Bankinter
Assistente de Som no Cinema da TRECE TV

*

*

Editor do Departamento de Comunicagao Interna e Externa da PwC

*

Graduada em Comunicagao Audiovisual e Jornalismo pela Universidade CEU San Pablo

*

Curso de InDesign Nivel Profissional pela Universidade CEU San Pablo




Direcdo do curso |21 tecn

Aproveite a oportunidade para
conhecer 0s Ultimos avancos nesta
area e aplica-los em sua pratica diaria”
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Estrutura e conteudo

Para o desenvolvimento do programa deste Mestrado Proprio, a TECH e sua equipe de
especialistas tiveram que trabalhar intensamente para selecionar as informacdes, filtra-las
e desenvolvé-las de modo que o estudante possa obter um nivel profissional muito alto

¥ 4 . § F
do curso. Além disso, centenas de horas de material adicional variado (videos detalhados, f _. F ¥y & v 2
artigos de pesquisa, leituras adicionais, exercicios de autoconhecimento, resumos dindmicos p :' o - & 3 _-"r r - _': y 3 ,-i _,f
e muito mais!) foram selecionados para fornecer uma viséo personalizada das diferentes o 4 ; l_-" J-'*' .f.'t" T . 3 & _.' ' .I j J ¥ : B I'L r 1 - .
segOes do plano de estudos. Desta forma, esta universidade garantira uma capacitagéo ¥F¥aisvVsi of — - ' 8 ; ¥ c' i
personalizada para cada especialista. F - : F ; £ L - ¥ &




Estrutura e contetdo | 23 tec':

Vocé conhece a metodologia do Relearning?
Gracas a sua utilizagdo no desenvolvimento deste
programa de estudos, vocé economizara tempo
de estudo sem sacrificar a qualidade académica’
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Mddulo 1. Comunicagao digital e sociedade

1.1.  Sociedade -rede x Redes sociais
1.1.1.  Asociedade-rede
1.1.2. O poder na sociedade-rede
1.1.3. Autocomunicagao e contrapoder
1.1.4. 0O papel das redes sociais
1.1.4.1. Participacao social ativa a partir das redes sociais
1.1.4.2. Privacidade e seguranga nas redes
1.2, Aaceleragdo do tempo
1.2.1.  Oimediatismo e a digitalizagdo, protagonistas da Comunicagao do século XXI
1.2.1.1. Como chegamos a esta nova paisagem social?
1.2.2. O papel das midias de massa
1.2.3. 0 novo papel do jornalismo com o advento da internet

1.2.3.1. A perenidade do jornalismo tradicional
1.2.3.2. Midias sociais e jornalismo cidadao
1.3, Geragao digital
1.3.1. Internet e as novas geragdes
1.3.1.1. Construir uma identidade através da Internet
1.3.2. Classificagao da sociedade digital
1.3.2.1. De acordo com 0 ano de nascimento
1.3.2.2. A depender se vocé € um nativo digital ou um imigrante digital
1.3.2.3. A depender se sao visitantes ou residentes
1.3.3. Comparagao entre as duas geracdes nativas digitais mais jovens, Y e Z
1.4, Ordem de informacgédo mundial x Comunicagao global
1.4.1.  Anova ordem mundial da informagdo (NOMIC)
1.4.2.  Teoriada Comunicagao Global
1.4.2.1. Robertson: a estrutura atual a partir da globalizagéo
1.4.2.2. Rosenau: a busca de uma nogéo para uma profunda mudanga ontoldgica
1.4.2.3. Castells: a sociedade da informacgéo e as redes globais
1.4.2.4. Held e companheiros: transformacdes globais
1.4.3. Conclusdes



1.5.

1.6.

1.7.

Modelos de produgdo jornalistica

1.5.1.

1.5.2.

A produgéo informativa nos meios de comunicagéo de massa tradicional
1.5.1.1. Debates sobre a producéo informativa e a influéncia da sociedade

2.1

1.5.1.2. Elementos da produgao que influenciam a opinido publica: definigao
de agenda, priming e enquadramento

0 novo jornalismo digital

1.5.2.1. Produgéo jornalistica na Internet

1.5.2.2. Os padrdes visuais da leitura digital

1.5.2.3. A brevidade como caracteristica dominante da produgao digital
1.5.2.4. Como produzir uma noticia para a internet?

1.5.2.5. Links e conteudo multimidia como elementos informativos

Desafios da profissdo

1.6.1.
1.6.2.

1.6.3.

1.6.4.
1.6.5.

Novo perfil do jornalista digital ou da World Wide Web (WWW)
Primeiro desafio: conhecer o novo perfil do publico digital
1.6.2.1. Participagéo, personalizagéo e analise das redes
1.6.2.2. O reinado do interesse publico?

Segundo desafio: por um jornalismo nas redes sociais, o papel do administrador
de redes sociais 2.2.

Terceiro desafio: 0 novo sistema de fontes jornalisticas
Quarto desafio: O jornalismo em tempo real

1.6.5.1. A simultaneidade

1.6.5.2. O hipertexto

1.6.5.3. A expressividade multimidia

Prestigio e credibilidade

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.

1.7.4.

1.7.5.
1.7.6.

Introdugao

Autorregulagao

1.7.2.1. Estratégia de autorregulagéo

1.7.2.2. Mecanismo de regulagao

Redefinigdo do papel do jornalista

1.7.3.1. Crise de credibilidae

1.7.3.2. Desintermediagao

1.7.3.3. Da escassez a maldigdo da abundancia
Jornalismo e credibilidade em perspectiva historica
1.7.4.1. Manipulagao e o fim do pacto de cidadaos
A desinformagdo como uma oportunidade para o jornalismo
Os rostos da credibilidade e do prestigio jornalistico
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Maddulo 2. Jornalismo e Social Media

Jornalistas em plataformas sociais

2.1.1. Introducéo
2.1.2.  Redes sociais, um novo objeto de estudo em Comunicagéo
2.1.2.1. 0 novo cenario 2.0
2.1.3.  Asredes sociais no jornalismo
2.1.3.1. Usuarios, conteudo e fontes jornalisticas
2.1.3.2. A abordagem tripla do jornalismo nas redes sociais
2.1.3.3. O surgimento de livros de estilo para jornalistas
2.1.3.4. Redacdo jornalistica no Facebook
2.1.3.5. Redacéao jornalistica no Twitter
2.1.3.6. Vantagens e desvantagens da escrita jornalistica no Facebook e Twitter
2.1.4.  Implementagéo de algumas estratégias digitais na midia
2.1.4.1. Nacional
2.1.4.2. Internacional
2.1.5.  Uso das redes sociais como ferramentas jornalisticas

Meios em plataformas sociais

2.2.1.  Os metameios

2.2.1.1. Complexidade das redes sociais

2.2.1.2. Plataformas sociais em empresas de midia

2.2.1.3. Resultados do Barometro de Midia

A integracdo da midia espanhola nas redes sociais

2.2.2.7. The New York Times: uma referéncia para a midia tradicional
Estratégia de comunicagao de midia em plataformas sociais

222

223
2.2.3.1. Aplicagao a redes sociais
2.2.3.2. Diagnostico ou analise prévios

2.2.4. Gestdo de contas oficiais em meios de comunicagéo

2.2.4.1. Modelo de gestao de conteudo

2.2.4.2. Pautas para a gestéo e programacgéo de contetdos no Facebook e Twitter

2.2.4.3. Perguntas e desafios na gestéo das redes
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2.3.

2.4.

2.5.

Perfis midiaticos nas plataformas sociais

2.3.1.
232

2.3.3.

2.3.4.

2.3.5.

Introdugao: novos perfis jornalisticos emergentes
0 responsavel pela comunidade na internet
2.3.2.1. Perfis

2.3.2.1. Fungdes

Jornalista multitarefa/multimidia

2.3.3.1. Funcdes

2.3.3.2. Perfil de jornalista multimidia interativo 26.

2.3.3.3. Selegdo de pessoal: um jornalista multimidia, interativo, versatil
e especializado

Jornalismo de dados

2.3.4.1. Capacitagao e perfil do jornalista de dados

2.3.4.2. Jornalismo em dispositivo movel

0 desenvolvimento do jornalismo em dispositivo maével nas plataformas digitais
2.3.5.1. Formatos do jornalismo digital e movel

A rede de contatos e o relacionamento com as fontes em ambientes sociais

2.4.1.
2.4.2.

2.4.3.

2.4.4.

Introdugao

Midias sociais online

2.4.2.1. Conectividade

2.4.2.2. Comunidades online e comunidades off-line
Como aumentar o Networking / comunidade digital?

2.4.3.1. Definigdo do mercado alvo da midia/jornalista 3.1.

2.4.3.2. Personalizagao da marca
As redes sociais mais utilizadas como fonte de informagao jornalistica

Etica jornalistica e transparéncia de informacéo nas redes sociais

2.5.1.

2.5.2.
2.5.3.

Caodigo de ética jornalistica

2.5.1.1. Principios generais

2.5.1.2. Estatuto

2.5.1.3. Principios de atuagéo

Desafios para uma ética de qualidade no novo entorno digital

A dupla exigéncia ética do jornalismo

2.5.3.1. A transparéncia como ferramenta para o jornalismo ético
2.5.3.2. A transparéncia como requisito para o jornalismo ético

2.54.  Transparéncia e organizagdes da midia
2.5.4.1. De profissionais de informagéo a gerentes de comunidade na internet
2.5.4.2.Do sigilo a transparéncia

2.5.5.  Plataformas sociais para a transparéncia da informagao

2.5.5.1. Plataforma Wikitribune: jornalismo transparente e colaborativo

2.5.5.2. Plataforma Deba-t.org: transparéncia na promogao do debate e da
discusséo publica
Narragao de informagoes nas plataformas sociais
2.6.1.  Introducéo a narrativa digital
2.6.1.1. Uma nova forma de narrar
2.6.1.2. Linguagem e géneros na narrativa digital
2.6.1.3. Potencialidades e possibilidades das midias digitais ou "telas
A narrativa € identificada com a navegacéo
2.6.2.1.Singularidades da linguagem jornalistica
2.6.2.1.1. Linguagem multipla
2.6.2.1.2. A corregao gramatical
Técnicas de redagao: da piramide invertida a piramide mentirosa
2.6.3.1. Técnicas de redagao

Os géneros do ciberjornalismo

2.6.2.

2.6.3.

2.6.4.

Modulo 3. Jornalismo Mdvel

Jornalismo Movel
3.1.1.  Introdugéo
3.1.1.1 As novas ferramentas: convergéncia, divergéncia e mobilidade
3.1.1.2. Multimidialidade e narragao
3.1.1.2.1. O celular como objeto de uso cotidiano
3.1.1.3. A quarta tela do jornalismo
3.1.1.4. Telefone Celular
3.1.1.5. Smart phone
3.1.1.6. Tablet
Os dispositivos moveis: o radio e a televisao
3.1.2.1. elefone celular
3.1.2.2. Smart phone
3.1.2.3. Tablets

Como distribuir contetidos? Anélise dos 4C (consumidor, comunicag&o, custo
e conveniéncia



3.3.

3.4.
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FO trabalho jornalistico com celular e tablet
3.2.1.  Introdugéo
3.2.2. 0O queéojornalismo em dispositivo mével?
3.2.3.  Aconfiguracdo do jornalismo para as plataformas de noticias
3.2.3.1. Fases de incursao do celular no jornalismo
3.2.3.2. Produgao no jornalismo em dispositivo movel
3.2.4.  Jornalismo em dispositivo maével
3.2.4.1. Desde o profissional de midia Unico até o jornalista movel
3.2.4.2. Configuragao do jornalista maével
3.2.5.  Um modelo de jornalismo em dispositivo movel
Ferramentas e aplicagdes para a produgao de conteudos jornalisticos
3.3.1. Introducéo
3.3.1.1. Principais caracteristicas na produgéo do jornalismo em dispositivo mével
3.3.2.  Aplicativos para fazer jornalismo
3.3.2.1. Aplicayivos para audio
3.3.2.1.1. Gravar audio
3.3.2.1.2. Gravar ligagoes
3.3.2.1.3. Editar dudio
3.3.3.1.4. Emitir dudio em direto
3.3.2.2. Aplicativos para video
3.3.2.2.1. Gravar video
3.3.2.2.2. Editar video
3.3.2.2.3. Transmitir video em direto
3.3.3.  Outras ferramentas Uteis
Estratégias especializadas de narragao movel
3.4.1.  Introducéo
3.4.2.  Novas formas narrativas
3.4.2.1. Narrativa multimidia
3.4.2.2. Narrativa transmidia
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3.5.

3.6.

3.4.3.

3.4.4.

Estéticas narrativas
3.4.3.1. Repeticéo

3.4.3.2. A velocidade
3.4.3.3. 0 excesso
3.4.3.4. O monstruoso
3.4.3.5. 0 choque

Do escritério a mobilidade
3.4.4.1. Ubiquidade
3.4.4.2. Natureza efémera
3.4.4.3. Instantaneidade

0 consumo de informagoes jornalisticas através de telefones celulares

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.

Introducéo

Propriedades de dispositivos madveis x. tradicionais

Uso de noticias em dispositivos digitais

O caminho das noticias

3.5.4.1. E mais um habito de comportamento jornalistico do que um dispositivo?

3.5.4.2 Os omnivoros de noticias mdveis e os chamados fundos de abutres de
escritorio/laptop

3.5.4.3. Dados demograficos dos usuarios no consumo de noticias digitais
Tragos e habitos do consumidor de noticias modernas

3.5.5.1. Adultos jovens

3.5.5.2. Disting0es digitais

Aplicativos e servigos de informagdo jornalistica maovel

3.6.1.
3.6.2.

3.6.3.
3.6.4.

Introdugado

A utilidade atual dos smartphones para os cidaddos e profissionais da
informagao

Desenvolvimento atual do jornalismo mével em empresas de midia
Aplicativos para celulares e geradores de informagao cruciais
3.6.4.1. Jornais

3.6.4.2. Radios

3.6.4.3. Revistas

/ANDUSKY ON SUICIDE WATEERGDING EVALUATIONS

Ny




Estrutura e contetdo | 29 tech

Médulo 4. Analise e visualizagcdo de dados

4.1, Principios cognitivos: informagao, comunicagao e conhecimento
4.1.1.  Origem da ciéncia cognitiva
4.1.2.  Ainformagado e a comunicagao
4.1.2.1. Lasswell: uma aproximacgéao sociologica
4.1.2.2. Shannon e Weaver: uma aproximagao cibernética
4.1.2.3. 0 Modelo Maletzke e a comunicagao coletiva
4.1.3.  Comunicacéo
4.1.3.1. Eco, um modelo semidtico de comunicacao
4.1.3.2. Sinais e simbolos
4.1.4.  Arepresentagao ou conhecimento
4.1.4.1. Tipos de representagao ou conhecimento
4.1.5. O valor dainformagéo, analisado segundo modelo de Maletzke
4.1.5.1. Considerages gerais
4.1.5.2. A captura e o valor da Informacgao
4.1.5.3. Regulamento
4.1.5.4. A propriedade e o valor da informagao
4.1.5.5. Qualidade dos sistemas de informagéao

5 B ETT“"JG H-".'-RH'ETF: :':"'-'r?.:.__'_‘—'-_______ > 4.1.5.6. Maletzke e os atuais meios de comunicagao virtual
- - 4.2.  Técnicas e metodologias de analise da informacé&o: casos praticos
S — . o 42.1. Introducdo
N bl —— . .
- o= 3 - et 4.2.1.1. Abordagem do conceito de de Jornalismo de Dados ou

Jornalismo Computacional
4.2.2. Bases de dados massivos
4.2.3.  Metodologia para analise de banco de dados em massa
4.2.3.1. Andlise automatizadas de contetdo
4.2.3.2. Andlise automatizada de sentimentos
4.2.3.3. Mineragéao de dados
4.2.3.4. Aprendizado de maquina
4.2.3.5. Mineragéo de textos
4.2.3.6. Mineragao na rede
4.2.4.  Ferramentas utilizadas em jornalismo computacional ou de dados
4.2.5.  Estudos de casos internacionais
4.2.5.1. Anélise de dados em campanhas eleitorais




tecn 30| Estrutura e contetido

4.3.  Estatisticas descritivas e multivariadas
4.31.  Asvaridveis
4.3.2. Estatistica descritiva
4.3.2.1. Andlise unidimensional
4.3.2.1.1. As frequencias
4.3.2.1.2. Representagao grafica das frequéncias A distribuicéo
4.3.2.2. Andlise bidimensional
4.3.2.2.1. Frequéncias cruzadas
4.3.2.2.2. Correlagdo
4.3.3. Estatistica multivariante
4.3.3.1. Etapas da pré-analise
4.3.3.1.1. Dados ausentes
4.3.3.2. Verificagao de hipoteses da andlise multivariada
4.3.3.2.1. Normalidade
4.3.3.2.2. Homoscedasticidade
4.3.3.2.3. Linearidade
4.3.4. Classificagédo de andlise multivariada
4.3.5.  Métodos de andlise multivariada
4.3.5.1. Correlagéo canonica
4.3.5.2. Andlise fatorial
4.3.5.3. Andlise discriminatéria
4.3.5.4. Discriminagao logistica
4.4 Introdugao a infografia e visualizagdo da informacgéo
441, Introdugdo
4.472.  Detalhamento do conceito de infografia e visualizagéo de informagoes
4.4.21. Da psicologia a infografia
4.4.2.2. Fundamentos do modelo
4.4.2 3. Do design da informagao aos infograficos
4.4.2 4. Infografias de estética versus infografias analiticas
4.4.3. Visualizagao interativa
4.4.3.1. A grande transigao: a infografia como ferramenta
4.4.3.2. Qual interagdo? As trés classes
4.4.3.3. Navegagao e cenas
4.4.3.4. Multimedialidade

4.5.

4.6.

4.44.  Osinfograficos como recursos jornalisticos na imprensa espanhola
4.4.4.1. Aspectos técnicos

445 cO caso do The New York Times
4.4.5.1. A estrutura das segdes de graficos
4.4.5.2. O processo de trabalho

tecnologia para a visualizagéo da informacgéao

4.51.  Introdugéo

4.52.  Modelos de visualizagéo

4.5.3.  Visualizagao de informagado nova

4.54.  Tecnologias

Casos praticos no ambito jornalistico

4.6.1.  Exemplos de interagao e visualizagdo de informagéo no “jornalismo estruturado”

4.6.2. Design e visualizagdo de informagoes. Caracterizagao da mensagem infografica
nos jornais espanhdis (ABC, El Mundo, El Pafs, Publico e La voz de Galicia).

4.6.3.  Prémio de melhor trabalho jornalistico de dados 2019

Maddulo 5. Novas formas narrativas

5.1.

5.2.

5.3.

A narracdo de historias digitais
51.1. 0O papel das formas narrativas

51.2.  Valores agregados das novas midias: instantaneidade, hipertextualidade,
interatividade e o protagonismo do leitor

51.3.  Anova narrativa dos géneros jornalisticos informativos: elementos da noticia
51.4.  Anova narrativa dos géneros jornalisticos explicativos: elementos distintivos

5.1.5. A nova narrativa dos géneros jornalisticos de opinido e as formas participativas:
cartas ao editor, enquetes e pesquisas, féruns de discusséo, etc.

Sobre 0s mecanismos participativos no desenvolvimento da relatos jornalisticos
5.2.1.  Espacos de participagdo:a ultima grande tendéncia

5.2.2. 0Osnovos meios e o publico engajado

5.2.3.  Ovalor do jornalismo profissional

Conteudos multiplataforma

5.3.1.  Os gestores de conteldo na produgdo multiplataforma

53.2. Do consumidor passivo ao produtor ativo

5.3.3. Metaverso: o mundo real como sistema operativo



5.4.

5.5.
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Projeto jornalistico transmidia

54.1. Narratologia transmidia e narragéo de historias transmidia

54.2. Espafia se enoja, de Javier Zurita e Ofelia de Pablo

54.3.  6x9:uma experiéncia virtual de confinamento solitério do jornal The Guardian
Jornalismo imersivo e ubiquo

5.5.1.  Principios de projeto de experiéncia de informagao imersiva

5.5.2.  Realidade virtual

5.5.3.  Principios de projeto de experiéncia de informagao mistas

5.5.4. Realidade aumentada

Médulo 6. Ferramentas e recursos digitais

6.1.

6.2.

A estrutura tecnoldgica atual do jornalismo

6.1.1. Possibilidades comunicativas

6.1.2. Habilidades tecnoldgicas e novos perfis profissionais

6.1.3. Exemplos de aplicagao

Ferramentas para jornais digitais

6.2.1.  Recursos online para produgéo e edi¢éo de contetdo de noticias
6.2.2.  Ferramentas organizacionais para jornalistas

6.2.3. Ferramentas tecnoldgicas para difusdo da informagéo

Méddulo 7. Diregao de projetos de comunicagao digital

7.0.

Gestao de projetos: conceitos basicos

7.1.1.  Componentes da gestdo de projetos: as areas de conhecimento
7.1.2. O custo humano do gerenciamento do projeto

7.1.3. Habilidades de gestao

Projeto de comunicagao digital

7.2.1.  Inicio do projeto e trabalhos preliminares

7.2.2.  Planeamento e execugao do projeto

7.2.3. Monitoramento, controle e encerramento do projeto
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Mddulo 8. Jornalismo de dados

8.1.

Fontes de informagao

8.1.1.  Estrutura regulatodria, licengas, condi¢des de uso de dados
8.1.2.  Estratégia de pesquisa

8.1.3.  Descritores estatisticos tipicos

Mecanismos de selegdo e filtragem de dados

8.2.1.  Extracao de caracteristicas

8.2.2.  Resumindo os dados com tabelas e graficos

8.2.3. Interatividade

Maédulo 9. Jornalismo investigativo

9.1.

Introdugéo

9.1.1. O que é o jornalismo investigativo?

9.1.2.  Exemplos de grandes jornalistas de investigacéo
9.1.3.  Formulagéo de hipdteses

Avaliagdo de dados

9.2.1.  Trabalho e relagdo com as fontes

9.2.2.  Organizagao e estrutura dos dados

9.2.3.  Busca de conexdes entre arquivos

Elaboragéo de relatorios

9.3.1. O que éuma reportagem?

9.3.2. Estilo

9.3.3.  Estrutura

9.3.4.  Como se elabora uma reportagem?

Técnicas de controle de qualidade

9.41.  Uma comprovacao de dados éticos

9.4.2.  Utilizagéo do arquivo principal para verificagao de dados
9.4.3. Efeitos psicologicos previsiveis da verificacédo de fatos

e,




Médulo 10. Modelos de negdcios e empreendedorismo

em comunicacdo digital

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

0 contexto empresarial no &mbito informativo
10.1.17. O setor informativo
10.1.2. Os atores da comunicagao social no contexto digital

10.1.3. Propostas tedricas metodolodgicas para o estudo dos meios de comunicagao social
cibernéticos

Empreendedorismo

10.2.1. Ainiciativa empreendedora e a detecgao de oportunidade
10.2.2. O financiamento da atividade empreendedora
10.2.3. Empreendimento interno

Empresa de informagao

10.3.1. Tipos de empresas informativas

10.3.2. Diregao e organizagao de meios

10.3.3. Planejamento empresarial

Modelos de negdcio nos meios em linha

10.4.7. A caracteristica dos modelos de negdcios
10.4.2. Aimportancia de gerar valor

10.4.3. Tipos de modelos de negocios e sua evolugao

Madulo 11. Publico e opiniao publica

1.1

11.2.

11.3.

Publico

11.1.1. O novo jornalismo digital desde a perspectiva do publico

11.1.2. Modelos de medi¢éao do publico

11.1.3. Publicos engajados

Debate em torno do conceito de opinido publica

11.2.17. Evolugao da esfera publica na sociedade de massa a sociedade-rede
11.2.2. Conceito da opinido publica na sociedade da informagéao

11.2.3. Opiniao publica agragada e discursiva e suas dinamicas transicionais
Modelos de andlises

11.3.7. A opinido publica como conhecimento

11.3.2. Desafios de moldar a opinido publica na midia digital

11.3.3. Metodologias de pesquisa da opinido publica

11.4.
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A nova esfera publica para jornalistas

11.4.1. O jornalismo em uma democracia mais participativa
11.4.2. O papel do jornalista na nova realidade digital
11.4.3. Jornalismo cidadao

Médulo 12. Produgao Audiovisual e transmidia
12.1.

12.2.

12.3.

Narrativas transmidiaticas

12.1.7. Introdugao

12.1.2. As Caracteristicas da narrativa transmidia

12.1.3. A aplicagéo das narrativas transmidiaticas no ambito jornalisticos
12.1.4. Narrativa transmidia na cultura popular

Desenvolvimento de um projeto transmidia

12.2.1. Projeto transmidia

12.2.2. Formatos e técnicas para a produgao de documentarios transmidia
12.2.3. Caso pratico: o documentario transmidia nas pegadas do homem-fera

Experimentagéo com ferramentas de implementagao de projetos transmidia: realizagao de
prototipos

12.3.1. Uma abordagem para a nao ficgéo interativa: uma visao geral dos documentarios
espanhdis na Web na era digital

12.3.2. Reportagem transmidia como parte do novo jornalismo

12.3.3. Participagao do cidaddo no documentario colaborativo: “Rumo a novas narrativas
audiovisuais”

Maédulo 13. Técnicas avancadas de visualizacdo de dados

13.1.

13.2.

13.3.

Técnicas e principios de analises

13.1.7. Principios cognitivos: informagado, comunicagéo e conhecimento
13.1.2. Os principais tipos de visualizagdo de dados

Anadlise de informacgdes em sistemas complexos

13.2.1. Definibilidade de um sistema

13.2.2. Os componentes de um sistema complexo

13.2.3. Processos e niveis de analise

Visualizagao interativa na internet e em dispositivos moveis

13.3.7. Mineragao de dados: aplicagdes no campo do jornalismo

13.3.2. Visualizagao nas redes sociais
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13.4. Aplicagbes na drea jornalistica

13.4.1. Extragao da informagéao
13.4.2. Plataformas para a andlise de dados
13.4.3. Estudos de ferramentas de visualizacdo de dados

Médulo 14. Marketing de conteudo

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

Promogao de conteudo

14.1.7. O que é a mercadotecnia de conteudo?
14.1.2. Como se desenvolve a mercadotecnia de conteldo?
14.1.3. Criagao de uma estratégia

Publico de mercadotecnia

14.2.1. O publico como aliado da distribuigao
14.2.2. Como definir um perfil da audiéncia?
14.2.3. Medigao de audiéncias
Mercadotécnica nas redes sociais

14.3.1. Introdugao

14.3.2. Estratégia e plano de midia social

14.3.3. Novos conceitos decorrentes da integragao das midias sociais no campo do
marketing e da comunicagao

14.3.4. Marketing interno e estratégia de conteudo
Perspectiva sociocultural

14.4.1. Teoria do processamento da informagao
14.4.2. Teoria de Bruner

14.4.3. A sintese: duas formas de significar
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Né&o pense duas vezes e aposte em
um programa que ira posiciona-

lo a altura dos grandes nomes do
jornalismo, abrindo muitas portas
no mercado de comunicagao”




06
Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina
mais prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas
principais publicagdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver

situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso

com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repetigao,

combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade é uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis de
satisfagéo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
=f téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.
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O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializacdo, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Mestrado Proprio em Jornalismo Multimidia garante, além da capacitagao mais
rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH
Global University.
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Conclua este programa de estudos com
SUCesSso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este programa permitird a obtengao do certificado Mestrado Proprio em Jornalismo
Multimidiareconhecido pela TECH Global University, a maior universidade digital do
mundo.

A TECH Global University, ¢ uma Universidade Europeia Oficial reconhecida
publicamente pelo Governo de Andorra (boletim oficial). Andorra faz parte do Espaco
Europeu de Educagdo Superior (EEES) desde 2003. O EEES é uma iniciativa promovida
pela Unido Europeia com o objetivo de organizar o modelo de formacgéo internacional
e harmonizar os sistemas de ensino superior dos paises membros desse espaco.

O projeto promove valores comuns, a implementacéo de ferramentas conjuntas e

o fortalecimento de seus mecanismos de garantia de qualidade para fomentar a
colaboragéo e a mobilidade entre alunos, pesquisadores e académicos.

9
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Sr./Sra. com documento de identidade _________________, aprovou
satisfatoriamente e obteve o certificado préprio do:

Mestrado Préprio em Jornalismo Multimidia

Trata-se de um titulo préprio com duragao de 1800 horas, o equivalente a 60 ECTS, com data de
inicio dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaa.

A TECH Global University é uma universidade oficialmente reconhecida pelo Governo de Andorra em
31 de janeiro de 2024, que pertence ao Espago Europeu de Educag&o Superior (EEES).

Em Andorra la Vella, 28 de fevereiro de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana
Reitor

Para a pré is, i a codigo tnico TECH: AFWOR23S tectitute.com/titulos

Esse titulo proprio da TECH Global University, € um programa europeu de formagéo
continua e atualizagao profissional que garante a aquisicao de competéncias em
sua area de conhecimento, conferindo um alto valor curricular ao aluno que conclui o
programa.

Titulo: Mestrado Préprio em Jornalismo Multimidia
Modalidade: online

Duragao: 12 meses

Créditos: 60 ECTS

Mestrado Préprio em Enfermagem Oncolégica

Contetido programatico

Tipo de disciplina ECTS Curso  DisciplinaT ECTS  ipo
Obrigatéria (OB) 60 1° Comunicagdo digital e sociedade 4 0B
Optativa (OP) o 1°  Jornalismo e Social Media OB
Estagios Extemos (EE) 0 10 Jornalismo Mével o8B
Tee 0 10 Andlise e visualizagdo de dados oB
Total 60 1° Novas formas narrativas oB

1°  Ferramentas e recursos digitais

1° Diregéo de projetos de comunicagao digital

1°  Jornalismo de dados

10 Jornalismo investigativo

19 Modelos de negécios e empreendedorismo em
comunicagéo digital

N NN N N N N NN
o
@

1°  Pdblico e opinido pablica 5 0B
1°  Produgdo Audiovisual e transmidia 5 oB
1°  Técnicas avangadas de visualizagao de dados 5 oB
19 Marketing de contetido 5 0B

Dr. Pedro Navarro llla na
Reitor
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*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH Global University providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Mestrado Proprio
Jornalismo Multimidia

» Modalidade: online

» Duracgéo: 12 meses

» Certificado: TECH Global University
» Créditos 60 ECTS

» Horario: no seu proprio ritmo

» Provas: online
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