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Apresentacao

Reinventar o conhecido e revolucionar o mercado por meio da inovagao se
tornaram os principais desafios da publicidade em um contexto comercial cada
vez mais agressivo. Com base nisso, capturar efetivamente a atengéo do publico
em um mundo em que as pessoas sao submetidas a dezenas de estimulos
ao mesmo tempo e por meio de varios canais &, portanto, o desafio que os
criativos de hoje enfrentam. Este programa fornece as ferramentas essenciais
para alcangar este objetivo por meio de uma experiéncia académica inigualavel,
100% online. Este programa fornece as ferramentas essenciais para alcancar
este objetivo por meio de uma experiéncia académica inigualavel, 100% online.
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@ @ Fortaleca seu futuro profissional como

criativo com este Mestrado Proprio
e revolucione o mercado publicitario
com as melhores estratégias”
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Ser criativo em um mundo onde se pensa que tudo ja foi inventado é, sem duvida, um
dos desafios mais dificeis de enfrentar. Com base nisso, a profissao de publicitario
estd enfrentando uma era complexa, na qual o pensamento multidisciplinar e
multiplataforma é altamente valorizado. Todos os anos, eventos como o Super Bow!
ultrapassam os limites da imaginagao, misturando estilos, midias e conceitos para
atingir um objetivo claro: capturar a atengdo de um publico que esta cada vez mais
sujeito a mais e mais estimulos em sua vida diaria. Trata-se, portanto, de um campo
em constante evolucdo que busca surpreender e conectar, ultrapassando os limites
do que é conhecido.

Da mesma forma, a TECH e sua equipe de especialistas consideraram necessario
desenvolver um programa que servira de guia para seus profissionais, reunindo os
conceitos de publicidade mais eficazes e inovadores em uma experiéncia académica
do mais alto nivel. Foi assim que surgiu o programa atual, uma qualificagdo completa
e flexivel projetada pelos melhores especialistas, do melhor contetdo tedrico, pratico e
adicional, todas as informacdes necessarias para dominar, em menos de 12 meses, a
criatividade sob vérias perspectivas e por meio do manejo exaustivo das ferramentas
digitais mais complexas e eficazes.

Uma oportunidade Unica de elevar seu nivel com os melhores, e com uma experiéncia
que promete multidisciplinaridade por meio da inclusao do melhor material: imagens,
videos detalhados, artigos de pesquisa, noticias, questionarios de autoconhecimento,
resumos, diagramas e muito mais. Tudoisso compactado em um conveniente formato
100% online, sem horarios ou aulas presenciais, proporcionando uma experiéncia
académica totalmente adaptada a demanda e as necessidades do aluno. Além disso,
todo o conteldo pode ser baixado para qualquer dispositivo com conex&o a Internet.
Assim, a TECH garante um programa de alto nivel que aprimorara as habilidades do
publicitario criativo a partir de uma perspectiva confortavel, inovadora e revolucionaria.

Este Mestrado Préoprio em Criatividade Publicitaria conta com o contetddo mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em
Comunicagao Publicitaria e Marketing

+ O conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico oferece informacdes
técnicas e praticas sobre aquelas disciplinas que sdo essenciais para a pratica
profissional

+ Exercicios praticos em que o processo de autoavaliagdo é realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ Aulas tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussao sobre temas
controversos e trabalhos de reflexdo individual

*

Disponibilidade de acesso a todo o contetudo a partir de qualquer dispositivo, fixo ou
portatil, com conexao a Internet

Um programa que lhe proporcionara
desafios criativos para ajudar vocé a
desenvolver as habilidades necessarias
para ter sucesso como publicitario”



O programa inclui as melhores
recomendacdes para criar do zero
e superar as campanhas mais
famosas da historia da publicidade’

O corpo docente deste curso inclui profissionais da area que transferem a experiéncia
do seu trabalho para esta capacitagéo, além de especialistas reconhecidos de
sociedades cientificas de referéncia e universidades de prestigio.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada
através de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagdo imersiva e
programada para praticar diante de situagdes reais.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional devera resolver as diferentes situacoes de pratica
profissional que surgirem ao longo do curso académico. Para isso, contara com a ajuda
de um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Vocé dominara 0s principais
softwares de criacdo em
menos de 12 meses.

Vocé se tornara um lider criativo
com ideias inovadoras.
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Objetivos

O campo da publicidade estd em constante evolugdo. Por esse motivo, o
desenvolvimento desse programa foi realizado com o objetivo de reunir, em um Unico
Mestrado Proprio os conceitos necessarios para que o profissional possa elevar ao
maximo seu talento criativo. Dessa forma, conseguimos reunir as informagdes mais
recentes e completas sobre esse campo, criando uma experiéncia académica que
ndo so elevard o conhecimento do aluno ao mais alto nivel, mas também fornecera
as ferramentas essenciais para aperfeigoar suas habilidades em menos de 1 ano.




Objetivos |09 tec!:

Sejam quais forem seus objetivos, com a
TECH e este Mestrado Proprio vocé conseguira
alcanca-los em menos tempo do que imagina’
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Objetivos gerais

+ Aprimorar o conhecimento e as habilidades profissionais para poder realizar a
integracéo e o desempenho do trabalho em um departamento de criagéo de
qualquer tipo de agéncia ou departamento de marketing

*

Assimilar o conhecimento tedrico/pratico que permite que as fungdes criativas
sejam realizadas a partir de qualquer perspectiva

*

Obter um conhecimento aprofundado da relagdo entre o criativo e o restante dos
agentes envolvidos na gestao da comunicagé@o comercial

*

Analisar e aprender sobre as diferentes estruturas dos departamentos de criagao

*

Mostrar e avaliar as novas tendéncias que os profissionais desse setor
encontrardao agora e no futuro

*

Capacitar o profissional, por meio das habilidades necessarias, a aprimorar a
solugdo de problemas e desenvolver as competéncias profissionais essenciais

*

Conhecer detalhadamente os novos projetos de valor para a comunicagdo comercial

+ Mostrar a visdo da criatividade como um agente colaborativo no desenvolvimento
da comunicagao

*

Obter um conhecimento profundo das ferramentas mais recentes para apoiar a
criatividade

*

Desenvolver agoes e iniciativas para melhorar os resultados criativos, em
colaboragao com os outros atores envolvidos em sua elaboragao

*

Usar ferramentas para apoiar a criatividade

*

Compreender o processo criativo por meio de ensaios em suas diferentes formas e
expressoes

+ Conhecer as estratégias de acesso ao mercado de trabalho

*

Desenvolver habilidades de comunicagao criativa para melhorar o relacionamento
entre a marca e o consumidor
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Criatividade publicitaria

*

*

*

*

*

Aprender as diferentes definigbes e abordagens da criatividade na publicidade

Identificar e aplicar técnicas para ativar a criatividade e superar desafios na geragao
de ideias

Reconhecer as caracteristicas e os perfis dos profissionais de criagdo publicitéria e
seus desafios profissionais

Analisar o impacto da criatividade nas relagdes comerciais e com o consumidor em
um contexto publicitario

Explorar a influéncia do contexto estratégico no desenvolvimento de campanhas
criativas, desde a introducéo de produtos até a comunicacgao personalizada
Distinguir entre anuncios criativos e néo criativos, avaliando o papel da criatividade
no aprimoramento do relacionamento entre marca e cliente

Mddulo 2. Geragao de ideias

*

*

*

*

*

Compreender o processo criativo na publicidade e as condigdes necessarias para
apresentar ideias inovadoras

Adquirir pensamento criativo por meio do uso de teorias, técnicas e abordagens
inovadoras

Identificar as fases do processo criativo e as chaves para romper com o estabelecido
na publicidade

Conhecer as ferramentas e 0s softwares que estimulam o pensamento criativo na
publicidade

Compreender a importancia do trabalho em equipe na publicidade, avaliando os
papéis e as fungdes dos profissionais de criagdo

Aplicar figuras retoricas e técnicas de manipulagao visual na criagao de mensagens
publicitarias eficazes
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Médulo 3. Como criar antncios
+ Desenvolver a capacidade de pensar como um criativo de publicidade, aplicando
conhecimentos profissionais e emocionais
+ |dentificar e analisar aspectos estratégicos da segmentagao em publicidade para otimizar
a segmentagao do publico
+ Estruturar mensagens publicitdrias eficazes, considerando o eixo de comunicacéo, o
conceito e 0 esquema de transmissao

+ Conhecer os diferentes formatos de comunicagao publicitaria, de spots a publicidade
externa

+ Desenvolver habilidades em diregao de arte publicitaria, organizando elementos visuais e
estilisticos de forma eficaz

+ Aplicar técnicas criativas para criar anuncios que surpreendam, contem historias e se
conectem com as emogoes do publico

Médulo 4. Como criar uma marca
+ Compreender os modelos psicoldgicos de publicidade e seu impacto sobre a marca

+ |dentificar correntes criativas na publicidade e sua relagdo com produtos e marcas

+ Explorar o processo de construgao de uma marca, desde a criagdo de necessidades até a
diferenciagdo no mercado

+ Desenvolver estratégias criativas para posicionar e diferenciar as marcas de forma eficaz

+ Conhecer a importancia da declaragao e do slogan na identidade e nas campanhas
publicitarias de uma marca

+ Projetar estratégias de conteudo criativo para o marketing de conteudo, aproveitando as
vantagens de novas plataformas e formatos emergentes

Mddulo 5. O branded content
+ Entender o que é contetdo de marca e como ele difere da publicidade tradicional

+ Explorar o marketing de conteudo e as estratégias para criar contetdo de sucesso
em varias plataformas

+ Desenvolver a criatividade multimidia, usando formatos como podcasts, videocasts e
apresentacdes visuais

+ Compreender como a criatividade em eventos pode aprimorar a comunicagéo e a
promogao da marca

+ |dentificar os objetivos e as modalidades de eventos e como usar a criatividade para
gerar impacto

+ Analisar as possibilidades dos eventos virtuais e a importancia da criatividade nesse
formato

Médulo 6. Criatividade digital

+ Explorar os principais conceitos de criatividade digital e sua aplicagcdo em diferentes
midias

+ |dentificar as tecnologias digitais mais comuns para a criagéo de contetdo criativo

+ Distinguir entre as caracteristicas e funcdes do marketing digital e da publicidade
digital

+ Analisar os diferentes tipos de anuncios digitais e como eles podem ser usados de
forma criativa

+ Compreender a importancia do SEO e do marketing por e-mail nas estratégias digitais

+ Aplique estratégias criativas em midia social, marketing de afiliados e de
influenciadores para aumentar a visibilidade



Mddulo 7. Criatividade nas redes sociais

*

*

+ Avaliar exemplos bem-sucedidos de criatividade na midia social e como reproduzi-los

*

*

*

Descrever as particularidades criativas das principais plataformas de midia social

Pesquisar como desenvolver contetdo criativo em plataformas como TikTok, X,
Facebook e Instagram

Desenvolver conteudo inspirador adaptado a cada plataforma para estimular o
engajamento

Aplicar estratégias de criatividade em ferramentas complementares, como
Whatsapp, blogs e boletins informativos

Incentivar o uso de técnicas criativas para aumentar o engajamento e a fidelidade
nas redes sociais

Médulo 8. Marca pessoal e campanhas politicas

*

*

*

*

*

Definir os principios da marca pessoal e seu desenvolvimento por meio de
estratégias criativas

Explorar taticas criativas de networking e técnicas eficazes de autopromogao
Aplicar o storytelling e 0 uso de redes sociais para o posicionamento de uma marca
pessoal

Elaborar estratégias criativas para campanhas politicas, otimizando a imagem do
candidato

Avaliar a importancia da inteligéncia emocional e social na formagao de um
candidato politico

*
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Pesquisar casos bem-sucedidos de branding pessoal e campanhas politicas criativas

Mddulo 9. A criatividade publicitaria aplicada

*

Compreender o conceito de metaverso e as oportunidades criativas que ele oferece no
campo da publicidade

Examinar como a inteligéncia artificial esta revolucionando a geragao de conteudo criativo

Estudar como as empresas estdo aproveitando o metaverso e os NFTs para campanhas
de marketing inovadoras

Identificar oportunidades criativas no uso do metaverso e da IA na publicidade e no
marketing digital

Descobrir o papel da neurociéncia no desenvolvimento de campanhas publicitarias
eficazes

Incorporar realidade aumentada, realidade virtual e blockchain em estratégias criativas de
publicidade

Médulo 10. Competéncias de um criativo publicitario

*

*

*

*

*

*

Reconhecer as principais profissdes e oportunidades no campo do marketing e da
publicidade

Desenvolver as habilidades e competéncias necessarias para se destacar na criatividade
publicitaria

Implementar estratégias para criar uma marca pessoal forte e competitiva

no mercado

Analisar exemplos de carreiras bem-sucedidas nos setores de marketing e publicidade
Lidar adequadamente com o sucesso e o fracasso no ambiente de trabalho criativo

Adotar estratégias para manter-se motivado e aproveitar plenamente a carreira criativa
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Competencias

Umadas principais prioridades da TECH é, além de fornecer aos alunos os melhores
e mais atualizados conhecimentos tedricos, proporcionar-lhes as ferramentas
necessarias para aperfeigoar suas habilidades profissionais. Por esse motivo, este
Mestrado Proprio ajudara o criativo a aprimorar suas habilidades por meio das
melhores estratégias de publicidade, bem como as ferramentas necessarias para
domina-las. Tudo isso em menos de 12 meses de uma experiéncia multidisciplinar
que representara um avanco na carreira profissional do aluno.




56
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O desenvolvimento de estudos de casos
reais permitira que vocé aperfeicoe suas
habilidades e descubra até onde pode ir
com seu talento criativo"
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Competéncias gerais

+ Aprofundar a visao critica dos anuncios e do contetido

+ Elaborar estratégias eficazes em equipes e com outros departamentos

+ Analisar a resolucao de conflitos no local de trabalho

+ Implementar a inteligéncia emocional no setor de comunicagdo empresarial

+ Interpretar as prioridades da marca e seu desenvolvimento dentro da estrutura ética
+ Gerenciar os bancos de dados e estatisticas para a analise dos resultados

+ Utilizar as informag6es existentes na comunicagé@o de marketing como uma estratégia
de atualizagao de conhecimentos

+ Fornecer uma capacitacdo para comunicar informacdes ao cliente e ao seu publico-alvo

O melhor conteudo tecrico, pratico e
adicional compactado em um formato
conveniente e flexivel 100% online”
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Competéncias especificas

+ Analisar ao sujeito criativo

+ Diferenciar entre ser um "bom" e um "mau’ criativo

+ Aplicar o pensamento retdrico na comunicagao empresarial

+ Descobrir a diversidade oferecida pela criatividade

+ Explorar a criatividade digital e a publicidade no mundo digital

+ Abordar a importancia da criatividade na criacdo de anuncios impactantes
+ Abordar a estratégia criativa na publicidade

+ Apresentar estratégias criativas de midia

+ Explorar a criatividade multimidia

+ Saber como aplicar a criatividade na organizacéo de eventos

+ Aprofundar-se no marketing de afiliados

+ Apresentar um plano de midia social que descreva a estrutura e o conteldo basico

+ Analisar detalhadamente a estratégia da campanha, a identidade da marca politica, a
equipe e um modelo de projeto

+ Elaborar estratégias para mobilizar os eleitores
+ |dentificar seu publico-alvo
+ Analisar a revolugéo da NFT

+ Explorar as profissoes de marketing e publicidade, ajudando-o
a identificar seus talentos e a desenvolver habilidades essenciais

+ Dominar estratégias para restaurar a credibilidade de sua marca se ela for comprometida
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Direcao do curso

Para compor o corpo docente deste Mestrado Proprio, a TECH selecionou 0s
melhores criativos, profissionais do mais alto nivel comformacao multidisciplinar
no campo da publicidade. Trata-se de um grupo de especialistas que investiu
centenas de horas na concepgao dessa experiéncia académica, incluindo sua
propria experiéncia, aproximando o aluno da realidade do atual contexto de
trabalho, tanto no ambiente digital quanto no offline.

- Jl’
d fK
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Uma equipe de renomados profissionais de
publicidade e criacdo criou essa experiéncia
académica para que vocé domine, por meio da
experiéncia deles, um contexto em evolugao”
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Direcao

Sr. Fernando Labarta Vélez

+ Diretor Criativo em El Factor H
+ Diretor de Marketing da La Ibense
+ Diretor Criativo de Eventos da Beon Worldwide
+ Diretor de Branded Content em Atrium Digital e Mettre
Diretor Criativo do Grupo de Comunicagao do Sul, BSB e FCA BMZ Cid
Palestrante no Mestrado em Gestdo de Comunicagao Empresarial e Institucional da Universidade de Sevilha

Coautor do livro Cémo crear una marca. Manual de uso e gestéo
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Estrutura e conteudo |

Este programa em Criatividade Publicitéria é composto por 1.500 horas do

melhor conteddo tedrico, pratico e adicional. Além disso, o programa de estudos

foi desenvolvido com base na metodologia Relearning, que consiste em reiterar

0s conceitos mais importantes ao longo de cada modulo. Isso estimula o !
aprendizado natural e progressivo, garantindo também uma fixagao mais eficaz

do conceito. Tudoisso, aliado ao seu formato 100% online, torna essa experiéncia ﬂ-

académica uma oportunidade Unica de elevar os talentos dos alunos de forma

pratica, flexivel e altamente capacitadora em menos de 12 meses. ' 1
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Gracgas ao plano de estudos da TECH,
vocé se destacara em um setor de
publicidade em constante evolugdo”
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Maédulo 1. Criatividade publicitaria

1.1. O que é criatividade?
1.1.1.  Definigdes
1.1.2.  Como ativar a criatividade
1.1.3.  Profissdes que demandam criatividade
1.1.4.  Pessoas que se destacaram por sua criatividade excepcional
1.1.5.  Desafios para os criativos na ideagéo
1.2. As melhores condigbes para criar. Geragao de ideias
1.2.1. Fases do processo criativo
1.2.2. Foco no problema
1.2.3. Relaxe, fique animado, aproveite
1.2.4.  Ginasio criativo
1.3.  Otema criativo
1.3.1.  Como sao os criativos
1.3.2.  Exigéncias sobre a criatividade
1.3.3.  Perfis criativos
1.3.4.  Akriptonita do criativo
1.3.5.  Criatividade boa ou ruim?
1.3.6. A memoria do criativo
1.4. Desafios para a criatividade no desenvolvimento de estratégias inovadoras
1.41. Relages com clientes: empresas, individuos e colegas
1.4.2.  Relagdes com outros stakeholders
1.4.3. Aimportancia da criagédo de equipes
1.44. Aimportancia de criar sozinho
1.4.5.  Relagdes com o consumidor
1.5. O contexto de um projeto criativo
1.5.1.  Criatividade e estratégia
1.5.2.  Introdugao no mercado de um produto inovador
1.5.3. Estratégia de abordagem da criatividade
1.5.4.  Produtos ou servigos complexos
1.5.5.  Comunicagdo personalizada
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1.6.  Tipos de anuncios. Criativos e ndo criativos Mddulo 2. Geragao de ideias

1.6.1.  Como a criatividade pode melhorar o relacionamento entre a marca e o cliente

. . o 2.1. 0 que € preciso para ter a ideia?
1.6.2.  Anuncios criativos e nao criativos

21.1. Arota

1.6.3.  Anuncios inovadores, genéticos, de imitagéo.. 212 0 problema

1.6.4.  Maneiras de conseguir clientes por meio da criatividade
1.7.  Criatividade artistica na comunicagao

1.7.1.  Criatividade e arte

1.7.2. 0 que chamamos de arte na comunicagao

2.1.3. Um problema bem colocado..

2.1.4. Pareepense

2.1.5.  Convencimento para alcangar

2.1.6.  Um ambiente criativo estimula a criatividade

1.7.3. Referéncias artisticas na comunicagao 22. 0 pensamento criativo

1.7.4.  Aarte como fonte de inspiragdo para a publicidade ) .
] o o o 2.2.1.  Pessoas que teorizaram sobre 0 pensamento criativo
1.7.5. Diferengas entre a reagéo a arte e a criatividade publicitaria
1.8.  Novos desafios criativos
1.8.1.  Novos canais, tecnologias, tendéncias..

1.8.2. 0 desenvolvimento de um novo formato

2.2.2.  Aspectos-chave para estimular o pensamento criativo, segundo de Bono
2.3. 0O processo criativo
2.3.1.  Como a criatividade é contagiosa

) ] ] S 2.3.2.  Saia do escritorio, viva e aproveite
1.8.3.  Anecessidade de implementar novas tecnologias em um anuncio inovador

2.3.3. O briefing criativo na comunicagao comercial
1.8.4. Aentrada de concorrentes

2.3.4. Demanda criativa
1.8.5.  Ciclo de vida de uma ideia

1.8.6.  Sustentabilidade, linguagem inclusiva
1.9. Tendéncias em criatividade publicitaria
1.9.1. Novos formatos de publicidade
1.9.2.  Necessidade de implementar novas tecnologias nos processos

2.3.5.  Romper com o status quo

2.3.6. A palavra-chave: parceria
2.4. O software do criativo publicitario

2.47.  Acgbes do pensamento criativo publicitério

24.2. Fases

2.4.3. Possibilidades de uso

2.4.4.  Demonstragao do pensamento criativo na publicidade
2.5, Aequipe criativa

2.51.  Membros

2.52.  Oredator publicitario

1.9.3.  Razbes pelas quais devemos continuar a ser criativos na publicidade
1.9.4. Quando alinguagem se torna estratégia
1.9.5. 0 novo criativo também é um estrategista
1.9.6. Aestratégia deve ser criativa
1.10. Limites da criatividade publicitaria
1.10.1. Definir estratégias para acessar as ideias mais inovadoras
1.10.2. O errado é bom
1.10.3. Técnicas para estimular a brincadeira

2.53.  Odesigner e o diretor de arte
2.5.4.  Odiretor criativo
2.5.5.  Criativo

1.10.4." Técnicas criativas organizadas 2.5.6.  Outros tipos de profissionais ligados a criatividade publicitaria

1.10.5. Oportunidades de criatividade
1.10.6. Os limites externos
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2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

3.1.

Como pensar em uma agéncia de publicidade

2.6.1.  Seis chapéus para pensar

2.6.2. O pensamento retérico

2.6.3.  Figuras retoricas mais utilizadas

2.6.4. Importancia das figuras retéricas na comunicagdo comercial
Projetar com criatividade

2.7.1.  Métodos criativos

2.7.2.  Manipulagéo da imagem

2.7.3.  Produgdo

2.7.4. Retdrica visual

2.7.5. Atipografia na publicidade

Recomendacgdes para a criagao de publicidade

2.8.1.  Frases dos grandes criativos publicitarios

Tipos de criatividade

29.1.  Integragdo

2.9.2.  Conexdo com inteligéncia artificial (IA)

2.9.3.  Novos perfis criativos

2.9.4.  Novos perfis de criativos de publicidade

2.9.5.  Como os criativos devem trabalhar com a IA
2.9.6. Quais dados relacionados a publicidade a IA pode analisar?
29.7. Ferramentas usadas pela |A para analisar dados
Perfis criativos

2.10.1. Perfis criativos de hoje e do futuro

2.10.2. Tipologias de pensadores criativos

2.10.3. Tragos caracteristicos de personalidade que estimulam a criatividade
2.10.4. Como aprimorar as caracteristicas que estimulam a criatividade

Mddulo 3. Como criar andncios

Como pensa um criativo de publicidade

3.1.1.  Como pensa de forma profissional

3.1.2.  Aspectos a serem considerados ao criar um anuncio

3.1.3. O valor dainteligéncia emocional na criatividade publicitaria
3.1.4. O que o publico quer, geralmente

3.2, Alimportancia estratégica da segmentagéo
3.2.1.  Amotivagdo essencial
3.2.2.  Como analisar os dados do publico-alvo
3.2.3.  Exemplos de perfis de publicidade comuns a alvos
3.2.4. Exemplos de perfis psicoldgicos
3.2.5.  Exemplo de dados comportamentais na Internet
3.2.6. Insight na publicidade
3.3 Como a mensagem € estruturada
3.3.1.  Eixo de comunicagao
3.3.2.  Conceito de comunicagao
3.3.3.  Esquema de transmissao
3.4 Onde criar na comunicagao

3.4.1. Onome
3.4.2. A manchete
34.3. Ospot

344 Oslotderadio
3.4.5.  Publicidade externa
3.5, Diregéo de arte
3.5.1.  Quantos elementos
3.5.2. Hierarquia de tamanhos
3.5.3.  Copia?
3.5.4.  Economia de custos
3.5.5.  Oestilodamarca
3.56. 0Oodbvio
3.5.7.  Sintetizar
3.5.8.  Se ndo contribuir, sobra
3.6.  Técnicas criativas
3.6.1.  Os segredos da publicidade
3.6.2. Géneros e estilos de publicidade
3.7. Como criar publicidade
3.7.1.  Como obter publicidade gratuita



3.8.

3.9.

3.10.

Criatividade digital

3.8.1.  Criatividade digital

3.82. 0O que é publicidade digital

3.8.3.  Anuncios graficos

3.8.4. Publicidade em midias sociais

3.8.5.  Publicidade em video

3.8.6. Influencer Marketing

3.8.7. Publicidade em aplicativos moveis
3.8.8. Publicidade nativa

3.8.9. Publicidade por e-mail

3.8.10. Publicidade programatica

Como criar anuncios criativos

3.9.1.  Vocé precisa surpreender

3.9.2. Tipos de anuncios criativos

3.9.3.  Editar ou meditar?

3.9.4.  Narragdo de historias

3.9.5.  Anuncio Mr. Bean

3.9.6. Acriatividade é um luxo

3.9.7.  Como fazer propaganda de um livro que ensina a criar propagandas
O futuro da pesquisa criativa

3.10.1. Inteligéncia artificial

3.10.2. Realidade virtual e realidade aumentada
3.10.3. Colaboragéo online

3.10.4. Pesquisa orientada por dados

3.10.5. Como um criativo do futuro deve abordar uma campanha

Moédulo 4. Como criar uma marca

4.1.

4.2.

Modelos psicologicos de publicidade
471.1.  Modelos classicos
41.2.  Modelos atitudinais

Correntes criativas
da publicidade

4.2.1.  Quais sdo as correntes
4.2.2.  Exemplos de produtos versus marcas

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.
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Para que serve uma marca

4.3.1.
43.2.
4.3.3.
4.3.4.
4.3.5.
4.3.6.
4.3.7.

Utilidades

Como uma necessidade é criada
Diferencas entre logotipo e marca
A origem das marcas

Brand Wheel

0 caso Apple

Posicionamento de marca

A escada logica na construgao da marca

4.4.7.
4.4.72.
4.4.3.
4.4.4.
4.4.5.
4.4.6.

O nome
Atributos
Beneficios
Grupo
Porta-voz
Papel

O claim e o slogan

4.5.1.
4.5.2.

4.5.3.
4.54.
4.5.5.

Claim ou slogan para campanhas publicitarias

Claims ou slogans para criar contetdo

Estratégia de publicidade com uma abordagem criativa
Lutando contra a adversidade

Equilibrio entre produto e marca

Estratégia criativa

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.

Quando nasce uma marca?
Marca, a diferenca
Estratégias criativas para diferenciagado

Estratégias de conteudo criativo

4.7.1.
4.7.2.
4.7.3.
4.7.4.

Diferengas entre estratégia de publicidade e estratégia de marketing
Estratégia de marketing de conteldo

Estratégias criativas de marketing de conteudo

Novas plataformas e formatos emergentes

tecn
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4.8.  Criatividade no planejamento de midia 54. 0 queéum evento
4.8.1. Planejamento de midia 54.1. Oqueé
4.8.2.  Planejamento de conteldo para midias sociais 5.4.2. Diferenga entre a criatividade de um anuncio e a de um evento
4.8.3. Crie para celulares 54.3.  Possibilidades de comunicagdo em um evento
4.8.4.  Criar para videogames 54.4. Exemplo de criatividade em um evento
4.8.5. Canais existentes 5.5, Por que um evento é realizado

4.9.  Tipos de conteudo publicitario 5.5.1.  Objetivos de um evento
49.1. Conteudo patrocinado 5.5.2.  Modalidades de eventos
49.2.  Vinculagao de marcas ao conteldo macro 5.5.3. Celebragao e entretenimento
49.3. Criagéo de sites com base em conteudo audiovisual 554. Marketing e promogéao

4.10. Contexto atual da marca 5.5.5.  Formacao, criagao de redes e responsabilidade social
4.10.7. Anecessidade de criar contetdo 5.6.  Como a ideia do evento é criada
4.10.2. Como fazer com que um bom contetdo chegue ao seu publico-alvo 5.6.1.  Como gerar ideias criativas
4.10.3. Diferengas entre um anuncio e um contetdo 5.6.2.  Como desenvolver uma proposta detalhada
4.10.4. Semelhangas entre um anuncio e um conteudo 5.7. Onde e como organizar um evento

o oo
5.7.2. 0 orgamento correto

5.1. 0 queéobranded content 5.7.3. O estado de espirito correto
5.1.1.  Fundamentos do branded content 5.7.4. N&o ha espaco para improvisagdo
51.2.  Como a publicidade é semelhante ao conteldo de marca 5.7.5.  Acomida € perfeita
5.1.3.  Tipologia 5.7.6. 0 que pode dar errado em um evento? Exemplos
51.4. Utilidade 57.7. UmplanoB

5.2. 0 que é o marketing de contetido 5.8.  Como empolgar em um evento
5.2.1.  Definigéo e abordagens 5.8.1. Inteligéncia emocional
5.2.2.  Qual conteudo sera bem-sucedido? 5.8.2. Empatia em eventos
52.3. Contetdo multiplataforma, de midia cruzada e transmidia 5.8.3.  Sentimentos

53.  Criatividade multimidia 5.9. Criatividade em todo o processo organizacional
53.1. Podcast 59.1. Onde aplicar a criatividade em um evento
53.2. Videocast 59.2.  Surpresa em eventos

5.3.3. Photo Sharing
53.4. Plataforma de apresentagao
5.3.5.  Videos



5.10. Eventos virtuais

Maédulo 6. Criatividade digital

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

59.1. Tecnologia em eventos
5.10.2. O que é um evento virtual

5.10.3. Diferengas entre um evento virtual e um presencial

5.10.4. Criatividade em eventos virtuais
5.10.5. Eventos de realidade virtual

O que ¢é a criatividade digital?
6.1.1.  Tecnologias digitais para criar

6.1.2.  Técnicas digitais para estimular a criatividade
Diferengas entre publicidade e Marketing Digital

6.2.1.  Descrigao Marketing digital

6.2.2.  Descri¢ao Publicidade digital
Criatividade na publicidade digital

6.3.1. Banners

6.3.2.  Anuncios de pesquisa (Ads.)
6.3.3.  Anuncios em video

6.3.4.  Anuncios nativos

6.3.5.  Anuncios de redes sociais

6.3.6.  Publicidade display

6.3.7.  Anuncios de realidade aumentada
6.3.8.  Anuncios por e-mail

Criatividade em marketing digital

6.4.1.  Geragado de conteldo

6.4.2.  Relevancia e valor

6.4.3. Diversidade de formatos

6.4.4.  Posicionamento como especialista
6.4.5. Freqguéncia e consisténcia

6.4.6. Avaliagdo de resultados

6.5.

6.6.
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SEOQ (Search Engine Optimization)

6.5.1.  Otimizagé@o de mecanismos de pesquisa

6.5.2.  Métricas de SEO

6.5.3.  Conclusoes

E-mail marketing

6.6.7 Promogao de produtos e servigos
6.6.2 Noticias e informacdes relevantes
6.6.3 Monitoramento e retengao

6.6.4 Automacao

6.7 Marketing de midia social

6.7.1 Maior alcance e visibilidade

6.7.2 Promover uma comunidade

6.7.3 Criagdo de conteudo inspirador
6.7.4 Geragéo de leads e conversdes
6.7.5 Colaboragdes com influenciadores
6.7.6 Feedback e aprimoramento

6.7.7 Branding e autoridade

6.8 Marketing de afiliados

6.8.1 Estratégias de selegéo
6.8.2 Ferramentas de pesquisa
6.8.3 Como aplicar a criatividade
6.8.4 Exemplos

6.9 Marketing de Influencers

6.9.1 Estratégias de selegéo
6.9.2 Ferramentas de pesquisa
6.9.3 Como aplicar a criatividade
6.9.4 Exemplos

6.10 Plano de midia social

6.10.1 Estrutura e conteldo basico
6.10.2 Exemplos criativos
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Mddulo 7. Criatividade nas redes sociais 7.9. Criatividade para newsletters

71 Criatividade no TikTok 7.9.1.  Aspectos técnicos de uso

7.1.1.  Aspectos técnicos de uso
7.1.2.  Como ser criativo no TikTok?

7.9.2.  Como ser criativo de Newsletter?
7.9.3.  Exemplo

7.10. Criatividade na Wikipédia
7.10.1. Aspectos técnicos de uso
7.10.2. Como ser criativo no Wikipédia?

7.1.3.  Exemplos
7.2.  Criatividade em X
7.2.1.  Aspectos técnicos de uso

7.2.2.  Como ser criativo no x? 7.103. Exemplos

7.23.  Exemplos Modulo 8. Marca pessoal e campanhas politicas

7.3.  Criatividade no Facebook
L 8.1.  Marca pessoal
7.3.1.  Aspectos técnicos de uso
7.3.2. Como ser criativo no Facebook?
7.3.3.  Exemplos
7.4, Criatividade no Instagram

7.4.1.  Aspectos técnicos de uso

8.1.1.  Roda de marca pessoal
8.1.2.  Marca pessoal criativa
8.1.3. Exemplos
8.2.  Desenvolvimento de marca pessoal
8.2.1.  Posicionamento
8.2.2.  Storytelling
8.2.3. Redes sociais
8.2.4. Publicidade e autopromogao
8.3.  Estratégias de Networking criativo

7.4.2.  Como ser criativo no Instagram?
7.43. Exemplos
7.5.  Criatividade no LinkedIn
7.5.1.  Aspectos técnicos de uso
7.5.2. Como ser criativo no LinkedIn?
7.5.3. Exemplos
7.6.  Criatividade no YouTube
7.6.1.  Aspectos técnicos de uso
7.6.2. Como ser criativo no YouTube?

8.3.1.  Eventos e conferéncias
8.3.2.  Grupos e comunidades online
8.3.3. Colaboragdes

8.4.  Guia para uma campanha politica

8.4.1. Analise de candidatura
7.6.3.  Exemplos

L 8.4.2. Andlise de contexto
7.7.  Criatividade no Whatsapp

8.4.3. Objetivos

8.5. Capacitagéo de candidatos
8.5.1. Inteligéncia emocional
8.5.2. Inteligéncia social

7.7.1.  Aspectos técnicos de uso
7.7.2.  Como ser criativo no WhatsApp?
7.7.3. Exemplos

7.8.

Criatividade para blogs

7.8.1.  Aspectos técnicos de uso
7.8.2. Como ser criativo de um blog?
7.83.  Exemplos

8.5.3.  Atitude, aptidao, viséo, erros
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8.6. Estratégias 9.3. 0 salto para o metaverso
8.6.1.  Fundamentos da campanha 9.3.1.  Humanizagéao digital
8.6.2.  Cumprimento dos objetivos 9.3.2. Avatarizagéo
8.6.3.  Cronograma 9.3.3.  Ofuturo
8.6.4.  Umacompanhante 9.4. Inteligéncia artificial e geragéo de conteudo para o metaverso
8.7. Aidentidade marca 9.4.1. 1A
8.7.1.  Claim 9.4.2.  Os conteudos
8.7.2.  Imagem gréfica 9.4.3. Ostextos
8.7.3. Janela digital 9.4.4. Os dudios
8.7.4. Propaganda 9.4.5. Asimagens
8.8.  Equipe humana 9.4.6. O mundo do trabalho
8.8.1. Visao 9.5.  Imaginemos a era do metaverso e da inteligéncia artificial
8.8.2. papéis 9.5.1.  Que oportunidades criativas oferece?
8.8.3. Exemplos 9.52. Exemplos
8.9. Modelo de projeto 9.6 Monopdlio de marca registrada
89.1.  Pilares tematicos 9.6.1 Um unico metaverso
8.9.2. Motivagéo essencial 9.6.2 Cadeias de distribuigdo de marcas
8.9.3.  Exemplos 9.6.3 O acionista consumidor
8.10. Mover-se 9.7.  Como os criativos trabalhardo nesta nova era?
8.10.1. Atos 9.7.1. AptidGes
8.10.2. Amaré 9.7.2.  Atitudes

9.8.  Oportunidades criativas no metaverso
9.8.1.  Experiéncias imersivas

Mddulo 9. Criatividade Publicitaria aplicada ao metaverso, da inteligéncia

artificial e da neurociéncia

9.8.2. Avatares de marca

9.1. O Metaverso 9.8.3.  Eventos virtuais
9.1.1. Oqueé 9.84. Personalizagdo
9.1.2.  Que oportunidades criativas oferece? 9.8.,5. Colaboragdes criativas
9.1.3.  Exemplos 9.8.6. Realidade aumentada
9.2.  Empresas do metaverso 9.8.7. Publicidade nativa
9.2.1. Clientes do metaverso 9.8.8. Inovagdo constante
9.22. NFTs

9.2.3. Setores empresariais
9.2.4. Trabalhar no metaverso
9.2.5. Blockchain e metaverso



tecn 32|Estrutura e conteddo

9.9.  Oportunidades criativas na IA
9.9.1.  Geragao de conteudo personalizado
9.9.2. Otimizagdo de campanhas de marketing
9.9.3.  Design e criagdo de imagens e videos
9.9.4. Realidade aumentada (RA) e realidade virtual (RV)
9.9.5. Mdsica e arte generativas
9.9.6. Automacdo de processos criativos
9.9.7.  Links de valor

9.10. Neurociéncia
9.10.1. Neurociéncia cognitiva
9.10.2. Neuromarketing
9.10.3. Neurociéncia emocional

Maddulo 10. Competéncias profissionais para trabalhar como criativo de

publicidade

10.1. Profissdes
10.1.1. Profissdes relacionadas ao marketing
10.1.2. Profissdes relacionadas a publicidade
10.1.3. Exemplos
10.2. Como identificar talentos?
10.2.1. Habilidades relacionadas a
criatividade publicitaria
10.2.2. Atividades relacionadas a
criatividade publicitaria
10.2.3. Exemplos
10.3. Como conseguir um emprego
em criatividade publicitaria?
10.3.1. Como se candidatar a um emprego de forma criativa?
10.3.2. Como criar uma marca que lhe garanta estabilidade no emprego?

10.3.3. Como lidar com um periodo de
de desemprego?

10.3.4. Como se adaptar as mudangas no setor?
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10.4. Como agir no local de trabalho?
10.4.1. Quando vocé obtera sucesso?
10.4.2. Quando vocé ird falhar?
10.4.3. Como se integrar?
10.5. Como agir quando sua marca perde a credibilidade no setor?
10.5.1. Reposicionamento da marca
10.5.2. Reativagdo da marca
10.5.3. Exemplos
10.6. Trajetorias de criativos de referéncia
10.6.1. Criativos de marketing
10.6.2. Criativos de publicidade
10.6.3. Exemplos
10.7. Trajetorias de empresas que séo referéncia
10.7.1. Empresas e departamentos de marketing
10.7.2. Empresas de publicidade
10.7.3. Exemplos
10.8. Como obter sucesso?
10.8.1. O que é sucesso?
10.8.2. Pense bem e vocé estara certo
10.8.3. Exemplos
10.9. Como é a vida de um criativo?
10.9.1. No trabalho
10.9.2. Fora do trabalho
10.10. Como aproveitar a profissao criativa?
10.10.1. Paixao pela criatividade
10.10.2. Gestéo do estresse e bloqueio criativo
10.10.3. Cultivando a criatividade pessoal




06
Metodologia de estudo

A TECH ¢é a primeira universidade do mundo a unir a metodologia dos case studies com
0 Relearning, um sistema de aprendizado 100% online baseado na repeti¢ao guiada.

Essa estratégia de ensino inovadora foi projetada para oferecer aos profissionais a
oportunidade de atualizar conhecimentos e desenvolver habilidades de forma intensiva
e rigorosa. Um modelo de aprendizagem que coloca o aluno no centro do processo
académico e lhe da o papel principal, adaptando-se as suas necessidades e deixando
de lado as metodologias mais convencionais.
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@ @ A TECH prepara vocé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos

e alcancar o sucesso em sua carreira”
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0 aluno: a prioridade de todos os programas da TECH

Na metodologia de estudo da TECH, o aluno € o protagonista absoluto.

As ferramentas pedagogicas de cada programa foram selecionadas levando-se em
conta as demandas de tempo, disponibilidade e rigor académico que, atualmente, os
alunos, bem como os empregos mais competitivos do mercado, exigem.

Com o modelo educacional assincrono da TECH, € o aluno quem escolhe quanto
tempo passa estudando, como decide estabelecer suas rotinas e tudo isso no
conforto do dispositivo eletronico de sua escolha. O aluno néo precisa assistir as aulas
presenciais, que muitas vezes nao podera comparecer. As atividades de aprendizado
serdo realizadas de acordo com sua conveniéncia. O aluno sempre podera decidir
quando e de onde estudar.

Na TECH, o aluno NAO terd aulas ao vivo
(das quais podera nunca participar)”
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Os programas de ensino mais abrangentes do mundo

A TECH se caracteriza por oferecer os programas académicos mais completos no
ambiente universitario. Essa abrangéncia é obtida por meio da criacao de programas
de estudo que cobrem ndo apenas o conhecimento essencial, mas também as ultimas
inovacgdes em cada area.

Por serem constantemente atualizados, esses programas permitem que os alunos
acompanhem as mudancas do mercado e adquiram as habilidades mais valorizadas
pelos empregadores. Dessa forma, os alunos da TECH recebem uma preparacao
abrangente que lhes da uma vantagem competitiva significativa para avangar em suas
carreiras.

Além disso, eles podem fazer isso de qualquer dispositivo, PC, tablet ou smartphone.

O modelo da TECH € assincrono,
portanto, vocé podera estudar com
seu PC, tablet ou smartphone onde
quiser, quando quiser e pelo tempo
que quiser”
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Case studies ou Método de caso

0O método de casos tem sido o sistema de aprendizado mais amplamente
utilizado pelas melhores escolas de negécios do mundo. Desenvolvido em

1912 para que os estudantes de direito nao aprendessem a lei apenas com

base no conteldo tedrico, sua fungao também era apresentar a eles situagbes
complexas da vida real. Assim, eles poderiam tomar decisdes informadas e fazer
julgamentos de valor sobre como resolvé-los. Em 1924 foi estabelecido como o
método de ensino padrao em Harvard.

Com esse modelo de ensino, € o proprio aluno que desenvolve sua competéncia
profissional por meio de estratégias como o Learning by doing ou o Design
Thinking, usados por outras instituicbes renomadas, como Yale ou Stanford.

Esse método orientado para a acdo sera aplicado em toda a trajetoria académica
do aluno com a TECH. Dessa forma, o aluno seré confrontado com vérias
situacdes da vida real e tera de integrar conhecimentos, pesquisar, argumentar

e defender suas ideias e decisbes. A premissa era responder a pergunta sobre
como eles agiriam diante de eventos especificos de complexidade em seu
trabalho diario.




Método Relearning

Na TECH os case studies séo alimentados pelo melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Esse método rompe com as técnicas tradicionais de ensino para colocar o
aluno no centro da equagao, fornecendo o melhor conteldo em diferentes
formatos. Dessa forma, consegue revisar e reiterar os principais conceitos
de cada matéria e aprender a aplica-los em um ambiente real.

Na mesma linha, e de acordo com varias pesquisas cientificas, a repeticéo
¢ a melhor maneira de aprender. Portanto, a TECH oferece entre 8 e 16
repeticoes de cada conceito-chave dentro da mesma ligao, apresentadas
de uma forma diferente, a fim de garantir que o conhecimento seja
totalmente incorporado durante o processo de estudo.

O Relearning permitira uma aprendizagem

com menos esforco e mais desempenho,
fazendo com que vocé se envolva mais em

Sua especializacdo, desenvolvendo seu espirito
critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opiniées: uma equagao de sucesso.
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learning
from an
expert
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Um Campus Virtual 100% online com os melhores
recursos didaticos

Para aplicar sua metodologia de forma eficaz, a TECH se concentra em
fornecer aos alunos materiais didaticos em diferentes formatos: textos, videos
interativos, ilustragGes e mapas de conhecimento, entre outros. Todos eles

sdo projetados por professores qualificados que concentram seu trabalho na
combinacao de casos reais com a resolucéo de situagbes complexas por meio
de simulagao, o estudo de contextos aplicados a cada carreira profissional

e 0 aprendizado baseado na repeticao, por meio de audios, apresentacoes,
animacoes, imagens etc.

As evidéncias cientificas mais recentes no campo da neurociéncia apontam
para a importancia de levar em conta o local e o contexto em que o conteudo
¢ acessado antes de iniciar um novo processo de aprendizagem. A capacidade
de ajustar essas variaveis de forma personalizada ajuda as pessoas a lembrar
e armazenar o conhecimento no hipocampo para retengao a longo prazo.
Trata-se de um modelo chamado Neurocognitive context-dependent e-learning
que é aplicado conscientemente nesse curso universitario.

Por outro lado, também para favorecer ao maximo o contato entre mentor

e mentorado, é oferecida uma ampla variedade de possibilidades de
comunicacdo, tanto em tempo real quanto em diferido (mensagens internas,
foruns de discussao, servigo telefénico, contato por e-mail com a secretaria
técnica, bate-papo, videoconferéncia etc.).

Da mesma forma, esse Campus Virtual muito completo permitira que os
alunos da TECH organizem seus horarios de estudo de acordo com sua
disponibilidade pessoal ou obrigagdes de trabalho. Dessa forma, eles terdo um
controle global dos contetdos académicos e de suas ferramentas didaticas,
em fungdo de sua atualizacéo profissional acelerada.

O modo de estudo online deste
programa permitira que vocé organize
seu tempo e ritmo de aprendizado,
adaptando-o a sua agenda”

A eficacia do método é justificada por quatro conquistas fundamentais:

1. Os alunos que seguem este método ndo so6 assimilam os conceitos, mas
também desenvolvem a capacidade intelectual através de exercicios de
avaliagao de situagoes reais e de aplicagao de conhecimentos.

2. A aprendizagem se consolida nas habilidades praticas, permitindo ao
aluno integrar melhor o conhecimento a pratica clinica.

3. Aassimilagdo de ideias e conceitos se torna mais facil e eficiente, gragas a
abordagem de situagdes decorrentes da realidade.

4. A sensagao de eficiéncia do esforgo investido se torna um estimulo muito
importante para os alunos, o que se traduz em um maior interesse pela
aprendizagem e um aumento no tempo dedicado ao curso.
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A metodologia universitaria mais bem avaliada
por seus alunos

Os resultados desse modelo académico inovador podem ser vistos nos
niveis gerais de satisfagéo dos alunos da TECH.

A avaliagao dos alunos sobre a qualidade do ensino, a qualidade dos
materiais, a estrutura e os objetivos do curso é excelente. Nao € de
surpreender que a instituicao tenha se tornado a universidade mais bem
avaliada por seus alunos na plataforma de avaliacdo Trustpilot, com
uma pontuacao de 4,9 de 5.

Acesse o0 conteudo do estudo de qualquer
dispositivo com conexao a Internet
(computador, tablet, smartphone) gracas ao
fato da TECH estar na vanguarda da tecnologia
e do ensino.

Vocé podera aprender com as vantagens
do acesso a ambientes de aprendizagem
simulados e com a abordagem de
aprendizagem por observagao, ou seja,
aprender com um especialista.
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Assim, os melhores materiais educacionais, cuidadosamente preparados, estarao disponiveis neste programa:

Material de estudo

>

O conteudo didatico foi elaborado especialmente para este curso pelos especialistas
que irdo ministra-lo, o que permite que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online, com as técnicas mais recentes que nos permitem lhe oferecer a
melhor qualidade em cada uma das pegas que colocaremos a seu servigo.

Praticas de aptidoes e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver as habilidades e competéncias
especificas em cada area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver
as competéncias e habilidades que um especialista precisa desenvolver no ambito da
globalizacéo.

Resumos interativos

Apresentamos os contetdos de forma atraente e dinamica em pilulas multimidia que
incluem audio, videos, imagens, diagramas e mapas conceituais com o objetivo de
reforgar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitagdo por meio da apresentacéo de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos cientificos, guias internacionais, entre outros. Na
biblioteca virtual do estudante vocé tera acesso a tudo o que for necessario para
completar sua capacitacao.

ORIANS
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Case Studies

Vocé concluira uma selecao dos melhores case studies da disciplina.

Casos apresentados, analisados e orientados pelos melhores especialistas no cenario
internacional.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente seus conhecimentos ao longo de todo o
programa. Fazemos isso em 3 dos 4 niveis da Piramide de Miller.

Masterclasses —

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros
especialistas.

O Learning from an expert fortalece o conhecimento e a memaria, e aumenta
nossa confianga para tomar decisées dificeis no futuro.

Guias rapidos de agao

A TECH oferece o conteudo mais relevante do curso em formato de fichas de
trabalho ou guias rapidos de agéo. Uma forma sintetizada, pratica e eficaz de ajudar
os alunos a progredirem na aprendizagem.
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Certificado

O Mestrado Proprio em Criatividade Publicitaria garante, além da capacitacdo mais
rigorosa e atualizada, 0 acesso a um certificado de Mestrado Préprio emitido pela
TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este programa de estudos com
SUCesSso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Mestrado Proprio em Criatividade Publicitaria conta com o contetdo cientifico mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliacoes, o aluno recebera por correio o
certificado* correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.

[}
te c n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

SrfSra._____________________,comdocumento de identidaden°________
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

MESTRADO PROPRIO

em
Criatividade Publicitaria

Este é um curso proprio desta Universidade, com duragdo de 1.500 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagao
Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

Cdigo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacéo
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Mestrado Préprio em Criatividade Publicitaria
Modalidade: online

Duracéo: 12 meses

Mestrado Préprio em Criatividade Publicitéria

Contelido programatico

Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo
Obrigatéria (0B) 1.500 1° Criatividade publicitaria 150 OB
Optativa (OP) 0 1° Geragdo de ideias 150 0B
. 1° Como criar antincios 150 OB
Estéglos Extemas (E€) 0 10 Como criar uma marca 150 0B
Tce 0 1° 0 branded content 150 0B
1° Criatividade digital 150 0B
Total 1.500 1° Criatividade nas redes sociais 150 0B
1° Marca pessoal e campanhas politicas 150 0B
1° Cri icitaria aplicada ao , da 150 0B
inteligéncia artificial e da neurociéncia
1° Competéncias profissionais para trabalhar como 150 OB
criativo de publicidade
L P
W tec n universidade
Ma.Tere Guevara Navarro » tecnolégica
Reitora

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Proprio
Criatividade Publicitaria

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu préprio ritmo

» Provas: online



Mestrado Proprio
Criatividade Publicitaria
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