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Apresentacao

O radio, por ser uma midia que nao exige atengao visual, permite que o publico consuma
informagdes enquanto realiza outras atividades, o que aumenta sua versatilidade
e conveniéncia. Além disso, sua capacidade de transmitir noticias em tempo real
proporciona um imediatismo inigualavel, mantendo as pessoas informadas a medida
gue os eventos acontecem. Na verdade, essa forma de jornalismo tem um alcance
massivo, atingindo regides isoladas onde outras midias podem enfrentar dificuldades
para chegar. Por isso, a TECH desenvolveu este programa que combina teoria, 100%
online, com um estagio pratico presencial de 3 semanas, para que 0s alunos tenham
a oportunidade de expandir suas habilidades ao lado dos melhores especialistas.
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Conheca o radiojornalismo como uma ferramenta
util para a divulgacao de noticias e a construgao
de narrativas profundas e cativantes, enfatizando
0 poder da voz e do som para gerar emogoes”
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A abordagem sonora e narrativa do radiojornalismo permite que o publico sintonize e receba
noticias a qualquer hora e em qualquer lugar, oferecendo flexibilidade para aqueles que
buscam informacgdes durante o deslocamento didrio. Além disso, essa natureza auditiva
aprimora a capacidade de contar historias de forma vivida e imersiva, permitindo que os
jornalistas usem o tom, a entonacgéo e os efeitos sonoros para adicionar profundidade e
emogao as noticias. Também estimula a imaginagao do ouvinte, permitindo que os eventos
sejam imaginados por meio de uma descrigao detalhada.

Neste contexto, a TECH desenvolveu este Mestrado Proprio Semipresencial em
Radiojornalismo, abordando, em primeiro lugar, os principios éticos e tedricos que orientam
a pratica jornalistica, através da narrativa audiovisual, que permite compreender como
estruturar e apresentar historias de forma eficaz através da midia sonora. A documentagao
da informagao também é fundamental para que o aluno possa adquirir habilidades na
pesquisa, coleta e verificacéo rigorosa dos dados.

Além disso, sera analisada a forma como a publicidade é inserida nesse tipo de midia,
fornecendo uma viséo de como essas mensagens séo entrelacadas com a narrativa
radiofénica. Além disso, vocé estudara em profundidade as técnicas de locugéo, produgao
e uso de equipamentos técnicos para a produgao de conteudo jornalistico de alta qualidade,
abrangendo géneros como esportes e jornalismo cultural. Por ultimo, o jornalista ird se
aprofundar na gestao do setor de noticias, bem como na compreensao da opiniéo publica
para entender como a audiéncia recebe e entende as informagoes.

A TECH apresenta um programa revolucionario com uma abordagem educacional exclusiva.

A abordagem dste Mestrado Proprio Semipresencial foi dividida em duas fases distintas.
Na primeira, 0 curso se concentrara na teoria e sera ministrado por meio de uma plataforma
100% online. Na segunda, por outro lado, o profissional passara por uma experiéncia pratica
intensiva de trés semanas em uma emissora de radio de prestigio.

Este Mestrado Proprio Semipresencial em Radiojornalismo conta com o conteudo mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de mais de 100 casos praticos apresentados por profissionais do
radiojornalismo e professores universitarios com ampla experiéncia neste campo

+ 0 conteldo grafico, esquematico e extremamente pratico fornece informagdes essenciais
sobre as ferramentas e técnicas indispensaveis para a pratica profissional

+ Apresentagdo de workshops praticos sobre as técnicas e ferramentas mais usadas no
radiojornalismo

+ Sistema interativo de aprendizagem baseado em algoritmos para a tomada de decisdes
sobre as situagoes apresentadas

+ Guias praticos sobre a comunicacéo jornalistica por meio do radio

+ Aulas tedricas, perguntas aos especialistas, foruns de discusséo sobre temas controversos e
trabalhos de reflexao individual

+ Acesso a todo o contelido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portatil, com conex&o a
Internet

+ Além disso, vocé podera realizar um estagio em um dos melhores empresas da area

Especialize-se como radiojornalista,
para informar, ensinar e se conectar
com o publico de uma forma unica"




Vocé ira realizar um estagio intensivo de 3
semanas em uma emissora de radio de prestigio
e ira adquirir o conhecimento necessario para
crescer pessoal e profissionalmente”

Esta proposta de Mestrado Proprio Semipresencial, de carater profissionalizante, tem como
objetivo atualizar os profissionais de jornalismo que atuam no meio radiofénico e que precisam
de uma qualificagéo de alto nivel. O contetdo é orientado de forma didatica para integrar
0 conhecimento tedrico a pratica jornalistica, e os elementos tedrico-praticos facilitardo a
atualizacéo do conhecimento.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional, oferece
ao profissional de jornalismo uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma pratica imersiva programada para capacitar através de
situacgoes reais. A concepgao deste programa se concentra na aprendizagem baseada em
problemas, por meio da qual os estudantes devem tentar resolver as diferentes situacoes de
pratica profissional que surgem ao longo do programa. Para isso, contara com a ajuda de um
inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.

Apresentagdo | 07 tecn

Vocé ira se aprofundar na importancia
de criar imagens mentais e no uso de
elementos sonoros para gerar impacto
no meio radiofonico.

\océ ira adquirir novos conhecimentos e
aperfeicoar suas habilidades por meio do
Mestrado Proprio Semipresencial forma

pratica e adaptada as suas necessidades.
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Por que fazer este Mestrado
Proprio Semipresencial?

Em muitas areas de trabalho e conhecimento, a teoria nao € suficiente para alcancar
o desenvolvimento ou o progresso real. No caso do Radiojornalismo, o curso permitira
gue o aluno analise as complexidades da teoria e da pratica do radio, desde a narrativa
audiovisual até os diferentes géneros jornalisticos, como o esportivo e o cultural. Por isso,
a TECH criou um curso pioneiro que oferece a flexibilidade necessaria para equilibrar
0S compromissos pessoais e profissionais, contando com uma equipe de professores
especialista na area do radiojornalismo.
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Este Mestrado Proprio Semipresencial oferece
ndo so o conhecimento tedrico fundamental, mas
também as habilidades praticas necessarias para
se destacar no radiojornalismo”
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1. Atualizar-se a partir da tecnologia mais recente disponivel

A evolucdo tecnoldgica no radiojornalismo desempenha um papel fundamental na criagao
de conteudo dinamico e relevante. A tecnologia mais recente disponivel permite ndo s6
uma produgao mais agil e sofisticada, mas também a captura de noticias em tempo real,
a melhoria da qualidade do som e da transmissao e a expansao de plataformas para
atingir um publico mais amplo. Essa inovagao tecnologica transformou a maneira como
as informacoes sao apresentadas, enriquecendo a experiéncia auditiva dos ouvintes e
oferecendo um radiojornalismo mais envolvente e atualizado.

2. Aprofundar-se através da experiéncia dos melhores especialistas

A grande equipe de profissionais que acompanhara o especialista durante todo o perfiodo
de estagio € a garantia de uma atualizagéo de alto nivel e sem precedentes. Com um
orientador dedicado especificamente ao aluno, sera possivel trabalhar em um meio de
comunicacgdo de radio real, em um ambiente de Ultima geracao, o que possibilitara a
incorporacdo das técnicas e ferramentas mais inovadoras do radiojornalismo na pratica
diaria.

3. Entrar em ambientes profissionais de primeira classe

A TECH seleciona minuciosamente todas as empresas disponiveis para a Capacitagao
Pratica. Como resultado, o especialista tera acesso garantido a uma prestigiosa emissora
de radio para desenvolver seu estagio na area jornalistica. Dessa forma, sera possivel
conhecer o dia a dia de uma area exigente, rigorosa e abrangente, sempre aplicando as
técnicas e ferramentas mais recentes na metodologia de trabalho.
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4. Combinar a melhor teoria com a pratica mais avangada

O mercado académico é afetado por programas de ensino mal adaptados ao trabalho
didrio dos jornalistas, que exigem muitas horas de dedicacao e, muitas vezes, sao
incompativeis com a vida pessoal e profissional. A TECH oferece um novo modelo de
aprendizagem, 100% pratico, que permite que o aluno protagonize projetos inovadores
na area de Radiojornalismo e, o melhor de tudo, que os coloque em pratica de forma
profissional em apenas 3 semanas.

5. Abrir portas para novas oportunidades

A expansao das plataformas online, podcasts e aplicativos moveis democratizou a
produgao de conteudo radiofénico, permitindo que os jornalistas alcancem uma audiéncia
global com relativa facilidade. Essas novas oportunidades ampliaram nédo so o alcance
do radiojornalismo, mas também incentivaram experimentar formatos inovadores, criar
conteldo personalizado e estabelecer conexdes diretas com publicos especificos. Além
disso, a interatividade e a possibilidade de explorar assuntos mais especializados criaram
um terreno fértil para o desenvolvimento de narrativas exclusivas.

Vocé ira vivenciar uma imersao pratica
completa na clinica que escolher”
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Objetivos

Este programa foi desenvolvido para aprimorar as habilidades narrativas dos jornalistas,
aperfeicoando as técnicas de radio e proporcionando uma compreensao abrangente
da teoria e da pratica jornalistica. Assim, o objetivo deste curso é formar profissionais
versateis e competentes, capazes de abordar desde as informagdes mais atuais até
as histérias mais chocantes, orientados por principios éticos e pelo dominio das novas

tecnologias.
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Vocé ira se destacar na criacdo de conteudo
de radio, munido das ferramentas essenciais
para cativar o publico e se tornar um icone
da transmisséo de noticias"
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Objetivo geral

+ O objetivo geral do Mestrado Préprio Semipresencial em Radiojornalismo é impulsionar
a carreira dos alunos, fornecendo o conhecimento e as habilidades necessarias para se
destacarem no mundo do radiojornalismo. Por meio do conteldo curricular, os jornalistas irdo
estimular sua criatividade, aprimorar suas habilidades técnicas e ampliar sua compreensao
tedrica. O programa permitira que os profissionais se capacitem na produgao de contetdo
de radio de qualidade e também que se adaptem as ultimas tendéncias e tecnologias que
definem o setor

Este programa ira proporcionar uma
sensacdao de seguranca na pratica
jornalistica, 0 que ira ajuda-lo a crescer
pessoal e profissionalmente”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Teoria do Jornalismo
+ Dominar a tradigdo jornalistica desde suas origens até os dias de hoje, com foco nos
principais meios de comunicagao, jornalistas e grande cobertura jornalistica

+ Analisar os tipos de jornais que existem e seu contetdo
+ Conhecer as principais ferramentas jornalisticas e seus critérios de selecéo

+ Conhecer e analisar os elementos do jornal

Mddulo 2. Narrativa audiovisual
+ Compreender a importancia da narrativa audiovisual na esfera comunicativa atual

+ Dominar as diretrizes basicas que regem a comunicagao do audiovisual para a produgao
dos diferentes géneros de radio

+ Conhecer as particularidades do discurso audiovisual

+ Conhecer os conceitos fundamentais da narragao visual de histérias

Médulo 3. Documentagao informativa
+ |dentificar os perfis profissionais dos jornalistas, bem como as principais habilidades exigidas
a eles em sua pratica profissional

+ Localizar, recuperar e utilizar informacdes, bem como fornecer uma visao geral do estado
atual da documentagdo em suas diferentes facetas

+ Documentar processos de informacao e lidar com novas tecnologias relacionadas ao
processamento de documentos

+ Fornecer uma visao pratica do trabalho de um documentarista na midia

+ Dominar os elementos da sociedade da informagéao e do conhecimento
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Modulo 4. Teoria da Publicidade

*

Compreender as teorias da publicidade, marketing, relagdes publicas e comunicagao
corporativa

Compreender a origem, a evolugdo e o impacto econémico e social da publicidade.
Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade
Conhecer as nogdes basicas de publicidade e marketing

Delimitar cada uma das funcgdes para a gestdo da empresa informativa, destacando suas
principais aplicagoes

Médulo 5. Comunicagao por radio

*

Usar tecnologias e técnicas de informacéo e comunicagao nos varios meios ou sistemas
midiaticos interativos

Levar conhecimento, ideias e debates de conteldo informativo a sociedade através de
diferentes formas de jornalismo e diferentes midias

Conhecer a historia da radiodifus@o em nivel nacional e internacional e seu impacto na
sociedade

Conhecer e compreender a estrutura do cenario do radio e suas particularidades no
ambiente atual

Dominar as diretrizes basicas que regem a comunicagao do radio para a produgao dos
diferentes géneros de radio

Conhecer os principais marcos da histéria da radiodifusao

Mddulo 6. Radiojornalismo

*

*

Compreender a estrutura da midia e seus principais formatos, como expressoes dos
modos de vida e culturas das sociedades em que desempenham sua fungado publica

Conhecer a evolugao historica dos modos e tradigoes jornalisticas contemporéaneas
espanholas, europeias e internacionais, analisando e pesquisando as mensagens que
transmitem e seu impacto social

Atuar como profissional de comunicagao de acordo com as regras legais e éticas da
profisséo

Distinguir os elementos envolvidos na elaboracéo da mensagem de radio
Distinguir os tipos de programas de radio e sua composicao

Conhecer a evolugao das informagdes de radio

Médulo 7. Jornalismo Esportivo

*

*

*

*

Redigir textos jornalisticos na area do esporte de acordo com as especificagdes dos
diferentes géneros informativos (noticia), interpretativos (cronica, entrevista e reportagem)
e de opinido (editorial, coluna, artigo, etc.)

Conhecer os meandros da imprensa esportiva
Analisar a programagao esportiva no radio

Analisar as tendéncias da programacao esportiva no radio
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Modulo 8. Jornalismo Cultural
+ Entender aimportancia da cultura no campo jornalistico

+ Analise de textos jornalisticos relacionados com a esfera cultural e artistica
+ Analisar o conteudo cultural nos diversos canais de comunicagao

+ Escrever textos de acordo com os varios géneros jornalisticos de informacao,
interpretagdo e opinido, intimamente relacionados com a difusé@o da cultura

Mddulo 9. Empresa de informagao

+ |dentificar as fungdes e estratégias implementadas pelas organizagdes para estar
presentes na midia ou para promover uma melhor comunicagao com seus clientes,
fornecedores e funciondrios.

+ Entender os mecanismos organizacionais necessarios para desenvolver os diferentes
aspectos de uma empresa de comunicagao e seu desempenho em um contexto
globalizado

+ Conhecer os tipos de empresas informativas que existem

+ Saber como uma empresa informativa é estruturada
Modulo 10. Opiniao Publica

+ Situar a fungao publica do jornalista como um guia da opinido publica e em relagdo ao
papel do jornal como ator politico e mediador social

+ Conhecer e identificar as multiplas expressdes, fendbmenos e processos da opinido publica

*

Refletir, com solidez tedrica e rigor empirico, sobre 0s processos através dos quais a
profissdo jornalistica ajuda a construir e expressar a opinido publica

+ Expressar e atuar sobre a opinido publica, utilizando todos os métodos, idiomas e suportes
tecnoldgicos disponiveis atualmente para o jornalismo

+ Conhecer o conceito de opinido publica
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Competencias

Ao aprovar as avaliagdes do Mestrado Proprio Semipreencial em Radiojornalismo, o
profissional tera adquirido as habilidades necessarias para escrever, dar voz e realizar
trabalhos de produgao para o meio radiofénico. Além disso, a pratica do jornalismo
esportivo e cultural e a compreensao da opiniao publica irao torna-lo um profissional
versatil, preparado para enfrentar os desafios e as oportunidades oferecidas pelo atual

universo do radio.
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Gracas a este inovador programa de estudos, vocé sera
capaz de criar narrativas cativantes e envolventes, além
de dominar a producgéo e a edi¢cdo de conteudo de audio.
Matricule-se ja!"
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Competéncia geral

+ Escrever, anunciar e transmitir informacgdes via radio

Vocé ira desenvolver uma perspectiva abrangente
que aumentara sua capacidade de informar,
tudo isso por meio da exploragcao da teoria do
jornalismo e da analise critica da comunicagao
via radio”
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Competéncias especificas

+ |dentificar as principais ferramentas jornalisticas e utiliza-las na redagdo de matérias
jornalisticas

+ Redigir e fazer a locucéo de pecas jornalisticas de diferentes géneros
+ Conhecer as origens e a evolucao histoérica do jornalismo a nivel internacional

+ Conhecer a histéria mundial e como ela foi relatada

*

Utilizar o discurso e a narrativa audiovisual nas criagdes jornalisticas

+ Pesquisar para compilar suas proprias informacdes

Vocé ira unir teoria e pratica profissional
de maneira harmoniosa, atraves de uma
abordagem educativa desafiadora e
gratificante”
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Conteudo programatico

O Mestrado Proprio Semipresencial em Radiojornalismo foi cuidadosamente desenvolvido
para proporcionar uma experiéncia educacional completa e enriquecedora. Assim, o
jornalista abordara tudo, desde a teoria do jornalismo até a pratica da comunicacéao via
radio, incluindo a narrativa audiovisual e a documentacgao de noticias. A partir do modulo
1, 0 aluno vera seu conhecimento e suas habilidades ampliados, o que permitira o

desenvolvimento profissional no meio radiofénico. Além disso, o estagio pratico de trés
semanas permitira uma experiéncia real de trabalho, com o apoio de uma equipe de
especialistas.
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Aproveite esta oportunidade Unica de expandir
seus horizontes e transformar sua paixao pelo

radiojornalismo em uma carreira de realizagcdo
e sucesso’
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Mddulo 1. Teoria do Jornalismo

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Definigéo e tipos de jornais
1.1.1.  Introdugao: O estudo da comunicagao como ciéncia social

1.1.2.  Conceitos fundamentais: Comunicacéo, informagao e jornalismo
1.1.3.  Os meios de comunicagao e sua relagao com a comunidade
1.1.4.  Jornais e sua relagdo com outros meios de comunicagao
1.1.5.  Definigao e caracteristicas do jornal

1.1.5.1. Historia

1.1.5.2. Tematicas

1.1.56.3. Preco de venda

1.1.5.4. Formato
1.1.6. 0 conteudo do jornal

1.1.6.1. Secdes
Principais ferramentas jornalisticas

1.2.1.  Introdugdo
1.2.2.  Principais ferramentas jornalisticas
1.2.3.  Critérios de selegdo

1.2.3.1. 0 que sédo?

1.2.3.2. Classificagdes

1.2.3.3. Relagdo com os dias atuais
Elementos do jornal

1.3.1. Introdugao
1.3.2.  Elementos do jornal
1.3.3.  Diferentes elementos

O jornalista e suas habilidades jornalisticas
1.4.1.  Introdugdo

1.42.  Ojornalista e suas capacidades jornalisticas
1.4.3. Debate sobre a profissao jornalistica
1.4.4.  Atitudes

1.4.4.1. Atitudes praticas
1.4.4.2. Atitudes intelectuais e morais

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

A organizagao de um jornal

1.5.1. Introdugao
1.5.2.  Duas estruturas em uma: A empresa e a equipe editorial
1.5.3.  Principios editoriais
1.5.4.  Normas de redagao
1.5.4.1. Fungdes na redagao
1.5.5.  Epilogo: d verséo digital a edi¢éo digital

O trabalho jornalistico
1.6.1. Introducéo

1.6.2. O trabalho jornalistico

1.6.3. O que é uma redagéo e como ela esta organizada?
1.6.4. Nodiaadia

1.6.5. Planejamento a longo prazo

1.6.6. Trabalho individual e coletivo

1.6.6.1. Trabalhos individuais
1.6.6.2. Trabalhos coletivos
1.6.6.3. Guias de estilo

Etica jornalistica

1.7.1.  Introdugao
1.7.2.  Origem e evolugé&o histérica
1.7.2.1. O relatorio Hutchins
1.7.2.2. O relatério McBride
1.7.3. Uma maneira de regular a profisséo
1.7.4.  FungOes da autorregulagao
1.7.5.  Codigos de ética

Tipos de jornalismo

1.8.1. Introdugao

1.8.2.  Jornalismo investigativo
1.8.2.1. Qualidades do jornalista investigativo
1.8.2.2. Esquema Williams
1.8.2.3. Técnicas de pesquisa-inovagao

1.8.3.  Jornalismo de preciséo

1.8.3.1. Especializagbes de jornalismo de precisao



1.9.

1.10.

1.11.

1.8.4.  Jornalismo de servigo
1.8.4.1. Caracteristicas tematicas 21
1.8.5. Especializagao jornalistica
1.8.6. Desenvolvimento de informagdes especializadas
Jornalismo e retorica
1.9.1. Introducéo
1.9.2.  Separagdo de informagdes e opinides
1.9.3. Teorias de géneros jornalisticos
1.9.4.  Contribuicdes da retorica
1.9.5.  Elocugéo 99
0O jornalismo como um ator politico
1.10.7. Introducéo
1.10.2. O jornal de acordo com os tedricos
1.10.3. O jornal: um ator em conflito
1.10.3.1. O jornal como comunicagao
1.10.3.2. O jornal nos niveis extra, inter, intra
1.10.4. 0O jornal como pacificador
1.10.4.1. Mecanismo de alarme 23
1.10.4.2. Criador de atmosfera, mobilizador para a paz
1.10.5. O jornal como um sistema complexo de criagéo e solugdo de problemas
1.10.6. O jornal como uma instituigao missionaria
1.10.7. O jornal como o apice de um triangulo de relagdes amor e 6dio
1.10.8. O jornal como narrador e participante em conflitos
0O jornalismo como ator social
1.11.1. Introdugao oa
1.11.2. O jornal como intérprete e mediador
1.11.3. O jornal como membro do sistema politico e como um sistema parapolitico
1.11.4. 0O jornal como um informante e pseudo comunicador politico
1.11.5. O jornal como destinatario das politicas de comunicagdo de outros atores sociais
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Maddulo 2. Narrativa audiovisual

Narrativa audiovisual

2.1.1. Introducéo

2.1.2.  Conceitos fundamentais da narrativa audiovisual
2.1.3.  Uma abordagem metodoldgica

2.1.4.  Particularidades do discurso audiovisual
2.1.5.  Linguagem audiovisual

2.1.6.  Aimagem

21.7. Osom

O discurso e 0s espagos de enunciagdo

221 Introducéo

2.2.2.  Asfungdes do relato

2.2.3.  Aconstrugao do texto narrativo

224 Asinstancias de enunciagéao

2.2.5.  Tipologias de narradores

2.2.6. Afocalizagdo

2.2.7. Anarrativa

A historia e os eixos da narragao

2.3.1.  Introdugéo

2.32.  Ahistéria

2.3.3.  Acgéo narrativa

2.3.4. Otempo

2.3.5. Espaco

2.3.6. Osom

A construgao do discurso audiovisual: O roteiro
2.47.  Introdugao

2.4.2.  QOroteiro

243, Aideia

244 Os géneros

2.4.4.1. Cinema de fantasia e terror
2.4.42.0 cinema bélico

2.4.4.3. Comédia

2.4.4.4.0 musical

2.4.4.5. 0 documentario
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2.4.5.  Personagens e dialogo

2.4.6.  Oroteiro literario x o roteiro técnico
2.5, Teoria e andlise da edi¢ao de filmes

2.5.1. Introdugéo

2.52. Definigdo da montagem

2.5.3.  Asunidades basicas da narrativa de filmes

2.54.  Primeiras abordagens tecricas

2.5.5.  Tipos de montagem

2.5.6. Aedigao invisivel Glossario sobre montagem
2.6.  Narrativa cinematografica: Das origens a pés-modernidade

2.6.1.  Introdugéo

2.6.2.  Asorigens do cinema

2.6.3.  Ocinema das origens: A articulagdo espago-temporal

2.6.4. Avanguarda e o cinema

2.6.5. O cinema de Hollywood

2.6.6. Ocinema de arte e 0 ensaio

2.6.7. Cinema contemporaneo
2.7. 0 cinema informativo: Dos noticiarios aos documentarios

271, Introdugéo

2.7.2.  Cinema informativo

2.7.3.  Noticiarios cinematograficos

2.7.4. O documentario

2.7.5.  Cinema informativo de ficgao

2.7.6. O valor dos informativos como fonte histoérica
2.8.  Odiscurso televisivo: Informagao e entretenimento

2.8.1. Introdugéo

2.8.2.  Discurso televisivo

2.8.3. Narratologia da informacgéo audiovisual

2.8.4.  Os géneros de informacdo audiovisual

2.8.5. Oinfoentretenimento

2.8.6.  Programas de entretenimento

2.8.7. Orelato televisivo de ficgao
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2.9.  Discurso publicitario audiovisual: Spot, trailer e videoclipe
291. Introdugéo
2.9.2. Narrativa publicitaria nos meios audiovisuais
2.9.2.1. Spot
2.9.2.2 Trailer
2.9.2.3. Videoclipe
2.10. Novas midias e estruturas narrativas na era digital
2.10.1. Introdugao
2.10.2. 0 paradigma digital
2.10.3. Os novos meios de comunicagao do século XX|
2.10.4. Novas praticas de midia
2.10.5. A condicédo pos-midia

Médulo 3. Documentagéo informativa

3.1.  Introdugao a documentagao como uma ciéncia

3.1.1.  Introducao
3.1.2.  Asociedade da informagé&o e o conhecimento
3.1.3. Informacgéo e documentagéo
3.1.4.  Definicdo da documentagao
3.1.5. 0 nascimento da documentagdo como uma ciéncia
3.1.6. Centros de documentagao
3.2.  Historico e caracteristicas da documentagao informativa
3.21. Introdugao
3.2.2. Histdrico da documentagao informativa
3.2.3.  Caracteristicas gerais da documentacéo informativa
3.2.4.  Principios da documentacao informativa
3.2.5.  Fungoes da documentagao informativa
3.3.  Asfontes e o documento
3.31. Introdugao
3.3.2.  Principais fontes de informagao
3.3.3.  Osdocumentos
3.3.4. Tipos de fontes documentais
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3.4.  Andlise de documento |
3.4.1.  Introdugéo
3.4.2.  Acadeia de documentos
3.4.3. Selegdo de documentos
3.4.4.  Andlise de documentos
3.4.5. A categorizagao
3.4.6. Descrigdo de documentos e registro bibliografico
3.5, Analise de documento |l
3.5.1.  Introdugao
3.52. Aclassificagéo
3.53.  Aindexagao
3.5.4.  Oresumo
3.5.5.  Areferéncia de documento
3.5.6.  Aslinguagens do documento
3.6.  Recuperagao de informagdes e bancos de dados
3.6.1.  Introdugéo
3.6.2.  Recuperacéo de informagodes
3.6.3. Sistemas de gerenciamento de banco de dados
3.6.4. Linguagens de interrogacéo e equagoes de busca
3.6.5. Avaliagdo da recuperacao de informagao
3.6.6.  Asbases de dados
3.7. A documentacéo fotografica
3.7.1.  Introdugao
3.7.2.  Fotografia
3.7.3. O documento fotografico
3.7.4.  Critérios de selegdo fotografica
3.7.5.  Andlise de documento das fotografias
3.8.  Documentagao radiofonica
3.8.1. Introdugéo
3.8.2. Caracteristicas do documento sonoro
3.8.3. Tipos de documentos de radio
3.8.4. Osarquivos de radio
3.8.5.  Andlise de documentacéo de informagao sonora
3.8.6. Documentacéo de informagdes no radio

3.9.

3.10.

Documentacéo audiovisual

3.9.1.  Introdugéo

3.9.2.  Documento audiovisual

3.9.3.  Documentagéo televisiva

3.9.4. Analise de documentos da imagem em movimento
3.9.5. Documentagdo cinematogréfica

Documentagdo na imprensa escrita e digital e em escritérios de comunicagéo
3.10.1. Introdugéo

3.10.2. O servigo basico de documentagao em midia impressa
3.10.3. O processo de documentos na midia digital

3.10.4. O servigo de documentagao na redagao digital

3.10.5. Documentag&o nos escritorios de comunicagao

Mddulo 4. Teoria da Publicidade

4.1.

4.2.

4.3.

Fundamentos da Propaganda
41.1.  Introdugao
4.1.2.  Nocgdes basicas de publicidade e marketing
4.1.2.1. A mercadotecnia
4.1.2.2. Publicidade
4.1.3.  Publicidade, relagdes publicas e propaganda
4.1.4.  Dimensdes e alcance social da publicidade contemporéanea
4.1.5.  Publicidade bem sucedida: KFC
Histdria da publicidade
421 Introdugéo
4.2.2.  Origem
4.2.3.  Arevolugdo industrial e a publicidade
4.2.4. O desenvolvimento da industria publicitaria
4.2.5.  Publicidade no mundo da Internet
4.2.6. Publicidade bem sucedida: Estudo de caso da Coca-Cola
Publicidade e seus protagonistas I: O anunciante
4.3.1.  Introdugéo
4.3.2. O Funcionamento da industria publicitaria
4.3.3.  Tipos de anunciantes
4.3.4.  Propaganda no organograma empresa
4.3.5.  Publicidade bem sucedida: Estudo de caso do Facebook



4.4,

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

Publicidade e seus protagonistas Il: Agéncias de publicidade
441, Introdugdo
4.42.  Agéncias de publicidade: Profissionais de comunicagao publicitaria
4.43.  Aestrutura organizacional das agéncias de publicidade
4.4.4.  Tipos de agéncias de publicidade
4.4.5  Gestdo de tarifas em agéncias de publicidade
4.4.6. Publicidade bem sucedida: Nike
Publicidade e seus protagonistas llI: O destinatario da publicidade
4.57.  Introdugao
4.52. O destinatario da publicidade e seu contexto
4.5.3. O destinatario da publicidade como consumidor
454, Necessidades e desejos na publicidade
455 Publicidade e memoria: Sobre a eficacia da publicidade
4.56. Publicidade bem sucedida: Estudo de caso lkea
0 processo de criagdo publicitaria I: do anunciante aos meios
4.6.1.  Introdugao
4.6.2. Aspectos preliminares do processo de publicidade criativa
4.6.3. O briefing de publicidade ou briefing de comunicagéo
4.6.4. Estratégia criativa
4.6.5.  Estratégia de midia

4.6.5.1. Publicidade bem sucedida: Apple
O processo de criagao publicitaria II: Criatividade e publicidade
4.7.1.  Introdugdo
4.7.2.  Fundamentos do trabalho criativo publicitario
4.7.3. Acriatividade publicitaria e seu status comunicativo
4.7.4.  Trabalho criativo em publicidade
4.7.5. Publicidade bem sucedida: Estudo de caso do Real Madrid
0 processo de criagdo publicitaria Ill: idealizagao e desenvolvimento do manifesto
publicitario
4.8.1. Introducdo
4.8.2.  Projeto e estratégia criativa
4.83. O processo de design criativo

4.8.4. QOsdez caminhos basicos da criatividade de acordo com Lluis Bassat: Géneros

publicitarios
4.8.5. Formatos publicitarios
4.8.6. Publicidade bem sucedida: McDonald's

4.9.

4.10.
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Planejamento da midia publicitaria

49.1.  Introdugéo

492 Meios e planejamento

49.3.  Meios publicitarios e sua classificagé@o
494 Ferramentas para a Planejamento do Meios
495 Publicidade bem sucedida: Pepsi
Publicidade, sociedade e cultura

4.10.1. Introdugéo

4.10.2. Arelagdo entre a Propaganda e a sociedade
4.10.3. Publicidade e emogbes

410.4. Publicidade, assuntos e coisas

4.10.5. Publicidade bem sucedida: Burger King

Médulo 5. Comunicacao por radio

5.1.

5.2.

5.3.

Historia da radiodifusdao

51.1. Introducéo

5.1.2.  Origens

5.1.3.  Orson Welles e “A Guerra dos Mundos”

5.1.4.  0Oradio no mundo

5.1.5.  Onovo radio

Panorama atual do radio na América Latina

52.1. Introducéo

52.2. Historia do réadio na América Latina

52.3. Atualidade

A linguagem do radio

5.3.1. Introdugao

5.3.2.  Caracteristicas da comunicagao por radio

53.3. Elementos que compdem a linguagem do radio
5.3.4. Caracteristicas da construgao de textos de radio
5.3.5. Caracteristicas da escrita de texto de radio
5.3.6. Glossario de termos usados em linguagem de radio
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5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

O roteiro do radio. Criatividade e expressao
54.1. Introdugao
54.2. Oroteiro do radio
54.3. Principios basicos de escrita de roteiro
Produgao, realizagéo e locugdo em radiodifusédo
55.1.  Introdugdo
55.2.  Produgéo e realizagao
5.5.3.  Locugdo por radio
5.5.4.  Peculiaridades da transmissao de radio
5.5.5.  Exercicios praticos de respiragdo e locugao
Improvisagao na radiodifusao
5.6.1. Introdugdo
5.6.2. Peculiaridades do meio de radio
5.6.3. 0 que éimprovisagao?
5.6.4.  Como acontece a improvisagao?
5.6.5. Informagdes esportivas no radio. Caracteristicas e linguagem
5.6.6. Recomendagoes lexicais
Géneros de radio
57.1. Introdugao
5.7.2.  Géneros de radio
5.7.2.1. As noticias
5.7.2.2. Acrbnica
5.7.2.3. Areportagem
5.7.2.4. A entrevista
5.7.3. A mesaredonda e o debate
Pesquisa de audiéncia na radio
58.1. Introdugao
5.8.2. Pesquisa de radio e investimento publicitério
5.8.3.  Principais métodos de pesquisa
5.84. Pesquisa geral da midia
5.8.5.  Resumo da pesquisa geral da midia
5.8.6. Radio tradicional vs. radio online

59.

5.10.

Som digital

59.1. Introdugéo

59.2.  Conceitos basicos de som digital
59.3. Historia da gravagao de som
5.9.4.  Principais formatos de som digital
59.5. Edigdo de som digital. Audacity

0 novo operador de radio

5.10.1. Introdugao

510.2. O novo operador de radio

5.10.3. A organizagao formal das emissoras
510.4. Atarefa do redator

5.10.5. Juntando conteudos

5.10.6. Imediatismo ou qualidade?

Médulo 6. Radiojornalismo

6.1.

6.2.

6.3.

Historia do radio

6.1.1.  Historia das informacgdes de radio no mundo
6.1.2.  Origem

6.1.3.  Evolugdo das informagoes de radio

Dos géneros literarios aos radiofonicos

6.2.1. Introdugao

6.2.2. Arazdo de ser dos géneros

6.2.3.  Dos géneros literdrios aos géneros radiofénicos e jornalisticos
6.2.4. Classificagao dos géneros de radio
Informativos

6.3.1. Introdugao

6.3.2. A noticia como matéria-prima

6.3.3.  Tipos de programas informativos



6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

0 esporte como um género de radio

6.4.1.  Introdugéo

6.4.2. Historia

6.4.3. Formatos esportivos

6.4.4. O futuro do esporte no radio

Programas de participagéo do publico

6.5.1.  Introdugéo

6.5.2. Razles para 0 sucesso da participagao como género de radio
6.5.3.  Tipologia de género de participagao
Dramaticos

6.6.1.  Introdugéo

6.6.2.  Os subgéneros

6.6.3.  Atécnica

Musicais

6.7.1. Introdugao

6.7.2.  Histéria do género musical

6.7.3.  Os subgéneros

O programa de variedades

6.8.1.  Introdugéo

6.8.2. O programa de variedades

6.8.3. O programa de variedades especializado
Historia da publicidade

6.9.1. Introdugao

6.9.2.  Histéria da publicidade

6.9.3. Tipos de publicidade

Publicidade como género de radio

6.10.1. Introdugéo

6.10.2. Publicidade no radio

6.10.3. Publicidade como género de radio
6.10.4. O fendbmeno publicitério do rédio no processo de comunicagdo

7.2.

7.3.
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Médulo 7. Jornalismo Esportivo

7.1.

A imprensa esportiva

7.0,
7.1.2.
7.1.3.

Introdugao

Atualidade

Qualidade na informacgéo esportiva
7.1.3.1. Fontes

7.1.3.2. Linguagem

A imprensa esportiva local:

7.1.4.1. Credibilidade da informacéo local
7.1.4.2. Tematica esportiva

Géneros publicitarios

7.2.1.

Introdugao

7.2.1.1. Do papel aos sites
7.2.1.2. Do analdgico ao digital
7.2.1.3. Da Informagao a opiniao

7.2.2. Estrutura e linguagem

7.2.3.

7.2.4.

7.2.2.1. Titulares:

7.2.2.2. Introdugdes

7.2.2.3. Declaragdes e alojamentos
Elementos das pegas interpretativas
7.2.3.1. Cronicas

7.2.3.2. Reportagens

7.2.3.3. Entrevistas

Habilidades do jornalismo eportivo

A programagao esportiva na televisao

7.3.1.
7.3.2.

7.3.3.

Introdugao

Evolugao dos programas esportivos na televisao
7.3.2.1. O esporte nas televisdes publicas
7.3.2.2. O esporte nos canais a cabo
Programacéo esportiva na televisao

7.3.3.1. As retransmissoes

7.3.3.2. O espetaculo como estratégia

7.3.3.3. A tecnologia
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7.4.

7.5.

7.6.

Tendéncias do radio
7.4.1.  Introdugdo
7.4.2.  Oradio
7.4.3. Tendéncias do radiojornalismo
7.4.3.1. Conteudos.
7.4.3.2. Arquivo sonoro
7.4.3.3. Reportagens para um radio sob encomenda
Imagens no jornalismo esportivos
7.5.1. Introdugdo
7.5.2.  Qesporte e asimagens
7.5.2.1. Conceito de esporte
7.5.2.2. Mediatizagéo do esporte
7.5.2.3. Conceito de imagem
7.5.3.  Imagens no jornalismo esportivo
7.5.3.1. Conceito de jornalismo esportivo
7.5.3.2. Fotojornalismo esportivo
7.5.3.3. Aimagem em movimento
7.5.4.  Aespetacularizagcdo midiatica no esporte
Novas narrativas digitais no jornalismo esportivo
7.6.1.  Introdugao
7.6.2.  Novas narrativas multimidias
7.6.2.1. Imagens
7.6.2.2. Amutagao do radio e do video
7.6.3.  Ojornalismo de dados
7.6.3.1. Pesquisa
7.6.3.2. Andlise
7.6.4.  Orelato interativo
7.6.5. Arealidade virtual aumentada

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

A linguagem dos jornalistas esportivos
7.7.1.  Introdugao
7.7.2. Caracteristicas
7.7.2.1. Liberdade estilistica e criatividade
7.7.2.2. Erros
7.7.3. Trabalhos de referéncia para seu estudo
7.7.4.  Responsabilidade do jornalista
0 esporte feminino e os meios de comunicagao
7.8.1. Introdugao
7.8.2. Esporte e género: Esporte geralmente praticado por mulheres e homens
7.8.3.  Mulher e esporte: O esporte feminino
7.8.3.1. Idade do esporte feminino
7.8.3.2. Esportes mistos
7.8.4.  Mulher no jornalismo esportivo
7.8.5.  Linguagem sexista
7.8.6. Importancia das novas midias para o esporte feminino
Redes sociais no esporte
7.9.1.  Introdugao
7.9.2.  Ouso das redes sociais no esporte
7.9.3.  Consequéncias para jornalistas e profissionais dos meios de comunicagéo
7.9.4. Conseqiéncias para atletas e torcedores
7.9.4.1. Marca pessoal
7.9.4.2. Gestéo de crises
Rumo a um novo modelo de gestdo da comunicagao nas organizagdes esportivas
7.10.1. Introdugéo
7.10.2. O papel da comunicagdo corporativa no esporte
7.10.3. Atores na gestédo da comunicagao esportiva
7.10.4. A evolugéo do modelo de comunicagao influenciado pelas TIC



Médulo 8. Jornalismo Cultural

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

0 jornalismo cultural na midia convencional e sua integragdo no mundo digital
8.1.1.  Objetivos e fontes do jornalismo cultural no meios audiovisuais
8.1.2.  Conhecer seu publico e onde encontra-los

8.1.3.  Programas e géneros de jornalismo cultural em midias de radio e televisao
lineares e ndo lineares

A arte de contar histérias
8.2.1. A perspectiva da narratologia

8.2.2.  Autoconhecimento, motivagao e objetivos pessoais na pratica do jornalismo
cultural

8.2.3.  Criatividade e o ponto de vista da narragao dos relatos jornalisticos
8.2.4. Rigor na informacéo cultural

8.2.5. Identidade e estilo pessoal da marca pessoal

Guias essenciais para a documentagao jornalistica cultural

8.3.1.  Documentagao historica

8.3.2.  Documentagdo atual

8.3.3. Afuriosa atualidade

A filosofia de comunicagao 3.0

8.4.1. A web 3.0: Definicdo e caracteristicas

8.4.2.  Jornalismo cultural na web 3.0

8.4.3. Caracteristicas da redagao jornalistica a partir da convergéncia
Gestdo da midia e das redes sociais

8.5.1. Facebook

8.5.2.  Twitter
8.5.3. Instagram
8.5.4. Linkedln

8.5.5.  Outrasredes

Conteudo jornalistico interativo

8.6.1. O papel dojornalista profissional
8.6.2.  Informar ou entreter

8.6.3.  Mais midias digitais

8.6.4. Conteudo de jornalismo interativo

8.7.

8.8.

Contetido programatico | 33 tech

Paradigmas de comunicagao
8.7.1. Aaudiéncia e o usudrio
8.7.2. O meio e o conteudo
8.7.3. O suporte

8.7.4. Otempo

8.7.5. Desinformagao

Posicionamento na web: SEO, SEM, SMO, SMM e SERM. Conteldo jornalistico
especializados

8.8.1. SEO
8.82. SEM
8.8.3. SMO
8.84. SMM
8.8.5. SERM

Médulo 9. Empresa de informacao

9.1.

9.2.

9.3.

Conceito e evolugdo da empresa de informagao

9.1.1. O que é uma empresa de informagao?

9.1.2.  Caracteristicas da empresa jornalistica

9.1.3.  Tipos de empresas informativas

Organizagéo de empresas informativas

9.2.1.  Introdugéo

9.2.2. O que é organizar uma empresa

9.2.3.  Como uma empresa informativa é estruturada?
9.2.4.  Modelos de estrutura organizativa

Estrutura de multimidia da empresa informativa

9.3.1.  Introdugéo

9.3.2.  Estrutura de multimidia da empresa informativa
9.3.3. De empresa de noticias a conglomerado multimidia
9.3.4. Concentragao da midia: Causas e consequéncias
9.3.5.  Grandes grupos da midia
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9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

Comercializagéo de produto da empresa de informagao

9.41. Introdugéo

9.42. Caracteristicas do marketing na empresa de informagao

9.4.3. Comercializagao por canal de distribuigao

9.4.4.  Marketing na empresa digital

Ingressos e evolugao da empresa de informagéo

9.51. Introdugéo

9.52. A empresa de noticias no ambiente econémico

9.5.3.  Ciclo do marketing na empresa de informagao

9.5.4.  Estrutura econémica da empresa informativa

0 plano de empresas informativas

9.6.1. Introdugao

9.6.2.  Circunstancias do empreendedorismo e do autoemprego no mercado da
informagao

9.6.3. Acriagdo de uma empresa de informagao

9.6.4. O plano de empresas informativas

9.6.5.  Possibilidades comerciais da empresa de informagao

Marketing de informacao e planejamento estratégico

9.7.1.  Introdugéo

9.7.2. 0O que é marketing?

9.7.3.  Marketing operacional

9.7.4.  Os 4 Ps do marketing

Distribuicéo e promog&o do produto informativo.

9.8.1. Introdugéo

9.8.2. Adistribuicéo

9.8.3.  Promogao de produtos informativos: Promogéo de vendas e promogéao de

publicidade
Radiodifusdo e audiéncias
9.9.1. Introdugao
9.9.2. 0 que queremos dizer com divulgagao de informagbes
9.9.3. Qual é afinalidade da difusdo informativa
9.9.4. Indicadores de difusdo e audiéncia

9.10. Recursos humanos e gestdo empresarial

9.10.1.
9.10.2.
9.10.3.
9.10.4.

Introdugao

A responsabilidade da empresa de informagéo na gestao de pessoal
Motivagdo para o trabalho

A diregdo da empresa de informagao

Maédulo 10. Opinido Publica

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

O conceito de opiniéo publica

10.1.1.
10.1.2.
10.1.8.

10.1.4.
10.1.5.

Introdugao
Definigdo

A opinido publica como um fenémeno racional e como uma forma de controle
social

Fases do crescimento da opinido publica como disciplina
0 século XX

Quadro tedrico da opinido publica

10.2.1.
10.2.2.
10.2.3.
10.2.4.
10.2.5.
10.2.6.

Introdugao

Perspectivas sobre a disciplina da opinido publica no século XX
Autores do século XX

Walter Lippmann: Opinido publica tendenciosa

Jirgen Habermas: A perspectiva politico-avaliativa

Niklas Luhmann: A opinido publica como modalidade comunicativa

Psicologia social e opinido publica

10.3.1.
10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.

Introdugao

Variaveis psicossociais na relagao de entidades persuasivas com seus publicos
Nome

Conformismo

Modelos de influéncia da midia

10.4.1.
10.4.2.
10.4.3.
10.4.4.
10.4.5.

Introdugao

Modelos de influéncia da midia

Tipos de efeitos nos meios de comunicagéo
A pesquisa dos efeitos da midia

O poder dos meios
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10.5. Opinido publica e comunicagao politica
10.5.1. Introdugao
10.5.2. Comunicagao politica eleitoral. A propaganda
10.5.3. Comunicagao politica dos governos
10.6. Opinido publica e eleigdes
10.6.1. Introducédo
10.6.2. As campanhas eleitorais influenciam a opinido publica?
10.6.3. O efeito da midia nas campanhas eleitorais como um reforgo das opinioes
10.6.4. Os efeitos de opinido publica
10.7. Governo e opinido publica
10.7.1. Introdugao
10.7.2. Representantes e seus representados
10.7.3. Partidos politicos e opinido publica
10.7.4. As politicas publicas como expressao da agao do governo
10.8. A mediagao politica da imprensa
10.8.1. Introdugao
10.8.2. Jornalistas como mediadores politicos
10.8.3. Disfungdes de mediagao jornalistica
10.8.4. Confianga nos jornalistas como intermediarios
10.9. A esfera publica e os modelos emergentes de democracia
10.9.1. Introdugao
10.9.2. Aesfera publica na sociedade da informagao
10.9.3. Aesfera publica na sociedade da informagao
10.9.4. Modelos emergentes de democracia
10.10. Métodos e técnicas de pesquisa da opinido publica
10.10.7. Introdugdo
10.10.2. Enquetes de opinido
10.10.3. Tipos de enquete
10.10.4. Analise
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Estagio

Ao concluir o periodo tedrico online, o programa contempla um periodo de estagio
pratico em uma importante emissora de radio. O aluno tera a sua disposi¢éo o apoio
de um orientador que ira acompanha-lo durante todo o processo, tanto na preparacgéo
quanto no desenvolvimento do estagio.
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Faca seu estagio jornalistico em uma
das melhores emissoras de radio”
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O periodo de capacitagao pratica deste programa em Radiojornalismo consiste em um
estagio intensivo em uma emissora de radio, com duracao de 3 semanas, de segunda a
sexta-feira e com carga horaria de 8 horas consecutivas, junto a um especialista adjunto.
Esse estagio permitira que o aluno trabalhe em um meio de comunicagao real, ao lado
de uma equipe de profissionais de referéncia em jornalismo de radio. Dessa forma, vocé
ird aplicar de forma ideal as técnicas mais inovadoras e dominar o uso das ferramentas
mais usadas para gravagao e edicao de audio.

Nessa proposta de capacitagédo totalmente pratica, as atividades tém o objetivo de
desenvolver e aperfeicoar as habilidades necessarias para o desenvolvimento de projetos
de radiojornalismo que exigem um alto nivel de qualificacdo. De fato, os estagios seréo
orientados para a capacitagdo especifica do exercicio da atividade em qualquer midia de
radio.

Portanto, este programa é uma oportunidade Unica de aprender trabalhando. Trata-se de
uma nova maneira de entender e integrar os procedimentos do jornalismo, em cenarios
ideais de ensino, para essa experiéncia inovadora visando o desenvolvimento das habilidades
profissionais.

A parte pratica sera realizada com a participagao ativa do aluno executando as atividades
e os procedimentos de cada drea de competéncia (aprender a aprender e aprender
a fazer), com o acompanhamento e a orientagdo de professores e outros colegas da
capacitagao que irdo favorecer o trabalho em equipe e a integragdo multidisciplinar como
competéncias transversais para a pratica do Radiojornalismo (aprender a ser e aprender
a se relacionar).
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Os procedimentos descritos abaixo constituirdo a base da parte pratica da capacitacao,
e sua implementagéao estara sujeita a disponibilidade e carga de trabalho do préprio
centro, sendo as atividades propostas as seguintes:

Médulo Atividade Pratica

Redigir e editar roteiros para programas de radio

Participar da redagéo e da locucéo de noticias para boletins informativos

Redagao e locugao Escrever artigos para o site da midia

Conduzir entrevistas com diversas personalidades

Coberturas ao vivo

Produzir contetdo para programas de radio

Aplicar técnicas de produgéao de radio

Coordenar a programagao de conteddo

Produgao
Colaborar com outras equipes para produzir conteddo.
Participar da criagdo de podcasts ou programas especiais
Gerenciar as redes sociais e as plataformas digitais da emissora de radio
Coletar informagdes para relatérios e recursos
Pesquisa Monitorar noticias e tendéncias para atualizar informagdes

Manter contato com fontes de informacé&o e especialistas de diferentes areas

Edicdo de material de dudio para transmiss@o com programas como o Adobe Audition
e Audacity

Uso de equipamentos
técnicos Usar equipamento técnico de som especifico para radio
e ferramentas

Gravar reportagens e fazer cobertura no local
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Seguro de responsabilidade civil

A principal preocupacgéo desta instituigdo é garantir a seguranca dos profissionais que
realizam o estagio e dos demais colaboradores necessarios para o processo de capacitagao
pratica na empresa. Entre as medidas adotadas para alcancar este objetivo esta a resposta
a qualquer incidente que possa ocorrer ao longo do processo de ensino-aprendizagem.

Para isso, esta entidade educacional se compromete a contratar um seguro de
responsabilidade civil para cobrir qualquer eventualidade que possa surgir durante o
desenvolvimento da estadia no centro de praticas.

Esta apolice de responsabilidade civil tera uma cobertura ampla e devera ser aceita antes
do inicio da capacitagéo pratica. Desta forma, o profissional ndo tera que se preocupar
com situacoes inesperadas, estando amparado até a concluséo do programa pratico no
centro.




Condicoes da Capacitacao Pratica
As condigdes gerais do contrato de estdgio para o programa sao as seguintes:

1. ORIENTAGAO: durante o Mestrado Préprio Semipresencial o aluno contard com dois
orientadores que irdo acompanha-lo durante todo o processo, esclarecendo as duvidas
e respondendo perguntas que possam surgir. Por um lado, contara com um orientador
profissional, pertencente ao centro onde é realizado o estdgio, que terd o objetivo de
orientar e dar suporte ao aluno a todo momento. E por outro, contara com um orientador
académico cuja missao sera coordenar e ajudar o aluno durante todo o processo,
esclarecendo duvidas e viabilizando o que for necessario. Assim, o aluno estara sempre
acompanhado e podera resolver as duvidas que possam surgir, tanto de natureza pratica
guanto académica.

2. DURAGAO: o programa de estdgio terd uma duracéo de trés semanas continuas de
capacitacao pratica, distribuidas em jornadas de 8 horas, cinco dias por semana. Os dias e
horarios do programa serao de responsabilidade do centro e o profissional sera informado
com antecedéncia suficiente para que possa se organizar.

3. NAO COMPARECIMENTO: em caso de ndo comparecimento no dia de inicio do Mestrado
Proprio Semipresencial, o aluno perdera o direito de realiza-la sem que haja a possibilidade
de reembolso ou mudanca das datas estabelecidas. A auséncia por mais de dois dias sem
causa justificada/médica resultara na rentincia ao estagio e, consequentemente, em seu
cancelamento automatico. Qualquer problema que possa surgir durante a realizagao do
estagio, devera ser devidamente comunicado ao orientador académico com carater de
urgéncia.
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4. CERTIFICAGAO: ao passar nas provas do Mestrado Proprio Semipresencial, o aluno
recebera um certificado que comprovara o periodo de estdgio no centro em questao.

5. RELACAO DE EMPREGO: o Mestrado Proprio Semipresencial ndo constitui relagdo de
emprego de nenhum tipo.

6. ESTUDOS PREVIOS: alguns centros podem exigir um certificado de estudos prévios
para a realizagao do Mestrado Proprio Semipresencial. Nestes casos, sera necessario
apresenta-lo ao departamento de estagio da TECH para que seja confirmada a atribuicao
do centro escolhido.

7. NAO INCLUIDO: o Mestrado Préprio Semipresencial ndo incluird nenhum elemento néo
descrito nas presentes condic¢oes. Portanto, ndo inclui acomodacéo, transporte para a
cidade onde o estdagio sera realizado, vistos ou qualquer outro servigco ndo mencionado
anteriormente.

Entretanto, em caso de duvidas ou recomendacdes a respeito, o aluno podera consultar
seu orientador académico. Este Ihe proporcionara as informagdes necessarias para
facilitar os procedimentos.
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Onde posso
realizar o Estagio?

Este Mestrado Proprio Semipresencial contempla um estagio pratico em uma emissora
de radio de prestigio, onde os alunos colocardo em pratica tudo o que aprenderam sobre
Radiojornalismo. Assim, para chegar a mais profissionais, a TECH oferece aos alunos
a possibilidade de fazer o curso a distancia, em diferentes locais do pais. Dessa forma,
esta instituicao fortalece seu compromisso com a educacao de qualidade e acessivel

para todos.

-
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Complete seu estudo tedrico com o melhor estagio
pratico do mercado. Assim vocé alcancgara o Sucesso
em sua carreiral’




) M ’ .
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Os alunos poderéo realizar a parte pratica deste Mestrado Proprio Semipresencial nos

seguintes centros:

|

™=

ol ; L

Radio Intercoruna
-

Pais Cidade
Espanha La Corufa .
1

Endereco: Centro Comercial Los Rosales. Local
13A. Ronda de Outeiro 419. 15011-A Corufia

Um projeto de comunicagéo local multimidia que
inclui televisdo e radio 8 - »
3 ]

Capacitagoes praticas relacionadas:
Radiojornalismo
- Jornalismo Esportivo

WS
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Dominar todos 0s métodos mais avangcados
de avaliacdo do rendimento esportivo”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver

situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
=f téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

¥
Y

hL!
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O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Mestrado Proprio Semipresencial em Radiojornalismo garante, além da capacitagao
mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Mestrado Proprio Semipresencial
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
sucesso e receba seu certificado sem sair
de casa e sem burocracias”
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Este Mestrado Préprio Semipresencial em Radiojornalismo conta com o contelido mais  Titulo: Mestrado Préprio Semipresencial em Radiojornalismo
completo e atualizado do mercado. Modalidade: Semipresencial (Online + Estagio)

L , ' . Duracdo: 12 meses
Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado* &

correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Q
te( :n umvers]{dgde Mestrado Préprio Semipresencial em Radiojornalismo
» tecnoldgica
Contetdo programético

Outorga o presente
Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo
DIPLOMA e oot do oAl T
a Optativa (OP) 0 1 Narrativa audJoYisuaI » 162 0B
Sr./Sra com documento de identidade n°® Estdgios Externos (EE) 120 1 Documentacio informativa e .
. —_— —_— Tee 1 Teoria da Publicidade 162 0B
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de 0 1 Comunicagéo por radio 162 OB
Total 1.620 1 Radiojornalismo 162 0B
. 1 Jornalismo Esportivo 162 0B
MESTRADO PROPRIO SEMIPRESENCIAL 1 Jomalsmo Cutural 102 o8
1 Empresa de informagéao 162 0B
em 1 Opinido Publica 162 OB

Radiojornalismo
Este é um curso proprio desta Universidade, com duragédo de 1.620 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educag&o Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

.
ZW tec n universidade
W Ma.Tere Guevara Navarro » tecnoldgica
Reitora

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cdigo dnico TECH: AFWOR23S.techtitute comytitulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnoldgica providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Proprio Semipresencial
Radiojornalismo

Modalidade: Semipresencial (Online + Estagio)
Duragao: 12 meses
Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica



Mestrado Proprio Semipresencial
Radiojornalismo
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