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Apresentacao

Conhecer como as entradas e saidas da produgao audiovisual em cinema e televisédo €
configurado neste programa como a viagem educacional mais emocionante através dos
diferentes aspetos que este trabalho desenvolve. Uma viagem de alto impacto para o seu
crescimento profissional que Ihe permitira alcangar a competéncia tedrica e pratica que
cada fase desta industria exige. Um programa educativo de alta qualidade que Ihe permitira
impulsionar a sua profissédo e crescer neste interessante campo de trabalho.
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Todos o0s aspetos da producéo audiovisual
em Cinema e Televisdo, ao longo da mais
excitante e completa capacitagcdo no setor,
a partir do mercado docente online”
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Para trabalhar no setor audiovisual, é essencial ter um conhecimento profundo de uma
industria que se move com as suas proprias peculiaridades. Ao longo dos varios topicos
gue compdem este programa, serao discutidos todos os campos em que o produto
audiovisual € desenvolvido.

Para tal, é essencial desvendar os aspetos que intervém na comunicagao visual.
Obviamente, aimagem e as suas formas de expressao s&o a base do produto audiovisual,
embora devam participar de forma complementar com as outras partes da mensagem.
Saber como lidar com as suas chaves de comunicagao é o equivalente a falar a lingua
desta industria competitiva.

Mas ndo s&o apenas as chaves que constituem o elemento visual que sdo importantes.
Durante o programa estudara as carateristicas do jornalismo cultural, o conhecimento dos
movimentos artisticos contemporaneos e outros temas relacionados com o movimento
internacional em que o produto audiovisual é criado, produzido, distribuido e consumido.

Neste sentido, a TECH ira dedicar especial atengdo aos cinemas das mais diversas
partes do mundo, desvendando a relagao entre 0 momento social e politico
e a criagao audiovisual.

Um compéndio que sera aplicado a produgao de produtos, com uma viséo contemporanea
do que estd a acontecer neste momento no panorama televisivo em termos de formatos e
géneros, e em termos de consumo e audiéncias.

Este Mestrado Préprio em Cinema e Televisao conta com o conteldo educacional
mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

+ A mais recente tecnologia em software de ensino online

+ Sistema de ensino intensamente visual, apoiado por contetdos graficos e esquematicos
facil de assimilar e compreender

+ Desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas no ativo
+ Sistemas de video interativos de Ultima geracéo

+ Ensino apoiado pela telepratica

+ Sistemas de atualizagao e requalificagdo continua

+ Aprendizagem auto-regulada: total compatibilidade com outras profissdes

+ Exercicios praticos de auto-avaliagdo e verificagdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, foruns de discusséo
e conhecimento

+ Comunicagdo com o professor e trabalhos de reflexao individual

*

Disponibilidade de acesso aos contetdos a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagdo a internet

*

Bancos de documentacéo de apoio permanentemente disponivel, inclusive apos o programa

Um programa totalmente atualizado
que lhe permitira conhecer o passado
e o0 presente da producéo audiovisual’




Uma aprendizagem contextualizada e
real que lhe permitira por em pratica
a Sua aprendizagem atraves de novas
aptiddes e competéncias”

O corpo docente é composto por profissionais no ativo. Desta forma a TECH garante que
cumpre o objetivo de atualizagéo pretendido. Uma equipa multidisciplinar de professores
capacitados e experientes em diferentes dmbitos, que desenvolverdo o conhecimento
tedrico de forma eficiente, mas, sobretudo, que colocaréo ao servigo do programa a
experiéncia pratica decorrente da sua propria experiéncia: uma das qualidades que
diferenciam esta capacitagao.

Este dominio do assunto € complementado pela eficacia do projeto metodolégico
deste programa. Desenvolvido por uma equipa de especialistas em e-learning integra
os Ultimos avangos na tecnologia educacional. Desta forma, podera estudar com uma
variedade de ferramentas multimédia confortaveis e versateis que darédo ao estudante
a operacionalidade que necessita na sua preparagao.

A elaboracgao deste curso centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas: uma
abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente pratico.
Para o conseguir remotamente, a TECH utilizara a telepratica: com a ajuda de um
sistema inovador de video interativo e dolearningfrom an experto aluno podera adquirir
o conhecimento como se estivesse a enfrentar o cenario em que estd realmente a
aprender. Um conceito que permitira que a aprendizagem seja integrada

e fundamentada de forma realista e permanente.
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Uma analise abrangente dos fatores que
influenciam a producéo audiovisual e 0s
seus varios estilos e formas.

Um programa pratico e real que lhe
permitira progredir gradualmente
e em seguranca.
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Objetivos

Os objetivos que a TECH propde em cada um dos seus programas estao centrados em
alcancar um impulso global para o desenvolvimento dos seus estudantes, ndo s6 no campo
académico, no qual sdo estabelecidos os mais altos padroes de qualidade, mas também

no campo pessoal. Para este fim, oferece um desenvolvimento educacional estimulante e
flexivel para alcangar a satisfagao de completar os objetivos de forma eficaz.




Objetivos |09 tec’,

Aprenda de forma eficiente e estimulante
e atinja 0s seus objetivos profissionais
com a qualidade de um programa de
grande impacto”
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Objetivos gerais

+ Conhecer as particularidades do meio televisivo e os seus codigos particulares
de comunicagéo

+ Aprender a trabalhar nesta drea em todas as fases do produto televisivo e cinematografico
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Estudos televisivos
+ Compreender e assimilar a televisdo a partir de uma perspetiva académica

+ Conhecer as principais teorias e metodologias para o estudo da televisao

+ Ter capacidade e a habilidade para aplicar as diferentes teorias e metodologias de
analise a produgao de obras televisivas

+ Compreender a fungao social exercida pela televisao e a sua importancia para
a compreensao da mudanga cultural contemporanea

+ Ter a capacidade e a habilidade de investigar na drea dos estudos televisivos

Mddulo 2. Estudios cinematograficos
+ Compreender e assimilar o ato cinematografico a partir de uma perspetiva académica

+ Conhecer as principais teorias e metodologias para o estudo do cinema

+ Ser capaz de aplicar as diferentes teorias e metodologias de analise a interpretacao
da produgdo de obras cinematogréficas

+ Ser capaz de realizar investigagdo no campo dos estudos cinematograficos

+ Ter a capacidade de interpretar e analisar criticamente as mensagens audiovisuais
na sociedade contemporanea

+ Ter um conhecimento global dos estudos culturais como instrumento de andlise do
relato audiovisual e compreender o seu conteudo, especialmente no que diz respeito
aos problemas derivados das questdes de género, sexo e sexualidade, bem como da
identidade pessoal

+ Aplicar os conceitos, fungdes e metodologias dos estudos culturais e de género em
relacdo a questoes relativas a estudos de género e de identidade, especialmente no que
diz respeito a cultura audiovisual
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*

Médulo 3. Teoria e técnica da realizagéo Conhecer onde se enquadra o editor e 0 pos-produtor da empresa ou projeto audiovisual

+ Conhecer 0 ambiente de trabalho da equipa de produgéo: meios tecnoldgicos, rotinas + Saber como operar equipamento de edigéo e pds-produgao digital
técnicas e recursos humanos O papel do realizador em contextos profissionais:
competéncias e responsabilidades

*

Explorar os diferentes campos de pds-produgao que podem influenciar o produto audiovisual

+ Estar preparado para se juntar e adaptar-se a uma equipa audiovisual profissional

*

Conhecer a viagem criativa da ideia, desde o guiéo até ao produto no ecra
Mddulo 5. Produgao audiovisual

+ Conhecer as origens historicas da Producédo Audiovisual e a sua evolugédo na
Sociedade Contemporanea

*

Aprender o basico dos elementos da colocagao em cena

-

Ser capaz de analisar e prever 0s meios necessarios com base numa sequéncia

*

Adquirir a capacidade de planear sequéncias narrativas e documentais de acordo

T + Identificar os conceitos tedricos que definem os Processos de Producéo de Obras
com os meios disponiveis

Audiovisuais

*

Conhecer as técnicas bdsicas de realizagao . . . o
¢ + Ser capaz de identificar a concegdo da produgdo de uma obra audiovisual com

Identificar e utilizar de forma adequada as ferramentas tecnoldgicas nas diferentes fases base na andlise das suas fontes de financiamento
do processo audiovisual

*

+ |dentificar as diferentes rubricas do orgamento de uma obra audiovisual

*

Aprender a por em pratica os elementos e processos fundamentais da narragao de

+ Apontar as decisdes de producdo a partir da copia final de uma produgéo
histdrias audiovisuais

audiovisual

*

Conhecer as caracteristicas, usos e necessidades de projetos audiovisuais multi-camaras i ~ o . S
proj + Definicéo de formas de exploragao e comercializagao de produgdes audiovisuais

*

Ser capaz de transferir programas de televisao do aparelho para o ecra . . . L .
P Prog P P + |dentificar e classificar as equipas humanas e os meios técnicos apropriados e

+ Compreender as necessidades e vantagens do trabalho de equipa em projetos necessarios para cada fase do projeto: pré-producao, filmagem/fotografar, pés-
audiovisuais multicamaras producéo
Médulo 4. Pés-producéo digital + Controlo do processo de amortizag&o das produgdes audiovisuais

+ Conhecer as principais teorias e técnicas de edi¢ao e pds-produgao com uma perspetiva
histdrica no campo da comunicagao audiovisual

Médulo 6. Guiao de cinema

+ Conhecer, identificar e aplicar teorias, recursos e métodos nos processos de
+ Conhecer a nivel tedrico a tecnologia envolvida na captagdo e manipulagdo de imagens elaboracio e andlise de relatos audiovisuais

& sons. Equipamentos ¢ formatos + Adquirir a capacidade de perceber criticamente a paisagem audiovisual oferecida

+ Ser capaz de tomar decisOes e operar camaras de video e equipamento pelo universo comunicativo que nos rodeia, considerando as mensagens
de gravagéo de som iconicas como fruto de um coletivo social, produto das condigoes sociopoliticas,
+ Conhecer o0s aspetos centrais da edi¢cdo e pos-produgao no ambito da econdmicas e culturais de um dado periodo histérico

comunicagao audiovisual



+ Ter a capacidade de definir e desenvolver temas de investigagdo ou de criagao
pessoal inovadora que possam contribuir para o conhecimento ou desenvolvimento
de linguas audiovisuais ou para a sua interpretagao

+ Assimilar e aplicar os fundamentos tedricos e praticos das tecnologias, técnicas, recursos

e procedimentos necessarios para a criagao e produgao de conteudos audiovisuais

+ Compreender e identificar os modelos comunicativos e narrativos dos meios
audiovisuais e a sua relacdo com a sociedade e a cultura

+ Aplicar os conhecimentos adquiridos, a compreenséo dos mesmos e as competéncias
para resolver problemas complexos e/ou especializados no campo profissional da
comunicagao audiovisual

+ Utilizagdo e organizagdo adequadas dos meios técnicos, materiais e tarefas necessarias
para a produgao de uma obra audiovisual

+ Gerir a concegdo e produgdo de uma obra audiovisual, de acordo com o guido, plano
de trabalho ou orgamento prévio

+ Planear e gerir os recursos humanos, orgamentais e meios técnicos nas diferentes
fases de producdo e promogao de uma obra audiovisual

+ Produzir relatorios, analises ou investigagdes sobre aspetos gerais da comunicagao
audiovisual ou sobre obras audiovisuais, de acordo com 0s canones das disciplinas
da comunicacéo e considerando o contexto sociopolitico e cultural da sua
producdo e circulagao

Médulo 7. Gestao e promocao de produtos audiovisuais
+ Conhecer os conceitos fundamentais que regem a Distribuigdo, Marketing e
Divulgacéo de um Produto Audiovisual na Sociedade Contemporénea

+ |dentificar as diferentes janelas de exposicdo audiovisual e monitorizar as amortizagdes

+ Compreender as estratégias de produgao executiva no desenvolvimento e
subsequente distribuicéo de projetos audiovisuais

*

*

*

*
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Identificar a concegdo de marketing de uma producao audiovisual através do seu
impacto nos diferentes meios audiovisuais contemporaneos

Conhecer a histdria e os problemas contemporaneos dos festivais de cinema
Identificar as diferentes categorias e modalidades de festivais de cinema

Analisar e interpretar as légicas economicas, culturais e estéticas dos festivais
de cinema a nivel global

Mddulo 8. Géneros, formatos e programacao televisiva

*

Conhecer o conceito de género como aplicado a produgéo de ficgao e
entretenimento televisivo

Distinguir e interpretar os varios géneros de produgéo de ficgao e entretenimento
televisivo e a sua evolugéo ao longo do tempo

Ter a capacidade de analise cultural, social e econémica dos géneros televisivos
como espinha dorsal da criagao audiovisual e das praticas de consumo
Conhecer as modificagdes e hibridizagbes que ocorrem nos géneros de televisao
no contexto da televisdo contemporanea

Reconhecer os diferentes formatos no contexto da paisagem televisiva atual

Identificar as principais caracteristicas de um formato, a sua estrutura,
funcionamento e fatores de impacto

Saber interpretar, analisar e comentar um formato de televisdo a partir de uma perspetiva
profissional, estética e cultural

Ter o conhecimento das principais técnicas e processos da programagao

na televisiva generalista

Ter a capacidade de entender e analisar criticamente os processos da oferta televisiva,

a sua evolugdo e a realidade atual, em relagé@o ao fendomeno da recegéo e aos contextos
sociais e culturais em que esta € produzida
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Mddulo 9. Publicidade audiovisual
+ Conhecer, a um nivel tedrico, as correntes de estudos dedicados a rececao audiovisual

+ |dentificar as diferencas entre as diferentes formas de abordar o estudo da
recepgao audiovisual e o atual estado da arte

+ Compreender o funcionamento das redes sociais como uma parte fundamental
do ambiente audiovisual atual

+ Compreender as ligagdes entre o publico e o conteudo

+ Ter a capacidade de compreender as transformacdes provocadas pela digitalizacéo

Médulo 10. Escrita de guides para televisao: programas e figao
+ Compreender o processo criativo e industrial na elaboragdo de um guido de ficgdo
para televisao

+ |dentificar os diferentes géneros de programas de televiséo a fim de determinar as técnicas
de scripting de que necessitam

+ Conhecer as diferentes ferramentas disponiveis para um argumentista de televisao

+ Saiba como um formato de programa de televiséo se relaciona com as suas
técnicas de escrita

+ Compreender as no¢des basicas da dinamica de um formato de programa de televisao
+ Obter uma visdo global das franquias em formato de programas de televisao internacionais

+ Utilizar um ponto de vista critico ao analisar os varios géneros e formatos de
programas de televisdo com base nos seus guioes

+ Saber como apresentar um rascunho de guido para uma série de televisao




Objetivos | 15 tecn

‘ ‘ Um sistema eficaz que o conduzira

a realizacdo dos seus objetivos,
avancando de forma gradual e
constante, com total qualidade”
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Competencias

A diferenca fundamental que este programa traz aos estudantes é o empenho na
aquisicao real de competéncias e aptidoes que lhes permitam ascender na sua trajetoria
profissional para niveis superiores de qualidade. Um critério de exceléncia que o aluno
encontrara em todas as partes do programa e em todos os aspetos desta capacitacao.
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Aprenda a por em pratica todo o conhecimento
que este programa lhe vai revelar, através de
um sistema centrado na pratica real”
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Competéncia geral

Ser capaz de intervir adequadamente em cada fase do produto audiovisual no
cinema e na televisao

Inscreva-se no melhor programa de
Cinema e Televisao do panorama
universitario atual”




-

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

Competéncias especificas

Descrever a televisdo de um ponto de vista académico

Ter um amplo conhecimento da metodologia cinematografica
Investigar no campo cinematografico

Analisar o relato audiovisual

Reconhecer 0s recursos humanos necessarios

Organizar e planear uma encenagao

Determinar as técnicas de realizagao

Trabalhar com multicamaras

Conhecer os métodos de trabalho da pés-producéo digital
Trabalhar com equipamentos de video e som

Determinar os pontos decisivos da pos-producao e da edicao digital
Explicar a evolugdo do audiovisual

Identificar os processos de producéo

Analisar as fontes de financiamento de um produto audiovisual
Escolher formas de exploracéo e comercializagéo

Criar equipas humanas para todas as fases do projeto
Determinar as vias de amortizagao

Reconhecer as diferentes formas de trabalho na criagdo de guies audiovisuais

Relacionar a mensagem audiovisual com o contexto humano
Investigar no dominio da linguagem audiovisual

Resolver problemas no ambiente audiovisual

Organizar e gerir uma obra audiovisual em todos 0s seus aspetos.

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

-
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Adaptar as obras ao orgamento disponivel para a sua criagao e distribuicao
Gestéo de equipamentos

Realizar relatérios sobre produtos audiovisuais

Organizar a distribuicdo e difusao do produto audiovisual

Escolher as janelas de distribuicdo internacional adequadas para cada caso

Identificar as questes comuns dos festivais de cinema e a influéncia global
do contexto dos mesmos

Trabalhar com o dominio das diferentes carateristicas dos varios géneros de televisao
Analisar os géneros televisivos de uma forma contextual

Reconhecer os fatores chave de cada género televisivo

Descrever as formas de programagéo televisiva e 0s processos que a determinam
Explicar as diferentes correntes de estudo sobre o recetor audiovisual

Reconhecer a influéncia das redes sociais e da digitalizagdo nos meios audiovisuais atuais
Compreender as ligagbes entre o publico e o contetdo

Saber como € criado um produto audiovisual

Conhecer as diferentes técnicas de escrita de argumentos para cada formato de televisao

Conhecer as técnicas de trabalho de um argumentista e os diferentes estilos,
dependendo do produto televisivo

Conhecer as diferentes franquias de programas de televisdo internacionais
Saber apresentar um projeto de série de televisao
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Estrutura e conteudo

O programa de estudos do Mestrado Proprio esta configurado como um percurso muito
completo através de cada um dos conhecimentos necessarios para compreender e assumir
as formas de trabalho neste campo Com uma abordagem centrada na aplicagéo pratica que
lhe permitira crescer como profissional desde o primeiro momento da capacitagéo.
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Um curriculo abrangente centrado na
aquisicdo de conhecimentos e na sua
conversao em competéncias reais, criado
para o impulsionar a exceléncia’
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Mddulo 1. Estudos televisivos

1.1.  Osestudos televisivos
1.1.1. O desenvolvimento dos estudios de televisao
1.1.2. Perspetivas criticas sobre a televisao
1.2, Estudar a televisao
1.21.  Introdugao
1.2.2.  Aindustria
1.2.3.  Televisao e nagao
1.2.4. Estudando os programas
1.2.5. Televisdo e sociedade
1.2.6.  Audiéncias televisivas
1.3.  Historia da televisdo. Culturas televisivas
1.3.1. Historia da televisédo
1.4, Culturas televisivas
1.5.  Os conteudo da televisao
1.5.1. Textos e narrativas televisivas
1.5.2.  Géneros e formatos televisivos
1.6. Realidades televisivas. As audiéncias da televiséo
1.6.1. Realidades televisivas.
1.6.2.  Audiéncias televisivas
1.7.  Paraalém da Televiséo
1.7.1.  Atelevisao que ndao vemos
1.7.2.  Paraalém da Televisdo
1.8. Atelevisdo na Europa
1.8.1.  Reino Unido
1.82. Franga
1.8.3.  Outras experiéncias europeias de televisdo
1.9. Atelevisdo nos Estados Unidos
1.9.1. Asorigens da televisao nos Estados Unidos
1.9.2. 0O desenvolvimento da televisédo comercial
1.9.3. Atelevisdo da fragmentagéo




1.10. Atelevisdo na América Latina

1.17.

1.10.1.
1.10.2. Principais experiéncias nacionais
A televisdo na Asia e em Africa

0O modelo de televisdo latino-americana

1.11.1. 0 modelo de televisdo em Africa e na Asia
1.11.2. Principais experiéncias nacionais

Maddulo 2. Estudios cinematograficos

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

0 que ¢ o cinema? Introdugéo e alguns conceitos basicos |
2.1.1.  Formas de entender o cinema: principais abordagens
0 que € o cinema? Introdugao e alguns conceitos basicos Il

2.2.1.  Modos e mundos cinematograficos: documentario, experimental e ficgdo
2.2.2.  Nascimento e desenvolvimento das teorias cinematogréficas. A critica

e a academia
2.2.3.  Os estudos cinematograficos como disciplina

Metodologia, estrutura e principios basicos na investigagéo cinematografica

2.3.1.  Fundamentos do método cientifico

2.3.2. O método cientifico aplicado ao estudo cinematogréafico
2.3.3. O desenho de um trabalho de investigagéo

Realismos

2.47.  Osrealismos classicos

2.4.2.  Novos realismos

O cinema reivindica-se: cinema de autor e terceiro cinema

2.51.  Cinema de autor

2.5.2.  Terceiro cinema

Formalismo e textualismo |

2.6.1. O formalismo russo: Vertoy, Eisenstein

2.6.2. A paixdo textual e o cinema como linguagem: semidtica
Formalismo e textualismo |l

2.7.1. A paix&o textual e o cinema como linguagem: estruturalismo
2.7.2.  Areforma pds-estruturalista

Representagao e cultura

2.8.1.  Representagdo e cultura nos meios audiovisuais

2.8.2.  Feminismo e estudos de género, teoria queer

2.9.

2.10.

Estrutura e contetdo | 23 tecn

Politicas identitarias. Teorias da recegao

2.9.1.  Multiculturalidade, raga e representagao

2.9.2. Teorias darecegao

A andlise do cinema contemporaneo

2.10.1. O cinema espetaculo

2.10.2. Fundamentos de estética audiovisual contemporanea

Mddulo 3. Teoria e técnica da realizagéo

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Realizagao como a construgao da obra audiovisual A equipa de trabalho
3.1.1.  Desde o guido literario até ao guido técnico ou ao esquema
3.1.2.  Aequipa de trabalho

Os elementos da configuragdo do ecrad Materiais de construgédo

3.2.1.  Pré-adaptagdo espacial Diregao artistica

3.2.2.  Oselementos da configuragdo do ecra

Pré-produgao Os documentos de implementagao

3.3.1. O guido técnico
3.3.2. Oplano do palco
3.3.3. O storyboard

3.3.4.  Planificar

3.3.5. O plano de filmagem

0 valor expressivo do som

3.4.1. Tipologia dos elementos sonoros
3.4.2.
0 valor expressivo da luz

3.5.1.  Valor expressivo da luz

3.5.2.  Técnicas basicas de iluminagéo

Técnicas basicas de filmagem com uma Unica camara

Construgéo do espago sonoro

3.6.1. Usos e técnicas de filmagem por uma Unica cémara

3.6.2. O subgénero de found footage. Cinema de ficgéo e documentarios
3.6.3.  Arealizagdo com uma camara na televisao

A montagem

3.7.1.  Montagem como montagem A reconstrugao do espago-tempo
3.7.2. Técnicas de montagem nao-linear
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3.8.  Pos-produgao e corregao de cores
3.8.1.  Poés-produgdo
3.8.2.  Conceito de montagem vertical
3.8.3.  Corregédo de cores
3.9. Osformatos e a equipa de implementagdo
3.9.1. Formatos multi-camaras
3.9.2. Oestudio e aequipa
3.10. Chaves, técnicas e rotinas em filmagens multi-camaras
3.10.1. Técnicas multi-camaras
3.10.2. Alguns formatos comuns

Mddulo 4. Pés-producéao digital

4.1. O arquivo de video digital
4.1.1.  Introdugdo
4.1.2.  Osinal digital
4.1.3.  Conceitos bésicos
41.4.  Aimagem digital
4.2, Acamara fotografica e de video: captura de imagem
4.2.1.  Processo de captura tradicional
422 Acaémara
4.3.  Acamara fotografica e de video II: captura de imagem
4.31. Funcionamento da camara
4.3.2. Acomposigdo digital:
4.4, Edigdo de video: a montagem |
4.47.  Processos finais do cinema
442 Tipos de montagem
4.5, Edigado de video: a montagem I
4.51.  As ferramentas do montador
4.52. 0O trabalho do montador
4.6. Edigdo de video: a pés-produgao
4.6.1.  Daedicdo linear a ndo linear
4.6.2.  Programas de composicéo digital em pos-producao

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

0 som. Captura e edi¢ao de audio

4.7.1.  Qualidades e conceitos basicos

472. Aedigdo de som

Tecnologias de estudio de televisdo

48.1. Televisdo digital

4.8.2.  Tecnologias da edigdo e pés-produgao televisiva
Pds-produgdo para meios interativos

49.1. Aobra multimédia interativa

49.2.  Criagao de um projeto de hipermedia
Novas tecnologias na criagao audiovisual

4.10.1. Novas tecnologias na criagao audiovisual
4.10.2. Distribuicdo no novo mundo multicast

Médulo 5. Producao audiovisual

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Produgao audiovisual

51.1.  Conceitos de introdugao

5.1.2.  Aindustria audiovisual

A equipa de produgao

52.1. Os profissionais

52.2. 0 produtor e o guido

O projeto audiovisual

53.1. Gestdo de projetos

5.3.2.  Avaliagao do projeto

5.3.3. Apresentagdo de projetos

Modalidades de produgéo e financiamento

5.4.1. Financiamento da produgao audiovisual
54.2.  Modos de produgdo audiovisual

5.4.3. Recursos para pré-financiamento

A equipa de produgao e a decomposigao do guido
5.5.1.  Aequipa de produgao

55.2.  Aquebra do guigo



5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Médulo 6. Guido de cinema

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Os locais de filmagem

5.6.1. Aslocalizagbes

56.2. Ossets

A distribui¢do e os contratos de filmagem

5.7.1. Adistribuigao ou Casting

5.7.2.  Aprova de Casting

0 plano de trabalho e o orgamento da obra audiovisual
58.1. 0O plano de trabalho

5.82. 0 orgamento

Produgdo em filmagem ou gravagao

59.1. A preparagao da filmagem

59.2. Adistribuicao e os meios de filmagem

A pos-producao e o balanco final da obra audiovisual
510.1. Amontagem e a pos-produgao

5.10.2. Balango final e operagao

Escrever para o ecra

6.1.1. Introdugao

6.1.2.  Modelos e estruturas de guido
Narrar com imagens

6.2.1. O guido como discurso narrativo
6.2.2. O guido como um processo de escrita de passagem
0 argumentista

6.3.1. Daideia ao guido

6.3.2.  Métodos de trabalho

A unidade minima do drama

6.4.1. O conflito

6.42. Atrama
Os personagens
6.5.1.  Temas

6.5.2.  Arcos de transformacgéao
6.5.3.  Personagens secundarios

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.
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A biblia e os didlogos

6.6.1.  Abiblia de personagens
6.6.2.  Os didlogos

Dramatizagao |

6.7.1.  Estruturas do guido

6.7.2. O primeiro ato
Dramatizagéo Il

6.8.1. 0 segundo ato

6.8.2. O terceiro ato
Dramatizagéo Il

6.9.1. Recursos narrativos

6.9.2. Cenas e sequéncias

0 processo de trabalho

6.10.1. O processo de escrita de guides de ficgao
6.10.2. Formatos de apresentagao
6.10.3. Areescrita do guido

Médulo 7. Gestao e promocéao de produtos audiovisuais
7.1.

7.2.

7.3.

Distribui¢cdo audiovisual

7.1.1.  Introdugéo

7.1.2.  Agentes de distribui¢ao

7.1.3.  Comercializagao de produtos

7.1.4.  Os campos da distribuigdo audiovisual
7.1.5.  Distribuigao internacional

A empresa de distribuigdo

7.2.1.  Estruturas organizativas

7.2.2.  Anegociagao do contrato de distribuigdo
7.2.3.  Clientes internacionais

Janelas de exploragao, contratos e vendas internacionais
7.3.1.  Janelas de trabalho

7.3.2.  Contratos de distribuigao internacional
7.3.3.  Vendas internacionais
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7.4, Marketing cinematografico Mddulo 8. Geéneros, formatos e programagao televisiva
7.4.1.  Marketing cinematografico

8.1. 0 género na televisédo
8.1.1.  Introdugéo
8.1.2.  Géneros de televisdo

7.4.2. A cadeia de valor da produgédo do filme
7.4.3.  Os meios de publicidade ao servigo da promogao
7.4.4.  Asferramentas de langamento
7.5.  Pesquisa de mercado em filme
7.5.1.  Introdugdo

8.2. 0 formato na televisédo
8.2.1.  Abordagem do conceito de formatos

8.2.2.  Formatos de televisdo
7.5.2. Fasede pré-produgao

7.5.3. Fase de pos-producéo
7.5.4. Fase de comercializagao

8.3.  Criartelevisédo
8.3.1. O processo criativo no entretenimento

. - , 8.3.2. O processo criativo na figao
7.6.  Redes sociais € promogédo cinematografica

7.6.1. Introdugao
7.6.2. Promessas e limites das redes sociais

8.4.  Evolugdo dos formatos no mercado internacional de hoje |
8.4.1. Consolidagdo do formato
8.4.2. 0O formato reality TV
8.4.3. Novidades em Reality TV
8.4.4. ATelevisdo digital terrestre e a crise financeira

7.6.3. Osobjetivos e a sua medigao
7.6.4. Calendario e estratégias de advocacia
7.6.5. Interpretar o que dizem as redes
7.7.  Adistribuicdo audiovisual na Internet |
7.7.1. 0 novo mundo da distribuigdo audiovisual

8.5.  Evolugdo dos formatos no mercado internacional de hoje I
8.5.1.  Mercados emergentes

o 8.5.2. Marcas globais
7.7.2. O processo de distribuigdo pela Internet

7.7.3.  Produtos e possibilidades no novo cenario
7.7.4.  Novos modos de distribuicao

8.5.3. Atelevisdo reinventa-se
8.5.4. Aeradaglobalizagéo

8.6.  Vender o formato O pitching
7.8.  Adistribuigao audiovisual na Internet Il

7.8.1.  Chaves para o novo cenario
7.8.2.  Os perigos da distribui¢ao na Internet

8.6.1. Venda de um formato de televisdo
8.6.2. O pitching

] . o 8.7. Introdug&o a programagao televisiva
7.8.3. 0 Video on Demand (VOD) como nova janela de distribuigéo

7.9.  Novos espagos para distribuicdo
7.9.1.  Introdugdo
7.9.2.  Arevolugdo Netflix
7.10. Festivais de cinema

8.7.1. O papel da programagao

8.7.1.  Fatores que afetam a programacao
8.8. Modelos de programagao televisiva

8.8.1.  Estados Unidos e Reino Unido

B 89. A pratica profissional da programagao televisiva
7.10.7. Introdugado

o ) 8.9.1. O departamento de programagao
7.10.2. O papel dos festivais de cinema na distribuigdo turistica

8.9.1.  Programacao para televisao

8.10. Pesquisa de audiéncias
8.10.1. Pesquisa do publico em televisao
8.10.1. Conceitos de audiéncia e classificagbes



Médulo 9. Publicidade audiovisual

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

Audiéncias nos meios audiovisuais

9.1.1.  Introdugéo

9.1.2.  Aconstituigdo das audiéncias
Investigagéo do publico: as tradigdes |

9.2.1. Teoria dos efeitos

9.2.2.  Teoria dos usos e recompensas
9.2.3.  Estudos culturais

Investigacgéo das audiéncias: as tradigdes |l
9.3.1.  Estudos de recegao

9.3.2. Audiéncias para estudos humanistas
Audi¢Ges de uma perspetiva econémica
9.41. Introdugéo

9.42. A medicao das audiéncias

Teorias de rececéo

9.51. Introdugéo as teorias de recegéo
9.5.2.  Uma abordagem histdrica aos estudos de acolhimento
As audiéncias no mundo digital

9.6.1.  Ambiente digital

9.6.2. Comunicagdo e cultura da convergéncia
9.6.3. A natureza ativa das audiéncias
9.6.4. Interatividade e participagéo

9.6.5. Atransnacionalidade das audiéncias
9.6.6.  Audiéncias fragmentadas

9.6.7. Aautonomia das audiéncias
Audiéncias: as questbes essenciais |

9.7.1. Introdugéo

9.7.2. Quem sao?

9.7.3.  Porque é que consomem?
Audiéncias: as questbes essenciais |l

9.81. 0O que éque consomem?

9.82. Como é que consomem?

9.83. Com que objetivo?

9.9.

9.10.

Estrutura e contetdo | 27 tech

0 modelo do engagement |

9.9.1. O engagement como metadimensao do comportamento do publico
99.2.  Acomplexa avaliagao do engagement

0 Modelo de engagement |l

9.10.1. Introducéo As dimensdes do engagement

9.10.2. O engagement e as experiéncias do utilizador

9.10.3. Elengagement como uma resposta emocional do publico

9.10.4. Elengagement como resultado da cognigao humana

9.10.5. Os comportamentos observaveis das audiéncias como expressao do
engagement

Médulo 10. Escrita de guides para televisao: programas e ficao

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

Narrativa televisiva

10.1.1. Conceitos e limites
10.1.2. Cddigos e estruturas
Categorias narrativas na televisao
10.2.1. Aenunciagdo

10.2.2. Personagens

10.2.3. Agbes e transformacdes
10.2.4. Espaco

10.2.5. Otempo

Géneros e formatos televisivos
10.3.1. Unidades narrativas
10.3.2. Géneros e formatos televisivos
Formatos de ficgédo

10.4.7. Ficgao televisiva

10.4.2. Sitcom

10.4.3. A série dramatica
10.4.4. Atelenovela

10.4.5. Outros formatos

0 guido de ficgdo na televisédo
10.5.1. Introdugao

10.5.2. Atécnica
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10.6. O drama na televisao
10.6.1. A série dramatica
10.6.2. Atelenovela

10.7. Série de comédia
10.7.1. Introdugao
10.7.2. Asitcom

10.8. O guido de entretenimento
10.8.1. O guido passo a passo
10.8.2. Escrever para dizer

10.9. Escrita de guides de entretenimento
10.9.1. Reunido do guiao
10.9.2. O guido técnico
10.9.3. A separagao de produgéo
10.9.4. Oresumo

10.70. Concecéo de guides de entretenimento
10.10.1. Magazin
10.10.2. Programa de humor
10.10.3. Talent Show
10.10.4. Documental
10.10.5. Outros formatos




Estrutura e contetdo | 29 tech
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Estude ao seu proprio ritmo, com
a flexibilidade de um programa
que combina a aprendizagem
com outras ocupagdes de uma
forma confortavel e real”




05
Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem.

A nossa metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem

ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagoes,
tais como a New England Journal of Medicine.




Metodologia | 31 tec/1

@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar através de
sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem

que provou ser extremamente eficaz, especialmente em
disciplinas que requerem memorizagédo”
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar
uma forma de aprendizagem

que abala as fundagdes das
universidades tradicionais de todo
0 mundo”

Tera acesso a um sistema de

aprendizagem baseado na repeticdo, com
ensino natural e progressivo ao longo de
todo o programa de estudos.




O estudante aprendera, atraves de
atividades de colaboracéo e casos reais, a
resolucdo

de situacbes complexas em ambientes
empresariais reais.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
sucesso na sua carreira”

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que

os estudantes de direito nao s6 aprendessem o direito com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes verdadeiramente
complexas, a fim de tomarem decisdes informadas e valorizarem juizos sobre a
forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao
em Harvard.

Numa dada situacéo, o que deve fazer um profissional? Esta é a questao que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acgao. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisées.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso com
um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repetigao, que
combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas as
universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019,
conseguimos melhorar os niveis globais de satisfagao dos nossos
estudantes (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura
dos cursos, objetivos...) no que diz respeito aos indicadores da melhor
universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforgo e
mais desempenho, envolvendo-o0 mais na sua capacitacao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo
argumentos e opinides contrastantes: uma equacao direta
a0 suCcesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros
especializados.

O denominado Learning from an Expert constréi conhecimento e memaria, e gera
conflanga em futuras decisées dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros. Na
\l/ biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar a
Sua capacitacao
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Histéria de Sucesso Europeu”

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo e auto-
avaliagao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio em Cinema e Televisao garante, para além de um conteddo mais rigoroso
e atualizado, o acesso a um grau de Mestre emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica. .
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Conclua este plano de estudos com
SUCesso e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”




tECh 40 | Certificacéo

Este Mestrado Proprio em Psicologia Desportiva conta com o contetdo O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacéo

educacional mais completo e atualizado do mercado. obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagdo de carreiras profissionais.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, 0 aluno recebera por correio, com aviso de Certificacdo: Mestrado Préprio em Cinema e Televisdo

rececao, o certificado* correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela FCTS 60

TECH Universidade Tecnolégica. Carga horéria: 1500 horas

[ ]
te Cn universidad Maéster Titulo Propio en Cine y Television
» tecnoldgica

Distribucién General del Plan de Estudios

Otorga el presente Distribucion General del Plan de Estudios
Curso  Materia ECTS  Carédcter

DIPLOMA Tipo de materia Créditos ECTS
N B 1°  Estudios televisivos 6 0B
a Obligatoria (0B) 60 o Eetudios filmi . o8

_ . " L, Optativa (OP) 0 1 studios filmicos
D/Dfa_______________,con dolctfmento de _|dent|f|cac|on ne________ Prcticas Externas (PR) N 1°  Teoriay técnica de la realizacion 6 o8B
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de Trabajo Fin de Master (TFM) o 1°  Postproduccion digital 6 0B
o ” -

B B Total 60 1 Produccién audiovisual 6 0B
MASTER TITULO PROPIO 17 Guendecine o>
1°  Gestién y promocién de productos audiovisuales 6 0B
en 1°  Géneros, formatos y programacion en television 6 0B
Ci Televisié 1°  El publico audiovisual 6 0B
iney lelevision 1°  Guion de television: programas y ficcion 6 o8

Se trata de un titulo propio de esta Universidad homologado por 60 ECTS
y equivalente a 1.500 horas, con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.
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Este titulo propio se deberé acompanar siempre del it pedido por la autoridad competente para ef pais codigo inico TECH: AFWOR23S _techiitute comvtitulos

*Apostila de Haia Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengdo do mesmo com um custo adicional.
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Mestrado Proprio
Cinema e Televisao

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 60 ECTS

» Tempo Dedicado: 16 horas/semana

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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