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Apresentacao -

L
i 1

Aimprensa especializada utiliza um tipo de linguagem e uma abordagem de informacg&es ~NCIEYO 1

muito especificas. No caso das informagdes econémicas, o conhecimento deste Iéxico,

assim como das ferramentas especificas que o jornalista devera utilizar, ¢ uma condigdo o b AL DOWINGD 17 DE JINIG QT

fundamental para integrar este setor. E por isso que a TECH desenvolveu este programa,

no qual o profissional se aprofundara na criagcéo de artigos e formatos para a midia escrita.

Todos estes aspectos através de recursos audiovisuais, leituras complementares e

exercicios praticos, resultando em uma aprendizagem baseada na experiéncia e deixando . |

para tras as longas horas de memorizagao forgcada. Trata-se de um programa 100% online EI ca 0 .

que podera ser realizado em qualquer lugar do mundo e utilizando um dispositivo com

Consume cafeée

conexao a internet.
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@ @ Desempenhe a func¢ao de jornalista

especializado em economia para a
imprensa e revistas especializadas’
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O crescimento e a difusdo do jornalismo trouxeram consigo novos canais de comunicagéo,
como o radio, a televisao e os portais na internet. No entanto, um dos mais eficazes
e estabelecidos ha mais tempo em ambito global foi a midia impressa e a publicagédo
de revistas. A economia € uma das areas que mais utiliza esse meio, por isso, cada vez mais
sdo necessarios profissionais com habilidades especificas para administrar informagées
econdmicas e criar artigos informativos.

Este programa é uma oportunidade para o profissional que busca uma capacitagéo
no modus operandi de uma revista especializada em informagdes econémicas e comerciais,
além das diferentes informacdes apresentadas em seu conteldo. Também sera possivel
conhecer os géneros jornalisticos mais eficazes para esse tipo de midia.

Além disso, analisaremos de forma detalhada a maneira como a economia é refletida
na midia tradicional e local, redirecionando as abordagens das noticias e expondo
de forma mais natural os contextos em que os fatos relatados ocorrem, por mais
distantes que possam parecer dos fluxos econdmicos dominantes.

Esta capacitagdo esta posicionada como uma ferramenta de atualizagéo repleta

de recursos audiovisuais, leituras complementares e exercicios baseados em evidéncias.
Tratando-se de um programa online, 0 aluno nao precisara participar de aulas presenciais
e podera concluir o curso utilizando qualquer dispositivo com conexao a internet.

Este Curso de Imprensa e Revistas de Economia conta com o conteudo mais completo
e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

*

-

*

O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas
em Jornalismo Econdmico

O contetdo grafico, esquematico e extremamente Util fornece informagdes cientificas
e praticas sobre aquelas disciplinas indispensaveis para o exercicio da profissao

Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo é realizado para melhorar
a aprendizagem

Destaque especial para as metodologias inovadoras

LicGes tedricas, perguntas aos especialistas, foruns de discussdo sobre temas controversos
e trabalhos de reflexdo individual

Disponibilidade de acesso a todo o contetdo a partir de qualquer dispositivo, seja fixo
ou movel, com conexdo a Internet

Impulsione sua carreira
rumo a qualificagdo atraves
deste programa abrangente
e inovador”




Participe de um dos setores mais
fascinantes do jornalismo atual,
contando com a garantia da maior
universidade online do mundo”

A equipe de professores do curso de Imprensa e Revistas de Economia conta
com ampla experiéncia no ensino universitario, tanto em programas de graduacao
como de pds-graduacao. Aléem disso, esses profissionais proporcionam ao programa
sua visao de especialistas atuantes, o que permitira ao aluno um conhecimento
em primeira mao sobre a profunda transformacao sofrida no setor de comunicacéao.

A metodologia 100% online oferecida pela TECH possibilitara quebrar as barreiras impostas
em termos de responsabilidades profissionais, podendo conciliar com suas atividades
pessoais. O acesso a capacitacdo presencial € praticamente impossivel para aqueles
envolvidos nas exigéncias didrias do trabalho. E por isso que este programa é a resposta
em termos de qualidade para suas necessidades de formacao.

Todo este compéndio educacional converte este programa em uma capacitagao que reline
todos 0s aspectos relevantes e fundamentais para tornar o profissional de Jornalismo
em um auténtico especialista nas areas relacionadas a esse tipo de informagao.
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Uma capacitacdo de alta qualidade
que permitira trabalhar com confianca
em qualguer ambiente especializado.

Integre ao seu CV um certificado
excepcional desta capacitacao
intensiva proporcionada pela TECH.

MISION
PARA EL MERCAD®
INANCIER®
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Objetivos

O curso de Imprensa e Revistas de Economia € um processo de qualificagdo que proporciona
ao jornalista a habilidade para desenvolver sua carreira nestes meios de comunicacao,
utilizando as ferramentas necessarias para este trabalho. Para isso, foi desenvolvido um
conteudo tedrico fundamental que ira equipar o profissional com os conhecimentos e as
ferramentas necessarias em sua pratica diaria, que serdo exploradas intensamente ao longo
desta capacitacao.
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Capacite-se na utilizacdo da linguagem e
das ferramentas de revistas e da imprensa
especializada em economia, mantendo a
qualidade de um especialista”
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Objetivos Gerais

+ Estabelecer a base teorica para compreender a importancia do jornalismo econémico + Melhorar a qualidade do jornalismo financeiro, capacitando pessoas capazes de entender,
como uma das principais vertentes do jornalismo especializado analisar, interpretar e capaz de compreender, analisar, interpretar e relatar os processos
+ Fornecer as ferramentas basicas para compreender a necessidade da especializagdo financeiros no pais e no mundo
jornalistica como um valor elementar na perspectiva futura do jornalismo + Analisar e conhecer o setor pesqueiro e suas instituicoes a fim de informar na secéo
+ Examinar as caracteristicas das revistas especializadas como suporte e veiculo econdmica de um meio de comunicagdo
para a transmissao de informagdes econdmicas e empresariais + Abordar a terminologia especifica do setor pesqueiro no campo da economia
+ Analisar a importancia das informagdes econémicas em termos de sua relevancia publica + Gerar conhecimento especializado sobre a divulgagao de noticias da pesca na midia
e interesse para a sociedade + |dentificar os conceitos relevantes dentro das principais dreas de conhecimento
+ Analisar as importantes diferencas que o jornalista deve enfrentar ao preparar informagoes da economia e dos negocios
econdmicas de acordo com o meio em que sera divulgada + Definir terminologia chave que evite confusdo no leitor, no especialista em economia
+ Gerar conhecimentos avangados para que o jornalista especializado em Jornalismo e empresas e estabelecer as diretrizes a serem seguidas pelo redator ao apresentar
+ Econdmico possa elaborar cada um dos géneros jornalisticos que serdo utilizados, mostrando as ideias fundamentais

*

as ferramentas de trabalho didrias Aprofundar-se na especializagdo em terminologia empresarial e econémica, bem
« Apresentar como trabalha um correspondente da 4rea econdmica como a identificagdo das areas subjacentes e relevantes de conhecimento dessas areas

+ Ensinar como as noticias econdmicas sdo escolhidas e tratadas para a imprensa estrangeira + Apresentar e propor um glossario atualizado de termos de economia e empresa
que permitam desenvolver de forma auténoma e especializada a correta elaboracédo

+ Aproximar a fungdo do cartdrio como um fator de seguranca juridica e econémica .
e textos

+ Mostrar as fungbes da assessoria de imprensa de uma associagao de cartorios
e seu impacto na imprensa econémica

+ Examinar a estrutura socioeconémica em que se desenvolvem as atividades esportivas
+ Assimilar os diferentes modelos de negocios associados ao esporte

+ Reconhecer como a atividade econémica do esporte impacta em outros aspectos
da sociedade
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Objetivos Especificos

Responsabilizar o jornalista especializado em economia em seu trabalho pedagogico ao
expor e tornar as informagdes compreensiveis e atrativas por parte do publico em geral

Especializar o Jornalista Econdmico na elaboragao dos diferentes géneros jornalisticos
que tém lugar em uma revista especializada

Mostrar as vantagens de reportar sobre economia em uma revista especializada
em comparagao com outras midias gerais

Diferenciar entre noticias objetivas e informacdes condicionadas
Mostrar algumas das rotinas informativas (e vicios) no noticidrio econémico

Analisar em que medida a quantificagdo da linguagem econémica influenciou
no jornalismo local

Aproximar o aluno de uma realidade sobre o jornalista de assuntos econémicos, muito
distante da visao que pode ser mostrada em filmes, séries e outras obras ficticias

Fornecer aos alunos as ferramentas para formar seus proprios critérios sobre as noticias
econdmicas que aparecem na midia local

Enfatizar a tradugdo do macroecondmico para 0 microeconémico através do jornalismo local

Disponibilizamos os recursos didaticos
mais avanc¢ados para o0 seu crescimento
profissional, garantindo os melhores
resultados em pouco tempo”
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Direcao do curso

O curso de Imprensa e Revistas de Economia possibilitara ao aluno aprender com
profissionais certificados e com ampla experiéncia em jornalismo, proporcionando
uma visdo atualizada e proxima da profissao. Por esta razdo, desenvolvemos um
plano educacional com especial énfase no crescimento profissional a partir de uma
perspectiva totalmente adaptada a realidade do setor.
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Aumente sua qualificacdo e aposte
em uma profissdo dinamica e de
grande relevancia”
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Diregao

Dr. Javier Ronda Iglesias

+ Jornalista responsavel por Eventos e Tribunais da Radio Canal Sur
Presidente do Conselho de Administragdo da Associagao de Imprensa do Campo de Gibraltar
Professor Associado da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Sevilha
Pesquisador
Autor do livro Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia e Manual de Periodismo Judicial da Universidade de Sevilha
Doutor em Jornalismo e Comunicacao pela Universidade de Sevilha
Formado em Ciéncias da Informagdo. Universidade de Sevilha

Graduagao em Direito na Universidade Ouberta da Catalunha

Recebeu a Distingdo de Soldado de Honra da UME, a Unidade de Emergéncia Militar do Ministério da Defesa. Base Moron
de la Frontera, Sevilha

+ Prémio nacional da Guarda Civil na modalidade de radio

+ Membro de: Associagdo de Imprensa de Sevilha, FAPE e a Associagdo de Comunicadores e Informadores Legais
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Dra. Dra. Maria de los Angeles Campra Garcia de Viguera

Diretora e Assessora de Comunicagao

Diretora de Comunicagdo da Associagao de Chefes e Gerentes da Policia Local da Andaluzia, AUDEPLA
Diretora de Comunicagao da Casa de Galicia em Sevilha, Lar Gallego

Diretora de Comunicagao da Clinica Estética GOLDEN

Diretora de Comunicagao da Fundagéo +21

Diretora de Comunicagdo da Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores

Assessora de Comunicagao da Unixa Abogados y Consultores

Doutora em Jornalismo e Comunicagao pela Universidade de Sevilha

Formada em Ciéncias da Comunicagéo pela Universidade Camilo José Cela, Madrid
Palestrante na UNED em Ceuta como especialista em Gabinetes de Comunicagdo no Curso de Verao ‘Imagem e Poder da Midia"

Palestrante na UNED de Ceuta como especialista em Gabinetes de Comunicacéo na Conferéncia "Violéncia de Género e a Midia"

Professores
Sra. Sra. Patricia Balbontin Valle Sr. Andrés Garcia Latorre
+ Editora-Chefe da Andalucia Econdmica + Editor e coordenador do jornal La Voz de Cadiz

*

*

*

Coordenadora da revista "Para Vivir Andalucia" Reporter no El Correo de Andalucia
Colaboradora da empresa Magnum Comunicagao, realizando trabalhos de comunicagao + Redator e locutor em Cadena SER
externa para determinadas empresas Especialista Community Managment pela Universidad Nacional de Educacion a Distancia

Redatora da segéo local do jornal La Voz de Huelva + Formado em Jornalismo pela Universidade de Sevilha
Redatora. ABC, Huelva

Formada em Ciéncias da Comunicagéo pela Universidade de Sevilha
Conhecimentos de diagramagao com InDesign e manejo do Wordpress

*
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Estrutura e conteudo

Um plano de estudos de alta qualidade desenvolvido por diferentes professores
deste programa, garantindo ao aluno a aquisicao de todas as habilidades necessarias
para tornar-se um auténtico especialista em Jornalismo Econémico. Trata-se de
um compéndio abrangente que permitira ao aluno conhecer todos os aspectos das
diferentes disciplinas envolvidas nessa drea, contando com a qualidade de um programa
bem estruturado que conduzird aos mais altos padroes de qualidade e sucesso.
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Uma jornada atravées das sessoes
didaticas orientadas a eficiéncia,
totalmente compativeis com sua
vida profissional e pessoal"
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1.9.  Como funciona a revista especializada em Jornalismo Econémico
1.9.1.  Staff e fungdes do modelo

Maddulo 1. O Jornalismo Econémico nas Revistas Especializadas

1.1, Informagdes econdmicas em revistas especializadas 1.9.2.  Perfil da midia e publico-alvo
1.1.1.  Boom da informagao econémica e empresarial: papel do Jornalismo Econémico 1.93.  Questdes de interesse
1.1.2. O que sdo revistas especializadas: classificagdo? 170, Atividades complementares e Networking
1.1.3.  Principais revistas de economia e negécios da Espanha 1101, Prémios

1.2. Tratamento das informagdes econdmicas em revistas especializadas 1.70.2. Mesas de redacéo e conferéncias

1.2.1.  Quais séo os principais temas de interesse?

1.10.3. Monografias

1.2.2.  Estrutura da informacéao: reportagens, entrevistas, noticias e foruns/assinaturas

1.2.3.  Chaves no uso de termos econémicos e recursos graficos Mddulo 2. O Jornalismo Economico em um Jornal Local
1.3. Como preparar informagoes econémicas para divulgagdo em revista especializada 2.1.  Economia em um ambiente local
1.3.1.  Reportagens 2.1.1.  Quais informagdes econdmicas vocé estd interessado em um jornal local?
1.3.2.  Entrevistas: perguntas-chave 2.1.2. O problema dos juros: ser preciso e acessivel
1.3.3.  Noticias com maior impacto 2.1.3.  Que peso tem a informagdo econdémica num jornal local?
1.4. Revistas especializadas vs. Midia geral e digital 2.2, Ojornalista de economia em uma midia local
141, Vantagens e desvantagens no tratamento da informagéao 2.2.1.  Quem é responsavel pela preparagéo da informagdo econémica?
1.4.2. Chaves para a sobrevivéncia do papel na era digital 2.2.2.  Asvantagens do jornalista local na drea de economia
1.4.3.  Fidelizagdo e captagao de novos leitores 2.2.3.  Ameagas do jornalista local
1.5.  Principais fontes do Jornalismo Econdmico 2.3.  Jornalismo local em crise
1.5.1.  Administragao publica 2.3.1. 0 que consideramos uma crise e como ela condiciona a informagdo?
1.5.2.  Camaras de comércio 2.3.2.  Acrise econémica de 2008
1.5.3.  Empresas e associagbes 2.3.3. A COVID-19 e sua difuséo
1.6.  Setores econbmicos na imprensa especializada 2.4.  Eventos locais e a economia
1.6.1.  Setor primario 2.47. Aeconomia para medir 0 sucesso de um evento
1.6.2. Industria 2.4.2.  Carnaval de Cadiz como exemplo de economia de festas
1.6.3.  Servigos 2.43. LaMotorada, quando a economia supera o evento
1.7. Relag8o das empresas com revistas especializadas em economia 2.5.  Conflitos trabalhistas e repercussdo miditica na imprensa econdmica
1.7.1. Por que as empresas precisam se comunicar 2.5.1.  As mobilizagdes dos trabalhadores
1.7.2.  Vantagens da comunicacéo corporativa 2.52. Demissdes
1.7.3.  Quetipo de informagé&o vocé estd interessado em comunicar as empresas? 2.53.  Aposicdo do jornalista

1.8. Como os diferentes ciclos econémicos afetam as revistas especializadas em economia
1.8.1.  Impactos na propaganda
1.8.2.  Impactos na informagéo
1.8.3. Recursos para sobreviver em tempos de crise
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2.6. Arelagdo do jornalista com as empresas
2.6.1.  Anunciantes e “contra-anunciantes”
2.6.2. Interesse da empresa contra o interesse do leitor
2.6.3. Gabinetes voltam a condicionar
2.7.  Grandes empresas e seu reflexo na imprensa econémica
2.7.1. 0 que torna uma empresa excelente?
2.7.2.  Navantia, histéria do setor
2.7.3. Airbus, a esperancga
2.8. Interlocutores econémicos no jornalismo local
2.81. Empresarios
2.8.2. Sindicatos
2.83. Politicos
2.9.  Greve. Informacgéo vs. Propaganda
2.9.1.  Numeros e histérias na imprensa local
2.9.2.  Alimportancia do contexto
29.3. Ainformagao contra a propaganda
2.10. A Economia num jornal fora do jornal
2.10.1. Suplementos como alternativa
2.10.2. Oseventos
2.10.3. Estar no jornal sem aparecer

Uma completa capacitacao que ira
conduzi-lo através dos conhecimentos
necessarios para competir entre 0s
melhores”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la

através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as
habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias
em um contexto de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira
experimentar uma forma de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.

Metodologia | 23 teCh

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vocé
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com diversos
casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e
defender suas ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de
caso com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na
repeticdo, combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada
aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert



Metodologia |25 tecCn

No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagdo, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
meétodo de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢ao do aluno.

—
Masterclasses
Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros especialistas.
O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro
Praticas de habilidades e competéncias
Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
vivemos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para

complementar a sua capacitagéo.



Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.

Metodologia | 27 tecn
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Certificado

O Curso de Imprensa e Revistas de Economia garante, além da capacitagdo mais rigorosa
e atualizada, acesso ao certificado do Curso emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.



Certificado| 29 tecC’:

Conclua este programa de estudos
COM SUCESSo e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”




tECh 30| Certificado

Este Curso de Imprensa e Revistas de Economia conta com o contelido mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado*
correspondente ao Curso emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas
de empregos, concursos publicos e avaliagéo de carreira profissional.

Titulo: Curso de Imprensa e Revistas de Economia
N.° de Horas Oficiais: 300h

(]
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

SrfSra.___________________,comdocumento deidentidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

CURSO
de
Revistas de Economia
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 300 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cédigo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso
Imprensa e Revistas
de Economia

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 semanas

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicacao: 16h/semana

» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online



Curso

Imprensa e Revistas
de Economia
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