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Apresentacao

Para tornar-se um especialista em uma determinada area, é essencial compreender sua £
origem e como evoluiu ao longo da histdria, levando em consideragao as mudangas sociais '
ocorridas. No campo da publicidade e relagdes publicas, o processo é semelhante, pois
somente um conhecimento avangado na area permitira aos profissionais compreender
por que certas mudangas ocorreram e procurar possiveis inspiragdes no passado. Este
curso da TECH, destinado a jornalistas e comunicadores, foi desenvolvido de acordo
com as necessidades académicas destes profissionais e apresenta as informagodes
mais completas e atualizadas disponiveis no mercado neste campo.
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A concluséo deste curso lhe dara a capacitagao
necessaria para se tornar um especialista em
publicidade e relacbes publicas, sendo capaz de
atuar com sucesso nesta area de trabalho”
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Este Curso de Historia da Publicidade e das Relagdes Publicas oferece ao aluno uma jornada
académica através da evolugao do fascinante mundo da comunicagao persuasiva, por meio
das areas da Publicidade e das Relagbes Publicas. Assim, utilizando a propria capacidade
de sintese da publicidade, este programa proporciona uma perspectiva descentralizada
sobre a evolugdo da comunicagéo persuasiva, com énfase especial na comunicagao
publicitaria nacional e internacional. O estudo histérico da comunicagao persuasiva
é um fator determinante na compreenséo de todos os processos atuais nas esferas

da publicidade e das relagdes publicas.

A esséncia das Relagdes Publicas consiste em conhecer, gerenciar e investigar
os diferentes publicos que uma organizagdo possuli, e € por isso que é fundamental
nas organizagdes, pois contribui para a gestéo estratégica da comunicagéo dentro
delas. Aqui, o papel dos profissionais de jornalismo é essencial, pois sdo pessoas
que tém um dominio rigoroso da lingua e, portanto, estdo mais bem equipadas
para adaptar suas mensagens as necessidades do mercado.

Este curso é uma revisdo completa e especifica que permitird ao profissional realizar
qualquer uma destas tarefas no campo da comunicagao com confianga e seguranga.
Assim, com este programa de estudos, a TECH oferece um panorama real de trabalho
para poder avaliar a adequagao de sua aplicagao no projeto, avaliando suas verdadeiras
indicacbes, a forma como se desenvolve e as expectativas que podem ter em relagéo
aos resultados.

Um curso de grande valor académico que sera um divisor de aguas na capacitagao dos
alunos, oferecendo-lhes as ferramentas que poderdo aplicar durante seu processo
de criagdo comunicativa e publicitaria.

Este Curso de Histdria da Publicidade e das Relagdes Publicas conta com o conteudo
mais completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ Uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ Sistema de ensino extremamente visual, apoiado por conteldos graficos e esquematicos
de facil assimilagdo e compreenséo

+ Desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em pratica

+ Sistemas de video interativo de Ultima geragado

+ Ensinamentos apoiados pela pratica online

+ Sistemas de atualizagdo continua

+ Aprendizagem autorregulada, o que permite total compatibilidade com outras ocupagoes
+ Exercicios praticos para autoavaliagdo e verificagdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, foruns de discusséo
e conhecimento

+ Comunicagdo com o corpo docente e trabalho de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteudo a partir de qualquer dispositivo, seja fixo ou
movel, com conexdo a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

Estude com a metodologia
didatica mais inovadora do
panorama académico atual”
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Gracgas a capacitacao oferecida por este Junte-se a elite profissional da publicidade
Curso, vocé poderd trabalhar na drea e das relacbes publicas, aprimorando sua
da Publicidade e das Relagbes Publicas capacitagao neste campo.

com a solvéncia de um profissional de
alto nivel" um profissional de alto nivel"

Uma experiéncia de capacitagdo unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
seu crescimento profissional.

O corpo docente deste curso é formado por profissionais de diferentes areas relacionadas
a esta especialidade. Assim, a TECH oferece o objetivo de atualizagdo académica
proposto. Uma equipe multidisciplinar de profissionais capacitados e especializados
em diferentes dreas, que desenvolverdo a teoria de maneira eficiente, além de aplicarem
os conhecimentos praticos decorrentes de sua propria experiéncia.

Este dominio da matéria é complementado pela eficacia do desenho metodologico.
Elaborado por uma equipe multidisciplinar de especialistas em E-learning, que integra
os Ultimos avangos da tecnologia educacional. Desta forma, o aluno podera estudar
com uma variedade de ferramentas multimidia confortaveis e versateis que lhe dardo
a operabilidade necessaria para seu processo de estudo.

Este programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas. Uma abordagem
gue concebe a aprendizagem como um processo eminentemente pratico. Para consegui-lo
remotamente, utilizamos a pratica online. Assim, com a ajuda de um sistema inovador
de video interativo e o Learning From an Expert o estudante podera adquirir o conhecimento
como se estivesse diante de um caso real. Um conceito que lhe permitira integrar e fixar
o0 aprendizado de uma forma mais realista e permanente.
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Objetivos

O principal objetivo da TECH é capacitar profissionais altamente qualificados para o mercado & \
de trabalho. Um objetivo que € alcangado oferecendo cursos de qualidade como este, que
se concentra na historia da publicidade e das relagdes publicas. Um objetivo que os alunos
poderao atingir em pouco tempo, pois terao todas as informacgdes necessarias para saber
como a Publicidade e as Relacdes Publicas evoluiram ao longo da histéria e estardo mais
bem preparados para sua pratica didria neste campo.
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Se seu objetivo € reorientar seu caminho até o
sucesso, este curso é para vocé. Um curso que
aspira a exceléncia académica’
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Objetivo geral

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicacao publicitaria adequada
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Objetivos especificos

+ Compreender e analisar os efeitos da comunicacao publicitaria na sociedade e na cultura
+ Conhecer a evolugdo histérica da publicidade e das relagoes publicas

+ Saber relacionar a publicidade com outras manifestagdes culturais, como literatura, arte
ou cinema, entre outras

+ Compreender a estrutura e transformacao da sociedade atual em relagao aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagoes publicas

+ Relacionar a publicidade e as relacdes publicas de uma forma coerente com outras
ciéncias sociais e humanas

+ Reconhecer os elementos e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicacéo persuasiva
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Estrutura e conteudo

Este curso da TECH foi estruturado de tal forma que os estudantes possam alcancgar
uma trajetoria académica de qualidade, seguindo os conceitos mais relevantes sobre
a histéria da Publicidade e das Relagdes Publicas. Desta forma, os alunos poderao
aprender a fundo sobre as origens deste campo profissional e como ele evoluiu até
os dias atuais, obtendo exemplos praticos de seu progresso na sociedade.
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Uma jornada académica que elevara vocé
aos mais altos padrées profissionais”
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1.5, Consolidagado da atividade publicitaria

Maddulo 1. Histdria da publicidade e das relagdes publicas

1.5.1.  Fatores econdmicos entre 1848-1914

1.1, Atividade publicitéria de pré-impressao 1.5.2. Novas formas de marketing
1.1.1.  Publicidade em suas formas mais antigas 1.5.3.  Osjornais
1.1.2. Primeiras demonstragoes 1.5.4. Asrevistas
1.1.3. O mundo antigo 1.5.5. Aartedo cartaz
1.2.  Desde a prensa de impressao até a revolugao industrial 1.5.6.  Fundamentos da publicidade moderna
1.2.1. ﬁzligggrsozzpectos que contribuiram para o surgimento da prensa de impressao 1.5.7.  Agéncias de publicidade americanas

199 Primei Ses: folh 1.5.8.  Técnica e arte publicitaria
2.2, rimeiras expressoes: folhetos e cartazes 16.  Publicidade entre duas guerras
1.6.1.  Caracteristicas do periodo 1914-1950

1.6.2.  Publicidade na Primeira Guerra Mundial

1.2.3.  Marcas e etiquetas
1.2.4. Anuncios gritantes e charlatdes

125 Oestandarte e o mural comercial 1.6.3. Consequéncias da Primeira Guerra Mundial sobre a publicidade

1.6.4.  Asagbes publicitarias na Segunda Guerra Mundial

1.6.5. Consequéncias da Segunda Guerra Mundial sobre a publicidade
1.6.6. Midia publicitaria

1.6.7. Pbsteres e design grafico publicitario

1.6.8. Publicidade ao ar livre

1.2.6. 0 nascimento de um novo meio

1.2.7.  Comunicagao e poder: o controle da persuaséo
1.3.  Asrevolugdes

1.3.1. A publicidade e a revolugao industrial

1.3.2.  0longo e sinuoso caminho para a liberdade de imprensa

1.3.3.  Da propaganda a p.ut'>I|C|dade’ _ ' 169, O cinema
1.3.4.  Propaganda e publicidade politica: conceitos 1610 O filme como meio de persuaso
1.6.11. Oradio

1.6.12. Radio comercial

1.3.5.  Caracteristicas deste anuncio
1.3.6.  Arevolugao industrial no nascimento da publicidade comercial
1.4.  Nascimento da publicidade

_ - ‘ 1.7. O desenvolvimento da tecnologia publicitaria
1.4.1.  Aorigem da publicidade comercial

1.7.1.  Atividade publicitaria entre 1914 e 1950
1.7.2.  Aorganizagdo da publicidade
1.7.3.  Agéncias e estilos

1.4.2.  Arevolugao tecnoldgica
1.4.3. Sistemas de impressao
1.44. 0O papel

1.4.5.  Afotografia

1.46. O telégrafo

1.47. Publicidade impressa
1.48. Oscartazes

1.8.  Publicidade eletrénica
1.8.1.  TV. Aterceira dimensédo da publicidade
1.8.2.  Publicidade nas décadas de 1950 e 1960
1.8.3.  Achegada da televisao
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1.9. Publicidade atual
1.9.1.  Introducéo
1.9.2. O contexto atual da publicidade: uma perspectiva tecnologica
1.9.3.  Principais desafios da comunicagao publicitaria de hoje
1.9.4.  Principais oportunidades na comunicagao publicitaria hoje
1.10. Histdria das relagbes publicas
1.10.1. Asorigens
1.10.2. Bernays e suas contribui¢cdes
1.10.3. Expansao: Relagbes Publicas PP. Na segunda metade do século XX

Aproveite a oportunidade para
conhecer 0s ultimos avangos
nesta area e aplica-los a sua

pratica diaria”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la

através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as
habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias
em um contexto de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira
experimentar uma forma de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.

Metodologia | 19 teCh

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vocé
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos
casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e
defender suas ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de
caso com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na
repeticdo, combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada
aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagdo, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
meétodo de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢ao do aluno.

—
Masterclasses
Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros especialistas.
O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro
Praticas de habilidades e competéncias
Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
vivemos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para

complementar a sua capacitagéo.



Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.

Metodologia | 23 teCh
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Certificado

O Curso de Histdria da Publicidade e das Relagdes Publicas garante, além da capacitacéao
mais rigorosa e atualizada, acesso ao certificado do Curso emitido pela TECH Universidade
Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COMm SUCesso e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Historia da Publicidade e das Relagdes Publicas conta com o contetido
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao Curso emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacao
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas
de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Curso de Histéria da Publicidade e das Relagdes Publicas

N.° de Horas Oficiais: 150h

(]
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra.________________,comdocumento deidentidaden® _______________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

CURSO
de
Histéria da Publicidade e

das Relagdes Publicas

Este é um curso proprio desta Universidade, com duragéao de 150 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

T

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

codigo tnico TECH: AFWOR23S tectitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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