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Apresentacao

A comunicacéo politica e institucional implica diferentes fatores que o profissional deve ter
em conta, quer trabalhe do lado da difuséo de informacéao, quer esta comunicacéo seja
a fonte de informagao do seu trabalho jornalistico. Possuir uma compreensao abrangente
destes elementos ¢ fundamental para trabalhar eficazmente e mover-se em seguranga em
territérios frequentemente complexos. Este Curso oferece uma qualificacdo abrangente e
de alta qualidade neste interessante dominio de atividade para o profissional do jornalismo.
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@ 6 Todas as chaves da comunicac¢do politica e

institucional numa qualificacdo intensiva e de
alta qualidade para profissionais do jornalismo”
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Os jornalistas desempenham um papel importante na politica, uma vez que, de um ponto Este Curso de Comunicagao Politica e Institucional conta com o conteldo educacional
de vista critico, séo responsaveis por informar a sociedade sobre o que se passa no seio mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

do governo e sobre decisdes futuras. + A mais recente tecnologia em software de ensino online

Desta forma, o papel do jornalista procura, através da comunicagao, estabelecer relagées com + Sistema de ensino intensamente visual, apoiado por contetdos graficos
altos dirigentes para aceder a um didlogo que Ihe permita mostrar de forma transparente tudo e esquematicos faceis de assimilar e compreender

0 que se passa na politica e nas instituicdes publicas. Deste modo, a informagéao sera mais + Desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas no ativo
eficaz e verdadeira. + Sistemas de video interativos de Ultima geragao

Por outro lado, se o jornalista faz parte de uma instituicio publica ou do préprio governo, + Ensino apoiado por telepratica

é seu dever exercer o seu papel, defendendo, de um ponto de vista critico, a sua ética + Sistemas de atualizagdo e requalificacéo continua

profissional, a fim de dizer a verdade sobre o que esta a acontecer. + Aprendizagem autorregulada: total compatibilidade com outras profissées
Este Curso 100% online é uma proposta da TECH para todos os jornalistas profissionais + Exercicios praticos de autoavaliagéo e verificagdo da aprendizagem

que pretendam alargar os seus conhecimentos no setor politico. Gragas ao seu material + Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, foruns
didatico, audiovisual e inovador, este Curso apresenta as Ultimas atualizagbes do de discusséo e conhecimento

conhecimento no dominio da politica. + Comunicagdo com o professor e trabalhos de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso aos conteudos a partir de qualquer dispositivo
fixo ou portatil com ligagao a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis, inclusive
apos o Curso

A experiéncia de uma universidade
competente e especializada esta ao seu
servico nesta atualizagdo abrangente”
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Um processo estimulante que

. lhe permitira trabalhar numa

Um Curso apoiado pela das dreas mais dindmicas e
melhor tecnologia, que lhe aliciantes do jornalismo atual.
permitira aprender de uma

forma fluida e eficiente”

Com professores especialistas nesta
area de trabalho, esta especializacdo
€ uma oportunidade Unica para o
desenvolvimento profissional.

O corpo docente € composto por especialistas no ativo. Um grupo multidisciplinar de
profissionais formados e experientes em diferentes contextos, que irdo desenvolver os
conhecimentos tedricos de forma eficiente, mas acima de tudo, colocar os conhecimentos
praticos decorrentes da sua propria experiéncia ao servigo desta especializagao.

Este dominio do tema é complementado pela eficacia do desenho metodoldgico, desenvolvido
por uma equipa multidisciplinar de especialistas em e-learning integrando os Ultimos avangos
em tecnologia educativa.

Para alcangar o sucesso neste Curso, o profissional contard com a ajuda de um sistema
inovador de video interativo, através do qual podera testar a telepratica e learning from
an expert. Dois conceitos que 0 ajudardo a integrar e a ancorar a aprendizagem de uma
forma mais realista e permanente.
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Objetivos

O Curso de Comunicagao Politica e Institucional tem como objetivo a obtencgao de
um grau de especializagcao que permita ao profissional de jornalismo desenvolver a
sua carreira nesta area de uma forma otimizada. Para o efeito, foram desenvolvidos
conteudos tedricos essenciais, que servirao de base para o trabalho pratico, que
serd realizado de forma intensiva ao longo de todo o Curso.
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Inclua, no seu curriculo, 0s conhecimentos e
competéncias necessarios para trabalhar na
area da comunicacao politica e institucional
em qualquer meio de comunicagéo social”
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*

*

Objetivos gerais

Desenvolver e analisar discursos politicos destinados a diferentes ambientes
e audiéncias, bem como executa-los verbalmente com eficacia comunicativa

Identificar as estratégias de comunicagdo aplicadas nos discursos politicos

Analisar a retérica dos discursos politicos e as diferentes estratégias de persuasao
nas campanhas politicas e eleitorais

Desenvolver competéncias na utilizacéo de técnicas de expresséo oral e escrita que
permitam ao aluno adquirir a capacidade de elaborar e analisar o discurso politico

Desenvolver capacidades de comunicagdo eficazes para se tornar um excelente
porta-voz e comunicador num ambiente profissional

Objetivos realistas e atingiveis que
lhe permitirdo transformar o seu
futuro profissional com um perfil
profissional muito mais competitivo”
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Objetivos especificos

Desenvolver capacidade, competéncias e julgamento critico para estabelecer
o plano de comunicagao, estabelecer objetivos, definir o publico-alvo, planear
estratégias e controlar o orcamento de comunicagao

Analisar os mecanismos pelos quais 0s instrumentos de comunicacao politica séo
concebidos, tanto histérica como atualmente, e a sua aplicacéo a diferentes casos

Determinar as funcdes da pessoa responsavel pela area de comunicagao de uma
organizagao ou empresa e estabelecer contactos com os diferentes publicos, tanto
internos como externos

Identificar as principais teorias para a andlise da relagdo entre as campanhas
eleitorais, 0s meios de comunicagao social e o comportamento politico

Desenvolver competéncias e capacidades para investigar e analisar fenomenos
e processos de comunicagéo para todos os tipos de organizagdes publicas e
privadas, tarefas de consultoria, assessoria e mediagao

Avaliar e valorizar a identidade, comunicagado, imagem, reputagéo e marca
de uma organizag&o, produto ou pessoa

Gerar critérios proprios para procurar e analisar informagao de diferentes
fontes dentro do ambiente de comunicagé&o politica
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Direcao do curso

O Curso de Comunicagao Politica e Institucional tem um valor acrescentado que se
destaca de qualquer outra especializacdo semelhante. Os professores que compdem
o corpo docente tém conhecimento em primeira mao de como funciona realmente a
comunicacao politica. Por esta razao, foi preparado um Curso com especial enfoque
no desenvolvimento profissional, numa perspetiva que esta em plena sintonia com a
realidade do setor.
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Aprender com especialistas na matéria é
a melhor forma de adquirir competéncias
para agir com confianca no seu trabalho
como jornalista politico”
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Diregao

Dr. Hernandez De La Morena, Marcos

Funcéo: Jornalista especializado em comunicagao politica

Licenciatura em Jornalismo pela Universidade Complutense de Madrid-CU Villanueva

Mestrado em Estudos Avangados em Comunicacgao Politica pela Universidade Complutense de Madrid
Analista e colunista da perspetiva da Comunicagéao Politica no Voz Paralela

Editor econdmico especializado em jornalismo de fontes e analise de dados no La Tribuna de Automocion
Editor de web, analista de SEO e Community Manager no jornal Expansion

Responsavel de imprensa do clube desportivo Escuderfa El Piélago, com criagéo de contelidos web e impressos, redagao de
comunicados de imprensa, Community Manager, designer de capas, editor de fotografias, videos e cartazes

Colaborador de imprensa da Juventude Socialista de Espanha
Locutor e repdrter da Cadena SER (chefe da estagdo de radio Castilla-La Mancha)

Professores

Dra. Céceres, Karina
+ Funcéo: Chefe de Estratégia Digital da Rede de Politélogas
+ Licenciada em Relagdes Internacionais pela Universidade Catolica de Cordoba
+ Mestrado em Estudos Latino-Americanos pela Universidade de Salamanca

+ Assistente de Comunicacéo e Investigagao na Universidade de Salamanca

*

Assistente de Investigacdo para a Organizagéo dos Estados Americanos (OEA)

+ Analista freelance de projetos de investigagéo digital
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Estrutura e conteudo

Os contetdos deste plano de estudos foram desenvolvidos pelos diferentes professores
deste Curso com um objetivo claro: assegurar que os alunos adquirem todas e cada uma
das competéncias necessarias para se tornarem especialistas em Comunicacgao Politica e
Institucional. O contetudo desta qualificacéo permitir-lhe-a aprender todos os aspetos das
diferentes disciplinas envolvidas nesta area.
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Um plano de estudos pedagogico muito
abrangente, estruturado em unidades didaticas
muito bem desenvolvidas, orientado para uma
aprendizagem eficiente e rapida, compativel
com a sua vida pessoal e profissional”
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Méddulo 1. Comunicacao politica e institucional

1.1.

1.2.

A comunicagao politica

1.1.1.
1.1.2.
1.1.8.

1.1.4.
1.1.5.
1.1.6.

1.1.7.

1.1.70.

N&o ha politica sem comunicagao
As tentativas de definir a comunicagéao politica

A nogdo de mensagem: concegédo ampla dos atores e dos contetdos
da comunicagao

A comunicagdo politica como confronto de mensagens
As dreas de estudo da comunicagao politica

Modelo para o estudo da comunicagao politica

1.1.6.7. A agao dramaturgica e agao comunicativa
Comunicagao, politica e opinido publica

1.1.7.1. O papel da comunicagao nas eleicdes democraticas: O que € e
para que serve?

Comunicagao politica e novos meios de comunicagao

1.1.8.1. Como é que as novas tecnologias/novos meios de comunicagao
mudam a concegao de comunicagao politica?

Mudanga social e mudanga tecnoldgica

1.1.9.1. Como compreender a influéncia das novas tecnologias da informagéo
e da comunicagao?

Mediatizagéo e personalizagdo da comunicagéo politica

Comunicagao persuasiva

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

1.2.5.

1.2.6.
1.2.7.

Persuasao: perspetivas tedricas
A fonte de persuasao: credibilidade, atratividade, poder e outros
A mensagem persuasiva: tipos, funcdes, aspetos formais, questoes retéricas

O recetor: capacidade de persuasao, processamento de mensagens, previsao
de comportamentos?

O contexto da persuasédo: canal e meio de comunicacéo, a pessoa
como contexto, a influéncia dos outros

Autopersuasao: dissonancia cognitiva, autopercegao, empenho e coeréncia
Modelos tedricos na persuasao

1.2.7.1. Modelo de aprendizagem

1.2.7.2. Modelo de resposta cognitiva

1.3.

1.4.

1.2.8.

1.2.9.
1.2.10.

Modelos multi-processo

1.2.8.1. 0 modelo de probabilidade de elaboragao

1.2.8.2. Modelo meta-cognitivo

Resisténcia a persuasao: a teoria da inoculagao, distragao e prevengao

Persisténcia de efeitos persuasivos: o enfraquecimento do impacto
persuasivo O efeito de enfraquecimento

Novos atores na comunicagao politica

1.3.1.

1.3.2.

1.3.3.
1.3.4.

1.3.5.

1.3.6.

1.3.7.

1.3.9.

1.3.10.

A representacao e a participagao politica
1.3.1.7. Conceitos relevantes: Por que razdo alguns cidadé@os participam
por vezes em instituigoes e por vezes nas ruas ou redes sociais?

0 aumento da participagdo 'ndo convencional' e a politica de protesto
nas sociedades contemporaneas

As mudangas na comunicagao politica: a profissionalizagéo
As mudangas na sociedade (1)

1.3.4.1. Fragmentagao do publico e globalizagao

As mudangas na sociedade (Il)

1.3.5.7. Novas prioridades, valores e issues

As mudangas nos meios de comunicagao social: mudangas no processo
de gatekeeping

Atores tradicionais (1)

1.3.7.1. Partidos politicos (organizagéo e estrutura)

Atores n&o tradicionais (I)

1.3.9.1. Movimentos sociais

Atores n&o tradicionais (Il)

1.3.10.1. Grupos sociais cujos direitos sdo violados: mulheres e minorias

Técnicas para uma comunicagao eficaz: topicos, discurso, storytelling e agenda

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.

1.4.4.
1.4.5.

Técnicas para tornar a comunicagdo mais eficaz
Aimportancia dos valores, contextos e emogdes

0O discurso

1.4.3.1. Elementos necessarios para escrever um discurso

1.4.3.2. Estrutura e partes constituintes (inicio, desenvolvimento, concluséo)

Estilo e tipos de discurso

Técnicas retoricas de repeticao; de eloquéncia poética; retorica; usos de citagbes



1.5.

1.6.

1.4.6.  Storytelling (ou como contar histérias que sejam persuasivas)
1.4.7. Alinguagem ndo verbal

1.4.8. Arede tematica e a mensagem: a agenda politica

1.49. Argumentos e slogans. Discurso de campanha

1.4.10. Mitos e apelos emocionais

A comunicagdo politica das instituigoes

1.5.1.  Comunicagao institucional. Intangiveis. Notoriedade e reputacéo.
O que é comunicado

1.5.2.  Agestdo da comunicacéo. As relagdes com os publicos
1.5.3. O Diretor de Comunicagbes (Dircom) e os Departamentos de Comunicagéo
1.5.3.1. Fungdes e responsabilidades
1.5.4.  Asagéncias de comunicagao:
1.5.4.1. Organigrama, fungdes, principais agéncias de comunicagéo
1.5.5.  Plano de comunicagéo (1)
1.5.5.1. Briefing e investigagao
1.5.5.2. Auditoria e stakeholders
1.5.6.  Plano de comunicagéo (I1)
1.5.6.1. Objetivos, missao, visao, estratégias e taticas
1.5.7.  Calendério e orgamento
1.5.7.1. Avaliacao e medigao de resultados
1.5.7.2. Clipping e ROI
1.5.8. Formagao de porta-vozes
1.5.8.1. Enfrentar a entrevista
159. Saladeimprensa
1.5.9.1. A gestéo das redes sociais de uma perspetiva institucional
1.5.10. Tipos de eventos institucionais
1.5.10.1. Organizagao e divulgagéo
Campanhas eleitorais, meios de comunicagao e decisdes de voto
1.6.1.  Sem eleigdes, ndo ha democracia!
1.6.1.1. A comunicagao politica como confronto de mensagens
1.6.2. 0 que fazem as campanhas eleitorais?

1.6.2.1. Efeitos das campanhas eleitorais nas decisdes de voto, participagdo
politica e desmobilizagao

1.6.3.

1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.

1.6.7.

1.6.8.

1.6.9.
1.6.10.
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A investigacao sobre os efeitos dos meios de comunicagdo e das
campanhas eleitorais em perspetiva comparativa

1.6.3.1. Principais questdes de investigagao, objetivos, teorias e conclusdes
(agenda setting, framing, priming)

Perfil do candidato: desejado vs. Real
A analise do contexto: delimitagdes e segmentagao dos eleitores

Elaborag@o da mensagem eleitoral: a componente partidaria, a componente
programatica, a componente pessoal e o equilibrio afinado da mensagem eleitoral

A comunicagdo da mensagem eleitoral (1): logétipo, slogan e organizagéo
de eventos

A comunicagdo da mensagem eleitoral (I1): publicidade eleitoral, a relagao
entre os partidos politicos e os meios de comunicagado e o marketing direto

A nova comunicagéo dos atores politicos e dos meios de comunicagao social
0 atague nas campanhas eleitorais

Candidatos, estratégias e organizagé@o de campanhas eleitorais

1.7.1.

1.7.2.

1.7.3.
1.7.4.

1.7.5.

1.7.6.

1.7.7.

Lideranga

1.7.1.1. As competéncias que um candidato bem-sucedido deve ter
Concegao e planeamento das campanhas

1.7.2.1. Como é que se faz uma campanha eleitoral?

1.7.2.2. Etapas. Concegéo, planeamento e implementagéo de campanhas
Estrutura organizativa da campanha

Recursos de mobilizagéo

1.7.4.1. Centralizagdo vs. Descentralizagao

1.7.4.2. Profissionalizagéo vs. Amadorismo

Estratégias

1.7.5.1. Medidticas, programaticas clientelisticas

Implementagéo da campanha

1.7.6.1. Ferramentas de mobilizagéo fisica: centradas no contacto pessoal
com os eleitores vs. Centradas nos meios de comunicagéo social

Estratégias organizativas |
1.7.7.1. Campanhas centradas no candidato vs. Campanhas centradas no partido
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1.8.

1.9.

1.7.8.

1.7.9.
1.7.10.

Estratégias organizativas |l

1.7.8.1. Campanhas centradas no capital vs. Campanhas centradas
no trabalho intensivo

A dimensao territorial das campanhas eleitorais
A dimenséao digital das campanhas eleitorais

Spots, debates e campanhas negativas

1.8.1.

1.8.2.
1.8.3.
1.8.4.
1.8.5.
1.8.6.
1.8.7.
1.8.8.
1.8.9.
1.8.10.

Andlise de spots como forma de identificar estratégias e compreender
a forma como a campanha é feita

0O frame analysis (analise de enquadramentos) no estudo dos spots
Tipos: framing verbal, visual, aural

Para que servem os debates?

Formatos de debate

Estratégias de ataque e defesa

Estilos discursivos

Borddes

Réplicas

Campanha negativa: taticas de ataque e contra-ataque

Comunicagao governamental e de crise

1.9.1.
1.9.2.

1.9.3.
1.9.4.
1.9.5.
1.9.6.
1.9.7.
1.9.8.
1.90.

1.9.10.

"Eu governo bem, mas comunico mal”. Definigdo da comunicagao de governagao

O objetivo da comunicagao governamental e de politicas publicas: legitimar
em vez de publicitar

0 "mito do governo'

A mudanca de paradigma na gestao e processos convergentes
A gestao quotidiana versus a estratégia a médio prazo

Os governadores e a relagdo governo-cidaddos

A definigdo de crise, conflito e controvérsias

Os escandalos publicos

0 processo de gestdo da reputagéo pessoal e institucional e a sua relagao
com a comunicagao governamental. A subjetividade

As equipas de gestdo de crises O fator surpresa
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1.10. A politica no século XXI

1.10.1.

1.10.2.

1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.
1.10.6.
1.10.8.
1.10.9.

10.10.1.

Redes sociais

1.10.1.1. O que sao eles, para que servem, estatisticas e dados?
Anélise de redes sociais (ARS)

1.10.2.1 Redes, influéncia, métricas

Ferramentas de medidas e monitorizagéo

Posicionamento e técnicas de otimizagdo: SEO

Publicidade online (AdWords e novas plataformas)

Estratégias para atrair seguidores

Desenvolvimento e implementagao de campanhas 2.0

Ciberpolitica e os seus efeitos na participagdo e mobilizagao
da juventude e cidadania

Desafios e dilemas: desinformagao e infoxicagao

Aprenda a elaborar e decifrar a
comunicagéao politica e institucional
com a competéncia de um
profissional altamente qualificado”



05
Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,

tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacbes das
universidades tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia | 25 tECh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancgar o sucesso na sua carreira’

O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo so6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticdo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada licéo.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em dreas tao diversas
como a biogquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestéao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéo direta ao Sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo
e auto-avaliacao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os
seus objetivos.




06
Certificacao

O Curso de Comunicagao Politica e Institucional garante, para além do
conteudo mais rigoroso e atualizado, o0 acesso a um certificado de Curso
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com
sucesso e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Comunicagao Politica e Institucional conta com o contetddo educacional
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, 0 aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de
emprego, concursos publicos e avaliagéo de carreiras profissionais.

Certificagao: Curso de Comunicagao Politica e Institucional

Modalidade: online

Duracao: 6 semanas .
TS 6 tecn s

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra. ________ com o documento de identificagdon®_______________
Por ter completado e acreditado com sucesso o

CURSO
de

Comunicacgédo Politica e Institucional
Este é um certificado concedido por esta Universidade, reconhecido por t ECTS e equivalente
a 150 horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclus&o a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagao
Pdblica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

cédigo tnico TECH: AFWOR23S. techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnoldgica providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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» Duragdo: 6 semanas

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Acreditagdo: 6 ECTS

» Hordrio: ao seu proéprio ritmo

» Exames: online
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