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Apresentacao

O setor da moda, da beleza e do luxo esta em constante mutacéo e, consequentemente,
0 seu tratamento correto no dominio da comunicagao exige uma atualizagdo continua.
Assim, este Curso de Especializagao ira abordar o conceito de moda e a sua relagdo com a
comunicagao, bem como a evolugao da industria e as suas principais mudangas no século
XXI, tendo em conta as novas tendéncias do setor. Além disso, também sera abordada a
gestao da aparéncia e da comunicagéao visual no setor da moda, a fim de compreender os
padrées que funcionam melhor neste sentido e de dotar o profissional das competéncias
necessarias para gerar comunicagoes visuais poderosas e atrativas para os consumidores.




Apresentacdo | 05 tecC’;

Com este Curso de Especializacéo ira adquirir os conhecimentos
necessarios para compreender o mundo da moda, da beleza e
do luxo a partir de uma perspetiva global e para trabalhar nestes
setores como jornalista especializado da melhor forma”
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Este Curso de Especializagéo destina-se especialmente a profissionais das dreas da
comunicagao e do jornalismo que trabalham diariamente no setor da moda e da beleza.
Pensando especialmente neles, o corpo docente da TECH traz a sua experiéncia para esta
qualificagao e, por conseguinte, a sua visao realista e préxima da realidade profissional, de
forma consciente e proativa.

Ao longo do curso serdo aprofundadas as estratégias de gestdo de conteudos nas
empresas destas areas, dando especial atencdo aos novos canais de comunicagao, tais
como as redes sociais e 0 YouTube, e ao seu impacto no sucesso das empresas do setor.
Tudo isto ird permitir ao profissional trabalhar em empresas de luxo, beleza e moda de
forma bem sucedida.

Além disso, serao explicados e analisados todos os aspetos da gestédo da comunicagéo
nas empresas do setor da moda, da beleza e do luxo, com o objetivo de proporcionar aos
alunos um conhecimento aprofundado do funcionamento destes departamentos e da
melhor forma de os gerir.

Um percurso que ajudara aos alunos a reconhecer os canais de comunicagao que permitem
as empresas e aos meios de comunicacgao especializados obter melhores resultados e
que lhes permitira utilizar esses meios para aumentar os resultados da empresa e, por
conseguinte, efetuar uma gestdo mais eficaz.

Aprofunde conhecimentos sobre 0s novos
meios de divulgacdo da informacéo para as
empresas de moda, beleza e luxo e torne-se
um profissional muito mais competente”

Este Curso de Especializagdo em Novas Formas de Comunicagao em Moda, Beleza
e Luxo conta com o conteldo académico mais completo e atualizado do mercado. As
caracteristicas que mais se destacam na qualificagdo séo:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em moda, beleza e luxo

+ O seu conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico fornece informacao cientifica
e pratica sobre as disciplinas que sdo essenciais para a pratica profissional

+ Conhecimentos atualizados sobre jornalismo de moda, beleza e luxo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim de melhorar
a aprendizagem

+ A sua énfase especial em metodologias inovadoras no jornalismo e na comunicagéo de
moda, beleza e luxo

+ O sistema de aprendizagem interativo baseado em algoritmos para a tomada de decisdes
sobre as situagdes propostas em jornalismo e comunicacao digital

+ Aulas tedricas, perguntas ao especialista, foruns de discusséo sobre questdes controversas
e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso ao conteudo a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil com
ligacdo a Internet



Torne-se um excelente jornalista e aprenda
a movimentar-se com sucesso, reforcando
a sua relacdo com as empresas do setor
da moda, da beleza e do luxo através de
Nnovos canais de comunicagao

O corpo docente do curso inclui profissionais da area do jornalismo e da comunicacao,
que trazem a sua experiéncia de trabalho para esta qualificagdo, bem como especialistas
reconhecidos de sociedades de referéncia e universidades de prestigio.

O seu conteldo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para se treinar em
situagdes reais.

A concecéao deste programa centra-se na aprendizagem baseada em problemas, através
da qual o estudante deve tentar resolver as diferentes situagdes de pratica profissional
que surgem. Para tal, o profissional sera assistido por um sistema inovador de videos
interativos feitos por especialistas reconhecidos na area do Jornalismo de moda, beleza
e luxo, com grande experiéncia.

Apresentacao | 07 teCh

A TECH oferece-lhe a melhor qualificagdo do
mercado em Jornalismo e Comunicagao de
moda, beleza e luxo. SO precisa de ter vontade
de estudar.

Este curso destina-se ndo so aos jornalistas
no ativo, mas também a todos aqueles que
trabalham nos gabinetes de imprensa das
empresas do setor e pretendem atualizar e

aprofundar 0s seus conhecimentos.
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Objetivos

Este curso foi concebido para reforgar as capacidades dos alunos e ajuda-los a desenvolver
novas competéncias e aptiddes no dominio da comunicacdo que serao essenciais para o
seu desenvolvimento profissional no setor da moda, da beleza e do luxo. Apds a concluséo
do curso, estara preparado para trabalhar com um elevado grau de competéncia em meios
de comunicagao especializados, gabinetes de imprensa e departamentos de marketing,
conhecendo os meios de comunicacao que permitem obter os melhores resultados na
divulgagéo de informagdes. Desta forma, podera posicionar-se como profissional de
comunicagao no dominio da moda, da beleza e do luxo de forma bem sucedida, adquirindo
competéncias relevantes e preparando-se para competir com os melhores do setor.
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O objetivo desta qualificacdo € ajudar os alunos a compreender
as formulas mais recentes que permitem as empresas do setor
da moda, da beleza e do luxo obter os melhores resultados”



teCh 10 | Objetivos

Objetivos gerai

+ Ter uma visdo abrangente e profissional do ambiente de comunicagao, identificando as
particularidades do setor, bem como o seu impacto e repercussdes no tecido empresarial
como um todo

+ Adquirir conhecimentos basicos e avancados para ser capaz de gerar novos ecossistemas
de comunicacé@o em relagcao a moda

+ Desenvolver competéncias de gestao, analiticas, criativas e de lideranga como competéncias
centrais para crescer dentro da industria

+ Desenvolver excelentes capacidades de redagao e comunicagao oral e escrita, verbal e
nao-verbal

+ Obter a responsabilidade ética necessaria
+ Desenvolver o pensamento critico

+ Gerar uma estratégia de comunicagao competitiva dentro da industria com um conhecimento
profundo da dindmica da comunicacéo, do negécio da moda e dos componentes
determinantes

+ |dentificar oportunidades e ser capaz de evoluir através da observacao do seu préprio trabalho
+ Gerar impacto social e liderar a opinido publica com responsabilidade ética e profissional

+ Melhorar a agilidade na tomada de decistes através da observagao, analise, interpretagéo
e agdo em relagdo a critérios profissionais através de relatérios criticos

+ Compreender e reproduzir o processo de comunicagao de uma forma eficaz, adaptando-o
a cada canal, perfil empresarial e publico-alvo
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Objetivos especificos

Médulo 1. Métricas para a analise da comunicagao Médulo 3. Novas Canais de comunicagao: Redes sociais e YouTube
+ Compreender o processo de medigédo no setor da comunicagao, criar e estabelecer + Oferecer uma comunicacao direta, pessoal e adequada, capaz de satisfazer os objetivos
métricas eficientes e eficazes com base na identidade da marca especificos de cada rede social
+ Aplicar indicadores-chave e estabelecer a fronteira entre as variaveis qualitativas e + Visdo especifica de cada um dos canais de comunicagao digital atualmente existentes
quantitativas + Compreender como ¢é exercida a influéncia do canal de comunicagéo e as novas
+ Avaliar os métodos de analise escolhidos e aplicar os resultados a agdes de marca estratégias de poder que sao exercidas a partir do ambiente digital
+ Prever os resultados das métricas seguintes para minimizar riscos + Replicar um exercicio de influéncia a partir de um canal de redes sociais

*

+ Desenvolver e apresentar um painel de situagéo especifico do setor da moda e um Identificar a ascenséo do canal audiovisual como principal meio de comunicagéo entre a
relatdrio de evolugao que identifique as linhas de comunicagao opinido publica

+ Reorientar a lideranca
Médulo 2. A imprensa especializada e as relagoes publicas

+ Compreender a comunicagao estratégica e aplica-la de uma forma ética e
profissionalmente responsavel

*

Estabelecer relagbes publicas que sirvam o proposito da comunicagao, compreendendo

como funcionam as relagdes publicas na industria da moda .
A TECH apresenta-lhe 0os mais recentes

*

Liderar uma equipa capaz de criar um evento, bem como uma experiéncia Unica do

utilizador, seja no ambiente fisico ou digital conteudos do setor com um unico objetivo:
+ Adaptar-se a dinamica da imprensa especializada nas areas da moda e da beleza ajudé—/o a at/ng/r todos os seus objet/'\/os
+ Conhecer a evolucéo das relagdes publicas e as ultimas tendéncias do mercado prof/ss/ona/’s ”

+ Desenvolver capacidades de negociagao para estabelecer acordos que constituam um
vinculo social
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Direcao do curso

A concecao deste curso foi criada por uma equipa de profissionais de jornalismo, moda e
comunicagao com anos de experiéncia profissional e pedagogica. Todos eles, conscientes
da atual necessidade de uma qualificagé@o de qualidade, reuniram os seus conhecimentos
para lhe fornecer a especializagdo mais completa do mercado, o que lhe permitira evoluir
com sucesso no campo do jornalismo de moda, beleza e luxo, adquirindo competéncias
profissionais de exceléncia e tornando-se um profissional muito mais reputado no setor.
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Aprenda com 0s melhores profissionais do setor sobre

, as ultimas novidades em matéria de relacdes publicas

i e canais de comunicagéo no setor da moda, da beleza
e do luxo”
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Direcao

Dra. Maria Garcia Barriga

+ Licenciatura em Ciéncias da Informagéo pela UCM
+ Pos-graduagao em Marketing e Comunicagdo em Empresas de Moda e Luxo
+ MBA do ISEM Fashion Business School

+ Mais de 15 anos de experiéncia na criagao de conteldos de diversos tipos: logistica e distribuicdo, moda e literatura ou
conservagao do patrimonio artistico

Trabalhou nos principais meios de comunicagao social, como a RTVE e a Telemadrid
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Professores

Dra. Maria José Cayuela
+ Licenciatura em Jornalismo e Mestrado em Gestéo de Comunicacao Empresarial e
Institucional pela Universidade Auténoma de Barcelona

*

Mestrado em Gestao Estratégica de Marca e Comunicacgéo pela ESADE. PDD

*

Mestrado em Gestao de Marketing Digital da ESADE e Learning to Grow pela IESE

+ Jornalista multidisciplinar com mais de 20 anos de experiéncia em meios de comunicagéo
social e agéncias de comunicagao

*

Fundadora de The Blogs Family, uma plataforma de blogd e redes sociais com contetdo
para familias, com mais de 1.000,000 de leitores e seguidores no Instagram, Facebook,
Twitter, YouTube e TikTok

Dra. Eva Muiiz
+ Licenciatura em Jornalismo pela Univ. San Pablo CEU de Madrid com o Prémio
Extraordinario Fin de Carrera

+ Doutoramento em Humanidades e Ciéncias da Informagao

+ Pos-graduacao em Ciéncias Economicas sobre Estratégia de Comunicagao e Imagem
Empresarial

+ Diretora Executiva da Agéncia de Comunicagao Press&Co.
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r
Estrutura e conteudo ' 0
O Curso de Especializagdo em Comunicacéo de Moda, Beleza e Luxo da TECH é uma qualificagédo
feita a medida e lecionada num formato 100% online para que possa escolher o momento e o
local que melhor se adaptam a sua disponibilidade, horarios e interesses. Um curso que decorre
ao longo de 6 meses e foi concebido pelos profissionais mais reconhecidos do setor, que trazem

para esta qualificagdo a vasta experiéncia do seu trabalho para que possa crescer e posicionar-se
como um comunicador e jornalista de exceléncia.
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Atravées de um plano de estudos muito eficiente, 0s profissionais
irdo aprender a mover-se corretamente no setor da moda, da beleza
e do luxo, quer pretendam trabalhar como jornalistas especializados
ou como diretores de imprensa e comunicagao”
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Mddulo 1. Métricas para a analise da comunicagao 1.8. As previsOes e as métricas como estratégia a longo prazo

- L . : . 1.81. 0 padrdo de comportamento da marca
1.1.  Aanadlise da comunicagao e gestao de intangiveis o - B
1.8.2. 0 mapa de frequéncias e analise da evolugao da moda
1.8.3.  Simulagao de cenarios de inovagao

1.9. O relatério analitico e a sua apresentagao

1.1.1.  Aevolugdo da comunicagao: das massas a globalizagéo
1.1.2.  Conceito e contexto dos ativos intangiveis

1.1.3. A medicao da marca, a identidade e a cultura empresarial o o B
1.9.1. Objetivo do relatorio: o padrao de comportamento da marca

1.9.2.  Componentes do relatério analitico da comunicagéo de moda
1.9.3.  Visualizagdo de dados

1.2.  Osindicadores especificos: para além da referéncia
1.2.1. De que é feita a moda?

1.2.2.  Indicadores especificos do ambiente da moda o S .
1.10. Avaliagdo rapida para situagdes de crise

1.2.3. O objetivo da medicao e a escolha do método o
1.10.1. As varidveis decisivas

1.3.  Detegdo de erros de medigdo

1.3.1.  Aanalise de erros: a inferéncia e o método comparativo 110.2. Oimpacto a curto prazo e areformulacao da estrategia

132, Tipologia dos eros e a sua gravidade na comunicagdio da moda 1.10.3. Osintocaveis: a escala de prioridades de uma marca de moda

1.3.3. 0 planeamento e a orgamentagao de a¢des de comunicagao
1.4.  Meétricas tradicionais para a analise da comunicagéo

1.4.1.  Principios estatisticos e estrutura de dados

1.4.2.  Metodologia de investigagdo qualitativa

2.1.  Acomunicagao na imprensa especializada

2.1.1. Os meios de comunicagao especializados em moda e beleza, a imprensa
feminina

1.4.3. Tipologia das métricas tradicionais: estrutura e fungao 212. O papel da agéncia de comunicacdo na comunicagao
1.5, Métricas digitais: Google Analytics 213. O valor atual da imprensa offline
1.51. O posicionamento web das marcas de moda 2.2.  Evolugdo dos modelos de comunicagéo nas relagdes publicas

1.5.2. 0 que estamos a medir no ambiente digital? 221 Conceito das relagdes publicas

1'5'3' Tipologia das meétricas digitais: esFrutura e fungdo 2.2.2.  Abordagem tedrica dos modelos cldssicos de relagdes Publicas (Grunig e Hunt)
1.6, Criagdo e adaptagao do produto de comunicagao 2.2.3. Rumo a uma nova abordagem das relagdes Publicas, 0 5° modelo

1.6.1. O valor do produto de comunicacao na industria da moda 23, Acomunicaco persuasiva em relagdes publicas

162 Alnterpretagdo dos dados e eficacia das solugbes 2.3.1.  Componente persuasivo e informativo das relagdes publicas
163 As percecdes individuais ocultas na psicologia do consumidor de moda 2.3.2.  Diferenciagao entre as relagdes publicas e a atividade jornalistica

1.7. Impacto da medi¢ao na tomada de decisdes 2.3.3.  Afuncéo das relagbes publicas vs a fungao do marketing e da publicidade
1.7.1. Perguntas adequadas e formulaggo de hipoteses 2.4, Ferramentas para a comunicagao com a imprensa

1.7.2. Benchmarke 0 ambiente competitivo 2.4.1. O gabinete de imprensa e o seu funcionamento
1.7.3. A gestdo da mudanga, a conflanca e a medigdo do sucesso de uma marca da 242 0Osmateriais de imprensa (teis
moda T

2.4.3.  Como construir um comunicado de imprensa eficaz?
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2.7.

2.9.

2.10.

Estrutura e contetdo | 19 tech

Planeamento e estratégia de comunicagdo em moda e beleza

2.51.  Estudo preliminar: andlise dobriefing

2.5.2. O método RACE

2.53. O plano de comunicagao

Acbes de comunicacdo e eventos para a industria da moda e beleza
2.6.1.  Tipos de comunicagao ao servigo das marcas

2.6.2.  Critérios de selegao das agbes de comunicagao

2.6.3. Concecgdo de atividades e agendaSettingna beleza e na moda
A medicgdo de resultados

2.7.1.  Anecessidade de monitorizagéo das relagdes publicas

2.7.2. Ferramentas classicas de medicdo quantitativa: Clipping e VPE
2.7.3.  Aimportancia da avaliagdo qualitativa

Erros a evitar na comunicagao e no campo das relagdes publicas

2.8.1.  Reduzir aimportancia dos meios de comunicagao social

2.8.2.  Excesso de conteudo e falta de relevancia

2.8.3.  Improvisagao vs. planeamento

Etica e perspetiva psicossocial

29.1.  Asrelagbes publicas no século XXI: entre o progresso e o bem-estar social
2.9.2.  Responsabilidade social e relagbes publicas

2.9.3. Aética das relagbes Publicas: auto-consciéncia, independéncia e compromisso
Ultimas tendéncias e estudos em relagées publicas

2.10.1. As novas relagdes Publicas, mais “sociais” do que nunca
2.10.2. Comunicagdo emocional e neuromarketing

2.10.3. Insights-chave para os consumidores atuais
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Méddulo 3. Novos canais de comunicacao: redes sociais e YouTube

3.1.  Ainfluéncia e outras estratégias de poder nos novos canais digitais
3.1.1.  Asestratégias de poder ligadas a comunicagéo da moda
3.1.2.  Exercer influéncia na esfera das redes sociais
3.1.3. A gestdo dos novos lideres digitais: influencers de moda
3.2.  Aescolha dos canais de comunicagao: teoria Forrester Research
3.2.1. Anova opinido publica: liderar as massas, uma de cada vez
3.22.  0Oque é ateoria Forrester?

3.2.3.  Aplicagao da teoria Forrester Research a industria da moda
3.3. 0 poder da linguagem audiovisual e da comunicagdo ndo-verbal
3.3.1. Acrescente quota de mercado da comunicagdo nao-verbal
3.3.2.  Oimpacto da mensagem audiovisual na moda
3.8.3.  Composicéo do discurso fotografico nas redes sociais
3.4.  Evolucdo e funcionamento das redes sociais na industria da moda
3.4.1. Etapas de aparecimento e evolugéo da Internet
3.4.2.  Aestratégia multicanal dentro das redes sociais da moda
3.4.3. 0 que éuma rede social? Diferengas face aos canais tradicionais
3.5.  Facebook, a grande base de dados
3.51.  Acomunicacdo transversal
3.5.2.  Ointeresse da comunidade
3.5.3.  Modelos de presenca no Facebook
3.6.  Instagram, muito mais do que fotos de moda
3.6.1.  Asmensagens emocionais e a gestdo da empatia
3.6.2.  Alintimidade da vida quotidiana em imagens
3.6.3. Destacar-se na rede social mais importante da moda
3.7. 0 conteudo profissional do LinkedIn
3.7.1.  Acriagdo de uma marca pessoal
3.7.2.  As mensagens cognitivas na marca da moda
3.7.3.  (Gestao das relagdes com a concorréncia




3.8.

3.9.

3.10.

Estrutura e contetido | 21 tech

A politizagao do Twitter

3.8.1. A comunicagdo impulsiva e omnidirecional

3.8.2.  Amensagem direta e criagdo de conteudos em 20 carateres
3.8.3. Oimpacto das manchetes: da profundidade a ligeireza
TikTok, para além da Geragéo Z

3.9.1.  Arevolugao audiovisual e a aceleragao das mudangas de visual num contexto
slow fashion

3.9.2.  Ademocratizagao da criagcdo de conteudos audiovisuais

3.9.3.  Amoda como acontecimento noticioso e noticiavel

0 YouTube como expoente do contetdo audiovisual

3.10.1. A gestdo das expetativas na criagédo de conteldos audiovisuais
3.10.2. Mapa de conteudos do YouTube sobre moda, beleza e luxo
3.10.3. Novas tendéncias na opinido publica: os microinfluencers

Uma qualificagcdo abrangente que o ira conduzir
através dos conhecimentos necessarios para
competir com os melhores do setor”
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.




Metodologia | 23 tecC/1

Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacbes das
universidades tradicionais de todo o mundo’

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia | 25 teCh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira’

0O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo s6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticéo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada lic&o.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o0 mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéao direta ao suCesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo so sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memorias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o mevlhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes contetdos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memoria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de conteldos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagao
e auto-avaliacao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os
seus objetivos.
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Certificacao

O Curso de Especializacdo em Novas Formas de Comunicacao em Moda, Beleza e Luxo
garante, para além da qualificagdo mais rigorosa e atualizada, 0 acesso a um certificado
de Curso de Especializacao emitido pela TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa e
sem burocracias”
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Este Curso de Especializagdo em Novas Formas de Comunicagao em Moda, Beleza e
Luxo conta com o conteddo educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliacdes, o aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso de Especializagao emitido pela TECH
Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacéo
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas
de emprego, concursos publicos e avaliagéo de carreiras profissionais.

Certificagdo: Curso de Especializagdo em Novas Formas de Comunicagdao em Moda,
Beleza e Luxo

Modalidade: online .
t universidade
ec n tecnoldgica

ECTS 1 8 Concede o presente
CERTIFICADO

Duragdo: 3 meses

OSr/Sra._____________________,como documento de identificagdon®____________
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO

em
Novas Formas de Comunicagdo em Moda, Beleza e Luxo

Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 18 ECTS e equivalente a 450
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigao Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagao
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.com/itulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnoldgica providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especializacao

Novas Formas de Comunicacao
em Moda, Beleza e Luxo

» Modalidade: online

» Duracdo: 3 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Acreditacdo: 18 ECTS

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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