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Apresentacao

Conhecer o publico, as suas evolugoes e a sua identidade em mutagao em termos de
consumo audiovisual é o elemento-chave para garantir que qualquer produto desta
industria tem o impacto desejado no publico. Este Curso de Especializagao conduzira o
aluno a aprendizagem mais completa neste tema e nos relacionados com a recegao de
produtos audiovisuais, numa especializagao da mais alta qualidade; a marca de todos
0s cursos da TECH.
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@ @ Aprenda a compreender e a reconhecer 0s

fluxos de consumo do publico do audiovisual
e a trazer para o seu trabalho a capacidade
de gerar produtos de sucesso neste setor"
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Qualquer produto audiovisual nasce com o objetivo de ser consumido por um publico.

Este torna-se o desafio que orienta toda a construcéo do projeto e é configurado de
forma dindmica em cada ocasiéo.

Este dinamismo baseia-se na evolugéo dos fluxos de consumo do publico ao longo
do tempo e que definem os gostos dos diferentes setores. O produto audiovisual é
obrigado a adaptar-se constantemente a estes cenarios para ter a capacidade de
atingir os objetivos desejados.

Este Curso de Especializagdo analisara como se configura este comportamento do
publico e das audiéncias e quais 0s ajustes e adaptacdes que o profissional deste
setor deve realizar para criar produtos competitivos e de qualidade.

A inevitavel ditadura das audiéncias
desvendada em todos 0s aspetos
que o profissional do audiovisual
deve conhecer para competir”

Este Curso de Especializagao em Audiéncias e Recegao do Produto Audiovisual conta
com o conteldo educacional mais completo e atualizado do mercado. As suas principais
caracteristicas sao:

+ Amais recente tecnologia em software de ensino online

+ Um sistema de ensino extremamente visual, apoiado por conteudos graficos
e esquematicos que séo faceis de assimilar e compreender

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas no ativo
+ Sistemas de video interativos de Ultima geracéo

+ Ensino apoiado pela telepratica

+ Sistemas de atualizagao e requalificacéo continua

+ Aprendizagem autorregulada: total compatibilidade com outras profissdes

+ Exercicios praticos de autoavaliagéo e verificagcdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, foruns
de discusséo e conhecimento

+ Comunicagdo com o professor e trabalhos de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso aos contetdos a partir de qualquer dispositivo
fixo ou portatil com ligagao a Internet

+ Bancos de documentacao de apoio permanentemente disponiveis, inclusive
apos o Curso de Especializagao



Uma aprendizagem contextualizada
e realistica que lhe permitira por em
pratica a sua aprendizagem atraves
de novas aptiddes e competéncias”

0 corpo docente é composto por profissionais no ativo. Desta forma, a TECH garante que
cumpre o objetivo da atualizag@o educativa que pretende. Uma equipa multidisciplinar
de professores capacitados e experientes em diferentes ambitos, que desenvolverdo os
conhecimentos tedricos de forma eficiente, mas, sobretudo, que colocardo ao servigo
do Curso de Especializagdo os conhecimentos praticos decorrentes da sua propria
experiéncia: uma das qualidades que diferenciam esta especializagao.

Este dominio da matéria € complementado com a eficdcia da estrutura metodoldgica deste
Curso de Especializagao. Desenvolvida por uma equipa multidisciplinar de especialistas em
e-learning, esta especializagao integra os ultimos desenvolvimentos da tecnologia educativa.
Desta forma, podera estudar com uma gama de ferramentas multimédia comodas e
versateis que lhe darao a operabilidade de que necessita na sua especializagao.

Este Curso de Especializagao foi desenvolvido sob a ¢tica da Aprendizagem Baseada
em Problemas: uma abordagem que considera a aprendizagem como um processo
eminentemente pratico. Para o conseguir de forma remota, utilizaremos a telepratica:
com a ajuda de um sistema de videos interativos inovador e do Learning from an Expert,
podera adquirir os conhecimentos como se estivesse a ser confrontado com o cenario
que esta a aprender nesse momento. Um conceito que lhe permitira integrar e consolidar
a aprendizagem de uma forma mais realista e permanente.
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O estudo das Audiéncias e da Rececédo do
Produto Audiovisual € numa especializacédo
de grande interesse para o profissional
desta area.

Um Curso de Especializagéo pratico
e real que lhe permitira progredir
gradualmente e com seguranca.
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Objetivos

Os objetivos que a TECH estabelece para cada um dos seus cursos estéo centrados na
obtengao de um impulso global para o desenvolvimento dos seus alunos, ndo sé no
contexto académico, no qual séo estabelecidos os mais elevados padroes de qualidade,
mas também no pessoal. Para tal, oferece um desenvolvimento educativo estimulante
e flexivel para alcancar a satisfagao de cumprir os objetivos de forma eficaz.
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Aprenda de uma forma eficiente e estimulante
e atinja 0s seus objetivos profissionais com a
qualidade de um Curso de Especializacéo de
grande impacto educativo”
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Objetivos gerais

+ Conhecer o funcionamento dos fluxos de consumo no produto audiovisual
+ Estudar as audiéncias e o seu poder no produto audiovisual

+ Desenvolver os diferentes aspetos da rececdo do produto audiovisual

Impulsionamos o seu crescimento
profissional com este Curso de
Especializagdo em Audiéncias e
Recec¢édo do Produto Audiovisual
apoiando o seu desenvolvimento
com produtos educativos da mais
alta qualidade”



Objetivos especificos

Mdédulo 1. Industrias culturais e novos modelos empresariais de comunicagao
+ Estudar as transformagdes ocorridas nas industrias culturais na oferta e no consumo
das redes digitais, nos seus aspetos econémicos, politicos e socioculturais
+ Aprofundar os desafios que o ambiente digital tem colocado aos modelos de negécio
das empresas jornalisticas e de outras industrias culturais tradicionais

+ Analisar e conceber estratégias inovadoras que contribuam para a melhoria dos
processos de gestao e tomada de decisdes, bem como para o desenvolvimento
de produtos de informagao em conformidade com as necessidades das
audiéncias e dos anunciantes

+ Compreender as mudancgas nos processos de organizagao e gestao dos recursos
estratégicos, humanos, materiais e técnicos das novas empresas no ambiente digital

Mddulo 2. Gestao e promocgao de produtos audiovisuais
+ Conhecer os conceitos fundamentais que regem a distribuicao, comercializagdo
e difusdao de um produto audiovisual na sociedade contemporanea

+ |dentificar as diferentes janelas de exibigao audiovisual e acompanhamento
das amortizagdes

+ Conhecer as estratégias de producéo executiva no desenvolvimento e posterior
distribuicao de projetos audiovisuais

+ |dentificar o design de comercializagéo de uma produgédo audiovisual através
do seu impacto nos diferentes meios audiovisuais contemporaneos

+ Conhecer a histdria e os problemas contemporaneos dos festivais de cinema

+ |dentificar as diferentes categorias e modalidades dos festivais de cinema

Objetivos | 11 tech

Mddulo 3. O publico audiovisual
+ Conhecer, a nivel tedrico, as correntes de estudos dedicadas a rece¢do audiovisual

+ |dentificar as diferencas entre as diversas formas de abordar o estudo da recegao
audiovisual e 0 estado atual da arte

+ Compreender o funcionamento das redes sociais como uma parte fundamental
do atual ambiente audiovisual

+ Compreender as ligagdes entre o publico e o conteudo

+ Ter a capacidade de compreender as transformacdes provocadas pela digitalizacéo

Mddulo 4. Cinema, televisao e sociedade contemporanea
+ |dentificar as principais tendéncias dos modelos de representagdo contemporaneos
na televisao e no cinema
+ Desenvolver o raciocinio critico na abordagem dos processos de criagdo e analise
dos diferentes modos de representagdo nos meios audiovisuais

+ Distinguir e estudar os processos socioculturais e o seu impacto nos procedimentos
representativos do audiovisual

+ Compreender e analisar criticamente as producdes cinematograficas
contemporaneas numa perspetiva social, cultural e estética

*

Conhecer os fundamentos tedricos e metodoldgicos para a analise do cinema e da
televisao como geradores de representacao social e de produgao de significados

*

Adquirir a capacidade de distinguir e analisar criticamente as mutagdes que ocorrem
no cinema e na televisao contemporaneos no seu contexto social e dimensé&o cultural
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Estrutura e conteudo

O conteudo € uma viagem muito completa através de cada um dos conhecimentos
necessarios para compreender e assumir as formas de trabalhar neste campo. Com
uma abordagem centrada na aplicacéo pratica que permitira ao aluno crescer como
profissional desde o primeiro momento da especializagao.
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Um conteudo abrangente centrado na
aquisicao de conhecimentos e na sua
conversao em competéncias reais, criado
para o impulsionar para a exceléncia"
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Mddulo 1. Industrias culturais e novos modelos empresariais de comunicagéao

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

A cultura artesanal mercantilizada

1.1.1. Do espetaculo ao vivo as artes plasticas

1.1.2. Museus e patriménio

1.1.3. Acidade

Tecnologia, comunicagéo e cultura

1.2.1.  Tecnologia, IC e comunicagéo social. Tecnologia e utopias

Estrutura das IC: natureza econémica

1.3.1.  Oferta

1.3.2. O trabalho criativo e a propriedade intelectual

1.3.3.  Oconsumo

Os principais setores das IC

1.41. Os produtos editoriais

142, AslICdefluxo

1.4.3.  Os modelos hibridos

A globalizagéo e diversidade nas IC

1.5.1.  Concentragao, internacionalizagéo e globalizagéo das IC

1.5.2.  Aluta pela diversidade e a sua evolugado para a sociedade da informagao
A era digital nas IC

1.6.1.  Os bens de edigdo online/tradicionais

1.6.2.  As|IC de fluxo

1.6.3.  Novos modelos na era digital: o direito de autor digital e as suas questoes
1.6.4.  Cultura livre e licengas Creative Commons

1.6.5.  Criatividade e inovagéo na criagao de projetos audiovisuais low cost
1.6.6. 0 que séo contetudos audiovisuais de baixo custo?

1.6.7.  Crowdfunding e a centralidade da Internet

As politicas culturais e de cooperagao

1.7.1. O papel dos Estados e das regides dos paises (Unido Europeia, MERCOSUR, TLC)
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1.8.  Desafios e oportunidades de negdcio para 0os meios de comunicagdo social
face a digitalizagéo
1.9.  Meios digitais e meios de comunicagéo na era digital |

1.9.1. 0 negdcio da imprensa online: desafios e questoes. Métodos de
planeamento e controlo de projetos para a tomada de decisdes
nas empresas jornalisticas no ambiente digital

1.9.2.  Inovagao e design de estratégias para o desenvolvimento de produtos
informativos e melhoria dos processos de gestao e de tomada de
decisdes no ambiente digital

1.9.3.  Aradio no ambiente digital

1.10. Meios digitais e meios de comunicacéo na era digital Il

1.10.7. Novas chaves para a gestéo publicitaria nos meios digitais. Alteracdes
dos parametros para a gestdo do tempo e do espago. Marketing viral e
conteudo de marca

1.10.2. Particularidades dos meios de comunicagao na era digital: empresas
emergentes. Os negdcios na blogosfera e nas redes sociais. Os novos
consumidores e utilizadores. Estratégias de posicionamento no
mercado da informagao

1.10.3. Ficcao na Internet: as webséries

Médulo 2. Gestao e promocéao de produtos audiovisuais

2.1, Adistribuigao audiovisual
2.1.1.  Introdugao
2.1.2.  Osagentes da distribuicéo
2.1.3.  Os produtos da comercializagédo
2.1.4.  Osambitos da distribuigdo audiovisual
2.1.5.  Distribuigao nacional
2.1.6.  Distribuigéo internacional

2.2, Aempresa de distribuigdo
2.2.1.  Aestrutura organizativa
2.2.2.  Anegociagao do contrato de distribuigdo
2.2.3.  Osclientes internacionais

2.3.  Janelas de exploragao, contratos e vendas internacionais
2.3.1.  Janelas de exploragao
2.3.2.  Contratos de distribuigao internacional
2.3.3. Asvendas internacionais
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2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Marketing cinematografico

2.4.71.  Marketing no cinema

2.4.2. A cadeia de valor da produgdo cinematografica
2.4.3.  Os meios publicitarios ao servigo da promogao
2.4.4.  Asferramentas para o langamento

Os estudos de mercado no cinema

2.51.  Introdugéo

2.52. Fase de pré-producao

2.5.3.  Fase de pds-produgao

2.54.  Fase de comercializagdo

Redes sociais e promogéao cinematogréafica

2.6.1.  Introdugao

2.6.2.  Promessas e limites das redes sociais

2.6.3.  Os objetivos e a sua medi¢éao

2.6.4. Calenddrio de promogao e estratégias

2.6.5. Interpretar o que dizem as redes

A distribui¢do audiovisual na Internet |

2.7.1. O novo mundo da distribuicdo audiovisual
2.7.2. O processo de distribui¢ao na Internet

2.7.3.  Os produtos e as possibilidades no novo cendrio
2.7.4.  Novos modos de distribuicéo

A distribui¢ao audiovisual na Internet I

2.8.1. Chaves para 0 novo cenario

2.8.2.  Os perigos da distribuigdo na Internet

2.8.3. 0 Video on Demand (VOD) como uma nova janela de distribuigdo
Novos espacgos de distribuicao

29.1. Introdugéo

2.9.2.  Arevolugéo da Netflix

Os festivais de cinema

2.10.1. Introdugéo

2.10.2. O papel dos festivais de cinema na distribuicéo e exibi¢ao

Médulo 3. O publico audiovisual

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

As teorias da recegao |

3.1.1.  Introducéo as teorias da recegao

3.1.2.  As primeiras correntes dos estudos de recegao
As teorias da recegao Il

3.2.1.  Amudanga de paradigma nas teorias da recegao

3.2.2. Uma proposta tedrica para analisar o publico audiovisual: os contributos
de Janet Staiger

0 publico cinematografico |

3.3.1.  Evolugao nos EUA

3.3.2. Caso de estudo aplicado

0 publico cinematografico Il

3.42. Caso de estudo aplicado

As audiéncias televisivas |

3.5.1.  Porqué estuda-las?

3.5.2.  Amedicao de audiéncias: estudos quantitativos tradicionais
3.5.3.  Limitagdes e crises no ambiente digital

As audiéncias televisivas Il

3.6.1. Pdés-audiéncia. Medigao de audiéncias na Internet e na TDT
3.6.2.  Até um novo modelo de analise: a cultura da convergéncia
Publicos e audiéncias na atualidade |

3.7.1.  Asaudiéncias e as minorias: as implicagbes de género, sexualidade
e raga/etnia em relacao aos meios de comunicagao

3.7.2.  Novas abordagens ao conceito de audiéncia: etnografia, fandom,
comunidade, transmédia, transtextualidade

3.7.3.  Comportamentos dos fas

Publicos e audiéncias na atualidade Il

3.8.1. O espetador de estrelas cinematograficas

3.8.2. O espetador de filmes/séries de culto

3.8.3. Do cinema para casa: experiéncias coletivas e individuais dos espetadores

3.8.4. 0O efeito da violéncia, do horror e das imagens sexualmente explicitas
no espetador

3.8.,5.  Olugar da memoria no espetador audiovisual
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3.9.  Estudos aplicados | 4.7. Parcerias e relagoes
3.9.1. Arecegdo de A Vénus Loira (Josef von Sternberg, 1932): censura contra os fas 4.7.1.  Amores liquidos
3.9.2.  Arecegdo critica de A Laranja Mecanica (Stanley Kubrick, 1971) nos EUA 4.8. Arepresentagdo da crise econémica e revisdo do sonho americano
3.10. Estudos aplicados |I 4.8.1.  Dinheiro, fama, figura do self-made man
3.10.1. O Siléncio dos Inocentes (Jonathan Demme, 19971): A produgéo de 49.  Representagdes do terrorismo no cinema e na televisao
significados culturais para a comunidade gay e feminista nos EUA 49.1. Do tabu a parédia

3.10.2. Asaudiéncias de Game of Thrones (HBO, 2011-2019): a transversalidade
e a globalidade da cultura de fas

Maddulo 4. Cinema, televisao e sociedade contemporanea

4.1. Identidade
4.1.1.  Alidentidade no mundo primitivo
4.1.2.  Alidentidade no mundo medieval
4.1.3. Aidentidade na modernidade
4.1.4.  Aidentidade na pés-modernidade
4.2.  Representagéo

42.1. Representacdo e cultura visual Estude ao seu prépr/o fitmO,
422 Represgntagéo ao Iongq da histdria com a ﬂeX/b///dade de um
4.2.3.  Ovalorinstrumental da imagem o B
43.  Aidentidade coletiva: a nagéo e a classe operéria Curso de EspeC/allzagao que
4.31. Representagdo da identidade coletiva na modernidade: o outro ; :
4.3.2. O free cinema e a legitimagao da classe trabalhadora no Reino Unido. Consequéncias Comb/na a apr?ﬂdlzagem com
44. Imagens de masculinidade outras proflssoes de uma
4471,  Arepresentagdo do homem na modernidade forma con fortéve/ e rea//'stica "

4.4.2.  Novas Masculinidades no cinema e na televisao
4.5, Representagao da identidade sexual e da identidade transgénero

4.51.  Orientagao sexual e identidade transgénero: uma viagem através do cinema
e da televisao

4.6. Crise geracional
4.6.1. Adolescéncia, crise dos trinta, neo-existencialismo
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,

tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacbes das
universidades tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia | 21 tECh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancgar o sucesso na sua carreira’

O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo so6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.



tecn 22| Metodologia

Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticdo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada licéo.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em dreas tao diversas
como a biogquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestéao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéo direta ao Sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo
e auto-avaliacao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os
seus objetivos.
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Certificacao

O Curso de Especializacdo em Audiéncias e Rececdo do Produto Audiovisual garante,
além do conteudo mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um certificado de Curso de
Especializagao emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com
SUCESSo e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Especializagao em Audiéncias e Recegao do Produto Audiovisual
conta com o conteudo educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio, com aviso de
recegao, o certificado* correspondente ao titulo de Curso de Especializagao
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Curso de Especializagéo, atendendo aos requisitos normalmente exigidos
pelas bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagao de carreiras profissionais.

Certificagao: Curso de Especializagcao em Audiéncias e Recegdo do Produto Audiovisual

Modalidade: online

Duragéo: 24 semanas
ECTS: 18

(]
te c n universidade
» tecnologica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comodocumento de identificagdon®_______________
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO

em
Audiéncias e Recegdo do Produto Audiovisual

Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 18 ECTS e equivalente
a 450 horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclus&o a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagado
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

c6igo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnolégica providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especializacao

Audiéncias e Rececao
do Produto Audiovisual

» Modalidade: online

» Duragado: 24 semanas

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Acreditacéo: 18 ECTS

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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