Capacitacao Pratica
Publicidade e RelacOes Publicas



tecn

Capacitacao Pratica
Publicidade e Relagbes Publicas



Ind

ICE

01

02

Introducao Por que fazer esta
Capacitagao Pratica?
pdg. 4 pdg. 6
Objetivos Planejamento do programa Onde posso realizar a
de estagio Capacitacao Pratica?
pdg. 8 pdg. 10 pdg. 12
Condicdes gerais Certificado
pdg. 14 pdg. 16



0
Introducao

A Coca-Cola, a Netflix, a Apple, o McDonald's ou a Nestlé sdo exemplos evidentes da
forca da publicidade, ndo apenas para colocar empresas de nivel internacional no
topo da concorréncia, mas também no sentido de abaté-las e até mesmo prejudica-
las através de campanhas desastrosas. Ela se tornou uma faca de dois gumes, pois o
seu dominio pode fazer a diferenca entre o sucesso e o fracasso. E como a criatividade
nao é suficiente, a TECH elaborou um programa de carater essencialmente pratico que
permitira que os alunos tenham acesso a um estdgio de 120 horas em uma empresa
lider na area de Publicidade e Rela¢des Publicas, onde poderao adquirir a experiéncia
necessaria para alcangar posicoes de peso no mercado de trabalho através do dominio
de suas principais estratégias, especialmente no ambiente digital.

Um programa que permitira uma imersao
completa e pratica na area da publicidade de
maneira offline e online, para que vocé possa
executar projetos de todos 0s géneros’

N >
TO\\®

-
-
e

g %ﬁ ~="

M

2
=
[

Z
N
:‘:‘:\.

Z




Publicidade e Relagdes Publicas | 05 teCh

Todas as grandes empresas voltadas para um grande mercado devem contar com equipes de
publicidade e relagdes publicas que trabalhem com o objetivo final de criar vinculos de comunicacgédo
atraentes com o publico, o que é fundamental para melhorar a reputagéo, criar uma imagem de
marca, fidelizar o cliente e, por fim, aumentar as vendas e, portanto, os lucros. O programa da TECH
promove esse conhecimento tao necessario aos profissionais de Jornalismo e Comunicagao com
um estdagio pratico intensivo em uma das melhores empresas do setor, atingindo seu objetivo
principal de transforma-los nos maiores especialistas da area.

Os departamentos de Publicidade e Relagbes Publicas das empresas sé@o alguns dos mais
importantes, pois conseguem melhorar a comunicagéo externa, fomentando opinides e
favorecendo os vinculos com os clientes, criando confianga entre os consumidores e atraindo-0s
para a compra. Resumidamente, eles movimentam todo o maquinario comercial para tornar a
marca conhecida e alcancar maior competitividade no mercado. Por esse motivo, 0 compromisso
com essas areas favoreceu um crescimento expressivo nos Ultimos anos, tanto em termos de
oferta quanto de demanda por mao de obra.

Dessa forma, as empresas ndo estdo buscando apenas profissionais formados na drea, mas
também aqueles capazes de demonstrar que todo esse conhecimento pode ser aplicado de forma
otimizada em seu trabalho didrio. Nesse sentido, essa Capacitagao Pratica permite que os alunos
desenvolvam todas as habilidades que poderéao colocar em pratica na execugéo de campanhas
publicitarias e estratégias de relagdes publicas que sejam eficazes para o crescimento e a evolugdo
de qualquer empresa.

Aproveite um estagio intensivo de 3semanas
em um centro de prestigio e se atualize
nos ultimos procedimentos para crescer
profissionalmente”
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Por que fazer esta

Capacitacao Pratica?

A realizagdo desse programa estabelecera um antes e um depois na trajetoria dos
alunos que participarem dele. Essa é uma oportunidade Unica de trabalhar intensamente
no aperfeicoamento de competéncias e habilidades criativas e comunicativas pela
participagao ativa dos alunos no trabalho diario de uma empresa lider do setor. Dessa
forma, eles nao apenas se atualizardo com as estratégias que estéo definindo a vanguarda
da publicidade presencial e digital, mas também investirdo seu tempo no aprimoramento
profissional sob a orientagao dos melhores especialistas.

Uma oportunidade unica de se tornar um
especialista em Relagbes Publicas e Publicidade
atravésdotrabalho intensivo e dapraticacompleta
em um centro de referéncia”

1. Atualizar-se através da mais recente tecnologia disponivel

A participacao nessa Capacitacao Pratica também proporcionara ao aluno a
possibilidade de acessar as melhores ferramentas e aplicativos no ambito da
Comunicagao e Publicidade: programas de design, gestao de conteudo, controle
estatistico, etc. Dessa forma, ele podera trabalhar, durante as 3 semanas de estagio,
no dominio de cada uma delas, aspecto que, posteriormente, podera incluir em seu
curriculo.

2. Aprofundar-se através da experiéncia dos melhores especialistas

A TECH inclui o acompanhamento de uma equipe de profissionais de exceléncia

na area da Comunicacao e do Jornalismo, para que o aluno possa atualizar a sua
formagao através deles, utilizando a sua experiéncia no setor para implementar as
melhores estratégias do momento na sua capacitagao. Assim, o aluno tera seguranca
para dominar o contexto publicitario através da criagdo de campanhas especializadas.

3. Ingressar em ambientes de exceléncia

A participacéo neste programa proporcionara aos alunos o acesso a ambientes que
sao referéncia mundial gragas a sua participagéo ativa na gestao do contetdo de varias
empresas. Assim, desde o inicio e junto a equipe de criagcdo das empresas das quais
fazem parte, eles irdo atuar de forma integral na criagao de campanhas adaptadas as
necessidades do cliente e de seus produtos.
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4. Colocar em pratica o que é aprendido desde o inicio

O trabalho realizado pelo aluno durante o estagio sera perfeitamente aplicavel ao atual
ambiente de negdcios voltado para a drea de Publicidade e Relagdes Publicas. A TECH
garante uma experiéncia imersiva, atualizada e inovadora, perfeitamente compativel
com as exigéncias do mercado de trabalho atual. Assim, ap6s a conclusao das 120
horas, o aluno estara apto a se candidatar a qualquer cargo de destaque em grandes
empresas da drea.

5. Ultrapassar as fronteiras do conhecimento

A conclusdo das 3 semanas de estdgio permitird ao aluno ingressar no mercado de
trabalho em todos os lugares, devido ao elevado grau de internacionalizagéo que esse
estagio e seu plano de estudos proporcionam. A TECH submete suas empresas a
uma analise rigorosa, para selecionar aquelas que atendem aos mais altos padroes de
qualidade profissional, estabelecidos pelas principais organizagdes do setor para uma
pratica coordenada entre todos 0s paises.
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Objetivos

O principal objetivo desse programa é oferecer aos profissionais uma qualificagéo
elevada que serd fundamental para seu desenvolvimento profissional no campo da
Publicidade e das Relagbes Publicas. Um programa que agregara valor aos alunos,
pois eles poderdo adquirir o conhecimento necessario para realizar uma comunicagao
publicitaria adequada, usando as ferramentas e técnicas mais persuasivas para criar
campanhas promocionais bem-sucedidas no ambiente digital e offline.

Objetivos gerais

+ Adquirir o conhecimento necessario para realizar uma comunicagao adequada em todas as
areas, canais e redes usando as linguagens apropriadas para cada estilo de comunicagao

+ Dominar os conceitos essenciais de Publicidade e Relagdes Publicas

+ Conhecer as areas da Publicidade e das RelacGes Publicas e seus processos e estruturas
organizacionais internos

+ Desenvolver criatividade e estratégias apropriadas em Publicidade e Relagbes Publicas

IE‘
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Objetivos especificos

+ Conhecer as as areas de publicidade e relagdes publicas e suas estruturas e
estruturas organizacionais

+ |dentificar os perfis profissionais dos profissionais de publicidade e relagdes publicas,
bem como as principais habilidades exigidas em seu exercicio profissional

+ Compreender os sistemas de analise de campanhas publicitérias e de relagdes publicas

+ Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade

+ Conhecer a evolugdo histoérica da publicidade e das relagdes publicas

+ Saber relacionar a publicidade com outras manifestagoes culturais, como literatura,
arte ou cinema, entre outras

+ Reconhecer a estrutura e a transformacgao da sociedade atual em sua relacdo com os
elementos, as formas e os processos de comunicagéo publicitaria e de relagdes publicas

+ Fomentar a criatividade e a persuasdo através de diferentes midias e meios de
comunicagao

+ Compreender o0s conceitos basicos e os modelos tedricos da comunicagao humana,
seus elementos e caracteristicas, bem como o papel que ela desempenha nos processos
psicologicos da publicidade e das relagdes publicas

+ Aprender a identificar e analisar 0s processos psicossociais, cognitivos e
emocionais da comunicagao publicitéaria e de relagdes publicas

+ Saber refletir com solidez tedrica e rigor empirico sobre os processos através dos
quais o profissional de publicidade e relagdes publicas ajuda a construir e expressar a
opinido publica

+ Identificando as multiplas expressdes, fendmenos e processos da opiniao publica

*
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Dominar os elementos, formas e processos das linguas publicitarias e outras formas

de comunicagao, utilizando o conhecimento da lingua, analisando os diferentes niveis e
componentes que compdem o sistema linguistico, assim como 0s produtos discursivos
que fazem parte das diferentes tipologias textuais

Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitérias e outras
formas de comunicacao persuasiva

Poder usar tecnologias e técnicas de informacao e comunicagao em diferentes
midias ou sistemas de midia combinados e interativos

Ter a capacidade de analisar, processar, interpretar, elaborar e estruturar a comunicagao digital

Saber atuar como profissional de publicidade e relagdes publicas de acordo com as
regras legais e €ticas da profissao

Conhecer o departamento de comunicagéo dentro das empresas e instituigdes

Esta Capacitacao Pratica abrira as
portas para o trabalho nas maiores
agéncias de publicidade do pais”
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Planejamento do,
programa de estagio

A Capacitagéo Pratica desse programa consiste em um estagio em uma empresa lider
do setor, com duragao de 3 semanas, de segunda a sexta-feira, com carga horaria de 8
horas consecutivas de capacitagéo pratica com um profissional da drea. Esse estagio
permitird que os alunos aprendam de forma aprofundada como o trabalho do publicitario
e das relagbes publicas deve ser realizado, com o objetivo principal de aumentar o
numero de pessoas interessadas em uma marca, criando uma reputagao excelente para
ela e, acima de tudo, aumentando os clientes e as vendas.

O ensino pratico sera realizado com a participagéo ativa do aluno, executando as
atividades e os procedimentos de cada drea de competéncia (aprender a aprender
e aprender a fazer), com o acompanhamento e a orientagdo dos professores e
de outros colegas de estagio para favorecer o trabalho em equipe e a integracéo
multidisciplinar Trabalho em equipe e integracao multidisciplinar como competéncias
transversais para a atuacéo didria (aprender a ser e aprender a fazer).

Os procedimentos descritos abaixo constituirdo a base da parte pratica da
capacitagao, e sua implementagao estara sujeita a disponibilidade e carga de
trabalho do proprio centro, sendo as atividades propostas as seguintes:

Nessa proposta de capacitagao, de carater totalmente pratico, as atividades visam
desenvolver e aperfeicoar as habilidades necessarias para a realizacdo de trabalhos
gerenciais em departamentos de publicidade e relagdes publicas, adquirindo as
qualificagbes necessarias para gerenciar todas as agbes promocionais e publicitarias
para atrair um publico maior, bemn como para estabelecer relagdes entre a empresa e as
partes interessadas que fortalegam sua imagem.

Trata-se, certamente, de uma oportunidade de aprender ao atuar nos departamentos de
publicidade e relacdes publicas das principais empresas do setor, conhecendo a rotina de

trabalho de profissionais com grande experiéncia. Dessa forma, sera uma oportunidade Capacite—se em uma instituigéo que possa lhe
valiosa para os alunos que desejam participar de todos os processos relacionados a T

criagao, ao planejamento e a execugdo de uma campanha publicitaria. oferecer todas estas pOSSIbI/IC/aC/eS, com um
Dessa forma, o estdgio pratico em uma empresa lider do setor permitira que os programa de estudos inovador e uma equipe
alunos realizem um numero minimo de atividades préticas em diferentes dreas e humana capaz de lhe desenvolver ao maximo"

departamentos da empresa, obtendo uma visdo geral do setor que lhes permitira
ingressar rapidamente no mercado de trabalho, tornando-se um dos profissionais
mais competitivos do momento.
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Médulo Atividade Pratica
Criar trabalhos publicitarios
Praticar a criatividade publicitaria em diferentes tipos de trabalhos publicitarios
Teoria Planejar corretamente a comunicagao publicitaria

e fundamentos
da Publicidade e das
Relagdes Publicas

Usar as principais ferramentas de comunicagao interna

Preparar um plano de crise, com andlise de suas etapas e relagdes publicas

Utilizar as diferentes ferramentas tecnoldgicas diante de uma crise

Desenvolver trabalhos publicitarios de acordo com os desenvolvimentos histéricos

Utilizar adequadamente as relagdes publicas de acordo com o contexto histérico

Gerenciamento
da empresa de
publicidade

Conhecer de perto a gestdo econdmica da agéncia de publicidade

Trabalhar com publicidade com base nos objetivos e nas metas da atividade

Adaptar-se ao organograma interno da agéncia de publicidade

Participar da comunicacéao interna das equipes, bem como de sua gestao e motivagao

Uso da Psicologia da
Comunicacao

Criar artigos publicitarios com base na psicologia da comunicacéo

Aplicar o uso de emogdes e persuasdo em textos e materiais publicitarios

Adaptar diferentes mensagens ao receptor, com base na psicologia e nos novos
paradigmas da informagéo

Opiniao Publica
e linguagem
publicitaria para sua
divulgagao

Elaborar diferentes mensagens de acordo com a percepcéo e a estrutura social da
Opinido Publica

Adaptar as relagdes publicas a psicologia social

Aplicar técnicas de analise e pesquisas de opinido para aperfeigcoar a mensagem publicitaria

Conhecer as fungdes do redator em um ambiente de trabalho ativo

Corrigir e adaptar trabalhos publicitarios com foco especial no rigor, na clareza e na precisdo

Avaliar textos publicitdrios utilizando novas tecnologias e novas linguagens

Comunicacao digital e
Criatividade

Diferenciar o tipo de publicidade a ser realizada de acordo com a midia digital

Desenvolver uma estratégia de conteddo e narrativa adaptada aos ambientes digitais

Realizar o monitoramento online das atividades de publicidade com ferramentas
de gerenciamento e estudo

Desenvolver um processo criativo eficaz em Publicidade e Relagdes Publicas

Incentivar o comportamento criativo ao criar diferentes trabalhos publicitarios

Criar pegas publicitarias com base em um problema especifico a ser resolvido

Uso da Psicologia da
Comunicagao

Criar artigos publicitarios com base na psicologia da comunicagao

Aplicar o uso de emogdes e persuasdo em textos e materiais publicitarios

Adaptar diferentes mensagens ao receptor, com base na psicologia e nos novos
paradigmas da informagao
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Onde posso realizar a

Capacitacao Pratica?

Para realizar essa Capacitagao Pratica, a TECH estéa celebrando acordos de colaboragéo
com empresas lideres na area de publicidade e relagcoes publicas em ambito nacional
e internacional. Dessa forma, os alunos terdo acesso a conhecimentos especializados
e, principalmente, praticos, com os quais poderdo aprender a utilizar as ferramentas,
técnicas e estratégias atuais para o desenvolvimento de sua profissdo. Assim, devido
a experiéncia e ao know-how dos colegas de estagio durante 3 semanas, eles poderdo
aprimorar suas habilidades e conhecer a realidade do trabalho nesse setor.

Faca um estagio intensivo nas melhores
empresas de publicidade e aprenda com
profissionais da area"
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0 aluno poderd fazer esta capacitagdo nos seguintes centros:

Jornalismo

Break Point Marketing

Pais Cidade
México Cidade do México

Endereco: Calle Montes Urales 424 4to piso
lomas- Virreyes, Lomas de Chapultepec, Miguel
Hidalgo C.P 11000 CDMX

Empresa criativa especializada em Marketing Digital e
Comunicagéo

Capacitagdes préticas relacionadas:
- MBA em Marketing Digital
-Design Gréfico
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Condicoes gerais

Seguro de responsabilidade civil

A principal preocupacao desta instituicao € garantir a seguranca dos profissionais que
realizam o estdgio e dos demais colaboradores necessarios para o processo de capacitagao
pratica na empresa. Entre as medidas adotadas para alcangar este objetivo, esta a resposta
a qualquer incidente que possa ocorrer ao longo do processo de ensino-aprendizagem.

Para isso, esta entidade educacional se compromete a fazer um seguro de responsabilidade
civil que cubra qualquer eventualidade que possa surgir durante o periodo de estagio no
centro onde se realiza a capacitagao pratica.

Esta apolice de responsabilidade civil tera uma cobertura ampla e devera ser aceita antes
do inicio da capacitagéo pratica. Desta forma, o profissional ndo tera que se preocupar com
situacOes inesperadas, estando amparado até a conclusao do programa pratico no centro.




Condigoes Gerais da Capacitagao Pratica
As condigdes gerais do contrato de estdgio para o programa sao as seguintes:

1. ORIENTAGAO: durante a Capacitacdo Pratica o aluno contard com dois orientadores
queirdo acompanha-lo durante todo o processo, esclarecendo as duvidas e respondendo
perguntas que possam surgir. Por um lado, contard com um orientador profissional,
pertencente ao centro onde € realizado o estagio, que tera o objetivo de orientar e dar
suporte ao aluno a todo momento. E por outro, contara com um orientador académico
cuja missao sera coordenar e ajudar o aluno durante todo o processo, esclarecendo
duvidas e viabilizando o que for necessario. Assim, o aluno estara sempre acompanhado
e podera resolver as duvidas que possam surgir, tanto de natureza pratica quanto
académica.

2. DURAGAO: o programa de estagio terd uma duragdo de trés semanas continuas de
capacitacao pratica, distribuidas em jornadas de oito horas, cinco dias por semana. Os
dias e horarios do programa seréo de responsabilidade do centro e o profissional sera
informado com antecedéncia suficiente para que possa se organizar.

3. NAO COMPARECIMENTO: em caso de ndo comparecimento no dia de inicio da
Capacitagao Pratica, o aluno perdera o direito de realizé-la sem que haja a possibilidade
de reembolso ou mudanca das datas estabelecidas. A auséncia por mais de dois dias
sem causa justificada/médica resultara na renincia ao estagio e, consequentemente, em
seu cancelamento automatico. Qualquer problema que possa surgir durante a realizagdo
do estagio, devera ser devidamente comunicado ao orientador académico com carater
de urgéncia.
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4. CERTIFICAGAO: ao passar nas provas da Capacitagdo Prética, o aluno receberd um
certificado que comprovara o periodo de estagio no centro em questéo.

5. RELAGAO DE EMPREGO: a Capacitagdo Prética ndo constitui relacdo de emprego de
nenhum tipo.

6. ESTUDOS PREVIOS: alguns centros podem exigir um certificado de estudos prévios
para a realizacéo da Capacitacdo Pratica. Nesses casos, sera necessario apresenta-lo
ao departamento de estagio da TECH para que seja confirmada a atribuigao do centro
escolhido.

7.NAO INCLUIDO: a Capacitacdo Pratica n&o incluird nenhum elemento n&o descrito nas
presentes condi¢des. Portanto, ndo inclui acomodagao, transporte para a cidade onde o
estagio sera realizado, vistos ou qualquer outro servigo ndao mencionado anteriormente.

Entretanto, em caso de duvidas ou recomendacdes a respeito, o aluno podera consultar
seu orientador académico. Este |he proporcionard as informagbes necessdrias para
facilitar os procedimentos.
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Certificado

Esta Capacitagao Pratica em Publicidade e Relagdes Publicas conta com o contetdo
mais completo e atualizado do cenario profissional e académico.

Uma vez concluido o programa de estagio, o aluno recebera por correio o certificado da
Capacitagao Pratica emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica, expressara a qualificagdo
obtida no estéagio.

Titulo: Capacitagao Pratica em Publicidade e Relagdes Publicas
Duragao: 3 Semanas
Modalidade: de segunda a sexta-feira, turnos de 8 horas consecutivas

Outorga o presente

DIPLOMA

Sr/Sra. ________ com documento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

CAPACITAGAO PRATICA
em
Publicidade e Relagbes Publicas

Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 120 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢&@o Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educacao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cédigo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos
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