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Introducao

A Comunicagao Publicitaria esta em constante evolugao, impulsionada pela digitalizagao
e pelas redes sociais. De fato, as marcas estdo adaptando suas estratégias para conectar
com um publico cada vez mais segmentado e exigente, utilizando tecnologias como
a Inteligéncia Artificial e a analise de Big Data para personalizar mensagens e medir
seu impacto em tempo real. Além disso, a tendéncia para a responsabilidade social
e a sustentabilidade estéa redefinindo o conteudo publicitario, ja que a autenticidade
e 0 compromisso ético das empresas sao cada vez mais valorizados. Nesse contexto,

a TECH criou este curso de 3 semanas, onde 0 aluno se integrara a uma equipe experiente
em Comunicagao Publicitaria, atualizando-se nos Ultimos procedimentos e ferramentas
disponiveis.

Com esta Capacitacdo Pratica, vocé nao

SO se atualizara em teorias e estratégias
publicitarias, mas também tera a oportunidade
de trabalhar em projetos reais, desenvolvendo
um portfolio”
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A Comunicagao Publicitaria esta em constante evolucao, impulsionada pelo avanco

da tecnologia e pela mudanga nos habitos de consumo de midia. Assim, as estratégias
de Marketing Digital assumiram um papel de destaque, com um foco crescente

na personalizagéo e segmentagao de audiéncias através de ferramentas como o Big Data
e a Inteligéncia Artificial. Além disso, as redes sociais e as plataformas de streaming
se tornaram canais essenciais para alcangar os consumidores, facilitando a criagcdo
de campanhas interativas e contetdo viral. E, como a melhor maneira de aperfeigoar essas
competéncias necessarias € através da pratica, a TECH desenhou um programa com 120
horas em uma empresa publicitaria de referéncia.

Assim, durante 3 semanas, o aluno fara parte de uma equipe de especialistas de alto
nivel, com 0s quais trabalhara no atendimento aos clientes que requerem servicos

de Marketing e publicidade. Dessa forma, ele podera se atualizar, ndo apenas nas
estratégias publicitérias mais eficazes, mas também reforcar habilidades fundamentais,
como a criatividade, adaptando-se a novos formatos e narrativas que capturem a atencao
em um ambiente saturado de informagoes.

Durante o estagio, contara com o apoio de um orientador adjunto e pessoal, que garantira
o cumprimento dos requisitos para os quais esta Capacitagao Pratica foi desenhada. Por
isso, o especialista trabalhard com total garantia no manejo das ferramentas publicitarias
mais inovadoras, bem como no emprego das estratégias com melhores resultados
atualmente.



02
Por que fazer esta

Capacitacao Pratica?

Cursar esta Capacitagao Pratica em Comunicagao Publicitaria sera crucial para aqueles
que desejam se destacar na industria, pois combinara teoria com experiéncia tangivel,
proporcionando uma preparagao integral. De fato, permitira aos profissionais trabalhar
em projetos reais, utilizando ferramentas e tecnologias atuais, o que fortalecera
suas habilidades técnicas e criativas. Além disso, a Capacitagdo Pratica facilitara

a construgdo de um portfolio solido, essencial para sobressair em um ambiente
de trabalho competitivo. Assim, durante 3 intensivas semanas, o jornalista se integrara
a uma equipe de trabalho multidisciplinar, onde podera oferecer servigos publicitarios
a seus clientes, cumprindo com eficiéncia todas as tarefas recebidas.

Vocé adquirira competéncias

e conhecimentos que serdo
imediatamente aplicaveis no mundo
profissional, preparando-se para
enfrentar e superar 0s desafios

da Comunicacao Publicitaria moderna”

1. Atualizar-se através da mais recente tecnologia disponivel

Entre as inovagdes mais destacadas em Comunicacgéo Publicitaria estd o uso de Inteligéncia
Artificial e Machine Learning, permitindo a criacdo de campanhas altamente personalizadas
e segmentadas em tempo real. As plataformas de analise de Big Data também
proporcionam insights profundos sobre o comportamento do consumidor, facilitando
estratégias mais efetivas e precisas. Além disso, a Realidade Aumentada (AR)

e a Realidade Virtual (VR) estéo transformando as experiéncias dos usuérios, oferecendo
interagbes mais imersivas e memoraveis.

2. Aprofundar através da experiéncia dos melhores especialistas

A extensa equipe de profissionais que acompanhara o especialista ao longo de todo

o periodo pratico proporciona um nivel de exceléncia e assegura uma atualizagao sem igual.
Com um orientador designado especificamente, o aluno podera trabalhar em projetos

reais em um ambiente de vanguarda, o que lhe permitira incorporar em sua pratica
diaria os procedimentos e ferramentas mais efetivos em Comunicagao Publicitaria.

3. Ter acesso a ambientes profissionais de exceléncia

A TECH seleciona cuidadosamente todos os centros disponiveis para a realizagao

das Capacitagbes Praticas. Dessa forma, o especialista tem a garantia de que tera
acesso a um ambiente de trabalho de prestigio na area de Comunicacao Publicitaria.
Dessa forma, ele podera vivenciar o dia a dia de uma area de trabalho exigente,
rigorosa e minuciosa, sempre aplicando as mais recentes estratégias e teorias em sua
metodologia de trabalho.
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4. Aplicar o aprendizado na pratica diaria desde o primeiro momento

O mercado académico esta repleto de programas pedagogicos que muitas vezes nao
estdo bem adaptados a rotina didaria do especialista e que exigem longas horas

de estudo, frequentemente incompativeis com a vida pessoal e profissional. Por isso,
a TECH oferece um novo modelo de aprendizagem, 100% pratico, que permite liderar
grandes projetos no campo da Comunicagao Publicitaria e, o melhor de tudo, coloca-lo
em pratica profissional em apenas 3 semanas.

5. Abrir a porta para novas oportunidades

A crescente importancia das redes sociais e do contetido gerado pelos usudrios oferece
novas vias para a interacao direta e auténtica com os consumidores. De fato,

0 auge de plataformas emergentes e formatos inovadores, como o Marketing

de Influéncia, também amplia as possibilidades criativas e de alcance. Assim, ao se manter
atualizado sobre essas tendéncias e se adaptar rapidamente as mudangas do mercado,
os profissionais de Comunicagéo Publicitaria descobrirdo oportunidades Unicas para
se destacar, fortalecer o reconhecimento da marca e alcangar um impacto significativo.

Vocé tera uma imerséo pratica total
no centro de sua escolha”
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Objetivos

Os objetivos desta Capacitagao Pratica serdo proporcionar aos profissionais uma
compreensédo profunda e aplicada das estratégias publicitéarias modernas, bem como
desenvolver competéncias essenciais para 0 sucesso na area. Isso incluira a habilidade
de projetar e executar campanhas publicitarias efetivas, utilizar ferramentas digitais
e plataformas de midias sociais, e analisar o impacto e o retorno sobre o investimento
das campanhas. Além disso, sera fomentada a criatividade e a inovagéo, capacitando-
0s a pensar de maneira estratégica e a se adaptar rapidamente as tendéncias

e mudangas do mercado.

Objetivos gerais

+ Analisar as tendéncias atuais em publicidade, incluindo métodos digitais e tradicionais,
para entender como projetar campanhas efetivas

+ Planejar, desenvolver e lancar campanhas publicitarias que atendam aos objetivos
de Marketing e comunicagao de uma marca

+ Familiarizar-se com as principais ferramentas de gestéo de redes sociais, analise de dados
e automacgao de Marketing para otimizar o alcance e a efetividade das campanhas

+ Desenvolver habilidades na interpretacdo de métricas e analise de resultados para
avaliar o sucesso das campanhas publicitarias

+ Gerar ideias novas e criativas que capturem a atencéo do publico-alvo e diferenciem
a marca em um mercado competitivo
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+ |dentificar e antecipar as tendéncias emergentes em publicidade e adaptar as estratégias
conseqlientemente para manter a relevancia e efetividade das campanhas

+ Reforcar as habilidades interpessoais essenciais para trabalhar eficazmente em equipes
multidisciplinares e gerenciar a comunicagao com clientes e stakeholders

+ Criar e reunir trabalhos e projetos realizados durante a capacitagcdo que demonstrem
as habilidades adquiridas e sirvam como amostra tangivel de competéncia para
futuros empregadores

Vocé se preparara para enfrentar os desafios
do mundo publicitario atual com confianca
e competéncia, equipando-se com um portfolio
pratico e uma rede profissional que abrira
portas na industria”
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Objetivos especificos

+ Criar conteudo visual atraente e eficaz que comunique a mensagem da marca de maneira
impactante e memordvel

+ Dominar o uso de software especializado em design grafico, edigéo de video, gestdo de redes
sociais e analise de dados, para executar campanhas publicitarias de alta qualidade

+ Melhorar as habilidades de redagao para criar mensagens publicitarias persuasivas
e convincentes que gerem interesse e agao por parte do publico-alvo

+ Compreender os fatores psicologicos que influenciam o comportamento do consumidor
e aplicar esse conhecimento no desenvolvimento de estratégias publicitarias eficazes

+ Manter-se atualizado com as ultimas inovagdes em tecnologia publicitaria, como
Realidade Aumentada, Inteligéncia Artificial e Marketing de Influéncia, para integra-las
de maneira criativa nas campanhas

+ Praticar a elaboragéo de propostas de campanhas publicitarias completas e eficazes,
e desenvolver habilidades de apresenta¢ao para comunica-las de maneira convincente
a clientes potenciais

+ Trabalhar em projetos de comunicagao publicitaria com profissionais de diferentes éreas,
como designers graficos, redatores, analistas de dados e gerentes de projetos, para
desenvolver habilidades de colaboragéo e trabalho em equipe

+ Utilizar métricas e ferramentas de analise para avaliar o sucesso das campanhas
publicitdrias e realizar ajustes conforme necessario para otimizar seu desempenho
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no ambiente de trabalho, permitindo
que vocé aplique conceitos teoricos
em situacdes reais e desenvolva
habilidades praticas essenciais”

J @ @ Esta Capacitacao Pratica lhe
proporcionara uma imersao direta
i
F

-
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Planejamento do,
programa de estagio

A Capacitagao Pratica deste programa em Comunicac¢ao publicitaria consiste em uma
estadia pratica em uma empresa de prestigio, com duragao de 3 semanas, de segunda
a sexta-feira, com 8 horas consecutivas de Capacitagao pratica, ao lado de um especialista
assistente. Assim, essa experiéncia permitira aos alunos trabalhar em projetos reais
junto a uma equipe de profissionais de referéncia na area de Marketing e publicidade,
aplicando as estratégias juridicas mais inovadoras e bem-sucedidas.

Nesta proposta de capacitacao, totalmente pratica, as atividades sao voltadas para
o desenvolvimento e aprimoramento das competéncias necessarias para a prestacao
de servigos publicitarios para individuos e instituicdes, e para a capacitacédo especifica
para o exercicio da atividade.

Trata-se, sem duvida, de uma oportunidade para aprender trabalhando em empresas
especializadas em Comunicagdo Publicitaria, participando de projetos reais que
desafiem os conhecimentos dos especialistas. Portanto, esta é uma nova forma
de entender e integrar as Ultimas estratégias e ferramentas de publicidade, e transforma
um centro de referéncia no cenario educacional ideal para essa experiéncia inovadora
no aperfeicoamento das competéncias profissionais.

O ensino pratico sera realizado com a participagao ativa do aluno executando as atividades
e os procedimentos de cada drea de competéncia (aprender a aprender e aprender
a fazer), com o acompanhamento e a orientagéo dos professores e de outros colegas
de curso para favorecer o trabalho em equipe e a integragcao multidisciplinar como
competéncias transversais para a pratica da Comunicagéo Publicitaria (aprender a ser
e aprender a relacionar-se).
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Os procedimentos descritos abaixo constituirdo a base da parte pratica da capacitacéao,
e sua implementacéao estara sujeita a disponibilidade e carga de trabalho do proprio
centro, sendo as atividades propostas as seguintes:

Modulo Atividade Pratica

Colaborar no desenvolvimento de conceitos criativos para campanhas publicitarias

Criar conteldo visual, incluindo graficos, imagens e videos

Design Criativo
Participar de sessdes de brainstorming e desenvolvimento de storyboards

Projetar materiais promocionais como folhetos, banners e anuncios digitais

Assistir no planejamento e execucédo de campanhas publicitarias

Coordenar a logistica de eventos promocionais e ativagcdes de marca

Gestéao de Projetos
Monitorar o progresso dos projetos e atualizar os cronogramas de trabalho

Colaborar com equipes internas e externas para garantir a entrega pontual dos projetos

Assistir na redagao de comunicados de imprensa e conteddo para redes sociais

Comunicagéo Manter a comunicagdo com clientes e fornecedores para coordenar atividades

e Relagoes — — -
¢ ) Participar de reunides internas e externas, tomando notas e realizando
Interpessoais acompanhamentos

Apoiar na gestdo das redes sociais da empresa, respondendo a comentarios
e mensagens dos seguidores

Coletar dados sobre tendéncias do mercado publicitario

Analisar a concorréncia e suas estratégias de comunicagdo

Pesquisa e analise
Realizar estudos de mercado e analise de audiéncia

Pesquisar novas plataformas e tecnologias publicitarias emergentes
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Onde posso fazer

a Capacitacao Pratica? @

Na sua misséo de oferecer uma educacao de qualidade ao alcance da maioria
das pessoas, a TECH se dispds a ampliar os horizontes académicos para que essa n

Capacitacao Pratica possa ser ministrada em diversos centros ao longo da geografia i L‘JL,M
nacional. Trata-se de uma oportunidade Unica que permitird ao profissional continuar 5 i
fazendo crescer sua carreira ao lado dos melhores especialistas do setor. "
L 9
|
.
& s . L
> ly |J | . "
,.” e " ¥
. I | n
¥ )

\océ podera realizar sua Capacitagao
Pratica, com duracéo de 3 semanas,
em uma prestigiada empresa
especializada em Comunicagao
Publicitaria, sob a supervisdo dos LY

™

melhores especialistas nesta area” o
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0 aluno podera fazer esta capacitagdo nos seguintes centros:

-.'".1

& bt ] B i
¥ !
] Jornalismo e Comunicagao
i o Marallavi Films
| |
! 1 Pais Cidade
I]I 2 Espanha Alicante
S ] B!
| | b ; Endereco: Calle Poeta Campos Vasallo, n°38,
il y 03004, Alicante
2

Produtora Audiovisual de Alicante, que oferece videos
corporativos, promocionais, institucionais e spots publicitarios.

Capacitagdes praticas relacionadas:
-Comunicagéo Publicitaria

T = S e L

~
Jornalismo e Comunicagao

Bmovie Projects

Pais Cidade
Espanha Alicante

Endereco: Calle Italia 33, Bajo Izq,
CP 03003, Alicante

Servigos publicitarios, de design e produgao audiovisual em
cinema, arte e cultura, com profissionais multidisciplinares.

Capacitagdes préticas relacionadas:
-Comunicagéo Multimidia
-Comunicag&o Publicitaria
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Condicoes gerais

Seguro de responsabilidade civil

A principal preocupacéao desta instituicao € garantir a seguranca dos profissionais
que realizam o estagio e dos demais colaboradores necessarios para o processo
de capacitagao pratica na empresa. Entre as medidas adotadas para alcancar este
objetivo esta a resposta a qualquer incidente que possa ocorrer ao longo do processo
de ensino-aprendizagem.

Para isso, esta entidade educacional se compromete a fazer um seguro de responsabilidade
civil que cubra qualquer eventualidade que possa surgir durante o periodo de estagio
no centro onde se realiza a capacitacéo pratica.

Esta apdlice de responsabilidade civil tera uma cobertura ampla e devera ser aceita
antes do inicio da capacitacao pratica. Desta forma, o profissional néo tera que

se preocupar com situagdes inesperadas, estando amparado até a conclusao do
programa pratico no centro.




Condig¢oes da Capacitagao Pratica
As condigdes gerais do contrato de estagio para o programa sao as seguintes:

1. ORIENTACAO: Durante a Capacitac&o Prética o aluno contard com dois orientadores
que irdo acompanha-lo durante todo o processo, esclarecendo as duvidas e respondendo
perguntas que possam surgir. Por um lado, contard com um orientador profissional,
pertencente ao centro onde é realizado o estagio, que tera o objetivo de orientar

e dar suporte ao aluno a todo momento. E por outro, contard com um orientador
académico cuja missao sera coordenar e ajudar o aluno durante todo o processo,
esclarecendo duvidas e viabilizando o que for necessario Assim, o aluno estara sempre
acompanhado e podera resolver as duvidas que possam surgir, tanto de natureza
pratica quanto académica.

2. DURAGAO: O programa de estagio terd uma duragdo de trés semanas continuas
de capacitacao pratica, distribuidas em jornadas de oito horas, cinco dias por semana.
Os dias e horarios do programa serédo de responsabilidade do centro e o profissional
serd informado com antecedéncia suficiente para que possa se organizar.

3. NAO COMPARECIMENTO: Em caso de ndo comparecimento no dia de inicio

da Capacitagéo Pratica, o aluno perdera o direito de realiza-la sem que haja a possibilidade
de reembolso ou mudanca das datas estabelecidas. A auséncia por mais de dois dias
sem causa justificada/médica resultara na reniincia ao estagio e, consequentemente,
em seu cancelamento automatico. Qualquer problema que possa surgir durante a realizagao
do estagio, devera ser devidamente comunicado ao orientador académico com carater
de urgéncia.
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4. CERTIFICAGAOQ: ao passar nas provas da Capacitagdo Pratica, o aluno receberd um
certificado que comprovara o periodo de estagio no centro em questo.

5. RELAGAO DE EMPREGO: A Capacitacéo Pratica ndo constitui relagido de emprego
de nenhum tipo.

6. ESTUDOS PREVIOS: Alguns centros podem exigir um certificado de estudos prévios
para a realizacdo da Capacitacao Pratica. Nesses casos, sera necessario apresenta-lo
ao departamento de estagio da TECH para que seja confirmada a atribuicdo do centro
escolhido.

7. NAO INCLUIDO: a Capacitagdo Prética n&o incluird nenhum elemento néo descrito
nas presentes condi¢des. Portanto, ndo inclui acomodacao, transporte para a cidade
onde o estagio sera realizado, vistos ou qualquer outro servigo nao mencionado anteriormente.

Entretanto, em caso de duvidas ou recomendacdes a respeito, o aluno podera consultar
seu orientador académico. Este Ihe proporcionara as informagdes necessarias para
facilitar os procedimentos.
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Certificado

Este Capacitagao Pratica em Comunicacéo Publicidade conta com o conteldo
cientifico mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o certificado* do
Capacitagao Pratica emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnologica expressara a qualificagao
obtida no Capacitagao Pratica, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.

Titulo: Capacitagao Pratica em Comunicagao Publicidade
Duragéo: 3 Semanas

Modalidade: online

Outorga o presente

DIPLOMA

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

CAPACITAGAO PRATICA
em

Comunicagédo Publicidade

Este é um curso proprio desta Universidade, com duragéo de 120 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Fmr

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cédigo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos
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