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Bienvenida

Los anuncios de publicidad actuales parecen verdaderas obras de arte. Esto se
debe, en gran medida, a la apuesta de las marcas por crear contenidos multimedia
innovadores, con los que llegar de manera mas eficaz a su audiencia. Por ello,
cada vez son mas las empresas que han decidido apostar por herramientas de 'y
marketing como el Branded Content para crear campafas innovadoras, atractivas
y que, realmente, atraigan al publico. En este punto, TECH ha decidido apostar por
programas de gran calidad, dirigido especificamente para profesionales de los
negocios, para que sean capaces de disefiar esas publicidades exitosas o dirigir
los equipos de mayor renombre del mercado. Sin duda, una oportunidad Unica para
relanzar su carrera y adentrarse en un sector en auge, con el contenido exclusivo
elaborado e impartido por el Director Invitado Internacional.
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Emprende con tu propia agencia de publicidad y
aplica técnicas de branded content gracias a las 10
Masterclasses de un Director Invitado Internacional
incluidas en este Experto Universitario”
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¢ Por qué estudiar en TECH?

o

TECH es la mayor escuela de negocio 100% online del mundo. Se trata de una Escuela
de Negocios de élite, con un modelo de maxima exigencia académica. Un centro de alto
rendimiento internacional y de entrenamiento intensivo en habilidades directivas.

KA
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@ @ Somos una universidad a la vanguardia

tecnologica y ponemos todos nuestros
recursos a tu alcance para que logres el
éxito empresarial”
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En TECH Universidad ULAC

Innovacion

La universidad ofrece un modelo de aprendizaje en linea que
combina la ultima tecnologia educativa con el maximo rigor
pedagogico. Un método Unico con el mayor reconocimiento
internacional que aportara las claves para que el alumno pueda
desarrollarse en un mundo en constante cambio, donde la
innovacion debe ser la apuesta esencial de todo empresario.

“Caso de Exito Microsoft Europa” por incorporar en los programas
un novedoso sistema de multivideo interactivo.
Maxima exigencia

El criterio de admision de TECH no es economico. No se necesita
realizar una gran inversion para estudiar en esta universidad.

Eso si, para titularse en TECH, se podran a prueba los limites de
inteligencia y capacidad del alumno. El liston académico de esta
institucion es muy alto...

(o) de los alumnos de TECH finaliza sus
9 5 /O estudios con éxito

Networking

En TECH participan profesionales de todos los paises del
mundo, de tal manera que el alumno podra crear una gran red
de contactos util para su futuro.

+100.000 +200

directivos capacitados cada afio nacionalidades distintas

Empowerment

El alumno crecera de la mano de las mejores empresas y de
profesionales de gran prestigio e influencia. TECH ha desarrollado
alianzas estratégicas y una valiosa red de contactos con los
principales actores econdmicos de los 7 continentes.

5 0 0 acuerdos de colaboracién con las
I mejores empresas

Talento

Este programa es una propuesta Unica para sacar a la luz el talento
del estudiante en el ambito empresarial. Una oportunidad con la
que podra dar a conocer sus inquietudes y su vision de negocio.

TECH ayuda al alumno a ensefiar al mundo su talento al finalizar
este programa.

Contexto Multicultural

Estudiando en TECH el alumno podra disfrutar de una experiencia
Unica. Estudiara en un contexto multicultural. En un programa con
vision global, gracias al cual podra conocer la forma de trabajar
en diferentes lugares del mundo, recopilando la informacién mas
novedosa y que mejor se adapta a su idea de negocio.

Los alumnos de TECH provienen de mas de 200 nacionalidades.
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TECH busca la excelencia y, para ello, cuenta con una serie
de caracteristicas que hacen de esta una universidad unica:

Analisis

En TECH se explora el lado critico del alumno, su capacidad
de cuestionarse las cosas, sus competencias en resolucion
de problemas y sus habilidades interpersonales.

Excelencia académica

Aprende con los mejores

En TECH se pone al alcance del alumno la mejor metodologia
El equipo docente de TECH explica en las aulas lo que le ha llevado de aprendizaje online. La universidad combina el método

al éxito en sus empresas, trabajando desde un contexto real, vivo Relearning (metodologia de aprendizaje de posgrado con mejor
y dindmico. Docentes que se implican al maximo para ofrecer una valoracién internacional) con el Estudio de Caso. Tradicién
especializacion de calidad que permita al alumno avanzar en su y vanguardia en un dificil equilibrio, y en el contexto del mas
carrera y lograr destacar en el ambito empresarial. exigente itinerario académico.

Profesores de 20 nacionalidades diferentes.

Economia de escala

TECH es la universidad online mas grande del mundo. Tiene un
En TECH tendras acceso a los analisis portfolio de mas de 10.000 posgrados universitarios. Y en la

P . nueva economia, volumen + tecnologia = precio disruptivo. De
de €asos mas flgUfOSOS y actua//zados esta manera, se asegura de que estudiar no resulte tan costoso

del panorama académico” como en otra universidad.
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¢ Por qué nuestro programa?

Realizar el programa de TECH supone multiplicar las posibilidades de alcanzar el éxito
profesional en el ambito de la alta direccion empresarial.

Es todo un reto que implica esfuerzo y dedicacion, pero que abre las puertas a un
futuro prometedor. El alumno aprendera de la mano del mejor equipo docente y con
la metodologia educativa mas flexible y novedosa.




.
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Contamos con el mas prestigioso cuadro
docente y el temario mas completo del
mercado, lo que nos permite ofrecerte una
capacitacion de alto nivel académico”
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Este programa aportara multitud de ventajas laborales
y personales, entre ellas las siguientes:

Dar un impulso definitivo a la carrera del alumno Consolidar al alumno en la alta gestion empresarial

Estudiando en TECH el alumno podra tomar las riendas de su Estudiar en TECH supone abrir las puertas de hacia panorama
futuro y desarrollar todo su potencial. Con la realizacion de este profesional de gran envergadura para que el alumno se posicione
programa adquirira las competencias necesarias para lograr un como directivo de alto nivel, con una amplia vision del entorno
cambio positivo en su carrera en poco tiempo. internacional.

El 70% de los participantes de esta
especializacion logra un cambio positivo Trabajaras mas de 100 casos
en su carrera en menos de 2 afos. reales de alta direccion.

Desarrollar una visién estratégica y global Asumir nuevas responsabilidades
de la empresa

Durante el programa se muestran las Ultimas tendencias, avances

TECH ofrece una profunda visién de direccion general para y estrategias, para que el alumno pueda llevar a cabo su labor
entender como afecta cada decision a las distintas areas profesional en un entorno cambiante.
funcionales de la empresa.

El 45% de los alumnos consigue

Nuestra vision global de la empresa ascender en su puesto de trabajo
mejorara tu vision estratégica. por promocion interna.
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Acceso a una potente red de contactos Mejorar soft skills y habilidades directivas

TECH interrelaciona a sus alumnos para maximizar las TECH ayuda al estudiante a aplicar y desarrollar los conocimientos
oportunidades. Estudiantes con las mismas inquietudes adquiridos y mejorar en sus habilidades interpersonales para ser

y ganas de crecer. Asi, se podran compartir socios, clientes un lider que marque la diferencia.

o proveedores.

Encontraras una red de Mejora tus habilidades de
contactos imprescindible para comunicacion y liderazgo y
tu desarrollo profesional. da un impulso a tu profesion.

Desarrollar proyectos de empresa de una forma Formar parte de una comunidad exclusiva
rigurosa

El alumno formara parte de una comunidad de directivos de

El alumno obtendrd una profunda visién estratégica que le élite, grandes empresas, instituciones de renombre y profesores

ayudard a desarrollar su propio proyecto, teniendo en cuenta cualificados procedentes de las universidades mas prestigiosas
las diferentes dreas de la empresa. del mundo: la comunidad TECH Universidad ULAC.

Te damos la oportunidad de
El 20% de nuestros alumnos especializarte con un equipo de
desarrolla su propia idea de negocio. profesores de reputacion internacional.
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Objetivos

El contenido de marca es fundamental para crear una imagen reconocida por
la audiencia. Por ello, cada vez son mas los profesionales de los negocios que
desean adentrarse en este campo con programas que aporten valor afiadido a su
CV. Gracias a este Experto Universitario, el alumno sera capaz de especializarse
en Branded Content, logrando ese nivel de cualificacion que le permita dirigir y
gestionar agencias de publicidad de gran nivel, que destaquen en el mercado por
la calidad de sus campanas.
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Si tu objetivo es emprender con tu propia
agencia de publicidad, este programa te
aportara las claves para conseguirlo”



tecn 16| Objetivos

TECH hace suyos los objetivos de sus alumnos
Trabajan conjuntamente para conseguirlos
El Experto Universitario en Branded Content capacitara al alumno para:

Manejar y conocer conceptualmente el ambito del
Transmedia Storytelling y entender su relevancia
en distintos &mbitos profesionales (publicidad,
Marketing, periodismo, entretenimiento)

Adquirir los fundamentos de la creacién transmedia,
desde la narrativa a la produccion, la dinamizacién en
comunidades sociales y la monetizacion econémica

Situar el conjunto del temario en un panorama
sociologico y mediatico cambiante, donde

la tecnologia y la fragmentacion de la oferta
audiovisual abren enormes oportunidades de
negocio y de desarrollo profesional
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Profundizar en la metodologia para creacion
y dinamizacion de una comunidad digital
transmedia, incluyendo la estimulacién de
contenidos generados por el propio usuario

Profundizar en el contenido de marca
dentro del mix de comunicacion, en un
contexto de sobresaturacion publicitaria

Realizar un profundo analisis de las diferencias
entre publicidad y Branded Content y el ambito
de este Ultimo (creacion, formatos, medicion)
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Estructura y contenido

La publicidad tradicional ha dado paso a un sinfin de posibilidades. Asi, guiados
por las ventajas de la red, se puede llegar a un mayor publico de manera inmediata.
Pero, para lograrlo, es preciso que las agencias cuenten con profesionales que
tengan conocimientos especializados que permitan aplicar todas esas herramientas
disponibles para crear mensajes atractivos. Este programa aporta a los alumnos
toda la informacion que necesitan conocer sobre Branded Content para llegar de
manera mas eficaz a un publico especializado y exigente.
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Gracias a este programa aprenderas a dirigir
comunidades virtuales que sean fundamentales
para mejorar la promocion de tu marca”
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Plan de estudios

Los consumidores actuales tienen
mucha mas informacion que hace
décadas. Son capaces de elegir lo que
desean consumir antes incluso de
verlo en las tiendas fisicas y tienen a
su disposicién todo lo que necesitan
a través de un simple clic. Por ello, es
preciso que las campahfas

de publicidad sean capaces de atraer
a un publico cada vez mas exigente
y de fidelizarlos.

Este Experto Universitario en Branded
Content ofrece a los alumnos la
posibilidad de especializarse en un
sector imprescindible para crear una
imagen de marca reconocida y aceptada
por la audiencia, en la que se muestren
las caracteristicas de sus productos,
pero, sobre todo, sus propios valores.
De esta manera, el estudiante sera
capaz, a través de diferentes soportes,
de crear historias que calen en la gente
y las inciten hacia una determinada
accion. Pero, ademas, podran crear
comunidades digitales en las que se
ponga el foco en una determinada
marca, siendo capaz de gestionarlas
para lograr una mayor reputacion.

Todo ello, a través de un contenido
totalmente novedoso, distribuido en 3
modulos en el que el alumno conocera
desde los nuevos paradigmas de la
comunicacion, hasta la gestion de dichas
comunidades o el uso de las propias
marcas como editores de contenido.

Un programa que se adapta a las
necesidades de los alumnos y que, por
ello, se oferta en un formato 100% online,
lo que, sin duda, sera una oportunidad
Unica para mejorar sus cualidades y
capacitacion.

Médulo 1

Este Experto Universitario se desarrolla
alo largo de 6 meses y se divide
en 3 moédulos:

El nuevo paradigma de comunicacion
Creacion y gestion de comunidades digitales

Casos practicos universos transmedia
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¢Dénde, cuando y como se imparte?

TECH ofrece la posibilidad de desarrollar
este Experto Universitario en Branded
Content de manera totalmente online.
Durante los 6 meses que dura la
especializacion, el alumno podra acceder
a todos los contenidos de este programa
en cualquier momento, lo que le permitira
autogestionar su tiempo de estudio.

Una experiencia
educativa unica, clave y
decisiva para impulsar tu
desarrollo profesional y
dar el salto definitivo.
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Méodulo 1. El nuevo paradigma de comunicacion

1.1. Latransformacion de los medios 1.2. Laconvergencia de medios 1.3. Internet 2.0: del mondlogo 1.4. Long Tail

y la fragmentacion de audiencias 1.2.1. Convergencia tecnolégica al dialogo 1.4.1. Modelos de negocio Long Tail
111 Elnuevo rol de los medios 1.2.2. Convergencia sociocultural 1.3.1. El proceso de fragmentacion 1.4.2. Elementos de un modelo Long Tail
1.1.2. El ciudadano ante la revolucién digital 1.23. Convergencia corporativa 1.3.2. Elefecto de la tecnologia
1.1.3. Consumo e infoxicacion 1.3.3. El cuestionamiento de los medios

tradicionales
1. El nuevo Prosumer 1.6. Internet 2.0 1.7. La cultura participativa 1.8. Laatencion efimera
1.5 La tercera ola 1.6.1. Datos de penetracion y uso 1.7.1. Caracteristicas 1.8.1. Multimedialidad
1.5.2. Espectadores vs. E-fluencers 1.6.2. Del mondlogo al didlogo 1.7.2. Internety opinion publica 1.8.2. Multitasking
1.6.3. Elinternet de las cosas 1.7.3. Laco-creacion 1.8.3. Elcolapso de la atencion

1.9. Hardware: de la Black Box al hogar ~ 1.10. Hacia una nueva television

hiperconectado 1.10.1. Premisas de la nueva TV
1.9.1. Lacajanegra 1.10.2. Autoprogramacion
1.9.2. Nuevos dispositivos 1.10.3. La television social
1.9.3. Derribando la brecha digital

Méodulo 2. Creacion y gestion de comunidades digitales

2.1. Una comunidad virtual y dénde 2.2. Gestion de comunidades 2.3. Gestion de comunidades en Twitter  2.4. Gestidon de comunidades
podemos crearlas en Facebook e Instagram 2.31. Herramientas de creacién y gestion en YouTube
2.1.1. Tipos de usuario 2.2.1. Herramientas de creacion y gestion de comunidades 2.4.1. Herramientas de creacion y gestion
2.1.2. Espacios donde crear comunidades virtuales de comunidades 2.32. Posibilidades y limites de comunidades
2.1.3. Particularidades de dichos espacios 2.2.2. Posibilidades y limites 2.4.2. Posibilidades y limites
2.5. Gestion de comunidades en Twitch ~ 2.6. Gestion de futuras comunidadesen  2.7. Cdémo provocar la generacién de 2.8. Planificacién y medicion
2.5.1. Herramientas de creacién y gestion espacios emergentes. Sus claves contenidos por usuarios de contenidos |
de c_omunidades: ) 2.6.1. Claves a tener en cuenta del andlisis de las 2.7.1. ElProsumer tras el COVID 2.8.1. Tipos de contenidos y redaccion
2.5.2. Posibilidades y limites redes comentadas 2.7.2. Concursos, sorteos y campafias 2.8.2. Estructuracion de contenidos
2.6.2. Qué pasos seguir cuando nazcan nuevas 2.7.3. Conexion con redes sociales y transmedia
redes sociales
2.6.3. Discursos y didlogos
2.9. Planificaciéon y medicién 2.10. Elaboracién de contenidos en blogs
de contenidos Il y su movimiento por redes
2.9.1. Medicion de las acciones en redes sociales 2.10.1. La importancia del blog hoy
2.9.2. Impacto en Google 2.10.2. Técnicas de movimiento de contenido
2.9.3. Toma de decisiones por redes

2.10.3. Resolucion de crisis
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Modulo 3. Casos préacticos universos transmedia

3.1. Los transmedia originados 3.2. Delas letras a las pantallas 3.3. Lamitologiay la fantasia épica 3.4. Ficciones que traspasan
en el cine transmediales los comics

3.5. Videojuegos con multiples 3.6. Latelevision que explora 3.7. Cuando el fenémeno fandom 3.8. Prototransmedias originados
narrativas nuevas narrativas crea sus propios contenidos en el teatro

3.9. Lamudsica que no solo 3.10. Propuestas de ocio que han
se escucha saltado a otras plataformas

Aplica estrategias de Marketing de
contenidos en tus proyectos y logra
acercar tu marca a su audiencia”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensefianza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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TECH Business School emplea el Estudio de Caso para contextualizar
todo el contenido
Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades

y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Mount Eversst

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Este programa te prepara para afrontar retos
empresariales en entornos inciertos y lograr el
exito de tu negocio.




Nuestro programa te prepara para afrontar
nuevos retos en entornos inciertos y lograr
el éxito en tu carrera.

I

Metodologia | 27 tecn

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0 para
proponerle al directivo retos y decisiones empresariales de maximo nivel, ya sea
en el ambito nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa

el crecimiento personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir

el éxito. El método del caso, técnica que sienta las bases de este contenido,
garantiza que se sigue la realidad economica, social y empresarial mas vigente.

Aprenderas, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la
resolucion de situaciones complejas
en entornos empresariales reales”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para que
los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos,
el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales para que
tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas.
En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta a
la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la
accion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos reales.

Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus
ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

Nuestro sistema online te permitira

organizar tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios. Podras acceder a
los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 movil con conexion a internet.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra escuela de negocios es la Unica en habla hispana licenciada
para emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas en tu
especializacion, desarrollando el espiritu critico, la
defensa de argumentos y el contraste de opiniones:
una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades directivas

Realizaran actividades de desarrollo de competencias directivas especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un alto directivo precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que Vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Metodologia |31 tecn

Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas en alta direccion del panorama internacional.

Resumenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dinamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Perfil de nuestros alumnos

Los alumnos que seleccionan este programa de TECH Universidad ULAC son
profesionales con amplia experiencia en el ambito de los negocios, que buscan
una oportunidad para dar un impulso a sus carreras. Personas que entienden

la importancia de especializarse para convertirse en los maximos referentes de
su sector, y que quieren acceder a uno de los sectores mas importantes, en la
actualidad, en el ambito de la comunicacion y la publicidad, como es el Branded
Content.




Perfil de nuestros alumnos | 33 tec’;

Siquieres crear tu propia agencia de
publicidad, con este programa estaras
un paso mas cerca de conseguirlo”



tecn 34| Perfil de nuestros alumnos

Edad media Formacion

Entre 35 y 45 afnos Periodismo 29%
Ciencias Econdmicas 26%

- . . Publicidad 37%
Anos de experiencia

Ciencias Sociales 8%

Mads de 16 afios 18%

Hasta 5 afos 15%

De11a16afios36% Perfil académico

De 6 a 10 afos 31% Periodistas 31%
Directivos 18%

Emprendedores 26%

Creativos 25%



Distribucién geografica

EE.UU 18%
Espafia 37%
México 24%

Colombia 21%

Perfil de nuestros alumnos |35 tecCn

Javier Maestre

Director de una agencia de publicidad

‘En mi empresa nos centramos en la creacion de contenidos de gran calidad para
publicitar nuestras marcas asociadas y las de nuestros clientes. Por ello, en los ultimos
anos estamos aportando por la transmedialidad y el Branded Content como principales
herramientas para crear campafas interesantes para el publico. Gracias a este programa
de TECH Universidad ULAC, he logrado aumentar mis conocimientos en estas dreas,
aportando un plus de calidad en mi trabajo diario”



08
Direccion del curso

Los docentes de este Experto Universitario de TECH Universidad ULAC son
profesionales con amplia experiencia en la creacion de contenidos transmedia,
la publicidad y el Branded Content. Profesores que entienden la importancia de la
especializacion continua para adentrarse en un sector en constante evolucion y que,
por ello, ofrecen los contenidos mas relevantes sobre la materia. De esta manera, se
apuesta por la ensefianza de calidad y adaptada a las necesidades del mercado.



Direccion del curso | 37 tech

@ @ Un equipo especializado en Branded

Content te ensefara a crear campanas que
aporten un plus de calidad a tus marcas”




tecn 38| Direccion del curso

Directora Invitada Internacional

El nombre de Magda Romanska es inconfundible en el ambito de las Artes Escénicas y los
Medios de Comunicacion a escala internacional. Junto a otros proyectos, esta experta se

ha desempefiado como Investigadora Principal del metaLAB de la Universidad de Harvard
y preside en el Seminario Artes Transmedia en el reconocido Mahindra Humanities Center.
También ha desarrollado numerosos estudios vinculdndose a instituciones como el Centro

de Estudios Europeos y el Centro Davis de Estudios Rusos y Euroasiaticos.

Sus lineas de trabajo se centran en la interseccidn del arte, las humanidades, la tecnologia
y la narracion transmedia. En ese abarcador marco, también se incluyen la dramaturgia
multiplataforma y metaversa, y la interaccidn entre humanos e Inteligencia Artificial

en la interpretacion. A partir de sus profundos estudios sobre estos campos, ha creado

Drametrics, un analisis cuantitativo y computacional de textos dramaticos.

También es fundadora, directora ejecutiva y redactora jefe de TheTheatreTimes.com, el
mayor portal digital de teatro del mundo. Igualmente, lanzé Performap.org, un mapa digital
interactivo de festivales de teatro, financiado a través del Laboratorio de Humanidades
Digitales de Yale y una subvencién LMDA a la innovacién. Por otro lado, también ha estado
a cargo del desarrollo del International Online Theatre Festival (I0TF), un festival mundial de
teatro anual en streaming, que hasta ahora ha llegado a mas de un millén de participantes.
Ademads, esta iniciativa ha sido galardonada con el Segundo Premio Internacional Culture

Online al “Mejor proyecto en linea”, elegido entre otras 452 propuestas de 20 paises.

Por otra parte, la doctora Romanska ha sido reconocida con las becas MacDowell, Apothetae
y Lark Theatre Playwriting de la Fundacion Time Warner. También merecio el premio PAHA
Creative y el Elliott Hayes a la excelencia en Dramaturgia. A la par, ha recibido lauros de la

Asociacion Americana de Investigacion Teatral y la Asociacion de Estudios Polacos.




Direccién del curso |39 tecn

Dra. Romanska, Magda

*

Investigadora Principal del metalLAB de Harvard

+ Director Ejecutivo y Redactor Jefe en TheTheatreTimes.com

+ Investigadora Asociada del Centro de Estudios Europeos Minda de Gunzburg
+ Investigadora Asociada del Centro Davis de Estudios Rusos y Euroasiaticos
+ Catedratica de Artes Escénicas en Emerson College

+ Catedratica Asociada del Centro Berkman para Internet y la Sociedad

+ Doctorado en Theatre, Film and Dance por la Universidad de Cornell

+ Master en Pensamiento Moderno y Literatura por la Universidad de Stanford

+ Graduada de la Escuela de Arte Dramatico de Yale y el Departamento
de Literatura Comparada

+ Presidenta del Seminario de Artes Transmedia del Mahindra Humanities Center

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”

+ Miembro del Consejo Asesor en Digital Theatre+




tecn 40| Direccion del curso

Direccion

Dr. Regueira, Javier

+ Experto en Branded Content

+ Senior Brand Manager y Responsable online de Nivea

+ Group Brand Manager de Imperial Tobacco
Cofundador de la Asociacion Espafiola de Branded Content
Cofundador de Pop Up Brand Content
Autor de varios libros sobre Marketing y Gestion Empresarial
Director de Servicios al Cliente en Grey Publicidad
Speaker en TED Talks
Doctor en Branded Content por la Universidad Rey Juan Carlos
Graduado en CCEE Europeas ICADE E4




Direccién del curso [ 41 tecn

Profesores
Dra. Montoya Rubio, Alba

*

*

*

Comunicadora Audiovisual en A Punt Média

Experta en Redes y Comunicacion en A Punt Média
Responsable de Prensa y Comunicacion en la Fundacion AIMS
Directora, Guionista y Editora Freelance

Docente en estudios universitarios vinculados con la Comunicacion

Doctora en Musica y Cine por la Universidad de Barcelona

Licenciada en Comunicacion Audiovisual por la Universidad Pompeu Fabra
Master en Musica como Arte Interdisciplinario por la Universidad de Barcelona

. Sudrez Mourifo, Adrian

Especialista en Comunicacion Digital, SEO y SEM

Responsable de Externalizacion de Servicios de SEO para Agencias de Marketing

y Comunicacién

Redactor de contenidos y de guiones para Webedia

Docente en estudios de grado, posgrado universitario y cursos relacionados

con el Marketing

Redactor de contenidos web en MundoGamers

SEOQ Specialist y SEM Strategist en Pululart

Doctor en Comunicacion Digital, Narrativa y Videojuegos por la Universidade da Corufia
Graduado en Arquitectura por la Universidade da Corufia

Master en Direccion, Marketing y Comunicacion Online por la Universidad Abat Oliba CEU
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Impacto para tu carrera

Los profesionales de los negocios que realizan este programa lo hacen porque desean
dar un cambio radical en sus carreras, dirigiéndolas hacia un sector ampliamente
competitivo como es la comunicacion y la publicidad. De esta manera, gracias a
este Experto Universitario, adquiriran la capacitacion necesaria para convertirse en
auténticos especialistas en la materia, logrando emprender con sus propios negocios
hasta llegar a ser los mas reclamados por todas las marcas para llevar sus campanas.
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Impacto para tu carrera | 43 tech
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Logra esa mejora laboral que tanto ansias
con la realizacion de esta titulacion sobre
creacion de contenidos de marcas”



tech 44 | Impacto para tu carrera

Gracias a este
programa, podras
crear esos mensajes
que calen en el
publico, creando una
imagen de marca de
gran reputacion.

¢Esta preparado para dar el salto?

Una excelente mejora profesional te espera

El Experto Universitario en Branded Content de TECH es un programa intensivo que
prepara a sus alumnos para afrontar retos y decisiones en el ambito de la generacién
de contenidos a través de diferentes plataformas. Su objetivo principal es favorecer su

crecimiento personal y profesional. Ayudarles a conseguir el éxito.

Momento del cambio

¢Llevas tiempo buscando
una mejora laboral y aun
no la has conseguido?
Inscribete ya en este
programa y da ese impulso
tan necesario a tu carrera.

Durante el programa el

22%

Tipo de cambio

>

Durante el primer afio el

91%

Dos anos después el

27%

Promocién interna 45%
Cambio de empresa 45%

Emprendimiento 10%



Impacto para tu carrera | 45 tecn

Mejora salarial

La realizacion de este programa supone para nuestros alumnos un incremento
salarial de mas del 25 %

Salario previo Incremento salarial del Salario posterior

59.000 € > 23,65% 73.000 €
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Beneficios para tu empresa

Con la realizacion de este Experto Universitario, el alumno sera capaz de aplicar en su

trabajo las principales técnicas de Marketing relacionadas con el Branded Content. Esto
sera fundamental para crear una imagen de marca mas reputada y reconocida por el
publico, lo que, sin duda, aportara notables beneficios a la compafiia. De esta manera, es
una gran oportunidad para las empresas que deseen que sus empleados se especialicen

en este campo.




Beneficios para tu empresa | 47 tech

@ @ Aplicar técnicas de Branded

Content sera fundamental para un
mayor conocimiento de tu marca”




teCh 48 | Beneficios para tu empresa

Desarrollar y retener el talento en las empresas es la mejor
inversion a largo plazo.

Crecimiento del talento y del capital Construccion de agentes de cambio

intelectual Sera capaz de tomar decisiones en momentos de
El profesional aportara a la empresa nuevos conceptos, incertidumbre y crisis, ayudando a la organizacion
estrategias y perspectivas que pueden provocar cambios a superar los obstaculos.

relevantes en la organizacion.

Retencidn de directivos de alto potencial Incremento de las posibilidades de expansion
evitando la fuga de talentos internacional
Este programa refuerza el vinculo de la empresa con el Gracias a este programa, la empresa entrara en contacto

profesional y abre nuevas vias de crecimiento profesional con los principales mercados de la economia mundial.
dentro de la misma.




Beneficios para tu empresa | 49 tech

Desarrollo de proyectos propios

El profesional puede trabajar en un proyecto real o desarrollar
nuevos proyectos en el ambito de 1+D o desarrollo de negocio
de su compafiia.

Aumento de la competitividad

Este Experto Universitario dotara a sus profesionales de
competencias para asumir los nuevos desafios e impulsar
asi la organizacion.
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Titulacion

El Experto Universitario en Branded Content garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Experto Universitario, uno expedido
por TECH Global University y otro expedido por la Universidad Latinoamericana y del Caribe.




Titulacion | 51 tech
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”



tecn 52| Titulacién

El programa del Experto Universitario en Branded Content es el mas completo del panorama académico
actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma universitario emitido por TECH Global University,
y otro por la Universidad Latinoamericana y del Caribe.

Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Latinoamericana y del Caribe garantizan la adquisicién de competencias en el area de conocimiento,
otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras
cursarlo en su totalidad.
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ULAC La Vida Integral
CERTIFICA A:

Identifi

Por haber superado con éxito y obtenido el titulo de:

EXPERTO UNIVERSITARIO
EN BRANDED CONTENT

Enla ciudad de Caracas a los 04 dias del mes de diciembre de 2023

Igr. imo Bell-Smythe

Rector de la ULAC

Verfique la validez y
autentiidad de este
Cerificada escaneando.
ol codigo QR

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Experto Universitario en Branded Content
Modalidad: online

Duracion: 6 meses

Acreditacion: 18 ECTS

.
tech
» university

D/Dfia con de on ha d
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Branded Content

Se trata de un titulo propio de 450 horas de duracién equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de finalizacié /

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
€131 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

e

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c60igo nico TECH: AFWORZ3Stechtiute com/tituos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad ULAC realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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