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Boas-vindas

O copywriting evoluiu ao longo dos séculos para se tornar uma parte fundamental de qualquer
estratégia de publicidade. Na era digital, atingiu uma dimenséo ainda mais importante, pois
a comunicacao persuasiva € necessaria para a criacao de sites, redes sociais e anuncios
em video que atingem milhdes de pessoas. Seja como freelance ou em grandes agéncias de
publicidade, ndo se pode ignorar a influéncia do copywriting nas estratégias de comunicagéo
do século XXI. Por esse motivo, a TECH langou o presente programa, que posicionara o aluno
como um especialista avangado na criagao de copys, abordando a psicologia e a redac¢éao
persuasiva. Tudo isso 100% online, sem aulas presenciais ou horarios fixos.

Executive Maste
TECH Universida
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@ @ Incorpore ferramentas como o ChatGPT

em seu fluxo de trabalho e maximize seu
nivel de produtividade escrevendo textos
persuasivos e eficazes”
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Por que estudar na TECH?

A TECH é a maior escola de negdcios 100% online do mundo. Trata-se de uma Escola
de Negocios de elite, um modelo com os mais altos padrdes académicos. Um centro
internacional de alto desempenho e de capacitagao intensiva das habilidades de gestéo.
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@ @ A TECH € uma universidade na vanguarda

da tecnologia, gue coloca todos 0s seus
recursos a disposicao do aluno para ajuda-
lo a alcancar o sucesso empresarial”
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Na TECH Universidade Tecnoldgica

Inovacao Empowerment

A universidade oferece um modelo de aprendizagem online que
combina a mais recente tecnologia educacional com o maximo
rigor pedagogico. Um método Unico com alto reconhecimento
internacional que proporcionara aos alunos o conhecimento
necessario para se desenvolverem em um mundo dinamico,
onde a inovagao deve ser a principal aposta de todo empresario.

O aluno crescera ao lado das melhores empresas e dos
profissionais mais prestigiosos e influentes. A TECH desenvolveu
parcerias estratégicas e uma valiosa rede de contatos com os
principais agentes econémicos dos 7 continentes.

+ 5 0 0 Acordos de colaboragé@o com as
melhores empresas

Maxima exigéncia Talento

“Caso de Sucesso Microsoft Europa” por incorporar aos cursos um
inovador sistema interativo de multivideo.

precisa fazer um grande investimento para estudar nesta
universidade. No entanto, para concluir os cursos da TECH, os
limites de inteligéncia e capacidade do aluno serdo testados. O
padrdo académico desta instituicdo é muito alto...

(o) dos alunos da TECH finalizam seus
9 5 /O estudos com sucesso.
Networking

Os cursos da TECH sao realizados por profissionais de todo
o0 mundo, permitindo que os alunos possam criar uma ampla
rede de contatos que sera Util para seu futuro.

+100.000 +200

gestores capacitados a cada ano  nacionalidades diferentes

do aluno no mundo dos negdécios. Uma oportunidade para
demonstrar suas inquietudes e sua visao de negaocio.

Ao concluir este programa, a TECH ajuda o aluno a mostrar ao
mundo o seu talento.

Contexto Multicultural

Ao estudar na TECH, o aluno ird desfrutar de uma experiéncia Unica.

Estudara em um contexto multicultural. Em um curso com visao
global, através do qual podera aprender sobre a forma de trabalhar
em diferentes partes do mundo, reunindo as informagdes mais
atuais que melhor se adaptam a sua ideia de negdcio.

A TECH conta com alunos de mais de 200 nacionalidades.
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A TECH prima pela exceléncia e, para isso, conta com uma
série de caracteristicas que a tornam uma universidade unica:

Aprenda com os melhores

Em sala de aula, a equipe de professores da TECH explica o

gue 0s levou ao sucesso em suas empresas, trabalhando a
partir de um contexto real, animado e dindmico. Professores
gue se envolvem ao maximo para oferecer uma capacitagao de
qualidade, permitindo que o aluno cresga profissionalmente e se
destaque no mundo dos negocios.

Professores de 20 nacionalidades diferentes.

Na TECH vocé tera acesso aos estudos
de casos mais rigorosos e atuais do
mundo académico’

Analise

A TECH explora o lado critico do aluno, sua capacidade de
questionar as coisas, suas habilidades interpessoais e de
resolucao de problemas.

Exceléncia académica

A TECH coloca a disposigao do aluno a melhor metodologia

de aprendizagem online. A universidade combina o método
Relearning (a metodologia de aprendizagem de p6s-graduagéo
mais bem avaliada internacionalmente) com o Estudo de Caso.
Tradicdo e vanguarda em um equilibrio desafiador, com o
itinerario académico mais rigoroso.

Economia de escala

A TECH € a maior universidade online do mundo. Conta com
um portfélio de mais de 10.000 cursos de pds-graduagao. E na
nova economia, volume + tecnologia = prego disruptivo. Dessa
forma, garantimos que estudar néo seja tdo caro quanto em
outra universidade.
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Por que 0 nosso programa?

Fazer o programa de estudos da TECH significa multiplicar suas chances de alcancgar
0 sucesso profissional na alta gestdo empresarial.

E um desafio que requer esforco e dedicacdo, mas que abre as portas para um futuro
promissor. O aluno ird aprender com a melhor equipe de professores e através da mais
flexivel e inovadora metodologia educacional.
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Por que o nosso programa? | 11 tecf‘;

Contamos com um corpo docente de prestigio
e 0 conteudo mais completo do mercado,

0 que nos permite oferecer a vocé uma
capacitacdo do mais alto nivel académico”
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Este curso ira proporcionar diversas vantagens
profissionais e pessoais, entre elas:

Dar um impulso definitivo na carreira do aluno

Ao estudar na TECH, o aluno sera capaz de assumir o controle
do seu futuro e desenvolver todo o seu potencial. Ao concluir
este programa, o aluno ira adquirir as habilidades necessarias
para promover uma mudanca positiva em sua carreira em um
curto espaco de tempo.

/0% dos participantes desta capacitacao
alcancam uma mudanca profissional
positiva em menos de 2 anos.

Desenvolver uma visao estratégica e global
da empresa

A TECH oferece uma viséo aprofundada sobre gestao geral,
permitindo que o aluno entenda como cada decisao afeta as
diferentes dreas funcionais da empresa.

Nossa visao global da empresa ira
melhorar sua visdo estratégica.

Consolidar o aluno na gestao empresarial

Estudar na TECH significa abrir as portas para um cenario
profissional de grande importancia, para que o aluno possa se
posicionar como um gestor de alto nivel, com uma ampla viséo
do ambiente internacional.

Vocé ira trabalhar mais de 100
casos reais de alta gestao.

Vocé ira assumir novas responsabilidades

Durante o programa de estudos, serao apresentadas as Ultimas
tendéncias, avancos e estratégias, para que 0s alunos possam
desenvolver seu trabalho profissional em um ambiente que esta
em constante mudanga.

45% dos alunos sdo promovidos
dentro da empresa que trabalham.
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Acesso a uma poderosa rede de contatos Melhorar soft skills e habilidades de gestao

A TECH conecta seus alunos para maximizar as oportunidades. A TECH ajuda o aluno a aplicar e desenvolver os conhecimentos
Alunos com as mesmas inquietudes e desejo de crescer. adquiridos e melhorar suas habilidades interpessoais para se
Assim, sera possivel compartilhar parceiros, clientes ou tornar um lider que faz a diferenca.

fornecedores.

Vocé ira encontrar uma rede de Melhore as suas habilidades
contatos essencial para o seu de comunicacgéo e lideranca
desenvolvimento profissional. e impulsione a sua carreira.

Fazer parte de uma comunidade exclusiva

Desenvolver projetos empresariais de forma
rigorosa

0 aluno fara parte de uma comunidade de gestores de elite,

0O aluno ird adquirir uma visdo estratégica aprofundada que ird gran.des empresas, renomadas Instituigoes e prc’)ﬂ33|on'a|‘s
ajuda-lo a desenvolver seu proprio projeto, levando em conta as qualificados procedentes das universidades mais prestigiadas do
diferentes areas da empresa. mundo: a comunidade TECH Universidade Tecnologica.

Oferecemos a vocé a oportunidade de se
20% dos nossos alunos desenvolvem especializar com uma equipe de professores
Sua propria ideia de negocio. internacionalmente reconhecida.
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Objetivos

Este programa universitario foi projetado para oferecer aos profissionais o aprendizado
necessario para que possam iniciar suas carreiras como copywriter. Por essa razao,
a TECH reuniu uma excelente equipe de especialistas com ampla experiéncia neste
setor, que fornecera uma visao tedrico-pratica e muito Util na prestagao de servicos
de copywriting na criagao de projetos inovadores em qualquer area.
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Desenvolva-se com sucesso
como redator no relacionamento
com seu portfolio de clientes”
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Na TECH, os objetivos dos alunos sao os nossos objetivos

Trabalhamos juntos para alcanga-los
O Executive Master em Copywriting capacitara o aluno para:

Desenvolver as habilidades exigidas por um copy

Conhecer sobre psicologia, neuromarketing,
marketing geracional e neurocopywriting

Aprender por que sdo importantes as técnicas
de persuasao no Copywriting
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Saber o que é um Manual de Identidade
Verbal e para que ele serve

Aprenda as particularidades das principais redes
sociais (Facebook, Instagram, TikTok, Youtube,
LinkedIn, Pinterest, Twitter) e como escrever
mensagens nelas da maneira mais eficaz

Adquirir conhecimento sobre o que séo funis
de vendas e para que eles sao usados
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Conhecer todas as partes do Copywriting

, Criar um catalogo de servigos
envolvidas em um langamento

Aprender como ser um copywriter freelance
desde o primeiro dia em que o profissional
comeca a trabalhar com um cliente

Saber como iniciar um relacionamento Aprimorar a apresentacao de orcamentos
com o cliente para aumentar a taxa de aceitagao deles
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Trabalhar com um sistema de

Aprender a gerar faturas
: - controle de qualidade de projeto

Aprender a apresentar projetos
de forma convincente

Saber como gerenciar métricas

Saber como coletar depoimentos de clientes »
de Copywriting
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Competencias

Esta capacitagao foi criada com o objetivo de aprimorar as competéncias e habilidades
dos profissionais em redacao persuasiva, comunicagao inclusiva e adaptagéo de
mensagens nos diferentes canais digitais existentes. Tudo isso para que o aluno néo
apenas tenha um desempenho de alto nivel em seu trabalho, mas também para que
possa iniciar sua propria empresa de Copywriting.
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Vocé podera elaborar seu plano de negocios
do inicio ao fim para poder abrir sua propria
empresa de copywriting”
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Dominar as principais técnicas de redagéo
de um copywriter

Aprimorar as habilidades de empreendedorismo
na carreira, CoOmo copywriter

Aplicar os conhecimentos adquiridos para poder
desenvolver sua propria estratégia de aquisi¢ao
de clientes como copywriter
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Incentivar as habilidades de lideranga,
comunicagao e persuasao dos alunos

Promover habilidades de vendas, atendimento ao
cliente e o desempenho das fungbes do Copywriting

Aplicar com grande habilidade as formulas de
redagao mais populares com Copywriting
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Utilizar a transcriagado com sucesso Dominar os conceitos de SEO

Controlar as diferentes ferramentas usadas Analisar os resultados obtidos apos o

para a curadoria de conteudo lancamento das campanhas

Gerenciar as principais técnicas de publicidade Atrair novos clientes por meio de diferentes

empregadas pelo Copywriting técnicas de Copywriting
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Identificar os pontos-chave e sintetizar ideias Criar um storybrand ou historias de marca
Fazer um excelente uso do storytelling, Como evitar erros comuns ao se

para narrar historias comunicar com os clientes

Dominar as técnicas para poder usar o Controlar os diferentes canais usados

Copywriting na criagao de sites para comunicagao interna
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Estrutura e conteudo

Este Executive Master foi projetado para fornecer 1.500 horas de ensino de contetdo
de alto nivel sobre Copywriting. Tudo isso em um programa avangado e intensivo criado
por verdadeiros especialistas em conteudo criativo, marketing e midia social. Dessa
forma, o aluno obtera uma visao ampla dos varios servigos e acdes que podem e devem
ser realizados por um excelente copywriter.
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Aqui vocé encontrara diversos recursos de
aprendizagem inovadores que vocé podera
acessar 7 dias por semana, 24 horas por dia”
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Plano de estudos

Este programa académico foi criado
para fornecer as informacdes mais
atualizadas sobre técnicas de redagao,
ferramentas analiticas e estratégias de
vendas por meio do Copywriting.

Trata-se de um programa com uma
perspectiva tedrica, mas que também inclui
uma abordagem pratica, fornecendo aos
alunos todos 0s recursos necessarios para
que possam se desenvolver nesse setor.
Dessa forma, se aprofundara na prépria
figura do copywriter e seu trabalho diario, em
procedimentos de persuaséo, na criagao de
conteudo e sua adaptacao as redes sociais.

Uma ampla variedade de possibilidades
que ilustram as fungdes do copywriter
na producao de textos para a web, para

anuncios, e-mail marketing ou langamentos.

Da mesma forma, esta capacitacao é
importante para a promogao de negocios
nesse setor e, por isso, dedica um maodulo
especifico a projecao profissional como
copywriter freelance.

E também uma forma atraente de
aprendizado, que néo exige um grande
numero de horas de estudo, pois gracas
ao sistema Relearning, o aluno sera
capaz de compreender os principais
conceitos de forma simples.

Uma oportunidade excepcional oferecida
por essa instituigao por meio de um
Executive Master que pode ser acessado
confortavelmente, quando e onde o
aluno quiser. Tudo o que o profissional
precisa € de um dispositivo eletronico
com conexao a Internet para visualizar,

a qualquer hora do dia, 0 programa
armazenado na plataforma virtual.

Este Executive Master tem duragao de
12 meses e é dividido em 10 modulos:

O Copywriting: o que é, como aprender e as possibilidades que oferece
As técnincas de Copywriting

Venda, atendimento ao cliente e Copywriting

Manual de Identidade Verbal e Historia da Marca

Copywriting para web

Copywriting para marketing de contelddo e redes sociais

E-mail marketing e funis de vendas

Copywriting para langamentos

Copywriting para anuncios

O Freelancer em Copywriting
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Onde, quando e como é ensinado?

A TECH oferece a possibilidade de
desenvolver este Executive Master em
Copywriting totalmente online. Durante
0s 12 meses de capacitagao o aluno tera
acesso a todo o contetdo do curso a
qualguer momento, o que lhe permitira
autogerenciar seu tempo de estudo.

Uma experiéncia de
capacitacdo unica,
fundamental e decisiva
para impulsionar

seu crescimento
profissional.




tecn 30| Estrutura e contelido

Méodulo 1. O Copywriting: o que €, como aprender e as possibilidades que oferece

1.1. Descobrindo o Copywriting 1.2. Aprendendo a escrever 1.3. Treinando vocé mesmo 1.4. Afase de pesquisa
1.7.1. O que é e o que ndo é Copywriting 1.2.1. Linguagem oral vs. Linguagem escrita para escrever 1.4.1. Por que a pesquisa sera sua melhor aliada
1.1.2. A profisséo de copywriter actual 1.2.2. Recomendagdes gramaticais 131. 10 maneiras diferentes de contar 1.4.2. Diferentes ferramentas para obtengdo
1.1.3.  Onde se pode aplicar o Copywriting 1.2.3. Recursos de expressao 1.3.2. A construgéo do texto de informacdes
1.1.4. O que o Copywriting faz por uma marca 1.2.4. Aspectos ortograficos 1.3.3. Exercicios para colocar o 1.4.3. Aarte de criar questionarios
cérebro no "modo palavra” 1.4.4. Pesquise por conta propria
1.3.4. Gatilhos para ideias 1.4.5. Como organizar as informagdes coletadas
1.3.5. Parcerias forgadas
1.3.6. Transigao
1.5. Definigdo do cliente ideal 1.6. Os motivadores universais 1.7. O Copywriting e a psicologia 1.8. Neuromarketing e neurocopywriting
1.5.1. Ocliente ideal é qualquer pessoa? de compra 1.7.1. O que o Copywriting e a psicologia 1.8.1. O que é neuromarketing
1.5.2. Principais caracteristicas 1.6.1. O que sdo e qual a funcdo que tém a ver um com o outro? 1.8.2. O que o neuromarketing ensina
1.5.3. Tipologia de clientes ideais desempenham no Copywriting 1.7.2. O copy € um psicélogo? 1.8.3. Como as marcas usam o neuromarketing
1.5.4. Aprenda a vender com base no valor 1.6.2. Oamor, a atracdo e a beleza 1.7.3. Desenvolvendo empatia 1.8.4.  Neurocopywriting
€ nNao no prego 1.6.3. Dinheiro, status, estilo de vida 1.7.4. Sistematizagao das descobertas
1.5.5. Niveis de conhecimento do cliente 1.6.4. Momentos, personalidade, satde 1.7.5. Uso de linguagem ativa

1.6.5. Seguranga, tendéncia, tempo

1.9. Conhecendo o marketing geracional ~ 1.10. As ferramentas

1.9.1. O que é marketing geracional e como 1.10.1. Para criar seu site

ele influencia o Copywriting 1.10.2. Para criar seu portfolio
1.9.2. Ageragéo silenciosa 1.10.3. Para criar propostas de projetos
1.9.3. Os baby boomers 1.10.4. Para se comunicar com os clientes
1.9.4. Os millenials 1.10.5. De magem e design
1.9.5. AgeragdoZ 1.10.6. De gestdo de clientes
1.9.6. Os nativos digitais 1.10.7. De revisao de textos

1.10.8. De redes sociais
1.10.9. De conteudo
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Mddulo 2. As técnincas de Copywriting

2.1. Os principios da persuasao 2.2. As férmulas mais populares 2.3. Formulas menos frequentes 2.4. Outras formulas que nao
211. Os6 prinpipios de persuaséo de Cialdini para escrever com Copywriting em copy Se parecem a elas
2.1.2. Reciprocidade 2.1.1. Férmula AIDA 2.3.1. Aférmula de Sugarman 2.41. Aférmula dos 3 porqués
2.13. Escassez 2.2.2. Aférmula dos 4 Ps 2.3.2. Aférmula ADP 2.4.2. Férmula de Copywriting 1-2-3-4
2.1.4. Autoridade 2.2.3. PAS 2.33. Aférmula PASTOR 2.43. Férmula E agora?
2.1.5. Consisteéncia 2.2.4. Aférmula dos 4 Us 2.3.4. Aforest 2.44. Férmula de 9 pontos
2.1.6. Simpatia 2.2.5. Aformula FAB 2.3.5. Aformula BUCLE 2.4.5. Formula AICPBSAWN
21.7. Consenso 2.36. Aférmula STONE
2.5. Os titulos 2.6. Criagao de titulos 2.7. 0 maravilhoso mundo 2.8. Como criar boas histérias
2.51. Aimportancia de um bom titulo 2.6.1. Ferramentas para criagéo de titulos do storytelling 2.8.1. Férmulas de storytelling
2.5.2. Tipos de manchetes ou titulo principal 2.6.2. Formulas para a criagéo de titulos 2.7.1. Os fatores mais importantes 2.8.2. Ajornada do heroi
2.5.3. Pesquisa para identificar bons titulos 2.6.3. Técnicas e truques 2.7.2. Os tipos de histérias que existem 2.8.3. Elementos para a criagdo de boas historias
2.5.4. 0O papel dos subtitulos 2.6.4. Exemplos de titulos 2.7.3. Para que servem as histdrias 2.8.4. Exemplos de historias com
2.7.4. Onde o storytelling pode ser aplicado objetivos diferentes
2.9. Nao saia sem antes realizar 2.10. Reunindo contetdos
uma call to action (CTA) 2.10.1. O que é curadoria de contetido
2.9.1. Achamada para agdo é um clique 2.10.2. 0 que faz um content curator
2.9.2. Como criar uma CTA ou chamada paraagdo ~ 2.10.3. Os 10 passos
2.9.3. Tipos de chamada para ag&o 2104.0s4Ss ,
2.9.4. Andlise de exemplos de CTA 2.10.5. Técnicas diversas de curadoria
2.10.6. Ferramentas para a curadoria
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Médulo 3. Venda, atendimento ao cliente e Copywriting

3.1. Persuasao em Copywriting 3.2. Asnecessidades e os desejos 3.3. A funcao do enfoque nos beneficios  3.4. O papel da linguagem emocional
para aumentar as vendas do cliente na persuaséo no Copywriting de persuasao no Copywriting
3.1.1. Por que é importante usar a persuasao 3.2.1. Técnicas de persuasao, linguagem 3.3.1. Por que é importante usar o enfoque 3.4.1. Por que a linguagem emocional é importante
no Copywriting emocional e a enfoque nos beneficios nos beneficios no Copywriting no Copywriting
3.1.2.  Principios basicos de persuasao e como 3.2.2. Suas aplicacoes 3.3.2. Identificando os beneficios do produto 3.4.2. ldentificando as emogdes dos clientes
eles séo aplicados no Copywriting 3.2.3. Por que é importante usar as necessidades ou SEervigo 3.4.3. Como usar a linguagem emocional para
3.1.3. Diferenga entre persuadir, influenciar e os desejos do cliente no Copywriting 3.3.3. Uso do enfoque nos beneficios no persuadir e aumentar as vendas
e manipular 3.2.4. |dentificando os desejos dos clientes Copywriting para aumentar as vendas 3.4.4. As emogOes mais comumente
3.1.4. Andlise de um autor de referéncia 3.3.4. Como usar depoimentos de clientes usadas em Copywriting para vendas
para aumentar a confianga
3.5. Copywriting para aumentar as 3.6. Como melhorar seu atendimento 3.7. Estruturas basicas para responder 3.8. 0O copy na comunicacgéo interna
vendas: autoridade e confianca ao cliente com o Copywriting rapidamente a situagdes complicadas ~ 3.8.1. Aimportancia da comunicagéo interna;
3.5.1. Como utilizar o Copywriting para criar sua 3.6.1. Como e por que dar as boas-vindas 3.7.1. Quando temos que dizer NAO a um cliente abordando 0 publico interno
autoridade de vendas ao cliente usando o Copywriting 3.7.2. Quando temos que pedir desculpas 3.8.2. Comunicagoes por e—ma|ll ]
3.5.2. Construindo autoridade no Copywriting 3.6.2. Comunicagdo de eventos que afetem 3.7.3. Quando temos que dar mas noticias 3.8.3. Comunicagbes em um painel visual
com demonstragéo e experiéncia o cliente 3.7.4. Casos reais 3.8.4. ComunicagOes formais: assinatura do
3.5.3. "Construindo Confianga no Copywriting 3.6.3. Gerenciamento de pedidos de pagamento contrato ou término do contrato
com Transparente e A honestidade e outras questdes administrativas
3.5.4. Razdes pelas quais a confianga 3.6.4. Estrutura das comunicagdes com o cliente
Copywriting é importante usando o Copywriting
3.9. ApresentacOes para B2B 3.10. CRM e historias de sucesso
ou investidores bem implementados
3.9.1. 0O que é elevator pitch 3.10.1. O que é CRM
3.9.2. Como prepara-lo 3.10.2. O caso da Apple
3.9.3. Como preparar uma apresentacao 3.10.3. O caso da Amazon
da empresa 3.10.4. O caso da Zara
3.9.4. Criar um video de apresentagao 3.10.5. O caso da British Airways

corporativa ou empresarial
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4.1. 0 que é aidentidade verbal 4.2. Arquétipos de marca 427. OfForada Lei 4.3. Missdo, visao e valores

de uma marca 4.2.1. 0 que sdo e como identifica-los j%g 8 Zﬂni%?wte 4.3.1. Descubra a missao
4.1.1. Por que ter um manual de identidade verbal? ~ 4.2.2. OInocente 4210 0 Bobo 4.32. Pense na visdo
4.1.2. |dentificar a personalidade da marca 4.2.3. 0 Homem Comum 4211. 0 cuidador 4.33. Defina os valores
4.1.3. O nome ou nomes 4.2.4. 0O Explorador 4919 0 Criador 4.3.4. Tenha um objetivo claro para a marca
4.1.4. Atagline ou o slogan 4.2.5. 0 Sabio 4273 © CovETEmie

4.2.6. 0O Heroi 4914 0 Vildo
4.4. Fortalecendo a marca 4.5. 0 manifesto da marca 4.6. Mapa de empatia 4.7. 0O universo verbal
441, Quevozelatem 4.5.1. 0 que é um manifesto e para que ele serve? 4.6.1. O que é um mapa de empatia? 4.7.1. Principais palavras
442 Ostons 4.52. Fontes de informagéo 4.6.2. Para que serve 4.7.2. 0 que amarcadiz e o que ela ndo diz
4.43. A matrizde mensagens 4.53. 0O processo de due diligence 4.6.3. Como criamos 4.7.3. 0 que elanaodiz
4.4.4. Opcao de compra 4.54. O relatdrio 4.6.4. Diversos exemplos para ver na pratica 4.7.4. |deologia de temas
4.7.5. Ferramentas para SEO

4.8. A histéria da marca ou storybrand 4.9. As hashtags de uma marca 4.10. Aspectos a serem considerados
4.8.1. 0 que é uma histéria de marca 4.9.1. 0 que sdo e como usa-las? nos manuais de identidade

e para que ela serve? 4.9.2. Aconselhamento verbal de uma empresa
4.8.2. Como criar uma historia de marca 4.9.3. Como criar uma hashtag para uma marca : - -

. i ) . e 4.10.1. Linguagem inclusiva

4.83. O sistemade D_onlal_d Miller 4.9.4. Como funciona nas diferentes redes sociais 4102, Linguagem e ideias que demonstram
4.8.4. Exemplos de historias de marcas

bem-sucedidas

envolvimento com o meio ambiente
4.10.3. Linguagem e ideias que demonstram

sensibilidade as causas sociais
4.10.4. Outros aspectos da linguagem

a serem respeitados
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Médulo 5. Copywriting para web

5.1. Apéginainicial 5.2. A pdgina sobre mim 5.3. A pdgina de servigos 5.4. A cartaou a pagina de vendas
5.1.1. Funcdes da pagina inicial 5.2.1. Fungdes da pagina sobre mim 5.3.1. Objetivo principal da pagina de servigos 5.4.1. Importancia e fungéo da pagina de vendas
5.1.2. A proposta de valor 5.2.2. Estrutura 5.3.2. Criagao da oferta 5.4.2. Landing page vs. Pagina de venda
5.1.3. A mensagem de marketing 5.2.3. Mostre quem esta por tras da marca 5.3.3. Tipos de ofertas 5.4.3. Estrutura e elementos-chave das
5.1.4. 0O fio condutor 5.2.4. Aconselhamento 5.3.4. Aestrutura da pagina de servigos cartas de vendas
5.1.5. O corpo do texto 5.2.5. Adicionar emogéo 5.4.4. Paginas de vendas em formato de video
5.1.6. Chamada para agao 5.4.5. Qutras paginas de destino ou landing page
5.1.7. Recursos
5.1.8. Medindo o site
5.5. Paginas de lojas virtuais e 5.6. O UX Writing ou como melhorar 5.7. UX Writing e engajamento 5.7.6. Mensagens de recuperagdo de senha

descrigéo de produtos a a experiéncia do usuario por com a marca € validacgo de e-mail

a ) ) . ) io de seus textos 571 Onboardi 5.7.7. Mensagens de aprovacao
5.5.1. Caracteristicas gerais das lojas virtuais meio 7.1 Onboardings ) 5.7.8. Estados vazios (empty states)
5.5.2. Estruturaecommerce 5.6.1. Entendendo o UX Writing 5.7.2. BotGes de chamada para ag&o 57.9. Mensagens de tempo de espera
5.5.3. Aimportancia da descri¢cédo de produtos 56.2. 0 queé o UX Writing 5.7.3. Descrigdes dos produtos 5.7.10. Guia de perguntas frequentes
5.5.4. Como cria-la para vender mais 5.6.3. Diferencia entre UX Writing e o Copywriting 5.7.4. Formularios ) 5.7.11. Mensagens de erro
5.6.4. Microcopy e UX Writing 5.7.5. Mensagens de confirmacéo

5.8. Incluséo e diversidade 5.9. Acessibilidade e UX Writing 5.10. UX Writer como uma especializagao

em UX Writing 59.1. Importancia da acessibilidade em nos textos 5.10.1. Perfil do UX Writer
5.8.1. Importancia da acessibilidade 5.9.2. Como tornar nossos textos acessiveis 5.10.2. Habilidades necessarias

M nossos textos 5.9.3. Leitores de tela 5.10.3. Recursos Uteis
5.8.2. Diversidade do publico e experiéncia 5.9.4. O atributo ALT 5.10.4. Reflexdo final

do usudrio
5.8.3. Afuncéo da linguagem na experiéncia

do usudrio
5.8.4. Orientacdes para escrever nossos

textos de forma inclusiva
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Méodulo 6. Copywriting para marketing de conteldos e redes sociais

6.1. Entendendo a nova maneira 6.1.6. Noticias 6.2. Ferramentas para gerar ideias 6.3. Redes sociais: grandes aliadas
de vender Bl e . de contetdo do Copywriting
) ) ’ 6.1.8. Histdrias (storytelling) ) ’ i )
6.1.1 O_que €o markgtlng de conteudo _ 619 Casos de sucesso 6.2.1. Ferramentas online especificas 6.3.1. Copywriting para rede§ s_omals
6.1.2. Tipos de contetdo que podemos criar 6.1.10. Artigos de convidados 6.2.2. Cha_t GPT 6.3.2. Estudando a concorréncia
6.1.3. Artigos 6.1.11. Infograficos, estatisticas ou graficos 6.2.3. Reciclagem de temas 6.3.3. Conhecer os seguidores
6.1.4. Entrevistas 6.2.4. Organizagao de conteudos 6.3.4. Busca de opinides
6.1.5. Listas 6.2.5. Do FAQ (perguntas frequentes)
6.4. Particularidades de cada 6.5. Copywriting para LinkedIn 6.6. Copywriting para roteiros 6.7. Copywriting para blogs
rede social 6.5.1. 0 copy no banner de 4udio e video 6.7.1. Conhecendo o piblico, 0 que vocé
6.4.1. Copy para Facebook 6.5.2. O copynoperfil 6.6.1. Audio ou video gostaria de ler?
6.4.2. Copy para Instagram 6.5.3. O copy no “Sobre mim"” , 6.6.2. Videopodcast: 0 melhor dos dois mundos 6.7.2. Quais palavras escolher
6.4.3. Copy para Pinterest 6.5.4. Ostipos de conteudo a serem pgbl\cados 6.6.3. Como fazer videos para o YouTube 6.7.3. Como estruturar o artigo
6.4.4. Copy para TikTok 6.5.5. Outros aspectos da rede profissional 6.6.4. Aimportancia da criagdo de roteiros 6.7.4. Quais imagens escolher
para podcast 6.7.5. Como melhorar o SEO
6.6.5. Como criar um roteiro de podcast
passo a passo
6.6.6. Medir e converter com a estratégia
de podcast
6.8. Palavras-chave para uma 6.9. O plano de conteudo 6.10. Copy para merchandising,
estratégia de SEO 6.9.1. Andlise da situag&o embalagem e outros
6.8.1. Fontes de palavras-chave 6.9.2. Definicéo de objetivos e KPI formatos fisicos
6.8.2. Ferramentas de pesquisa de palavras-chave ~ 6.93. Publicoalvo , 6.10.1. Los beneficios do copy em formatos fisicos
6.8.3. Organize sua pesquisa de palavras-chave 6.9.4. Definicdo estratégia de contetido 6.10.2. Embalagens e rotulos
6.8.4. Intengao de pesquisa 6.9.5. Definigdo de canais 6.10.3. Publicidade e sinalizag&o
6.8.5. Jornada do comprador S Dl 9 Hallielfs) 6.10.4. Documentagao e notas fiscais
6.8.6. Analise SERP 6.9.7. Avaliaggo de resultados 6.10.5. Loja, escritorio ou local fisico
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Modulo 7. E-mail marketing e funis de vendas

7.1. Visao geral do e-mail marketing 7.2. Como criar uma lista de assinantes  7.3. Como escrever e-mails de acordo 7.4. Como ndo passar despercebido
7.1.1. 0 que é e-mail marketing do zero com os objetivos na caixa de entrada
7.1.2. Caracteristicas 7.2.1. Estratégias para criar alista 7.3.1. E-mail de contetido 7.4.1. Férmulas para a criagdo de titulos
7.1.3. Estruturas 7.2.2. Canais de suporte 7.3.2. E-mails de experiéncia do usuario 7.4.2. Exemplo de primeiros e-mails em uma
7.1.4. Tipos de emails 7.2.3. Ferramentas de e-mail marketing 7.3.3. E-mails de venda sequéncia de e-mails de inscrigéo
7.2.4. Frequéncia de e-mails 7.3.4. Fontes de inspiracéo de conteudo 7.4.3. Exemplo de e-mail corporativo
7.4.4. Como evitar acabar na pasta de spam

7.5. Como vender por meio 7.6. Outros aspectos a 7.7. Funil de vendas: funil minimo vidvel ~ 7.8. Funis permanentes

de e-mail marketing serem considerados 7.7.1. Elementos necessarios para criar 7.8.1. Por que ter um funil de vendas automatizado
7.5.1. Como é vender com e-mail marketing 7.6.1. 0 tamanho um funil de vendas 7.8.2. Elementos que permitem que vocé
7.5.2. Exemplos de fluxos de e-mail 7.6.2. Medicdo 7.7.2. Lead magnet no funil de vendas mantenha e otimize seu funil
7.5.3. Exemplos de e-mails de acompanhamento 7.6.3. A personalizacio 7.7.3. Aumentar seu funil de forma organica 7.8.3. Manutengao, revisdes e andlises
7.5.4. Exemplos de e-mails de vendas 7.64. O horario de envio 7.7.4. Publicidade para o funil de vendas. 7.8.4. Fechamento do funil de vendas

e pos-vendas Levando seu funil para o proximo nivel
7.9. Funis para langamentos 7.10. E-mail marketing
7.9.1. Como preparar seu langamento Chatbot ou WhatsApp
7.9.2. Funis e modalidades de langamento ao vivo 7.10.1. As vantagens dos chatbots
7.9.3. Publicidade direcionada para langamentos 7.10.2. Os beneficios do e-mail marketing
7.9.4. Transformar seu funil em um 7.10.3. Personalizagdo da mensagem por

lancamento perpétuo meio da segmentacdo

7.10.4. O WhatsApp pode complementar a

estratégia de e-mail marketing?
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Médulo 8. Copywriting para langamentos

8.1. Entender o que é um langamento 8.2. Tipos de langamentos 8.3. As fases de um langamento 8.4. Como aplicar o Copywriting
e para que serve 8.2.1. Qual deles escolher e por qué 83.1. Prélancamento em cada fase do langamento
8.1.1. O que é um langamento 8.2.2. Langamento semente 8.3.2. Pré-venda 8.4.1. Como aplicar o copy na fase de captacdo
8.1.2. 0Os elementos de um langamento 8.2.3. Langamento R2X 8.3.3. Captagéo o 8.4.2. Técnicas na fase de sedugio
8.1.3. Diferenciacdo 8.2.4. Langamento metedrico 8.3.4. Seducdo ou doutrinagao 8.4.3. Técnicas de pré-vendas e vendas
8.14. Oferta 8.2.5. Product Launch Formula (PLF) 8.3.5. Venda 8.4.4. Exemplos de histdrias de sucesso
8.1.5 Niveis de consciéncia 8.2.6. Webinars, workshops ou masterclasses 8.3.6. Fechamento
8.1.6. Uma relagdo de entusiasmo 8.2.7. Desafios 8.3.7. Pds-langamento
8.2.8. Langamentos tematicos
8.2.9. High ticket
8.5. Aideia criativa como a base 8.6. Como organizar um langamento 8.7. As agdes de marketing envolvidas 8.8. Avaliar um langamento
do langamento 8.6.1. Os principais elementos de uma organizac&o em um langamento e suas fungoes em tempo real
8.5.1. O que é o conceito criativo de langamento bem-sucedida 8.7.1. AgOes de copy na fase de captagdo 8.8.1. Métricas e KPIs
8.5.2. Férmulas para criar o conceito criativo 8.6.2. Ter um painel de controle 8.7.2. Agdes de copy na fase de pré-lancamento 8.8.2. Ferramentas de avaliagéo
8.5.3. 0 método para entrar no mercado 8.6.3. Comunicagdo interna _ 8.7.3. Agbes de copy na fase de langamento 8.8.3. Monitoramento dos resultados
com uma ideia criativa 8.6.4. Monitoramento do langamento e do painel 8.7.4. Acdes de copy na fase de venda 8.8.4. Analise pos-langamento
8.5.4. Exemplos de ideias criativas de controle
que deram certo
8.9. A fase pds-langamento 8.10. Ferramentas para gerenciar 8.10.4. Para armazenar produtos digitais
8.9.1. Analisar e agir apos a venda com eficacia um langamento S 0g preotmizaro S0
8.9.2. Estratégias para manter o cliente satisfeito 810.1. De comunicacion interna 8107, Pz:: ergjgldssggife%égo
apos a venda _ o 8.10.2. De gestéo e organizagdo de projetos 810.8. Outras
8.9.3. Estratgg}as para aumentar o t|cke_3t médio 8.10.3. De otimizacgao da produtividade
8.9.4. Estratégias para fidelizagdo de clientes
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Méddulo 9. Copywriting para anuncios

9.1. Publicidade classica e nova 9.2. 0O copywriter em publicidade 9.3. Afase de pesquisa antes 9.4. Técnicas psicoldgicas
9.1.1.  Um pouco da histdria da publicidade e o plano de midia social da redagao para escrever
9.1.2. Nova publicidade 9.2.1. As funcBes de um copywriter 9.3.1. O cliente ideal ou buyer persona 9.4.1. Como transmitir a mensagem
9.1.3. Astecnologias do momento em uma agéncia 9.3.2. Por que compra 9.4.2.  Como comunicar o prego

e a oportunidade para a publicidade 9.2.2. Os tipos de copywriter 9.33. Estudando a concorréncia 9.43. Usando os principios de persuas&o
9.1.4. Tendéncias atuais da publicidade online 9.2.3. Estratégia de midia social 9.3.4. Como oferecer o que o cliente deR. Cialdini

9.2.4. Excelentes exemplos de esta procurando 9.4.4. Outras técnicas que funcionam
campanhas midia social na publicidade
9.4.5. Algumas dicas para escrever anuncios
9.5. Youtube Ads 9.6. Instagram Adsy Tik Tok Ads 9.7. LinkedIn Ads y Twitter Ads 9.8. Facebook Ads
9.5.1. Por que anunciar no YouTube 9.6.1. Geragéao de conversao com o copy 9.7.1. Obtenha anuncios mais eficazes 9.8.1.  Como criar um anuncio no Facebook
9.5.2. Caracteristicas da publicidade no YouTube no Instagram Ads no LinkedIn Ads 9.8.2. Dicas sobre as particularidades
9.5.3. Formatos e tipos de anuncios 9.6.2. Exemplos reais de campanhas no Instagram 9.7.2. Exemplos para aprender dessa rede social
9.5.4. Tutorial para criar anincios no YouTube 9.6.3. Geragao de conversao com o copy 9.7.3. Obtenha anuncios mais eficazes 9.8.3. Como o copy ajuda nos anuncios
no Tik Tok Ads no Twitter Ads do Facebook
9.6.4. Exemplos reais de campanhas no Tik Tok 9.7.4. Exemplos para aprender 9.8.4. Exemplos reais de campanhas

9.9. Google Ads e publicidade 9.10. Amazon Ads

nos stories 9.10.1. Por que anunciar na Amazon
9.9.1. Consideragdes sobre a criagdo 9.10.2. Tipos de anuncios na Amazon

de antincios no Google 9.10.3. Como otimizar os anuncios da Amazon
9.9.2. Exemplos de anuncios copy que comcopy o

vendem no Google 9.10.4. Exemplos reais de anuncios na Amazon
9.9.3. Consideragdes sobre a criagdo

de anuncios nos stories
9.9.4. Exemplos de stories com copy que vendem
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Médulo 10. O Freelancer em Copywriting

10.1. A coisa mais importante para ser 10.2. Como iniciar um relacionamento 10.3. O catalogo de servigos 10.4. Como apresentar orcamentos para
um freelancer de copywriting com um cliente 10.3.1. Quais s&0 os servigos mais procurados obter uma alta taxa de aceitacao
10.1.7. Por onde comecar 10.2.1. O formulario de geracéo de leads: o que é 10.3.2. A auditoria de Copywriting 10.4.1. Como evitar que Ihe digam n&o
10.1.2. Questoes legais: o contrato 10.2.2. Quais perguntas incluir em formularios de 103.3. A CO”SQ‘TOHG em Copywriting ou que desaparegam
10.1.3. Consideragdes sobre negécios geragdo de leads 10.3.4. Os servigos web 10.4.2. Deixar a pedra em seu proprio telhado
minimos vidveis 10.2.3. Formulérios de contato 10.3.5. Servigos especificos o 10.4.3. Nao ha necessidade de pressa
10.1.4. Canais pelos quais vocé pode 10.2.4. Exemplos de diferentes formularios 10.3.6. Ideias gerais para a determinagdo de pregos  10.4.4. Ouvir e conhecer bem o cliente
se tornar conhecido de geragao de leads 10.4.5. Personalizar destacando os beneficios
10.1.5. Como encontrar um trabalho 10.4.6. Detalhar o que inclui e o que nédo inclui
10.1.6. A importancia do Networking 10.4.7. Dé um prazo
10.5. Notas fiscais 10.6. Os depoimentos 10.7. Transcriagdo: um meio termo 10.8. O guia de controle de qualidade
10.5.1. Os itens essenciais em uma nota fiscal 10.6.1. Os beneficios e riscos de publicar entre copy e traducao 10.8.1. Elementos a serem examinados antes
10.5.2. Sequéncia de e-mails de acompanhamento um depoimento 10.7.1. O que é transcriagio? de entregar um projeto
e cobranca de pagamentos 10.6.2. Como coletar depoimentos rapidamente 10.7.2. A origem da transcriagio 10.8.2. Uma verificagdo sobre a atengao
10.5.3. Solo rustico 10.6.3. Como e onde usar a prova social 10.7.3. O processo de transcriagdo 10.8.3. Os filtros matematicos de um texto
10.5.4. Ferramentas Uteis de faturamento 10.6.4. Depoimentos como uma estratégia 10.7.4. Aplicativos de transcriagdo 10.8.4. Gramatica e estilo
e cobranca bem-sucedida para algumas campanhas 10.7.5. Sorrisos e lagrimas (casos de aplicaggo

bem-sucedidos e fracassos)

10.9. A entrega do projeto

10.9.1. Como e por que ndo entregar alguns
textos no Word
10.9.2. A estrutura de um bom documento
de entrega de projeto
10.9.3. Areunido de apresentagao
10.9.4. A apresentagao do copy em wireframes
10.9.5. O que fazer se o cliente disser ndo

10.10. Métricas para copywriters
10.10.1.  Por que é importante medir
10.10.2.  As KPl em Copywriting

10.10.3.  As ferramentas

10.10.4.  Como vender ao cliente




07
Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia
¢ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina
mais prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas
principais publicagdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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v @ 6 Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem gue se mostrou extremamente

eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memorizacao"




tecn 42|Metodologia

A Escola de Negdcios da TECH utiliza o Estudo de Caso
para contextualizar todo o conteldo

Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as
habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias
em um contexto de mudancga, competitivo e altamente exigente.

il Deerenk

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais
em todo o mundo”

Nosso programa prepara Vocé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos e
alcancar o sucesso em sua carreira.




Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos e
alcancar o sucesso em sua carreira.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
prop&e ao gerente os desafios e as decisbes mais exigentes nesta drea, em
ambito nacional ou internacional. Através desta metodologia, o crescimento
pessoal e profissional é impulsionado, sendo este um passo decisivo para
alcancar o sucesso. O método do caso, técnica que forma a base deste
conteudo, garante que a realidade econémica, social e empresarial mais
atual seja seguida.

Vocé aprendera, através de atividades
de colaboragéo e casos reais, a resolver
situacdes complexas em ambientes
reais de negocios”

0 método do caso é o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais escolas
de negdcios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para que 0s
estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteldo tedrico,

0 método do caso consistia em apresentar-lhes situagoes realmente complexas para

que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de resolvé-las. Em
1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagdo, o que um profissional deveria fazer? Esta é a pergunta
gue abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para

a agao. Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos casos reais.
Terdo que integrar todo o seu conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas
ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso com um
sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticdo, combinando
elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino 100%
online: o Relearning.

Nosso sistema online lhe permitira organizar seu
tempo e ritmo de aprendizagem, adaptando-0s
ao seu horario. Vocé podera acessar o conteudo
a partir de qualquer dispositivo, fixo ou movel,
com conexao a Internet.

Na TECH vocé aprendera através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa escola de negdcios € uma das Unicas que possui a licenga
para usar este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar
o0s niveis de satisfagdo geral de nossos alunos (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos, entre outros)
com relagéo aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializa¢do, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos e
contrastar opinides: uma equacgao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
que o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢ao do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro

Praticas de habilidades gerenciais

Serdo realizadas atividades para desenvolver as competéncias gerenciais especificas
em cada area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e ampliar as competéncias e
habilidades que um gestor precisa desenvolver no contexto globalizado em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.
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Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas da alta gestéo do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Perfil dos nossos alunos

Este Executive Master esta destinado a graduados que tenham concluido anteriormente
qualquer curso na area das ciéncias sociais, comunicagao e juridicas, administrativas
e empresariais

A diversidade de participantes com diferentes perfis académicos e de multiplas
nacionalidades comp&e a abordagem multidisciplinar deste programa.

Este Executive Master também podera ser cursado por profissionais que, sendo graduados
universitarios em qualquer area, tenham dois anos de experiéncia profissional na drea
de marketing online.
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@ @ Impulsione sua carreira profissional com

um programa criado por e para vocé
para se especializar como copywriter”
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Média de idade

Formacao

Anos de experiéncia

Entre 35 e 45 anos

Até 5 anos 14%

De 5a 10 anos 33%

Mais de 15 anos 17%

De 10 a 15 anos 36%

Empresarial Econdmico 28%
Comunicacao 42%
Ciéncias Sociais 16%

Outros 14%

Perfil académico

Comunicacao 39%
Servicos 20%
Empreendedores 29%

Outros 12%




Distribuicao geografica

EUA 11%
Espanha 48%
México 34%

Colombia 7%

Perfil dos nossos alunos | 51 tecn

Natalia Mujica

Copywriter & Social Media

'Este Executive Master foi um grande passo em minha carreira profissional.
Eu tinha todas as ferramentas necessarias ndo apenas para melhorar
como copywriter, mas também para poder realizar meus proprios projetos
e assessorar meus clientes. Uma oportunidade Unica de desenvolvimento”
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Impacto para a sua carreira

Este programa esté estruturado para fornecer todas e cada uma das ferramentas e
metodologias exigidas por um profissional copywriter para desempenhar suas fungoes
adequadamente. Isso resultard em uma superespecializacéo que lhe permitira progredir
nas melhores agéncias de publicidade e comunicagao e liderar uma carreira em um
mundo digital que exige especialistas em copywriting persuasivo.
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Vocé gerara projetos digitais atraentes
no mercado B2B, favorecendo as vendas
de produtos business-to-business”
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Vocé esta pronto para dar um salto?
Um excelente crescimento profissional espera por vocé

O Executive Master em Copywriting da TECH é um programa intensivo que Ihe prepara para

enfrentar desafios e decisdes de negdcios na area de Copywriting. Seu principal objetivo Aprove/te ao méx/mo

e iment | fissional. Ajudand ¢ a obt A
€ promover seu crescimento pessoal e profissional. Ajudando vocé a obter sucesso esses 12 meses de

aprendizado intensivo e

experimente os beneficios
Com essa qualificacéo, do Copywriting.
VOCé podera aprimorar

suas habilidades como
lider de campanhas de
e-mail marketing.

Se vocé quer se superar, realizar uma mudanga profissional positiva e se relacionar
com os melhores, este é o lugar certo para vocé.

Momento da mudancga

Durante o programa Durante o primeiro ano Dois anos depois

11% > 63% 26%

Tipo de mudanca

Promocao interna 47%
Mudanca de empresa 31%

Empreendedorismo 22%
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Melhoria salarial

A concluséo deste programa pode representar um aumento salarial anual de mais de 23,14%
para nossos alunos.

Salario anual anterior Aumento salarial anual Salario anual posterior

RS 28.200 > 23,14% % RS 34.725
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Beneficios para a sua empresa

Este programa ndo somente beneficia os proprios alunos, mas também as empresas onde
eles trabalham como copywriter, pois contar com profissionais altamente especializados
€ uma vantagem para o desenvolvimento de estratégias de negdcios no mundo digital.
Uma contribuigdo que, sem dlvida, nos permitird atender as demandas dos clientes
e expandir o portfolio de servicos voltados para a criagdo de conteudo criativo e atraente.
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\Vocé contribuira com seu amplo
conhecimento a sua empresa
com o objetivo de coordenar
um langcamento de sucesso”
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Desenvolver e reter o talento nas empresas é o melhor
investimento a longo prazo.

Crescimento do talento e do capital intelectual Construindo agentes de mudanca

O profissional ira proporcionar a empresa novos conceitos, Ser capaz de tomar decisdes em tempos de incerteza
estratégias e perspectivas que poderdao gerar mudancas e crise, ajudando a organizagao a superar obstaculos.
relevantes na organizagao.

Retenc¢ao de gestores de alto potencial para Maiores possibilidades de expansao
evitar a evasao de talentos internacional
Esse programa fortalece o vinculo entre empresa e Gragas a este programa, a empresa entrara em contato

profissional e abre novos caminhos para o crescimento com os principais mercados da economia mundial.
profissional dentro da companhia.
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Desenvolvimento de projetos proprios

O profissional podera trabalhar em um projeto real
ou desenvolver novos projetos na area de P&D ou
desenvolvimento de negoécio da sua empresa.

Aumento da competitividade

Este programa proporcionara aos profissionais
as habilidades necessarias para assumir novos
desafios e impulsionar a empresa.
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Certificado

O Executive Master em Copywriting garante, além da capacitagao mais
rigorosa e atualizada, 0 acesso a um titulo de Executive Master emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COM SUCEeSSo e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Executive Master em Copywriting conta com o contetildo mais completo e atualizado
do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o aluno recebera por correio o certificado* do
Executive Master emitido pela TECH Universidade Tecnolégica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Executive Master, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

[ ]
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

com documento de identidade n°.

por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

EXECUTIVE MASTER
em
Copywriting

Este é um curso proprio desta Universidade, com duragéo de 1.500 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagéo
Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cédigo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.

Modalidade: online

Duracéo: 12 meses

Executive Master em Copywriting

Titulo: Executive Master em Copywriting

Contelido programatico

Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo

Obrigatoria (OB) 1.500 1° O Copywriting: o que é, como aprender e as possibilidades 150 oB
Optativa (OP) 0 que ofrece

Estgios Externos (EE) 0 1° Astécnincas de Copywriting 150 o8B

Tec N 1° Venda,atendimento ao cliente e Copywriting 150 o8B

1° Manual de Identidade Verbal e Histdria da Marca 150 o8B

Total 1.500 1 Copywriting para web 150 0B

1° Copywriting para marketing de contetidos e redes sociais 150 oB

1° E-mail marketing e funis de vendas 150 o8B

1° Copywriting para langamentos 150 o8B

1° Copywriting para antincios 150 o8B

1° O Freelancer em Copywriting 150 o8

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

tecn

universidade
tecnoldgica
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Executive Master
Copywriting

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu préprio ritmo

» Provas: online
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