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Hoje em dia, o planeamento dos meios publicitários inclui vários fatores a ter em conta: 
desde a linha corporativa até ao público potencial ou a consideração da Internet como 
um meio em si mesmo, dado que é o canal de comunicação mais poderoso que existe 
atualmente. Ao aprender o plano estratégico em sete etapas, o estudante deste Curso 
aprenderá a gerir corretamente os meios publicitários de uma empresa ou agência. 
Aprenderá também sobre a gestão das plataformas sociais, uma vez que estas oferecem 
um meio de comunicação mais direto e instantâneo com os utilizadores, desde a 
exposição e promoção até às vendas, criando um ambiente digital participativo que 
aproxima as marcas dos potenciais consumidores. 

Boas-vindas

Curso de Planeamento de Meios Publicitários,  
TECH Universidade Tecnológica
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Domine a gestão do plano de meios publicitários 
de uma agência graças às 7 etapas estratégicas 
que a TECH lhe ensina neste Curso completo" 
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O Curso de Planeamento de Meios Publicitários foi concebido para que o estudante desenvolva 
as suas capacidades de coordenação no planeamento de meios publicitários, uma das etapas 
mais importantes em qualquer empresa criativa. Ao longo do Curso, o estudante desenvolverá 
novas competências e reforçará as suas capacidades de crescimento académico e profissional 
num ambiente que exige um perfil organizacional. Assim, após a conclusão do Curso, o 
profissional estará apto a tomar as decisões corretas e orientadas para o setor, partir de uma 
perspetiva inovadora e com uma visão internacional. 

Objetivos
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Graças a este Curso da TECH, aprenderá a elaborar 
um plano de meios bem-sucedido para uma agência 
de publicidade ou uma agência de meios" 

Objetivos | 15
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A TECH converte os objetivos dos seus alunos nos seus próprios objetivos. 
Trabalhamos em conjunto para os alcançar. 
O Curso de Planeamento de Meios Publicitários capacitará o aluno para: 

01

02

Adquirir os conhecimentos necessários para efetuar 
uma comunicação publicitária adequada utilizando as 
ferramentas mais avançadas

Saber aplicar as variáveis de análise do planeamento 
dos meios publicitários
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Elaborar um plano de meios para uma agência de publicidade ou 
centro de meios de comunicação

Saber gerir a compra de meios de comunicação e de 
suportes publicitários



Estrutura e conteúdo
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O conteúdo deste Curso de Planeamento de Meios Publicitários foi desenvolvido tendo em 
conta as necessidades do aluno vocacionado para a gestão de planos de meios publicitários 
numa empresa ou numa agência, através de um plano de estudos completo e atualizado. 
Desta forma, o profissional conhece todos os aspetos técnicos envolvidos na elaboração 
de um planning bem-sucedido. Assim, dominará os aspetos fundamentais para garantir a 
sua conclusão em tempo útil, através de conteúdos de qualidade estruturados num módulo 
online. 



Desenvolverá a capacidade de aplicar o pensamento 
estratégico para a execução correta do processo de 
planeamento publicitário" 
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O Curso de Planeamento de Meios Publicitários 
da TECH Universidade Tecnológica é uma 
capacitação intensiva que prepara o aluno para 
entrar no campo da publicidade através do 
planeamento de projetos em diferentes meios 
de comunicação. 

Através deste Curso completo, o estudante 
adquirirá os conhecimentos necessários para 
avançar neste campo profissional, favorecendo o 
desenvolvimento de competências de gestão que 
lhe permitirão tomar decisões, enfrentando os 
desafios empresariais que o cenário apresenta 
graças a ideias frescas e inovadoras. 

Assim, ao longo de 150 horas de capacitação, 
o aluno analisará uma multiplicidade de casos 
práticos através de um trabalho individual e em 
equipa. Trata-se, portanto, de uma verdadeira 
imersão em situações reais de negócios, que 
vão posicionar o perfil do profissional. 

Desta forma, o Curso centra-se em dois aspetos 
fundamentais da estratégia publicitária, através 
de um plano de estudos concebido para 
especializar profissionais com uma abordagem 
estratégica e orientá-los para este setor, numa 
perspetiva internacional e inovadora. 

Plano de estudos

Por todas estas razões, este Curso foi 
concebido para o estudante, orientado 
para o seu aperfeiçoamento profissional, 
preparando-o para alcançar a excelência 
num domínio criativo e estratégico, através 
de conteúdos inovadores baseados nas 
últimas tendências e apoiados na melhor 
metodologia educativa, que lhe dará 
as competências para se desenvolver 
eficazmente neste domínio. 

Este Curso tem a duração de 6 semanas 
e está dividido em 1 módulo: 
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Planeamento dos meios de comunicação publicitáriosMódulo 1



A TECH oferece a possibilidade de desenvolver 
este Curso de Planeamento de Meios Publicitários 
completamente online. Durante as 6 semanas de 
duração da capacitação, o aluno poderá aceder a 
todos os conteúdos deste curso a qualquer altura, 
permitindo-lhe autogerir o seu tempo de estudo. 

Estrutura e conteúdo | 21

Uma experiência educativa única, 
chave e decisiva para impulsionar o 
seu desenvolvimento profissional e 
progredir na sua carreira.

Onde, quando e como são ministradas?
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Módulo 1. Planeamento dos meios de comunicação publicitários

1.1. Era uma vez a estratégia 
1.1.1. História da estratégia 
1.1.2. Aplicação da estratégia a outras disciplinas 

sociais 
1.1.3. Reconhecimento científico da estratégia 

1.2. Pensamento estratégico 
1.2.1. Dimensão estratégica 
1.2.2. O que é um plano estratégico? 
1.2.3. Estrutura 

1.3. Comunicação estratégica vs. Tipos 
de estratégias 

1.3.1. Caraterísticas da comunicação estratégica 
1.3.2. Estratégia de comunicação 
1.3.3. Tipos de estratégias 
 

1.4. Execução do processo de 
planeamento publicitário 

1.4.1. História do planeamento publicitário 
1.4.2. O que faz um planner? 
1.4.3. O planner no processo de trabalho da agência 
1.4.4. Gestão e planeamento de contas 

1.5. Modelo geral de desenvolvimento 
do trabalho 

1.5.1. Encomenda do anunciante 
1.5.2. Processo estratégico 
1.5.3. Consultoria estratégica 

 

1.6. Meios de comunicação 
convencionais 

1.6.1. Transição para os meios sociais 
1.6.2. Meios de comunicação híbridos 
1.6.3. Internet 
1.6.4. Caso Orbyt 

1.7. Planeamento dos meios de 
comunicação digitais 

1.7.1. Momento da decisão de compra 
1.7.2. Posicionamento na Web 
1.7.3. Formatos 
1.7.4. Estratégias de marcas 
1.7.5. Medição 
1.7.6. Comércio eletrónico e social 

1.8. Plano estratégico em 7 etapas 
1.8.1. Análise da marca 
1.8.2. Identificar o target 
1.8.3. Definir objetivos 
1.8.4. Identificar a proposta de valor diferencial da 

marca 
1.8.5. Escolher canais de comunicação 
1.8.6. Criar o calendário da campanha 
1.8.7. Analisar e medir os resultados 

1.9. O futuro do planeamento 
1.9.1. Passado 
1.9.2. Presente 
1.9.3. Futuro 

1.10. Público 
1.10.1. Intervalos horários de audiência televisiva 
1.10.2. Prime time na TV 
1.10.3. Gpr’s 
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Perfil dos nossos alunos
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Este Curso destina-se a licenciados e graduados universitários que tenham concluído 
previamente qualquer um dos seguintes cursos em comunicação, design, publicidade, 
relações-públicas ou qualquer outro domínio criativo relacionado com a área da gestão 
neste setor. 

A diversidade de participantes com diferentes perfis académicos e de múltiplas 
nacionalidades compõe a abordagem multidisciplinar deste Curso. 

O Curso também está aberto a profissionais que tenham dois anos de experiência 
profissional numa área relacionada, mesmo que possuam um urso em outra área. 



Frequente este Curso da TECH e transforme 
o seu percurso profissional" 

Perfil dos nossos alunos | 33
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Idade média

Entre 35 e 45 anos

Perfil académico

Operações 18%

Vendas e Marketing 16%

Finanças 15%

Direção Geral 14%

Gestão de Projetos 16%

Consultoria 12%

Planificação e contabilidade   9%

Formação

 

 

 

 
 

+ 14 anos 8,4%

12-13 anos 14%

10-11 anos 18,9%

8-9 anos 27%

 5 anos 7,7% 

6-7 anos 23,1%  

Anos de experiência

Empresariais

Economias

Engenharias

Ciências Sociais

50%

29%

12%

9%



"Este Curso ensinou-me a gerir corretamente um plano estratégico em 7 passos, desde a 
análise da marca até à medição do resultado. Gostei especialmente da abordagem prática 
do Curso, uma vez que faz parte do meu trabalho quotidiano. Estou muito satisfeito com o 
resultado!" 

Sebastián Uribes 
Planner 

Perfil dos nossos alunos | 35

Distribuição geográfica

EE. UU  5%

Espanha 44%

Brasil  4%

México 14%

Colômbia   8%

Argentina   7%

Chile    4%

Perú    8%

Equador  4%

Rep. Dominicana  2%



Impacto para a sua carreira
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A Universidade da TECH está consciente de que frequentar um Curso com estas caraterísticas 
é um grande investimento económico, profissional e pessoal por parte do aluno. O objetivo final 
da realização deste grande esforço deve ser o crescimento profissional, para que a inserção, 
a promoção ou a mudança que o profissional procura no mercado de trabalho para este setor 
seja bem-sucedida. Um objetivo com o qual a TECH está comprometida e que consegue 
alcançar através da conceção de programas competitivos, de uma metodologia inovadora e 
dos melhores especialistas do setor. 
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O objetivo do TECH é você. Aqui na 
universidade promovemos talentos 
como o seu. Participe neste Curso e 
descubra as suas possibilidades" 



Pronto para progredir?  
Espera-o um excelente aperfeiçoamento profissional
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Em apenas 6 semanas, 
obterá um certificado em 

Planeamento de Meios 
Publicitários graças 

ao nosso método de 
aprendizagem intensiva.

Aprofunde-se no domínio 
da publicidade, gerindo 
as etapas do processo 
criativo e torne-se uma 
figura essencial no setor.

O Curso de Planeamento de Meios Publicitários da TECH é uma capacitação intensiva 
que prepara o aluno para enfrentar desafios e decisões estratégicas para ter sucesso no 
campo da redação publicitária, capacitando-o num setor que requer perfis criativos com 
uma escrita impecável. 

Por isso, o seu principal objetivo é promover o crescimento pessoal e profissional do 
estudante para alcançar o sucesso neste campo de trabalho.

Durante o programa,

12%
Durante o primeiro ano,

62%
Dois anos mais tarde,

26%

Momento de mudança

Tipo de mudança

Promoção interna 46%
Mudança de empresa 44%

Empreendorismo 10%
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Melhoria salarial

Salário anterior

57.900 €
Salário subsequente

96.419 €
Aumento salarial de

25,22%

A conclusão deste programa significa um aumento salarial de mais de 25,22% para os nossos estudantes  



Benefícios para a sua 
empresa
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O Curso de Planeamento de Meios Publicitários contribui para elevar o talento da organização 
a todo o seu potencial através da capacitação de líderes de alto nível. 

Completar este Curso é uma oportunidade única de aceder a uma poderosa rede de contactos 
na qual poderá encontrar futuros parceiros profissionais, clientes ou fornecedores. 



Benefícios para a sua empresa | 41

Mostre o que vale. Forme-se com a TECH 
e surpreenda a sua empresa aplicando os 
conhecimentos adquiridos ao longo deste 
Curso" 
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Benefícios para a sua empresa | 43



O Curso de Planeamento de Meios Publicitários garante, para além do conteúdo mais 
rigoroso e atualizado, o acesso a um certificado de Curso emitido pela TECH Universidade 
Tecnológica.

Certificação
10



Aumente as suas opções profissionais 
com um certificado da TECH no seu 
currículo" 

Certificação | 45



*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnológica providenciará a obtenção do mesmo a um custo adicional.
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Este Curso de Planeamento de Meios Publicitários conta com o conteúdo educacional 
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliações, o aluno receberá por correio, com aviso de receção, 
o certificado* correspondente ao título de Curso emitido pela TECH Universidade 
Tecnológica. 

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnológica expressará a qualificação 
obtida no Mestrado Próprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas 
de emprego, concursos públicos e avaliação de carreiras profissionais. 

Certificação: Curso de Planeamento de Meios Publicitários

Modalidade: online

Duração: 6 semanas

ECTS: 6
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