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Presentacion

El desarrollo de la venta por Internet ha hecho crecer la importancia de un buen
disefio de producto. Hoy en dia existe un mercado fisico y digital marcado por la
competencia entre empresas comercializadoras de objetos. En se ambito marcan
la diferencia aquellas que, aparte de ofrecer calidad y usabilidad, cuidan su imagen
y adaptan su apariencia a la demanda de la industria. Es por ello, que el disefiador
de productos se ha convertido en una valorada profesién. Todo lo que el egresado
necesita saber al respecto lo encontrara en un completisimo programa donde

se agrupan los contenidos tedricos mas actualizados. Ademads, se apoya en una
estancia practica de primer nivel en una empresa de prestigio internacional donde
el alumno se codeara con los mejores especialistas del Disefio de Producto.
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Si'lo gue buscas es una titulacion que te aporte
el mejor contenido tedrico y la garantia de
cursar una estancia practica en una empresa
puntera del sector del Diserio y el Marketing,
estas ante la mejor oportunidad”
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La historia de la comercializacion ha demostrado que, en muchas ocasiones, contar
con un producto de calidad y que cumpla las expectativas para las cuales fue creado,
no es suficiente si no se ha cuidado su disefio. Grandes multinacionales como LG,
Apple, Coca Cola o McDonald's se han visto obligadas a retirar del mercado sus
productos por el rechazo de la poblacion ante el mensaje que lanzaron o por el
estrepitoso fracaso que supuso su lanzamiento. Y es que el cuidado del Branding,
asociado a una buena estrategia de Marketing y a un disefio ptimo en base a las
tendencias actuales de la sociedad es fundamental si lo que buscan es triunfar.

Ademas, el desarrollo del comercio online, en el cual el cliente Unicamente puede ver
una imagen, ha fomentado también el que sea necesario cuidar la misma, poniendo en
valor la creatividad y el gusto por encima de la propia usabilidad. Cualquier profesional
que quiera dedicarse exitosamente a este sector debe ser consciente de ello y reparar
en que es necesario estar preparado y conocer al detalle los entresijos de la industria.
Es por ello, que TECH ha decidido lanzar este completo Master Semipresencial en
Disefio de Producto, un programa multidisciplinar que le aportara un conocimiento
amplio y exhaustivo sobre la actualidad del area.

Se trata de una capacitacion desarrollada a lo largo de 12 meses en los que inicialmente
el egresado tendra acceso a 1.800 horas del mejor contenido tedrico y adicional 100%
online. En este apartado, trabajara los fundamentos del disefio y la creatividad, la
tecnologia digital, el Marketing, los entresijos de la imagen corporativa y el disefio
para la fabricacién, la sostenibilidad y los mejores materiales para cada proyecto.

Una vez superado el temario, tendra la oportunidad de cursar una estancia practica
de 120 horas en una empresa puntera del sector del Marketing digital y el Disefio. En
ella, podra participar activamente en proyectos vanguardistas y modernos, manejar
las herramientas mas sofisticadas y perfeccionar sus habilidades y competencias
profesionales de la mano de especialistas. Es, por lo tanto, una oportunidad Unica
de afnadir a su curriculum una experiencia académica Unica que le ayudara a
destacar en cualquier proceso de seleccion de personal.

Este Master Semipresencial en Disefio de Producto contiene el programa mas completo
y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos practicos presentados por profesionales del
Disefio y profesores universitarios con amplia experiencia en la industria creativa

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estan concebidos, recogen una informacion cientifica y exhaustiva sobre
aquellas disciplinas indispensables para el ejercicio profesional

+ Manejo de las herramientas mas sofisticadas del sector, con especial hincapié
en el dominio de las estrategias mas vanguardistas y las técnicas mas exitosas

+ Analisis y discusion de ejemplos reales de la practica cotidiana para la
comprension de nuevos materiales factibles para el Disefio de Productos

+ Valoracion de los procesos de ideacion, creatividad y experimentacion en materia
de Disefo de Productos y saber aplicarlos a diferentes proyectos

+ Guias practicas para desarrollar una vision global del disefio de envases,
embalajes y etiquetas, entendiéndolo como una actividad en la que deben

tener muchos factores en cuenta, desde el producto al qué acompafa hasta
su contexto fisico y socioeconémico

+ Todo esto se complementara con lecciones tedricas, preguntas al experto, foros
de discusién de temas controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una empresa de referencia



El temario ha sido disefiado por un equipo
de expertos en disefio basandose en las
tendencias actuales del mercado y en la
informacion mas novedosa del sector”

En esta propuesta de Master, de caracter profesional y modalidad semipresencial, el
programa esta dirigido a la actualizacién de profesionales del disefio que requieren de
un alto nivel de cualificacién. Los contenidos estan basados en la Ultima evidencia del
sector, y orientados de manera didactica para integrar el saber tedrico en la practica
creativa, y los elementos tedrico-practicos facilitaran la actualizacion del conocimiento
y permitiran la toma de decisiones en la creacion, gestion, participacion y direccion

de proyectos.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional del disefio un aprendizaje situado y contextual, es decir,

un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para
entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa esta basado en el
Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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Ahondaras en el cuidado de la imagen
corporativa a través de técnicas

de Branding comunicativo y en

las estrategias mas efectivas para
consequir los objetivos pautados.

Tendras acceso a la totalidad del contenido
teorico y adicional desde el inicio de la
titulacion y podras descargarlo en cualquier
dispositivo con conexion a internet para
que lo consultes siempre que lo necesites.
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¢ Por qué cursar este
Master Semipresencial?

En el sector del Disefio de Productos, las tendencias se renuevan constantemente.

A su vez, no basta con dominar las consideraciones tecricas de ese marco profesional.
También, se requieren conocimientos practicos que evidencien soltura y capacidad en
el manejo de herramientas creativas complejas. Ante ese contexto, TECH ha elaborado
este programa que auna el estudio didactico con una estancia intensiva en centros de
gran envergadura y prestigio. A través de esta titulacion, los egresados alcanzan un
elevado dominio de las tecnologias a su alcance y las aplicaciones mas innovadoras
de estas. De ese modo, podran acceder a puestos laborales cada vez mas competitivos
y exigentes.
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Este Master Semipresencial constituye
una oportunidad unica de aprendizaje

en el que TECH conveniara una practica
profesional que expandira tus experiencias
y enriquecera tu curriculum personal”
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1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

Con la ayuda de esta capacitacion académica, los alumnos dominaran el desarrollo
de productos hibridos, donde se conectan diferentes estilos creativos. También
se especializaran en la busqueda de la multifuncionalidad y las tecnologias y
herramientas productivas que facilitan su implementacion. Asimismo, el temario
les ayudara a conocer sus interfaces y técnicas especificas para su manejo.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas

Este programa de estudios ofrece a los estudiantes un acompafiamiento personalizado
en dos fases bien marcadas. En la primera de ellas sera un claustro, compuesto por
docentes de dilatadas experiencias, quienes interactuen con ellos para aclarar dudas'y
conceptos de interés. El segundo momento, dedicado a la estancia practica, se apoyara
en un tutor designado que se encargara de integrar al alumno en diferentes proyectos
y rutinas productivas de la empresa donde se encuentren.

3. Adentrarse en entornos de gran prestigio para el Disefio de Productos

La eleccion minuciosa de los centros donde se realicen las Capacitaciones Practicas
de esta titulacion ha sido una prioridad para TECH. Gracias a ello, los alumnos podran
vincularse a instituciones donde prima el uso de recursos tecnolégicos, considerados
como los mas actualizados del mercado. A su vez, podran comprobar las exigencias
de un area profesional considerada entre las mas rigurosas y exhaustivas del area
del disefio.
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4. Combinar la mejor teoria con la practica mas avanzada

Este programa dispone de 1.800 horas educativas destinadas al dominio tedrico del
sector del Disefio de Productos. Al mismo tiempo, los estudiantes podran aplicar todo lo
aprendido en una estancia practica de 3 semanas de duracion. De ese modo, conseguiran
concretar destrezas de manera mucho mas rapida y flexible.

5. Expandir las fronteras del conocimiento

Este Master Semipresencial es Unico en su tipo en el mercado educativo ya que facilita
el acceso de los estudiantes a centros selectos dedicados al Disefio de Productos y el
didlogo con los mejores profesionales de ese sector. Esto es posible gracias a la red de
convenios y contactos a disposicion de TECH como la universidad digital mas grande
del momento.

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo eljjas”
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Objetivos

Las exigencias del mercado actual demandan la presencia de profesionales del disefio
gue dominen el trabajo creativo del producto adaptado a las tendencias de la sociedad.
Por ese motivo, TECH ha considerado necesario el lanzamiento de este programa
multidisciplinar cuyo objetivo es servirle de guia al egresado en su profesionalizacion
y en el perfeccionamiento de sus habilidades. Para ello, pondra a su disposicion las
herramientas académicas mas novedosas, las cuales le aportaran un conocimiento
exhaustivo que posteriormente podra desarrollar durante la estancia practica.
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Dominaras la tecnologia digital asociada a
la imagen digital y vectorial, manejando los
programas mas sofisticados y complejos
del sector del Disefio”
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Objetivo general

+ El objetivo principal de este programa es que el egresado comprenda el proceso
creativo, de analisis y de estudio para llevar a cabo cualquier tipo de proyecto de
disefo. Por esa razon, se hara especial hincapié en las estrategias de mercado
y en su aplicacion en los procesos de comunicacion y Marketing, asi como en el
desarrollo de los mismos. Ademas, este programa también pretende acercar al
disefiador a los conceptos basicos que forman parte de la politica comunicativa
de una organizacion: su identidad, su cultura, cual es su imagen, su marca, su
reputacion y la responsabilidad social. Asi, y tras finalizar la estancia, conocera
al detalle las bases y los entresijos del disefio, asi como a los referentes, estilos
y movimientos que le han dado forma desde sus inicios hasta la actualidad

Un embalaje atractivo también
es fundamental. Por ello, este
programa incluye un modulo
dedicado en especifico al
diserio del Packaging en
envases y etiquetas”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos del Disefio
+ Conectary correlacionar las distintas areas del disefio, campos de aplicacion
y ramas profesionales

+ Conocer los procesos de ideacion, creatividad y experimentacion y saber
aplicarlos a proyectos

+ Integrar el lenguaje y la semantica en los procesos de ideacién de un proyecto,
relacionandolos con sus objetivos y valores de uso

Mddulo 2. Fundamentos de la creatividad
+ Saber sintetizar los intereses propios, mediante la observacion y el pensamiento
critico, plasmandolos en creaciones artisticas
+ Perder el miedo al bloqueo artistico y utilizar técnicas para combatirlo

+ Indagar en uno mismo, en el propio espacio emocional y en lo que esta alrededor,
de tal forma que se realice un analisis de estos elementos para usarlos a favor
de la propia creatividad

Médulo 3. Tecnologia digital
+ Dominar el vocabulario, metodologias y contenido tedrico-practico sobre
laimagen digital
+ Dominar el vocabulario, metodologias y contenido tedrico-practico sobre
la imagen vectorial
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Médulo 4. Fundamentos del Marketing
+ Entender el papel central de la comunicacion en un tiempo historico definido
por los paradigmas de la sociedad de la informacion y el conocimiento

+ Conocer los procesos de comunicacion en todas sus manifestaciones sociales
(interpersonal, grupal y mediatica)

+ Analizar los diferentes enfoques y planteamientos disciplinares y tedricos acerca
de la comunicacion

+ Desarrollar la comprension de un vocabulario adaptado al lenguaje basico
del marketing y la comunicacion

+ Conocer las caracteristicas de los medios sociales y su diferencia con los Mass Media,
asi como, sus implicaciones y los cambios que han generado en la comercializacion
y gestion del disefio

Médulo 5. Imagen corporativa
+ Entender la importancia de la imagen corporativa y su impacto en la percepcion empresarial

+ Diferenciar entre identidad e imagen corporativa y reconocer sus manifestaciones clave

+ Aplicar técnicas de investigacion para analizar la imagen corporativa de la empresa

+ Realizar auditorias de imagen y planificar estrategias para gestionar la imagen corporativa
+ Explorar la relacion entre cultura corporativa, RSC y reputacion en la construccion de imagen

+ Desarrollar estrategias de identidad visual, naming y posicionamiento para fortalecer la mar

Médulo 6. Disefio para la fabricacion
+ Alcanzar un nivel suficiente de conocimientos relacionados con los objetivos
y técnicas especificas relacionadas con el drea de produccion

+ Analizar la produccion desde una perspectiva estratégica
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Mddulo 7. Materiales
+ Analizar y evaluar los materiales utilizados en ingenieria en base a sus propiedades

+ Conocer, analizar y evaluar los procesos de corrosion y degradacion de materiales

+ Evaluar y analizar las diferentes técnicas de ensayos no destructivos en materiales

Mddulo 8. Diseiio sostenible
+ Reconocer el entorno de la sostenibilidad y el contexto ambiental
+ Conocer los principales instrumentos de analisis de impacto ambiental
+ Reconocer la importancia de la sostenibilidad en el disefio
+ Conocer las normativas medioambientales relevantes a la hora de disefiar

+ Ser capaz de elaborar una estrategia de disefio sostenible de producto

Mddulo 9. Materiales para el disefio
+ Trabajar con los materiales mas adecuados en cada caso, en el ambito del disefio
de producto

+ Explicar y describir las principales familias de materiales: su fabricacién,
tipologias, propiedades, etc.

+ Tener el criterio necesario para poder identificar y seleccionar, en funcion
de un briefing, las diferentes gamas de materiales

Médulo 10. Disefo de Packaging
+ Promover en el alumnado la vision global del disefio de envases, embalajes
y etiquetas, entendiéndolo como una actividad en la que se tienen que tener
muchos factores en cuenta, desde el producto al qué acompafia hasta su contexto
fisico y socioeconomico

+ Capacitar el alumnado, a través de la practica, en la competencia para el desarrollo
profesional de proyectos de disefio de envases, embalajes y etiquetas
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Competencias

Ademas de servirle de guia en la ampliacion y actualizacion de sus conocimientos, este
Master Semipresencial persigue el objetivo de proporcionarle al egresado la oportunidad
de perfeccionar sus competencias profesionales. Es por ello que, durante el transcurso de
la titulacion, el especialista trabajara en sus habilidades y aptitudes creativas, ampliando
las técnicas y estrategias de su praxis e implementando a la misma los conceptos mas
novedosos relacionados con el disefio de producto.
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Estudiaras casos de éxito y de fracaso,
para que adquieras de cada uno de
ellos las conclusiones que te ayuden

a establecer tus propias estrategias”
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*

-

*

*

Competencias generales

Planificar, desarrollar y presentar convenientemente producciones artisticas,
empleando estrategias de elaboracion eficaces y con aportaciones creativas propias

Dominar el software de retoque y manipulacion de la imagen y desarrollar
las competencias que requiere su utilizacion

Conocer las herramientas y estrategias teorico-practicas que faciliten la gestion
de la comunicacion corporativa e institucional en organizaciones de toda indole

Saber seleccionar correctamente un método de organizacién de informacion
y comunicacion para el buen uso de una marca

Investigar e identificar los elementos mas significativos de la empresa-cliente, asf
como sus necesidades para la creacion de estrategias y mensajes comunicativos

Identificar las etapas y fases productivas de un proyecto
Conocer los principios de nanomateriales

Obtener el conocimiento y dominio de las técnicas, las formas, los procesos
y las tendencias del disefio de envases, embalajes y etiquetas y de sus
aplicaciones industriales
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Competencias especificas

+ Manejar el software de dibujo vectorial y desarrollar las competencias que requiere
su utilizacion

+ Emplear el software de disefio editorial y desarrollar las competencias para crear
un arte final propio

+ Dominar las estrategias de coordinacion entre los aspectos de creacion de un producto,
su produccion y las funciones de comercializacion, Marketing y comunicacion

+ Analizar y evaluar materiales metalicos, tanto férricos como no férricos
+ Analizar y evaluar materiales poliméricos, ceramicos y compuestos
+ Analizar y evaluar los materiales utilizados en fabricacion aditiva

+ Desarrollar un sistema reglado de normas graficas basicas basado en elementos
de la identidad visual/marca

+ Elegir acertadamente, entre un amplio espectro, a la hora de desarrollar una propuesta
de disefio para fabricacion en serie

+ Decidir los mas materiales adecuados para la realizacion de maquetas o prototipos
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Estructura y contenido

TECH elabora la totalidad de sus titulaciones en base a las novedades del sector en el
que se desarrolle la titulacion y siguiendo el criterio profesional de expertos en activo.
De esta manera, es posible conformar temarios dinamicos, actuales y altamente
capacitantes, los cuales van acompafiados de cientos de horas de material adicional
en diferentes formatos: videos al detalle, resimenes dinamicos de cada unidad, articulos
de investigacion y lecturas complementarias. Asi, el egresado dispone de la posibilidad
de contextualizar la informacion y de profundizar de manera personalizada en aquellos
aspectos de su mayor interés.

)
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Gracias a este programa conoceras al detalle los
criterios a tener en cuenta a la hora de desarrollar
una propuesta de disefno para la fabricacion en serie”
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Modulo 1. Fundamentos del Disefio 1.5.  Ellenguaje en Disefio

1.5.1. Losobjetosy el sujeto
1.5.2.  Semidtica de los objetos
1.5.3.  Ladisposicion objetual y su connotacion
1.5.4. La Globalizacion de los signos
1.5.5.  Propuesta
1.6.  ElDisefioy su dimension estético-formal

1.1.  Historia del disefio
1.1.1.  LaRevolucion Industrial
1.1.2. Las etapas del disefio
1.1.3.  Laarquitectura
1.1.4. LaEscuela de Chicago

1.2.  Estilos y movimientos del disefio )
1.6.1.  Elementos visuales

1.6.1.1. La forma
1.6.1.2. La medida
1.6.1.3. El color
1.6.1.4. La textura
1.6.2.  Elementos de relacion
1.6.2.1. Direccion
1.6.2.2. Posicion
1.6.2.3. Espacio
1.6.2.4. Gravedad
1.6.3.  Elementos practicos

1.2.1.  Disefio decorativo

1.2.2.  Movimiento Modernista

1.2.3.  ArtDeco

1.2.4. Disefio industrial

1.2.5.  LaBauhaus

1.2.6. Il Guerra Mundial

1.2.7.  Transvanguardias

1.2.8. Disefio Contemporaneo
1.3. Disefladores y tendencias

1.3.1. Disefiadores de interior

1.3.2. Disefiadores graficos
1.6.3.1. Representacion

1.6.3.2. Significado
1.6.3.3. Funcién
1.6.4.  Marco de referencia
1.7.  Métodos analiticos del Disefio

1.3.3. Disefiadores industriales o de producto
1.3.4. Disefiadores de moda
1.4.  Metodologia proyectual de Disefio
1.471.  Bruno Munari
1.42.  GuiBonsiepe
1.43. J.Christopher Jones
1.44. L. Bruce Archer
1.4.5.  Guillermo Gonzalez Ruiz

1.7.1.  Eldisefio pragmatico
1.7.2.  Disefio analdgico
1.7.3.  Disefo iconico

1.46. Jorge Frascara 1.7.4.  Disefo canodnico

1.47. Bernd Lobach
1.4.8. Joan Costa
1.4.9. Norberto Chaves

1.7.5.  Principales autores y su metodologia



1.8.

1.9.

1.10.

Mddulo 2. Fundamentos de la creatividad

2.1

2.2.

Disefio y semantica

1.8.1. Lasemantica

1.8.2.  Lasignificacion

1.8.3.  Significado denotativo y significado connotativo
1.84. Elléxico

1.8.5.  Campo léxico y familia léxica

1.8.6. Lasrelaciones semanticas

1.8.7.  Elcambio semantico

1.8.8. Causas de los cambios semanticos

Disefio y pragmatica

1.9.1.  Consecuencias practicas, abduccion y semidtica
1.9.2.  Mediacion, cuerpo y emociones

1.9.3.  Aprendizaje, vivencia y cierre

1.9.4. Identidad, relaciones sociales y objetos
Contexto actual del Disefio

1.10.1. Problemas actuales del Disefio

1.10.2. Los temas actuales del Disefio

1.10.3. Aportes sobre metodologia

Introduccion creativa

2.1.1. Elestiloenelarte

2.1.2.  Educa tu mirada

2.1.3.  ;Cualquiera puede ser creativo?

2.1.4.  Los lenguajes pictoricos

2.1.5.  ¢Qué necesito? Materiales

La percepcion como primer acto creativo

221, ¢Qué ves? ;Qué oyes? ;Qué sientes?
2.2.2. Percibe, observa, examina atentamente
2.2.3.  Elretratoy el autorretrato: Cristina Nufiez
2.2.4.  Caso practico: Fotodidlogo. Buceando en uno mismo

23.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.
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Enfrentarse al papel en blanco

2.3.1.  Dibujar sin miedo

2.3.2.  Elcuaderno como herramienta

2.3.3.  ElLibro de Artista, ;qué es?

2.34. Referentes

Creando nuestro Libro de Artista

2.47. Andlisis y juego: lapices y rotuladores
2.4.2.  Trucos para soltar la mano

2.4.3.  Primeras lineas

244,  Laplumilla

Creando nuestro Libro de Artista |l

2.5.1.  Lamancha

2.52. Las ceras. Experimentacion

2.53. Pigmentos naturales

Creando nuestro Libro de Artista IlI

2.6.1.  Collage y fotomontaje

2.6.2.  Herramientas tradicionales

2.6.3.  Herramientas online: Pinterest

2.6.4.  Experimentacion con la composicion de imagenes
Hacer sin pensar

271, ;Qué se consigue al hacer sin pensar?
2.7.2.  Improvisar: Henri Michaux

2.7.3.  Action Painting

El critico como artista

2.8.1.  La critica constructiva

2.8.2.  Manifiesto sobre una critica creativa
El bloqueo creativo

29.1.  ;Quées el bloqueo?

2.9.2.  Amplia tus limites

2.9.3. Caso practico: mancharse las manos
Estudio del Libro de Artista

2.10.1. Las emociones y su gestion en el ambito creativo
2.10.2. Tu propio mundo en un cuaderno
2.10.3. ;Qué he sentido? Autoanalisis

2.10.4. Caso practico: Critica a mi mismo

tecn
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Maddulo 3. Tecnologia digital

3.1.  Introduccion a la imagen digital
3.1.1. LasTIC
3.1.2.  Descripcion de las tecnologias
3.1.3.  Comandos
3.2.  Imagen vectorial. Trabajar con objetos
3.2.1.  Herramientas de seleccion
3.2.2.  Agrupamiento
3.2.3.  Alineary distribuir
3.2.4. Guias inteligentes
3.2.5.  Simbolos
3.2.6. Transformar
3.2.7. Distorsion
3.2.8. Envolventes
3.2.9. Buscatrazos
3.2.10. Formas compuestas
3.2.11. Trazados compuestos
3.2.12. Cortar, dividir y separar
3.3.  Imagen vectorial. Color
3.3.1. Modos de color
3.3.2.  Herramienta cuentagotas
3.3.3.  Muestras
3.3.4. Degradados
3.3.5.  Relleno de motivo
3.3.6. Panel apariencia
3.3.7. Atributos
3.4.  Imagen vectorial. Edicion avanzada
3.4.1. Malla de degradado
3.4.2.  Panel de transparencia
3.4.3.  Modos de fusién
3.4.4. Calco interactivo
3.4.5.  Mascaras de recorte
3.4.6. Texto




3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

Imagen Mapa de Bits. Las capas
3.5.1.  Creacion

3.52.  Enlace

3.5.3.  Transformacion

3.5.4.  Agrupamiento

3.5.5. Capas de ajuste

Imagen Mapa de Bits. Selecciones, mascaras y canales

3.6.1.  Herramienta seleccion marco

3.6.2.  Herramienta seleccion lazo

3.6.3.  Herramienta varita magica

3.6.4.  Menu selecciones. Gama de colores
3.6.5. Canales

3.6.6. Retoque de mascaras

3.6.7. Mascaras de recorte

3.6.8.  Mascaras vectoriales

Imagen Mapa de Bits. Modos de fusion y estilo de capas

3.7.1. Estilos de capa

3.7.2.  Opacidad

3.7.3.  Opciones de estilos de capa

3.7.4.  Modos de fusion

3.7.5.  Ejemplos de modos de fusion

El proyecto editorial. Tipos y formas

3.8.1.  El proyecto editorial

3.8.2. Tipologias del proyecto editorial
3.8.3.  Creaciony configuracion del documento
Elementos compositivos del proyecto editorial
3.9.1. Paginas maestras

3.9.2.  Reticulacion

3.9.3. Integracion y composicion del texto
3.9.4. Integracion de imagenes
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3.10. Maquetacion, exportacién e impresion

3.10.1.

3.10.2.

3.10.3.

Magquetacion

3.10.1.1. Seleccion y edicion fotografica

3.10.1.2. Comprobacion preliminar

3.10.1.3. Empaquetar

Exportacion

3.10.2.1. Exportacion para el medio digital

3.10.2.2. Exportacion para el medio fisico

Impresion

3.10.3.1. La imprenta tradicional
3.10.3.1.1. Encuadernacion

3.10.3.2. La imprenta digital

Médulo 4. Fundamentos del Marketing

4.1.

4.2.

Introduccion a la mercadotecnia

4.1.1.

41.2.

Concepto de mercadotecnia

4.1.1.1. Definicion de mercadotecnia

4.1.1.2. Evolucion y actualidad de la mercadotecnia
Diferentes enfoques de la mercadotecnia

Mercadotecnia en la empresa: estratégica y operativa. El plan de mercadotecnia

4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.
4.2.4.
4.2.5.
4.2.6.
4.2.7.
4.2.8.
4.2.9.
4.2.10.
4211,

La direccion comercial
Importancia de la direccion comercial
Diversidad de formas de direccion
La mercadotecnia estratégica

La estrategia comercial

Ambitos de aplicacion

La planificacion comercial

El plan de mercadotecnia
Concepto y definiciones

Etapas del plan de mercadotecnia
Tipos de plan de mercadotecnia
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4.3.

44,

4.5.

El entorno empresarial y el mercado de las organizaciones
43.1. Elentorno

4.3.2. Conceptosy limites del entorno

4.3.3.  Macroentorno

4.3.4.  Microentorno

435,  Elmercado

4.3.6. Conceptosy limites del mercado

4.3.7. Evolucion de los mercados

4.3.8. Tipos de mercados

4.3.9. Laimportancia de la competencia

El comportamiento del consumidor

4.41.  Laimportancia del comportamiento en la estrategia
4.42.  Factores influyentes

4.43.  Beneficios parala empresa

4.4.4.  Beneficios para el consumidor

445 Enfoques del comportamiento del consumidor
4.46. Caracteristicas y complejidad

4.47. Variables que interviene

4.48. Diferentes tipos de enfoques

Etapas en el proceso de compra del consumidor
4.51.  Enfoque

4.5.2.  Enfoque segun diferentes autores
4.53.  Laevolucion del proceso en la historia
454. Etapas

4.5.5.  Reconocimiento del problema

4.56. Busqueda de informacion

4.57. Evaluacion de alternativas

4.58. Decision de compra

459. Postcompra

4.5.10. Modelos en la toma de decisiones
4.511. Modelo econémico

4.5.12. Modelo psicologico

4.5.13. Modelos de comportamientos mixtos

4.514. La segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones

4.6.
4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

4.5.15. La segmentacion del mercado
4.5.16. Concepto
4.5.17. Tipos de segmentacion
4.5.18. Lainfluencia de la segmentacion en las estrategias
4.5.19. Importancia de la segmentacion en la empresa
4.5.20. Planificacion de estrategias en base a la segmentacion
Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales
Procedimiento para la segmentacion
4.7.1.  Delimitacion del segmento
4.7.2.  ldentificacion de perfiles
4.7.3. Evaluacion del procedimiento
Criterios para la segmentacion
4.8.1. Caracteristicas geograficas
48.2. Caracteristicas sociales y econémicas
4.8.3.  Otros criterios
4.8.4. Respuesta del consumidor a la segmentacion
Mercado de la oferta-demanda. Evaluacion de la segmentacion
49.1. Analisis de oferta
4.9.1.1. Clasificaciones de la oferta
4.9.1.2. Determinacion de la oferta
4.9.1.3. Factores que afectan a la oferta
49.2.  Andlisis de la demanda
4.9.2.1. Clasificaciones de la demanda
4.9.2.2. Areas de mercado
4.9.2.3. Estimacion de la demanda
4.93. Evaluacion de la segmentacion
4.9.3.1. Sistemas de evaluacion
4.9.3.2. Métodos de seguimiento
4.9.3.3. Retroalimentacion
LLa mercadotecnia mix
4.10.1. Definicion de mercadotecnia mix
4.10.1.1. concepto y definicién
4.10.1.2. Historia y evolucion



4.10.2. Elementos de mercadotecnia mix
4.10.2.1. Producto
4.10.2.2. Precio
4.10.2.3. Distribucion
4.10.2.4. Promocion

4.10.3. Las nuevas 4p de mercadotecnia
4.10.3.1. Personalizacion
4.10.3.2. Participacion
4.10.3.3. Peer to Peer
4.10.3.4. Predicciones modeladas

4.10.4. Estrategias de gestion actual de la cartera de productos. Crecimiento
y estrategias competitivas de mercadotecnia

4.10.5. Estrategias de cartera
4.10.5.1. La matriz BCG
4.10.5.2. La matriz de Ansoff
4.10.5.3. La matriz de posicion competitiva
4.10.6. Estrategias
4.10.6.1. Estrategia de segmentacion
4.10.6.2. Estrategia de posicionamiento
4.10.6.3. Estrategia de fidelizacion
4.10.6.4. Estrategia funcional

Mddulo 5. Imagen corporativa

5.1.

5.2.

La importancia de la imagen en las empresas

51.1. ¢Qué es laimagen corporativa?

51.2. Diferencias entre identidad e imagen corporativa
51.3.  ¢Donde se puede manifestar la imagen corporativa?

51.4. Situaciones de cambio de la imagen corporativas
¢ Por qué conseguir una buena imagen corporativa?

Las técnicas de investigacion en Imagen Corporativa

52.1. Introduccion

5.2.2. Elestudio de laimagen de la empresa

52.3. Técnicas de investigacion de la imagen corporativa
5.24. Lastécnicas cualitativas de estudio de la imagen
5.2.5.  Tipos de técnicas cuantitativas

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.
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Auditoria y estrategia de imagen

53.1. Quées laauditoria de imagen

5.3.2. Pautas

5.3.3. Metodologia de la auditoria

5.3.4. Planificacion estratégica

Cultura corporativa

541. ;Quées lacultura corporativa?

5.4.2. Factores que intervienen en la cultura corporativa
54.3. Funciones de la cultura corporativa

5.4.4.  Tipos de cultura corporativa

Responsabilidad Social Corporativa y Reputacion Corporativa
5.5.1.  RSC: concepto y aplicacion de la empresa

5.5.2.  Directrices para integrar la RSC en las empresas
5.5.3.  Lacomunicacion de la RSC

5.54. Reputacion corporativa

La identidad visual corporativa y el nombramiento (Naming)
5.6.1. Estrategias de identidad visual corporativa

5.6.2.  Elementos basicos

5.6.3.  Principios basicos

5.6.4.  Elaboracion del manual

5.6.5.  Elnombramiento

Imagen y posicionamiento de marcas

5.7.1.  Los origenes de las marcas

57.2. ¢Quéesunamarca?

5.7.3. Lanecesidad de construir una marca

5.7.4.  Imagen y posicionamiento de las marcas

5.7.5.  Elvalor de las marcas

Gestion de la imagen a través de la Comunicacion de Crisis
58.1. Plan estratégico de comunicacion

5.8.2. Cuando todo sale mal: comunicacion de crisis
5.8.3. (Casos

tecn
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59. Lainfluencia de las promociones en la Imagen Corporativa 6.6.  Aplicacion de pinturas y recubrimientos

5.9.1.  Elnuevo panorama del sector publicitario 6.6.1.  Tratamientos electroquimicos

59.2. Lamercadotecnia promocional 6.6.2.  Tratamientos electroliticos

59.3. Caracteristicas 6.6.3.  Pinturas, lacasy barnices

594. Peligros 6.7.  Conformado de polimeros y de materiales ceramicos

59.5. Tiposy técnicas promocionales 6.8.  Fabricacion de piezas de materiales compuestos
5.10. Ladistribucién y la imagen del punto de venta 6.9.  Fabricacion aditiva

5.10.1. Los principales protagonistas de la distribucion comercial 6.9.1.  Powder Bed Fusion

510.2. Laimagen de las empresas de distribucion comercial a través 6.9.2.  Direct Energy Deposition

del posicionamiento 6.9.3.  Binder Jetting
5.10.3. Através de sunombre y logotipo 694  Bound Powder Extrusion

Médulo 6. Disefio para la fabricacién 6.10." Ingenierfa robusta

6.10.1. Método Taguchi
6.10.2. Disefio de experimentos
6.10.3. Control estadistico de procesos

6.1.  Disefio para la fabricacion y ensamblaje
6.2.  Conformacion por moldeo
6.2.1.  Fundicion

6.2.2.  Inyeccion Médulo 7. Materiales

6.3.  Conformacion por deformacién 71, Propiedades de los materiales
6.3.1.  Deformacion plastica 7.1.1.  Propiedades mecanicas
6.3.2. Estampado 7.1.2.  Propiedades eléctricas
6.3.3. Forja 7.1.3.  Propiedades opticas
6.3.4.  Extrusion 7.1.4.  Propiedades magnéticas
6.4.  Conformacion por pérdida de material 7.2.  Materiales metalicos I. Férricos
6.4.1.  Por abrasién 7.3.  Materiales metdlicos . No férricos
6.42. Porarranque de viruta 7.4. Materiales poliméricos
6.5. Tratamientos térmicos 7.4.1. Termoplasticos
6.5.1.  Templado 7.4.2.  Plasticos termoestables
6.5.2.  Revenido 7.5, Materiales ceramicos
6.5.3.  Recocido 7.6. Materiales compuestos
6.5.4.  Normalizado 7.7. Biomateriales
6.5.5.  Tratamientos termoquimicos 7.8.  Nanomateriales

7.9.  Corrosion y degradacion de materiales
7.9.1.  Tipos de corrosion
7.9.2.  Oxidacion de metales
7.9.3.  Control de la corrosion



7.10. Ensayos no destructivos
7.10.7. Inspecciones visuales y endoscopias
7.10.2. Ultrasonidos
7.10.3. Radiografias
7.10.4. Corrientes parésitas de Foucolt (Eddy)
7.10.5. Particulas magnéticas
7.10.6. Liquidos penetrantes
7.10.7. Termografia infrarroja

Madulo 8. Diseno sostenible

8.1.  Estado ambiental

8.1.1.  Contexto ambiental

8.1.2.  Percepcion ambiental

8.1.3.  Consumo y consumismo
8.2.  Produccion sostenible

8.2.1.  Huella ecoldgica

8.2.2. Biocapacidad

8.2.3.  Déficit ecoldgico
8.3.  Sustentabilidad e Innovacion

8.3.1.  Procesos productivos

8.3.2.  Gestion de los procesos

8.3.3.  Puesta en marcha de la produccion

8.3.4.  Productividad mediante el disefio
8.4.  Introduccion. Ecodisefio

8.4.1.  Desarrollo sostenible

8.4.2.  Ecologia industrial

8.4.3. Ecoeficiencia

8.4.4. Introduccion al concepto de Ecodisefio
8.5. Metodologias del Ecodisefio

8.5.1.  Propuestas metodoldgicas para la implementacion del Ecodisefio

8.5.2.  Preparacion del proyecto (fuerzas motrices, legislacion)
8.5.3.  Aspectos ambientales

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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Anélisis del Ciclo de Vida (ACV)

8.6.1.  Unidad funcional

8.6.2. Inventariado

8.6.3. Relacion de impactos

8.6.4.  Generacion de conclusiones y estrategia
Ideas de mejora (estrategias de ecodisefio)
8.7.1.  Reducir impacto

8.7.2.  Aumentar unidad funcional

8.7.3.  Impacto positivo

Economia Circular

8.8.1.  Definicion

8.8.2.  Evolucion

8.8.3.  Casos de éxito

Cradle to Cradle

8.9.1.  Definicion

8.9.2.  Evolucion

8.9.3.  Casos de éxito

Normativa Medioambiental

8.10.1. Por qué necesitamos una normativa
8.10.2. Quién hace las normativas

8.10.3. Marco ambiental de la Union Europea
8.10.4. Lanormativa en el proceso de desarrollo

tecn

Maddulo 9. Materiales para el Disefio

9.1.

9.2.

El material como inspiracion

9.1.1.  Busqueda de materiales
9.1.2.  Clasificacion

9.1.3.  Elmaterial y su contexto
Materiales para el disefio

9.2.1.  Usos comunes

9.2.2.  Contraindicaciones

9.2.3.  Combinacion de materiales
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9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Arte + Innovacion

9.3.1.  Materiales en el arte

9.3.2.  Nuevos materiales

9.3.3. Materiales compuestos
Fisica

9.41. Conceptos basicos

9.4.2. Composicion de los materiales
9.43. Ensayos mecanicos
Tecnologia

9.51. Materiales inteligentes
9.5.2.  Materiales dinamicos
9.5.3.  Elfuturo en los materiales
Sostenibilidad

9.6.1.  Obtencion

9.6.2. Uso

9.6.3. Gestion final
Biomimetismo

9.7.1.  Reflexion

9.7.2.  Transparencia

9.7.3. Otras técnicas

Innovacion

9.8.1. Casos de éxito

9.8.2. Investigacion en materiales
9.8.3. Fuentes de investigacion
Prevencion de riesgos

9.9.1. Factor de seguridad

9.9.2. Fuego

9.93. Rotura

9.9.4. Otros riesgos

Normativa y legislacion

9.10.1. Normativas segun aplicacion
9.10.2. Normativa segun sector
9.10.3. Normativa segun ubicacion

Médulo 10. Disefio de Packaging

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Introduccion al Packaging

10.1.1. Perspectiva historica

10.1.2. Caracteristicas funcionales

10.1.3. Descripcion del sistema-producto y del ciclo de vida
Investigacion en el Packaging

10.2.1. Fuentes de informacion

10.2.2. Trabajo de campo

10.2.3. Comparativas y estrategias

Packaging estructural

10.3.1. Andlisis de las necesidades especificas

10.3.2. Forma, color, olor, volumen y texturas

10.3.3. Ergonomia del envase

Marketing del Packaging

10.4.1. Relacion del pack con la marca y el producto
10.4.2. Aplicacion de imagen de marca

10.4.3. Ejemplos

Comunicacion en el Packaging

10.5.1. Relacion del pack con el producto, el cliente y el usuario
10.5.2. Disefio de sentidos

10.5.3. Disefio de experiencia

Materiales y procesos de produccion

10.6.1. Vidrio

10.6.2. Papely carton

10.6.3. Metal

10.6.4. Plasticos

10.6.5. Materiales compuestos de materiales naturales
Sostenibilidad aplicada al Packaging

10.7.1. Estrategias de ecodisefio

10.7.2. Andlisis del ciclo de vida

10.7.3. El pack como residuo
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10.8. Legislacion
10.8.1. Normativa especifica: identificacion y codificacion
10.8.2. Normativa de plasticos
10.8.3. Tendencias en la normativa
10.9. Innovacion en Packaging
10.9.1. Diferenciacion con el Packaging
10.9.2. Ultimas tendencias
10.9.3. Design for all
10.70. Proyectos de Packaging
10.10.1. Casos de estudio
10.10.2. Estrategia de Packaging
10.710.3. Ejercicio practico

Un paso decisivo en tu carrera profesional
que te ayudara a desarrollarte como un
profesional altamente cualificado en el
sector del diseno de producto”




06
Practicas

Una vez finalizado el periodo tedrico, el disefiador tendra la posibilidad de acceder a una
estancia practica de 120 horas de duracion distribuidas a lo largo de 3 semanas. En ella,
podra participar activamente en proyectos industriales y trabajar en conjunto con un
equipo de profesionales con una amplia y extensa carrera en el sector. De esta manera,
podra aplicar todo lo aprendido en la primera etapa, incidiendo en el perfeccionamiento
de sus competencias a través del trabajo y la resolucion de situaciones complejas

y reales.
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Un tutor te guiara durante la estancia
practica, para que puedas sacarle el
maximo rendimiento en cada momento”
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Este programa en Disefio de Producto ha sido propuesto por TECH con la finalidad de que
el egresado pueda contar con una estancia de 3 semanas en un centro de prestigio del
sector del disefio y del Marketing. Tendra lugar de lunes a viernes con jornadas de 8 horas
consecutivas, trabajando codo con codo con especialistas adjuntos que le acompafiaran
en todo momento y le guiaran para que pueda sacarle el maximo rendimiento a esta
experiencia. Esta estancia le permitira participar de manera activa en los proyectos

de disefo que se estén desarrollando en ese momento en la empresa, aplicando las
estrategias y técnicas mas actuales y manejando las herramientas y hardware mas
sofisticados del sector.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practico, las actividades
estan dirigidas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias necesarias para
la prestacion de disefo, planificacion y creacion de proyectos relacionados con distintos
tipos de productos, y estan orientadas a la capacitacion especifica para el ejercicio de la
actividad con un alto desempefio profesional.

Es, sin duda, una oportunidad Unica para adquirir un conocimiento amplio y especializado
trabajando en una empresa puntera y moderna, caracterizada por su calidad profesional y
por la garantia de éxito de sus proyectos. Ademas, de que se convertira en una experiencia
fundamental que ayudara al egresado a perfeccionar sus habilidades profesionales y a
completar su curriculum con un distintivo que lo hara destacar en cualquier proceso de
seleccion de personal.

La estancia intensiva en la empresa le permitira completar un niumero minimo de
actividades de practicas en los servicios disefio y creacion, asi como en relacion a
otras areas del centro: Marketing, Branding, direccion creativa, desarrollo operativa o
ecodisefio, lo cual le dara la opcion de poner en practica los procedimientos creativos
mas innovadores de manera completa.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante
desempenando las actividades y procedimientos de cada area de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compafieros de entrenamiento que facilite el trabajo en equipo
y la integracion multidisciplinar como competencias transversales para la praxis
del disefio (aprender a ser y aprender a relacionarse).

Formaras parte de un equipo de
disefiadores altamente cualificados, y
tendras que trabajar activamente con
ellos para sacar adelante los proyectos
a traves del empleo de las técnicas

y estrategias mas novedosas”
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Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica de la
capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro y su
volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

la fabricacién
de productos

Médulo Actividad Practica
Disefar productos teniendo en cuenta todos los procesos de fabricacion
L por los que debe pasar
Disefio para

Aplicar una metodologia de ingenieria robusta concreta para prever posibles fallos
en el disefio del producto

Desarrollar un proyecto de disefio de producto teniendo en cuenta el Packaging
del mismo

Tecnologias digitales
para el Disefio
de Productos

Realizar imagenes vectoriales avanzadas, con objetos y a color

Crear una imagen de Mapa de Bits adecuada haciendo uso de herramientas digitales

Maquetar y exportar nuestro trabajo teniendo en consideracion el proceso de impresion

Materiales para
el Disefio
de Productos
y su uso sostenible

Usar materiales metalicos, poliméricos, cerdmicos o compuestos para disefiar
un producto

Realizar ensayos no destructivos para evaluar las propiedades y durabilidad
del producto

Aplicar factores de seguridad como fuego, rotura u otros riegos en el proceso
de creacién de productos

Emplear metodologias y técnicas de ecodisefio para generar productos respetuosos
con el medioambiente

Marketing e Imagen
Corporativa
en el Disefo
de Productos

Disefiar productos para proyectar la propia imagen corporativa e identidad de la marca

Aplicar técnicas de mercadotecnia estratégica y operativa de la empresa

Desarrollar la segmentacion del producto para realizar un disefio acorde a la misma
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Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas a
lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro
de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir
durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion

practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener
que afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones generales de la capacitacion practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendré asignados dos tutores
que le acompanaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y cuestiones que
pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente al centro de practicas
que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo momento. Por otro lado, también
tendra asignado un tutor académico cuya mision sera la de coordinar y ayudar al alumno

durante todo el proceso resolviendo dudas y facilitando todo aquello que pudiera necesitar.

De este modo, el profesional estara acompafiado en todo momento y podra consultar las
dudas que le surjan, tanto de indole practicacomo académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendra una duracion de tres semanas
continuadas de formacién practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
a la semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las préacticas sin causa justificada/médica,
supondra la renuncia las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica. Cualquier
problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que informar
debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibira
un certificado que le acreditaré la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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¢Donde puedo hacer
las Practicas?

Para la eleccion de las estancias, TECH somete a las empresas a un riguroso y estricto
control de calidad el cual garantice que la experiencia del egresado en sus instalaciones
vaya a ser tan gratificante y capacitante como se espera. De esta manera, el disefiador
gue acceda a este Master Semipresencial contara con la oportunidad de realizar sus
practicas en una gran entidad del sector del disefio y el Marketing digital, caracterizada,
no solo, por su prestigio a nivel internacional, sino por la calidad humana de su equipo
de profesionales.
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Trabajar de manera activa y codo con
codo con disefiadores especializados
es la mejor manera de culminar una
titulacion que marcara un antes y un
después en tu trayectoria profesional”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial
en los siguientes centros:

Piensamarketing
Pais Ciudad
Argentina Rio Negro

Direccion: Campichuelo 580 (8400),
Ciudad de Bariloche, Rio Negro

Agencia de marketing y comunicacién
social y digital

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Creacion y Emprendimiento en la Empresa Digital
-MBA en Marketing Digital

»
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Impulsa tu trayectoria profesional con una
ensenanza holistica, que te permite avanzar
tanto a nivel tedrico como practico”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: la prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 49 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos en la plataforma de resefias Trustpilot, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Titulacion

El Titulo de Master Semipresencial en Disefio de producto garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un
titulo de Master Semipresencial expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master Semipresencial en Disefio Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua
de Producto avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo. y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de

. . : : ) ) S conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.
TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el q P prog

Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Titulo: Master Semipresencial en Disefio de Producto
Superior (EEES) desde 2003. EI EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)

como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacién -
Duracion: 12 meses

superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la o
. - . : . : , ) Créditos: 60 + 4 ECTS
implementacién de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad

para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

[ ]
te n global it Master Semipresencial en Disefio de Producto
c » university

vvvvv . ” . Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucion General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS  Cardcter
Tipo de materia Créditos ECTS
1° Fundamentos del Disefio 6 0B
Obligatoria (0B) 60 1 Fundamentos de la creatividad 6 08
Optativa (OP) 0 1 Tecnologia digital 6 0B
b/ofa _______ con documento de identificacion _______________ ha superado Practicas Externas (PR) 4 i Fundamentos del Marketing 6 08
L . p 1° Imagen corporativa 6 0B
con éxito y obtenido el titulo de: Trabajo Fin de Méster (TFM) 0 10 Disefio para la fabricacién 6 o8
1 Materiales 6 0B
Total 64 1 Disefio sostenible 6 o8
1 Materiales para el Disefio 6 0B
1 Disefio de Packaging 6 0B

Master Semipresencial en Diseiio de Producto

Se trata de un titulo propio de 1.920 horas de duracién equivalente a 64 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaay fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

% : S tecn s,

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector
Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Semipresencial
Diseno de Producto

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacion: TECH Global University

Créditos: 60 + 4 ECTS



Master Semipresencial
Diseno de producto
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