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Presentacion

Para lograr que una coleccion de moda adquiera el éxito esperado, es preciso realizar

una exhaustiva investigacion del mercado, para reconocer desde las tendencias futuras
hasta las principales demandas de los consumidores. Ademas, es necesario implementar
toda una serie de técnicas y herramientas que permitan la comercializacion exitosa de
las prendas. Gracias a este programa de TECH Universidad FUNDEPQOS, el alumno podra
especializarse en Product Management, logrando ese nivel competencial superior que le
permita dirigir su propia marca o formar parte de los equipos directivos de las principales
compafias de moda a nivel nacional e internacional.




Presentacion | 05 tec/a

oy LAA ——-..
R
L.. ‘-l e
i3 |
'}i

Tus colecciones podran comercializarse en las
principales ciudades del mundo si pones en
marcha las estrategias de Product Management
mas apropiadas para consequirlo”

S
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La gestidn de una coleccion de moda implica tener un conocimiento profundo en
diferentes areas: el disefio, la investigacion de mercados, las tendencias, la promocion,
la comercializacion, las ventas, etc. Una tarea compleja que requiere de profesionales
multidisciplinares y con una elevada cualificacion. Pensando en las necesidades
académicas de los profesionales en este campo, TECH Universidad FUNDEPOS ha
decidido crear este Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda, un
completisimo programa que abarca todas esas cuestiones que los disefiadores deben
ser capaces de manejar para poner en marcha sus propios negocios de moda o para
acceder a puestos directivos en las principales compafiias del sector.

En concreto, este plan de estudios abarca desde el Branding y la identidad visual, hasta
la propia comercializacion de las prendas, accesorios o la gestion de las compras. De
esta manera, el alumno tendra acceso a la informacion méas completa del momento, lo
que le permitira adquirir una idea general del mercado y ser capaz de identificar todas
esas técnicas y estrategias que podra poner en marcha durante su labor profesional.

Para ello, el estudiante tendra libre acceso a todos los recursos didacticos que se

le ofrecen, desde el contenido tedrico mas actualizado hasta multiples ejercicios
practicos, que seran fundamentales para enfrentarse a situaciones reales a través de
casos simulados. Una de las principales ventajas de este programa es que se oferta en
un formato 100% online, por lo que serd el propio alumno quien planifique su estudio,
eligiendo el lugar y horario que mejor le convenga. De esta manera, podra continuar con
su capacitacion mientras realiza el resto de sus obligaciones diarias, ya sean laborales
0 personales.

Este Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda contiene
el programa mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en moda

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras para la gestion de proyectos
de moda

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Si quieres que tu marca alcance el
éxito de Versace, Dior o Balenciaga,
inscribete en este programa y da el
primer paso hacia una carrera repleta
de éxitos”



Apuesta por la innovacion

y haz que tus ideas se
conviertan en realidad con la
creacion de colecciones que
sean comercializadas en las
principales tiendas de tu pais”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la moda,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno deberd tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Tu labor como de Product Manager sera
controlar cada fase del proceso de promocion
y comercializacion. Un aspecto fundamental
para lograr el éxito de la coleccion.

Conocer las principales herramientas
de marketing te permitira dirigir las
promociones hacia tu publico objetivo,
logrando mayores ventas.
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Objetivos

Dirigir un proyecto de moda es una tarea ardua. No solo es preciso tener un amplio
conocimiento del sector, sino también de todas esas areas relacionadas que son
fundamentales para alcanzar un desarrollo competitivo. Con este Experto Universitario,
el alumno adquirira ese nivel competencial que le permitira profundizar en un sector en
auge, y lograr conocer cada fase de los procesos de gestion de productos que permitan
la comercializacion y promocion eficaz de cada coleccion.
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Seras un Product Manager de primer
nivel y elevaras el prestigio de tu
marca rapidamente”
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Objetivos generales

+ Desarrollar habilidades virtuales para el nuevo entorno de la moda, manejando
los codigos actuales y fomentando el espiritu creativo y artistico

+ Elaborar un proyecto de disefio profesional con capacidad de repercusion global
basado en las nuevas oportunidades

+ Disefiar con conciencia en el uso de materiales, gracias a un conocimiento
profundo en el uso de tejidos

+ Tener agilidad y flexibilidad para afrontar los cambios con una perspectiva
interdisciplinar

+ Materializar la conexion entre el mundo imaginario y el mundo real

Dirige tu propia empresa de
moda y situala entre las mas
reconocidas a nivel internacional”
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Objetivos especificos

Médulo 1. La identidad visual = UX + Branding Méddulo 2. Comercializacion de la coleccion
* Desarrollar la creatividad artistica mediante el andlisis cientifico de los datos + Ser capaz de proyectar una imagen adecuada de la marca o coleccion
+ Aprender a pensar desde cuestionamiento y el analisis de las variables adecuadas + Presentar al publico las colecciones de manera atractiva y coherente
alamoda + Saber coordinar eventos de moda y fomentar el uso de prendas sostenibles

* Predecir las tendencias de moda mediante la identificacion de patrones de
conducta, la construccion de secuencias de hechos y su traduccion a un esquema
de representacion

Mddulo 3. Gestidon de compras para la moda

+ Aprender a gestionar cada uno de los procesos de la comercializacion de una

. o . ' ' prenda
+ Dominar las principales herramientas y programas de Data Science, entendiendo

, . o e ] , . + Realizar un andlisis exhaustivo que ayude a comprender las intenciones de compra
qué esy para qué sirve la inteligencia artificial, asi como cuando aplicarla

del cliente

+ Entender el funcionamiento y familiarizarse con los lenguajes de programacion ) . o
+ Proveerse de los productos mas vendidos antes de la finalizacién de Stock

+ Desarrollar el uso y la practica de las principales herramientas tecnolégicas
del Marketing digital de moda, aplicando métricas esenciales y especificas que
permitan evaluar la toma de decisiones desde un departamento de innovacion

+ Dominar las herramientas tecnoldgicas que son la base del big data y que
permitiran obtener una ventaja sobre los competidores al reducir los tiempos

+ Construir una identidad representable, de crecimiento exponencial de una marca de
moda creando un hilo argumental de vida

* Replicar el funcionamiento de las herramientas tecnoldgicas en la mayor parte de
sectores que componen la moda: cosmética, joyeria, vestido y calzado
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Direccion del curso

El cuadro docente de este Experto Universitario en Product Manager en Disefio de
Moda de TECH Universidad FUNDEPOS esta conformado por un equipo de expertos
que creen en la excelencia educativa como principal arma para alcanzar las metas
laborales. Profesores con amplia experiencia y un conocimiento profundo de la
industria de la moda que han seleccionado la informacion mas actualizada y relevante
para que los alumnos adquieran todo ese conocimiento especializado que les permita
convertirse en gestores de productos y marcas de alto prestigio.
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Los docentes de este programa te
aportaran las claves para convertirte
en un exitoso Product Manager”
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Direccion

Diia. Garcia Barriga, Maria

* Mas de 15 afios de experiencia en generacion de contenidos de diversa indole: logistica y distribucion, moda vy literatura
0 conservacion del patrimonio artistico

* Ha trabajado en grandes medios de comunicacion como RTVE y Telemadrid

* Licenciada en Ciencias de la Informacion por la UCM

* Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la UCM

* MBA de ISEM Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra

* Candidata al Doctorado en Creacion de Tendencias de Moda

* Autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para la automatizacion de tendencias de moda
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Profesores

D. Holgueras, Javier
+ Responsable y analista de mercados en la sede principal de Apple en Irlanda
+ Profesor del sistema de Marketing Mix Modelling, que ya puso en marcha en la
empresa Kellogg's, en Espafia
+ Licenciado en Econdmicas
+ Master en Big Data y Andlisis de Negocio

Diia. Vela Covisa, Susana

+ Directora de la agencia Polka Press Comunicacion

+ Fundadoray directora de la pasarela Atelier Couture

* Impulsora y coordinadora del espacio Sustainable Experience de MOMAD

+ Profesora y tutora en diferentes universidades, escuelas de negocio y centros
de formacion, como el IED, la Universidad Francisco de Vitoria, Madrid School of
Marketing y la Escuela de Moda de ELLE

+ Mas de 30 afios de experiencia como responsable de diferentes departamentos de
moda, especialmente de comunicacion de diversas marcas, gabinetes de prensa,
agencias, proyectos de moda, ferias y pasarelas internacionales, asi como en la
organizacion de eventos en el sector

+ Teécnico Superior de Moda

+ Formacion adicional en Moda Sostenible, especializada en Ecodisefio, Moda y
Comunicacion
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Estructura y contenido

La estructura de este Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda ha
sido realizada pensando en las necesidades de todos aquellos alumnos que deseen
formar parte de los equipos directivos de las principales marcas del momento, o -
quienes deseen emprender con su propia empresa Y, por tanto, deban ser capaces ;
de gestionar todos los procesos de la misma, desde su identidad visual, hasta
comercializacion o el control de las compras. Un completisimo temario destinado para

quienes busquen dar un salto cualitativo a sus carreras.
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Aprende todo el proceso de gestion
de un proyecto de moda gracias

a los conocimientos actualizados
que te ofrece este programa”
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Médulo 1. La identidad visual = UX + Branding 1.9. Marketing de contenidos

1.9.1.  Creacion de una experiencia de usuario en el entorno digital
1.9.2.  Customer Engagement Behaviour
1.9.3.  Contenidos dentroy fuera de mi web
1.10. Creatividad con Python
1.10.1. Estructuray elementos del lenguaje
1.10.2.  F417luncionalidades de Python
1.10.3. Creatividad a partir del uso de datos

1.1.  Eluso tecnoldgico de la moda
1.1.1.  Lainteligencia artificial
1.1.2. Materializar la ventaja competitiva
1.1.3.  Chatbot y personal Shopper virtual
1.2.  Laidentidady la gestién de cambio
1.21. Disefio de la identidad de marca
1.2.2.  Construccion de la identidad de marca
1.3.  Google Analytics y Google Ads
1.3.1.  Posicionamiento estratégico de una marca de moda
1.32.  Google Ads
1.3.3.  Google Analytics
1.4.  Data Driven Marketing
1.4.1.  Elproceso de orientacion a datos

2.1-  Las dinamicas de la moda actuales
2.1.1.  Fashion Weeks 'y la alta costura
2.1.2.  Laconcrecion de ideas y el Sketchbook
2.1.3.  Laconceptualizacién de la coleccion
2.2. Creacion de una coleccion

L - 2.2.1.  Moodboards e inspiracion internacional
1.4.2.  Recopilacion y seleccion de datos

- o 2.22.  Lafabricasy proveedores en el mundo
1.4.3. Tabulacion: estadistica de datos

2.2.3.  Etiquetadoy Packaging

1.5, Creacion de secuencias de patrones : L )
2.3. Lasalianzas estratégicas y las colaboraciones

1.5.1.  Gestion de métricas clave o
2.3.1.  Los Partners estrategicos

2.3.2.  Entre disefiadores, empresarios y artistas
2.3.3.  Colecciones capsula

2.4, Estilismo
2.4.1.  Visual merchandising

1.5.2.  Métricas especificas de la moda
1.5.3.  Secuencias de patrones

1.6.  Simulacion de escenarios de innovacién
1.6.1.  Lainnovacion y la creatividad
1.6.2.  Simulaciony prediccion
1.6.3.  Microsoft Power Bi

1.7. Segmentacion & gestion de bases de datos

2.4.2. Escaparatismo

2.4.3.  Shooting digital: el escaparate movil
2.5, Pasarelasy capitales de la moda

2.5.1. Eldesfile

2.5.2.  Paris, Londres y Nueva York

2.5.3.  Pasarelas virtuales

1.7.1.  Segmentacion de mercado
1.7.2.  Segmentacion de publicos
1.7.3. SQL para grandes volumenes de datos

1.8.  Fidelizacion & Salesforce ) o
2.6. Feriasy eventos de disefio

1.8.1.  El perfil emocional del consumidor de moda
P 2.6.1.  Gestion de eventos en el mercado de la moda

1.8.2.  Captacion de usuarios, retencion de consumidores y clientes embajadores

2.6.2.  Losimperdibles: ferias nacionales e internacionales
1.8.3.  CRM: Salesforce

2.6.3. Elentorno B2B



2.7.  Ecodisefio e impacto medioambiental

271. lLaartesania

2.7.2.  Elnuevo lujo

2.7.3.  Lamoda sostenible en nimeros
2.8.  Comercializacion de la coleccion

2.8.1. Laorquesta omnicanal

2.8.2.  Laoptimizacion del canal online

2.8.3. Las ventajas residuales del offline

2.9. Eventos personalizados

2.9.1. Alineacion de audiencias
2.9.2. Estrategia de comunicacion
2.9.3. Puestaenescena

2.10. Evaluacion final de la coleccion
2.10.1. Las impresiones en cifras
2.10.2. Elanalisis avanzado y los indicadores

2.10.3. Lareformulacion de la prenda

Mddulo 3. Gestion de compras para la moda

3.1.  Ladindmica de un comprador de moda

3.1.1.  Elciclo de vida del producto de moda
3.1.2.  Laestacionalidad en el sector de la moda
3.1.3.  Palancas que activan el valor de marca

3.2.  Formulacién con Microsoft Excel

3.2.1.  Operaciones
3.2.2. Calculos
3.2.3.  Formulas

3.3.  Aplicaciones de Excel
3.3.1. Gréficos
3.3.2. Tablas dindmicas
3.3.3.  Formularios

3.4.  Tratamiento de errores
3.4.1.  Formato
3.4.2.  Numero
34.3. Texto

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Creacion de bases de datos con Microsoft Access

3.51.  Laprogramacion en Access

3.5.2.  Tipos de datos y propiedades de los campos
3.53.  Lasconsultasy las macros

Informes de bases de datos

3.6.1.  Almacenar datos

3.6.2.  Plantillas para bases de datos con Access
3.6.3.  Actualizacion de consultas

Big data con Tableau

3.7.1.  Organizacion de datos

3.7.2.  Representacion de valores numéricos
3.7.3.  Uso de varias fuentes de datos
Personalizacion de los datos con Tableau

3.8.1.  Uso de calculos

3.8.2.  Calculos de tablas rapidos

3.8.3. Lineas de referencia

Dashboard: visualizacién de datos

3.9.1.  Mapeo geografico
3.9.2.  Visualizacion y comparacion de medidas
3.9.3. Estadisticasy prondstico

Gestion de proyectos
3.10.1. Product Owner
3.10.2. Metodologia Lean
3.103. Metodologia Agile

Logra que tus colecciones
sean las mas esperadas
de la temporada”

tecn



05
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto . ] Mount Everest

cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH Universidad FUNDEPOS
podras experimentar una forma
de aprender que esta moviendo
los cimientos de las universidades
tradicionales de todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH Universidad FUNDEPOS es una ensefianza
intensiva, creada desde O, que propone los retos y decisiones mas exigentes
en este campo, ya sea en el dmbito nacional o internacional. Gracias a esta
metodologia se impulsa el crecimiento personal y profesional, dando un paso
decisivo para conseguir el éxito. El método del caso, técnica que sienta las
bases de este contenido, garantiza que se sigue la realidad econémica, social y
profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH Universidad FUNDEPOS auna de forma eficaz la metodologia
del Estudio de Caso con un sistema de aprendizaje 100% online
basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH Universidad FUNDEPQOS aprenderas con una metodologia
vanguardista concebida para capacitar a los directivos del futuro.
Este método, a la vanguardia pedagogica mundial, se denomina
Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los

niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,

calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH Universidad FUNDEPQOS. Todo ello, con las técnicas mas
novedosas que ofrecen piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales
que se ponen a disposicion del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En la
\l/ biblioteca virtual de TECH Universidad FUNDEPOS el estudiante tendra acceso a todo lo
gue necesita para completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH Universidad FUNDEPOS presenta los contenidos de manera
atractiva y dinamica en pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes,
esquemas y mapas conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas
de Experto Universitario, uno expedido por TECH Universidad Tecnoldgica y otro
expedido por Universidad FUNDEPOS.




Titulacion | 29 tec’.

Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”




tecn 30| Titulacion

El programa del Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda es el mas Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble
completo del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma recompensa a una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una
universitario emitido por TECH Universidad Tecnoldgica, y otro por Universidad FUNDEPOS. certificacion reconocida tanto a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le

) B S . o posicionara como un profesional altamente capacitado y preparado para enfrentar los retos
Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Universidad

Tecnoldgica y Universidad FUNDEPQOS garantizan la adquisicion de competencias en el area
de conocimiento, otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones Titulo: Experto Universitario en Product Manager en Disefio de Moda

y demandas en su area profesional.

y acredite el programa tras cursarlo en su totalidad. N.° Horas: 450 h.

[} . .
tecn s

UNIVERSIDAD Otorga fa presente
ﬂ!"EEP(DS CONSTANCIA

__________ con documento de identificacionn®_________

Confiere el presente certificado de aprovechamiento a: Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

NOMBRE COMPLETO EXPERTO UNIVERSITARIO

. . Product Manager en Disefio de Moda
Por aprobar satisfactoriamente el programa:

PRODUCT MANAGER EN DISENO DE MODA Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracion de 450 horas,
Titulo Propio. Duracién: 450 horas. con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.
Impartido del 15/12/2023 y fecha de finalizacién 14/12/2024. TECH es una 6n Particular de rior
por la Secretaria de Educacién Publica a partir del 28 de junio de 2018.

O A 17 de junio de 2020

At Rubén Mora Mtra. Tere Guevara Navarro
DECANO

Rectora

xpedido por la autoridad competente ps

*Apostilla de la Haya. En caso de que el alumno solicite que su diploma de TECH Universidad Tecnoldgica recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad FUNDEPOS realizaré las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Product Manager
en Diseno de Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad FUNDEPOS
» Dedicacion: 16h/semana

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Product Manager en Diseno de Moda
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