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Presentacion

El mundo de la moda es absolutamente competitivo. Por eso, es imprescindible
destacar por calidad, innovacion e imagen de marca. Pero, para que esto sea posible, es
primordial contar con directores creativos con un amplio conocimiento de la industria
de la moda, que sean capaces de aplicar las estrategias mas actuales para fidelizar a
los consumidores. Gracias a esta titulacién de TECH Universidad FUNDEPQS, el alumno
tendra acceso a todo un compendio de informacion esencial para desarrollar su labor
en este campo con totales garantias de éxito, lo que, sin duda, sera un valor afiadido

a la hora de acceder a puestos directivos en las principales compafiias de moda
nacionales e internacionales.
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Crea una marca de moda innovadora, que sea
reconocida en el mercado y que alcance el favor
de los consumidores”
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Para lograr que una marca sea exitosa, no solo es necesario crear colecciones
actuales, innovadoras y que sigan las tendencias actuales, sino que es preciso realizar
todo un trabajo mas enfocado a la gestién empresarial y que persiga los objetivos

de la marca. Asi, con la combinacioén perfecta entre creatividad, disefio y gestion se
lograra alcanzar un nivel de conocimiento e identidad de marca que permita fidelizar a
los consumidores, logrando un crecimiento constante de las ventas.

Este Experto Universitario en Direccién Creativa en Disefio de Moda ha sido
elaborado, precisamente, para ofrecer a los alumnos todo el conocimiento que deben
poseer para lograr gestionar una marca desde todas sus vertientes. Asi, podran
controlar cada proceso, pero, ademas, identificar las oportunidades del mercado
hacia las que hay que enfocar los proximos disefios. Para ello, se les ofrece un
completisimo temario, que abarca desde los productos textiles, hasta el estilismo,
las tendencias, o el emprendimiento y la direccion creativa.

Gracias a esto, el estudiante sera capaz de participar en todos los procesos de
creacion y comercializacion de una coleccion, adquiriendo el nivel competencial
necesario para crear su propia marca o formar parte de los equipos directivos de las
compafias de moda mas reputadas del mercado. Ademas, este programa cuenta con
la principal ventaja de que se oferta en un formato 100% online, por lo que el alumno
podrd compaginar a la perfeccion su estudio con el resto de sus obligaciones diarias.
Asi, sera él mismo quien decida desde donde y cuando estudiar, sin necesidad de
trasladarse a un lugar fisico o seguir un horario predeterminado.

Este Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de Moda contiene el
programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en moda

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras para la direccion creativa en
disefio de moda

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

Tu labor como director creativo sera
fundamental para que tu marca alcance
el éxito de Dior o VVersace”
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Un programa 100% online en
el gue podras encontrar todos

Gracias a este programa, seras los recursos tedrico-practicos
capaz de coordinar el lanzamiento necesarios para convertirte en un
de las nuevas colecciones de disefiador creativo de éxito.

tu marca, logrando un mayor
impacto en el mercado”

Si quieres llevar tus colecciones a las
principales pasarelas internacionales,

no lo pienses mas y mejora tu
cualificacion con este programa.

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la moda,
gue vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno deberd tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Objetivos

El principal objetivo de este Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de
Moda es ofrecer a los alumnos un conocimiento especializado, gracias al cual seran
capaces de llevar el peso de su compafiia, siendo capaces de hacer realidad todas esas
ideas innovadoras que seran un plus para su negocio. Un programa ideal para adquirir
esa capacitacion necesaria a través del cual podran crear tendencias y gestionar de
manera estratégica su marca.
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Conocer las nuevas tendencias te permitira
abrirte un hueco en la industria de la moda”




techn 10| Objetivos

Objetivos generales

+ Desarrollar habilidades virtuales para el nuevo entorno de la moda, manejando los .
cédigos actuales y fomentando el espiritu creativo y artistico

+ Elaborar un proyecto de disefio profesional con capacidad de repercusion global basado
en las nuevas oportunidades

+ Disefiar con conciencia en el uso de materiales, gracias a un conocimiento profundo en el
uso de tejidos

+ Tener agilidad y flexibilidad para afrontar los cambios con una perspectiva interdisciplinar

* Materializar la conexion entre el mundo imaginario y el mundo real

Analiza en profundidad el
mercado y crea una imagen
de marca potente, que

sea reconocida en toda la
industria de la moda”
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Objetivos especificos

Médulo 1. El producto textil

+ Profundizar en la estructura de la silueta y las medidas
¢ Conocer los fundamentos del disefio de prendas y accesorios

* Realizar el testado de los productos disefiados
Médulo 2. Estilismo y tendencias en la moda
+ Saber elaborar un informe de tendencias predictivo que minimice riesgos y optimice
los recursos de los disefiadores

+ Conocer las nuevas tendencias de lamoda y los estilos de vida de los consumidores
para crear disefios que susciten interés

Mddulo 3. Taller de emprendimiento y direccion creativa
+ Disefiar ideas de éxito con una propuesta de valor diferencial a través de los
diferentes modelos de negocio que existen en la moda

+ Desarrollar la capacidad de analisis y vision de mercado capaz de construir un
ecosistema de marca consistente y duradero

+ Comercializar el valor diferencial de una firma de moda, gracias al desarrollo de una
actitud creativa e innovadora

+ Aportar nuevas perspectivas al mercado del disefio internacional con vision de futuro

+ Aplicar el pensamiento reflexivo a acciones concretas y hacer de la creatividad un
valor transformador liderando el cambio actual
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Direccion del curso

Este Experto Universitario en Direccién Creativa en Disefio de Moda de TECH Universidad FUNDEPOS

ha sido creado por un equipo de especialistas en la materia. Docentes con gran experiencia en el sector
que han unido sus fuerzas para ofrecer a los alumnos el plan de estudios mds completo del panorama
académico actual, gracias al cual podran dar un impulso a sus carreras en la industria de la moda,

llegando a convertirse en directores creativos de referencia.
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Aprende de los maximos expertos en direccion
creativa y logra que tu marca destaque en el sector”
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Direccion

Dia. Garcia Barriga, Maria

* Mas de 15 afios de experiencia en generacion de contenidos de diversa indole: logistica y distribucion, moda
y literatura o conservacion del patrimonio artistico

* Ha trabajado en grandes medios de comunicacion como RTVE y Telemadrid
* Licenciada en Ciencias de la Informacién por la UCM
* Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la UCM

* MBA de ISEM Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra

* Candidata al Doctorado en Creacion de Tendencias de Moda

* Autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para la automatizacion de tendencias
de moda en la actualidad
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Dia. Rodriguez Flomenboim, Florencia

Asesora de imagen y responsable de la gestion de showrooms e implementacion
de Concept Stores

Productora y editora de moda en diferentes editoriales, agencias y firmas

Creativa escénica de diferentes obras teatrales, centrandose en la simbologia
de laimagen

Licenciada en Artes Escénicas por la ESAD de Murcia
Especializada en la creacion artistica y el andlisis de tendencias de moda
Diplomada en Relaciones Internacionales por el ITC Sraffa de Milan
Maestria en Produccion de Moda Editorial y Disefio de Moda por la American
Modern School of Design, en su sede de Buenos Aires, Argentina
D. Pereira Paz, Juan Carlos
Disefiador y director del proyecto DAB (Disefio y Autores Bolivianos)
Responsable del area creativa y de la internacionalizacion de su marca, Juan de la Paz
Especializado en Comunicacion y Marketing de Moda
Apariciones en revistas de moda y cultura de todo el mundo como Vogue Rusia, Harpers
Bazaar Rusia, L' Officiel Italia, L Ofiiciel Arabia, Vogue ltalia, Vogue México, Elle China, L'
Officiel Argentina, entre otros, tanto en ediciones digitales como impresas
Dha. Garcia Barriga, Elisa

Dinamizadora y community manager de una empresa de cosmética que se dedica a la
fabricacion de jabones naturales

Responsable de la realizacion de las diferentes campafias que lleva a cabo Cosmeética
Natural El Sapo

Asesora de imagen vy de fotografia para colegios privados de toda Espafia

Fotdgrafa especializada en impresion 3D y para redes sociales, lenguaje no verbal y
creacion de ambientes para la fotografia escolar

Licenciada en Magisterio
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Estructura y contenido

El programa de este Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de Moda de
TECH Universidad FUNDEPOS ha sido planificado pensando en todas esas cuestiones que
los profesionales del sector deben ser capaces de manejar para lograr que sus colecciones
se conviertan en verdaderos éxitos de la temporada. Pero, no solo eso, también sera
imprescindible para crear una imagen de marca reconocible por el publico, que adquiera

el prestigio necesario para que, solo a través de su imagen, logo o nombre, se reconozca
como simbolo de calidad y tendencias.
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| Realiza un recorrido de primer nivel por
‘ ' las principales tendencias de la direccion
\ - creativa para la industria de la moda”
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Modulo 1. El producto textil 1.9.1. Tejidos especificos de la ropa intima

1.1.  Antropologia del disefio 102 Patrones especificos

1.1.1.  Latransformacion del vestido en prenda deportiva 193 Montaje de prendas
1.1.2.  El pensamiento visual: retorica y lenguaje

1.1.3. Laartificacion de productos en la industria de la moda B B '
12, El género en el disefio de producto 1.10.2. Evaluacion del producto en relacion al mercado y a su consumidor

121. Elvestido femenino 1.10.3. Redisefio del producto

122 Eltraje masculino Médulo 2. Estilismo y tendencias en la moda

1.2.3.  La hibridacion de la prenda de moda
1.3.  Eldisefio de accesorios
1.3.1.  Lapielylos materiales sintéticos

1.10. Testado de productos
1.10.1. Establecimiento de las competencias del producto

2.1. Elconsumidor global: oriente y occidente
2.1.1. Lamoda en el contexto de la globalizacion

132 Lajoyera 2.1.2.  Laostentacion asidtica
133 Elcalzado 2.1.3.  Ellegado occidental
1.4. Disefio de producto 2.2, Las necesidades del consumidor actual
1.4.1.  Creacién de prototipos 2.2.1.  Perfiles de los nuevos consumidores
1.4.2.  Elentorno Fashion Tech y los nuevos tejidos industriales 2.22.  Elprosumidor
1.4.3.  Transformacion de prototipos 2.2.3.  Toma de decisiones durante el proceso de compra
1.5.  Laconfeccién de la prenda de moda 2.3.  Laexpresion visual del color
1.5.1.  Lamaquina de coser 2.3.1.  Laimportancia del color en las decisiones de compra
1.5.2.  Elvolumen del cuerpo y las medidas 2.3.2. Lasemociones cromaticas
1.5.3. Técnicas de costura y montaje de prendas 2.3.3.  Elcoloren el ecosistema de la moda
1.6.  Produccion industrial de prendas de moda | 2.4.  Andlisis e investigacion de tendencias
1.6.1. Patronajey técnicas de produccion 2471  Elcazador de tendencias
1.6.2.  Estampaciones 2.4.2.  De los Trendsetters al consumo de masas
1.6.3.  Moulagey patronaje industrial 2.43. Agencias especializadas
1.7.  Produccion industrial de prendas de moda I 25 Lanzamiento estratégico
1.7.1. Tecnicas de escalado 2.5.1.  Macrotendencias y microtendencias
1.7.2. Escalado de tallas 2.5.2.  Novedad, tendencia y "hype”
1.7.3. Transformacion de patrones 2.53.  Elciclo de difusién del producto
1.8. Disefio textil 2.6.  Metodologia para el andlisis de tendencias
181, Telasy materiales 2.6.1. Elartey laciencia del anélisis predictivo
1.8.2.  La paleta corporativa y de temporada 2.6.2. Las fuentes de informacion en el mercado de la moda
1.8.3.  Técnicas de desarrollo de producto 2.63.  Extraccién de Insights

1.9.  Lenceriay corseteria 2.7.  Elestilo de vida del consumidor de moda



2.7.1. Valoresy prioridades
2.7.2.  Elnuevo lujoy su lugar en el mercado de la moda
2.7.3.  Entre la tienda fisica y el e-commerce
2.8. Laconceptualizacion del mercado de la moda
2.81. Laexperiencia de compra
2.82. "Hotspots”
2.8.3.  Digital Concept Stores
2.9.  Elinforme de tendencias
2.9.1. Estructuray composicion
2.9.2.  Presentacion
2.9.3.  Evaluaciony toma de decisiones
2.10. Tendencias de consumo post pandemia
2.10.1. Cambios permanentes en los habitos de consumo
2.10.2. Las compras del futuro
2.10.3. Tecnologia y sostenibilidad: los ejes del cambio

Mddulo 3. Taller de emprendimiento y direccion creativa

3.1.  Lainnovaciony la creatividad en los mercados de la moda
3.1.1.  Reinventar lo que ya existe en el disefio de modas
3.1.2.  Crear de la nada nuevos patrones
3.1.3. Las patentes de los tejidos
3.2.  Elpensamiento disruptivo y el Design Thinking
3.2.1.  El'pensamiento disruptivo y su impacto global
3.2.2.  Elesquema visual del Design Thinking
3.2.3.  Resolucion de problemas
3.3.  Liderazgo y mentalidad empresarial
3.3.1.  Elequipo
3.32.  Lamarca personal
3.3.3.  Gestion de la evolucion y el crecimiento empresarial
3.4. Lacadena de valor en la industria de la moda y el lujo
3.4.1.  Estructura del mercado de la moda a nivel global
3.4.2.  Lacadena de valor tradicional

3.4.3. Laevolucion de los eslabones de la cadena de valor de la moda

3.5. LaStart Up de moda

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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3.5.1.  Marco juridico y legal

3.5.2.  Rondas de financiacion

3.53. Elsaltoalainternacionalizacion
Direccion creativa para empresas de moda
3.6.1.  Ladinamica de la creatividad

3.6.2.  Los perfiles profesionales

3.6.3.  Funciones del director creativo
Neurobiologia de la creatividad

3.7.1.  Lainteligencia

3.7.2.  Cuantificacion creativa

3.7.3.  Los medios sociales

Técnicas de creatividad

3.8.1.  Elbloqueo

3.8.2. Técnicas de generacion de ideas
3.83. CRE-IN

Las fuentes de inspiracion

3.9.1.  Dominar el pasado de la moda

3.9.2. Las aspiraciones: el futuro

3.9.3.  Elequilibrio compositivo entre pasado y futuro
La puesta en escena

3.10.1. El'marco compositivo en una coleccion de moda
3.10.2. La percepcion del espectador

3.10.3. Elimaginario de las marcas de moda

Gracias a tu creatividad, tu marca
lograra un nivel de reconocimiento
entre el publico que la situara como
una de las mas demandadas”

tecn
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto Mount Everest
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH Universidad FUNDEPOS
podras experimentar una forma
de aprender que esta moviendo
los cimientos de las universidades
tradicionales de todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH Universidad FUNDEPOS es una ensefianza
intensiva, creada desde O, que propone los retos y decisiones mas exigentes
en este campo, ya sea en el dmbito nacional o internacional. Gracias a esta
metodologia se impulsa el crecimiento personal y profesional, dando un paso
decisivo para conseguir el éxito. El método del caso, técnica que sienta las
bases de este contenido, garantiza que se sigue la realidad econémica, social y
profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH Universidad FUNDEPOS auna de forma eficaz la metodologia
del Estudio de Caso con un sistema de aprendizaje 100% online
basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH Universidad FUNDEPQOS aprenderas con una metodologia
vanguardista concebida para capacitar a los directivos del futuro.
Este método, a la vanguardia pedagogica mundial, se denomina
Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los

niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,

calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH Universidad FUNDEPQOS. Todo ello, con las técnicas mas
novedosas que ofrecen piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales
que se ponen a disposicion del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En la
\l/ biblioteca virtual de TECH Universidad FUNDEPOS el estudiante tendra acceso a todo lo
gue necesita para completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH Universidad FUNDEPOS presenta los contenidos de manera
atractiva y dinamica en pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes,
esquemas y mapas conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de Moda garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas
de Experto Universitario, uno expedido por TECH Universidad Tecnoldgica y otro
expedido por Universidad FUNDEPOS.




Titulacion |29 tec!’,

Supera con éxito esta capacitacion y recibe tu titulacion
universitaria sin desplazamientos ni farragosos tramites”




tecn 30| Titulacion

El programa del Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de Moda es el mas Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble
completo del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma recompensa a una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una
universitario emitido por TECH Universidad Tecnoldgica, y otro por Universidad FUNDEPOS. certificacion reconocida tanto a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le

) B S . o posicionara como un profesional altamente capacitado y preparado para enfrentar los retos
Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Universidad

Tecnoldgica y Universidad FUNDEPQOS garantizan la adquisicion de competencias en el area
de conocimiento, otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones Titulo: Experto Universitario en Direccion Creativa en Disefio de Moda

y demandas en su area profesional.

y acredite el programa tras cursarlo en su totalidad. N.° Horas: 450 h.

. . .
tecn i

FPQUNIVERSIDAD
- R . Otorga la presente
Qs 42 CONSTANCIA

__________ con documento de identificacionn®_________

Confiere el presente certificado de aprovechamiento a: Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

NOMBRE COMPLETO EXPERTO UNIVERSITARIO

. . Direccion Creativa en Disefio de Moda
Por aprobar satisfactoriamente el programa:

\ DIRECCION CREATIVA EN DISENO DE MODA Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,

Titulo Propio. Duracién: 450 horas con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

Impartido del 15/12/2023 y fecha de finalizacidn 14/12/2024.

TECH es una 6n Particular de rior
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Rubén Mora
DECANO

Este titulo propio se deberd acompariar siempre del titulo universitario habilitan expedido por la autoridad competente para ejercer profesionalmente en cada pais.  Codigo.

*Apostilla de la Haya. En caso de que el alumno solicite que su diploma de TECH Universidad Tecnoldgica recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad FUNDEPOS realizaré las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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te C n universidad
» FUNDEPOS

Experto Universitario
Direccion Creativa
en Diseno de Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad FUNDEPOS
» Dedicacion: 16h/semana

» Horario: a tu ritmo

» Exadmenes: online



Experto Universitario

Direccion Creativa
en Diseno de Moda

[ ]
te C n universidad
» FUNDEPOS



