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�ة  ا�ب �ف وا�ة �ب اء ع�ب �ش �ف �ف اإ . كما �أ �ف �ج مع�ي �ة ع م�ف �ي و�ف � �ة ا ع�ف ً ساس�ي ًا �أ �ب ا�ف وم �ب �ف )packaging( ال�ي ل�ي عف � ال�ة ص�ب �أ

ل الكامل.  �ش و ال�ف � �أ ا�ب ا�ج ال�ف �ة �ف �ف ال�إ �ي ا �ب ً رقًة ح��ش قًف �ف �ي مك�ف �أ �ة �ي ا��ي حب �ة العل�م�ة ال�ة ى مع هو�ي ماسش �ة �ة

لى  �ة اإ اقًف صف ال�إ ، �ب اها�ة ال�و�ة حب ل ا�ة ص�ي �ف ال�ة وا �ب عرقًف �ف �ي م �أ صم�ي ىي ال�ة رقًف �ب على مح�ة حب ، �ي �ب ا ال��ب له�ف

و �مل��ة  هم �أ ا� �مل��ة حب ما�ف �ف ل صف �ب �اعىي م�ف �أ �ب اط ال�إ �ش �ة لل�ف عال�ي كاً�ا وقًف �ة ر ا�ب ك�ش ا�ة ال�أ ا�ة والعمل�ي �ي �ف �ة ال�ة

ىي  �م�ج قًف ، س�ة �ب العملىي ���ي ا ال�ة ل�ل ه�ف م�ف �ف
ا�ة  �ي �ف �ة ���ش ال�ة �ام �أ حف �ة اس�ة وم�ي �ة ال�ي �ي �ك المه�ف مما�س�ة

�ام"  ا�ب وم��ة �ف �ف )packaging( �ب ل�ي عف م �ة صم�ي ل�ة

دم�ت الم�ت
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ى مع  ماسش �ة �ة �ة ا�ب �ف وا�ة �ب اء ع�ب �ش �ف �ف اإ . كما �أ �ف �ج مع�ي �ة ع م�ف �ي و�ف � �ة ا ع�ف ً ساس�ي ًا �أ �ب ا�ف وم �ب �ف )packaging( ال�ي ل�ي عف � ال�ة ص�ب �أ

ىي  رقًف �ب على مح�ة حب ، �ي �ب ا ال��ب ل الكامل. له�ف �ش و ال�ف � �أ ا�ب ا�ج ال�ف �ة �ف �ف ال�إ �ي ا �ب ً رقًة ح��ش قًف �ف �ي مك�ف �أ �ة �ي ا��ي حب �ة العل�م�ة ال�ة هو�ي

اط  �ش �ة لل�ف عال�ي كاً�ا وقًف �ة ر ا�ب ك�ش ا�ة ال�أ ا�ة والعمل�ي �ي �ف �ة لى ال�ة �ة اإ اقًف صف ال�إ ، �ب اها�ة ال�و�ة حب ل ا�ة ص�ي �ف ال�ة وا �ب عرقًف �ف �ي م �أ صم�ي ال�ة

�ك  ل� سش �ة هىي �ب ه المعرقًف �ا�ب ه�ف �ة ل�ك�ة �ة ل طر�ي صف قًف هم. �أ رك�ة و �مل��ة سش هم �أ ا� �مل��ة حب ما�ف �ف ل صف �ب �اعىي م�ف �أ �ب ال�إ

صص  حف لى مركرف م�ة ها الوصول اإ � لطل��ب �ي �ة �ي �ي ام�ج ال�ف ر�ف ا ال�ب طل��ة ه�ف ر��ة TECH اإ �ب قًة ا ال��ب ، وله�ف ل�ل المما�س�ة م�ف �ف

ىي  �ب ال�ة وا�ف �� الحب ر. �أ �ي كل ك�ب �ش �ف �ب ل�ي عف م ال�ة صم�ي ىي �ة اها�ة قًف حب طو��ة ال��ة ، �ة رهة �ي �ف وا�ة ال�أ ىي ال��ف ع قًف �ي سا�ب لم�هة 3 �أ

�ة  ا��ي حب ا��ة العل�ما�ة ال�ة �ة �. ا�ف ا�ي رف كل م�ة �ش صص �ب �ف محف ل�ي عف ا�ة و�ة حب �ة اء م�ف �ش �ف ال هو اإ ا المحب ىي ه�ف ل�لها ال�آ�ف قًف عف م اس�ة �ة �ي

اع�ة  ر الكام�ف على ص�ف �ي �ش �أ ا�ة ال�ة ر� �ف �ف ا�ة ال�أ �ي حب �ي را�ة ها. ال�س�ة سماء عمل��أ ص �أ ص�ي حف و كوكا كول� �ة ل� �أ �ي و�ة ل �ف �ة م�ش المعروقًف

ا  �ف و اإ �ة �أ ال�ي �ف الم�ش �ي رف حف �ة �را�هة ال�ة ���ب ل �ب طر العم�ي حف ىي �ة �ة ال�ة ك�ي ا�ة ال�ف �ي �ف �ة �اط�ة و�م�ج ال�ة �ف هىي ال�ب ل�ي عف �ة وال�ة �أ ع�ب ال�ة

� م�ف  �ة للع��ي ولو�ي �ة �أ �أ �ي �ة لل�ب حلل والص��ي ل لل�ة ا�ب ىي وال�ة �أ �ي �ف ال�ب ل�ي عف � ال�ة ص�ب ، �أ ل�ك و�. عل�وهة على �ف �ة المح�ة ه�ة صل���ي �ة ا�ف

ا  ً ا عمل�ي ً امحب ر�ف كر�ة TECH �ب �ة ، ا�ب ا�ة ا ال��ي ��اكًا له�ف طاع. اإ ا ال�ة ر له�ف ك�ب �ام�ة �أ �ة اس�ة �ي ح�ة لى �ة �عو�ف اإ �ف �ي �ي �ف ال�ف �ع�ي الم�ب

ع.  �ي سا�ب ىي لم�هة 3 �أ ال المه�ف ا المحب ىي ه�ف �هة قًف رك�ة �ا�أ �ة ل�ش �ي ا�ب �ة �ف راءا�ة ال�إ �ب لى ال�إ الوصول اإ ها �ب �م� لطل��ب �ي

ه  ه�ف . �ب �ة ط�ة ىي الم�ف رهة عمل واسع�ة قًف �ب و�ي �ف راء �ف �ب �ب مع �ف �ف لى �ب ًا اإ �ب �ف العمل �ب امرهة للطل��ب �ب ام�ة العف قًة ه ال�إ �م� ه�ف س�ة

ه  وم. طوال ه�ف ىي سو�ة ال�ي رف قًف م�ي ً�ا لل�ة �هة �ب �ي كو�ف م�ف �هة س�ة ��ي و�ف مها�ا�ة �ب ��ب ك�ة هم و�ي لو�ف مها�ا�ة ص�ة ، س�ي �ة �ة الطر�ي

�ة  م�ي ا�ة الرقًة �ي �ف �ة �وا�ة وال�ة لى ال�أ �ة الوصول اإ �ي مكا�ف ر لهم اإ وقًف صص س�ي ل م��س محف �ب هم م�ف قًة م م�اع��ة �ة ، س�ي رهة �ة ال�ف

�ة  ا��ي حب �ة العل�م�ة ال�ة �ي حب �ي را�ة اء اس�ة �ش �ف �ة اإ �ي �ف علمو�ف ك�ي �ة ع وس�ي ا��ي �ف الم�ش �ي �ف �ف ىي �ة راكهم قًف سش م اإ �ة ل، س�ي الم�ش ً�ا. �ب �ي ع�ة ر �ة ك�ش ال�أ

 .)packaging( ف� ل�ي عف ل�ل ال�ة �ج م�ف �ف �ة وسر� الم�ف

 ، �ف ل�ي عف ىي ال�ة �ف قًف هلك�ي ا�ة الم��ة ا�ب �ي ا �م�ج ا��ة �ي ولو�ب ك�ف ، على طل��ب ال�ة �ة ، %100 عمل�ي �ة م�ي عل�ي �ة ال�ة ر�ب حب ه ال�ة �هل ه�ف س�ة

�م� لهم  ىي �ة �وا�ة ال�ة ���ش ال�أ ا�ف �أ �ة �ة �ف على اإ ا���ي و�ف قًة كو�ف ل، س�ي ا�ب ىي الم�ة مهو�. قًف ا�ة الحب ا�ف �ي ل �ب حل�ي مع مراعاهة �ة

�ج  ر�ي �ي �ف �ة �أ ه المعرقًف مك�ف ه�ف ر. س�ة �ي وا�ة ع�ا� ال�ف �ة اإ ل�ل عمل�ي �ج �ف �ة �ف الم�ف ل�ي عف لىي و�ة ىي وال�ا�ف ا��ب م الحف صم�ي مواءم�ة ال�ة �ب

م �لول  ��ي �ة � على �ة ���ة �ة رف �ب م�ي �ة �ش س�ي �ة ��ي ��ي اقًف �ف �ة وال�ة اص�ب العمل الصع�ب لى م�ف و��ي اإ ام�ج م�ف الوصول ال�ف ر�ف ا ال�ب م�ف ه�ف

واعها. �ف ل�ف �أ �ة محف كل��ة �ب كرهة و�ل الم�ش �ة م�ب



مك�ف م�ف  �ة ، س�ة �ب العملىي ���ي ا ال�ة م�اع�هة ه�ف �ب
م  صم�ي ال ال�ة ىي محب �هة قًف ركا�ة الرا�أ لى ال�ش الوصول اإ

�ة  �ي را�ة المه�ف �ب ل الحف صف �ف �ك �ب رص العمل ل��ي ع قًف وس�ي و�ة
 " �ة �ي ا�ة �ك ال�ف ر�ة �ك وس�ي عكس على مها�ا�ة �ف ىي س�ة ال�ة

 � �ب وا�ف ل�ل �ب �ف )packaging( م�ف �ف ل�ي عف م ال�ة صم�ي لى �ة ه��ف اإ ىي �ة ا�ة العمل ال�ة �ي �ف �ة ا�ة و�ة �ي �ف �ة طو� الحالىي لل�ة ا�ف ال�ة �ة �ة مك�ف اإ ل� �ي

 ، �ب ا ال��ب . له�ف �ة رًا م�ف المها�ا�ة العمل�ي �ي �ة ع�ً�ا ك�ب رع م�ف المعرقًف ا ال�ف طل�ب ه�ف �ة ، �ي ل�ك ط. على العكس م�ف �ف �ة �ة قًف ر�ي طف ال�ف

ىي  طا�ة قًف �ج واسع�ة ال�ف ا�أ �ة �ة و�ف �ة مرموقًة �اع�ي �ب هة اإ �أ �ش ىي م�ف �ة قًف �ف ام�ة مك�ش قًة كو�ف م�ف اإ �ة ، �ي رف م�ي ا لل�ة ً هلً� عمل�ي �م TECH موأ �ة �ة

حلل  ل�ة لل�ة ا�ب موا� قًة وا�ة �ب اء ع�ب �ش �ف ا اإ ً صف �ي ام�ج �أ ر�ف ا ال�ب م�ف ه�ف صف �ة ها. �ي �ة �و�ي م �ة �ة ىي س�ي ا�ة ال�ة حب �ة �ف للم�ف ل�ي عف �ة وال�ة �أ ع�ب طاع ال�ة قًة

صص.   حف �ة ال�ة �ة عال�ي �ي راقًف ا�ة ا��ة �أ �ي ىي �ب قًف

اح�ة ا�ة الم�ة �ي �ن �ة حد�ث ال�ة لال �أ س� م�ن حن �ن �ب ل�ن �ي �ث الط�ب حد�ي 1. �ة
ى الصالح�ة  حلل و��ة ل�ة لل�ة ا�ب �ة وال�ة �ي �أ �ي �ام الموا� ال�ب حف � على اس�ة ا�ي رف كل م�ة �ش �ف )packaging( �ب ل�ي عف م ال�ة صم�ي طاع �ة راه�ف قًة �ي

�ام  حف م� اس�ة ع�ة �. �ي �ة هاء صل���ي �ة و ا�ف �ج �أ �ة و�هة الم�ف �ة م�ف �ب ح�ة ال�ة �م� �ب ىي �ة ها وال�ة �ي �ة قًف ك�ي ا�ة ال�ف م �م�ج الملح�ة كل. كما �ة لل�أ

ها  �ف �ي �ف �ف ا�ف �ة �ة �ة مك�ف م�ف اإ �ة ، س�ة �ة ام�ة العمل�ي قًة ه ال�إ ا م�ف ه�ف ً حب ر�ي ا��ك �ف �ب اع�ة ، و�ب �ة ���ش المعرقًف �ة على �أ �ي ولو�ب ك�ف ه الموا�� ال�ة ه�ف

. ىي ا�ة مه�ف �ي س�ي ىي �أ قًف

�ن  صص�ي حن ل الم�ة صن �ن ر�ة �أ �ب لال حن دا�ة م�ن حن حب حد�ث المس�ة �ي �أ عم�ة �ن 2. ال�ة
�ف  ل�ي عف ال ال�ة ىي محب ا� قًف راء ك�ب �ب �ب مع �ف �ف لى �ب ًا اإ �ب �ف �ة �ب ��ب طل��ب TECH مها�ا�ة عمل�ي ك�ة ، س�ي ام�ج ر�ف ا ال�ب ل�ل ه�ف م�ف �ف

�ام  حف �ف اس�ة �أ �ش طو�ا�ة �ب ���ش ال�ة هم على �أ طلعو�ف �ة و�ي �اع�ي �ب هم ال�إ ا��ب حب صصو�ف �ة حف ل�ء الم�ة ا��ك هوأ �ش )packaging(. س�ي

ل�ل  س �ف ���ي �ف ال�ة اإ ، قًف ل�ك لى �ف �ة اإ اقًف صف ال�إ . �ب �ف المر�ف ل�ي عف ح�ش ع�ف ال�ة �ج وال�ب �ة ص الم�ف ص�ي حف �اط�ة و�ة ل ال�ب �ة م�ش مال�ي اها�ة الحب حب ال��ة

. �ة �ي رك�ة المع�ف ىي ال�ش ا�ة العمل قًف ك�ي ام�ي �ف ع و��ي ا��ي ىي الم�ش �ف �م�ج الطل��ب قًف عرف ع س�ي �ي سا�ب ام�ة لم�هة 3 �أ قًة ه ال�إ ه�ف

02
�ب  در�ي ام�ج ال�ت ر�ف درس �ب ا �ت لما�ف

ا؟ ال�مل�ي هدف



07 | )Packaging( ف� ل�ي �ف م ال�ت صم�ي �ت

 )packaging( ن� ل�ي عن م ال�ة صم�ي ال �ة �ي محب �ة �ن ا�ي �ة للعن ا�ة مرمو�ة �أ �ي ل� �ب ول اإ 3. الدحن
هم  ا��ة �ة � ا�ف �ف )packaging(. قًة ل�ي عف م ال�ة صم�ي ال �ة ىي محب ر قًف �ي ر ك�ب ��ي �ة �ة �ب العملىي �ب ���ي ا ال�ة ا�هة له�ف �ة ع المراكرف المحف م�ة �ة �ة

��هة  �ة م�ف ال�ة ح�ة مك�ف الطال�ب م�ف ال�ة �ة هم، س�ي . م�ف اع�ة ل�ك الص�ف ىي �ة هم قًف �ة ��ب ىي �ة هرهة ال�ة ع��هة ولل�ش هم الم�ة حب ا�أ �ة TECH ل�ف

ط. �ة ع قًف �ي سا�ب ىي 3 �أ ه قًف ا�ة العمل ه�ف �أ �ي �ة ل�ب مول�ي �ة وال�ش ��ي اقًف �ف ال�ة

�ة دا�ي دن ال�ب �ة م�ن وم�ي �ي الممارس�ة ال�ي � �ن سا�ب م اك�ة ع كل ما �ة 4. و�ن

رهة م�ف  �ي ا�ة ك�ب عا�ب كم�ي �ي �ف اس�ة �أ �ش ل�ة �ب لى ال�ة طر الطل��ب اإ صف �ش ل� �ي ح�ي ول، �ب ام ال�أ ىي الم�ة ، قًف ام�ج ر�ف ا ال�ب م ه�ف صم�ي م �ة �ة

�ج 100٪  مو�ف لى �ف �ج م�ف الوصول اإ ر�ي مك�ف كل �ف �ة �ف �ي ىي �أ ها قًف ل مهم�ة م�ش �ة ، �ة ل�ك . على العكس م�ف �ف ر�ي طف و� ال�ف المح�ة

ىي  ً�ا قًف �ي ع�ة ر �ة ك�ش �وا�ة ال�أ عامل مع ال�أ ال�ة عل�ة �ب �ة ما �ي �ي � قًف ا�ة ا�ب �ي �ش ا��ة ح��ي � و�ة ماما�ة �ة اه�ة م�ي �ف �ة مع �ة واقًف ، م�ة مىي عملىي عل�ي �ة

م. صم�ي طاع ال�ة قًة

�ة ع حدود المعر�ن وس�ي 5. �ة
ا�ة  لى المراكرف �ف �ة الوصول اإ �ي مكا�ف ها اإ ر لطل��ب وقًف ل�لهم، س�ة . م�ف �ف �ف �ي عاو�ف ا�ة والم�ة �ي اقًة �ف موع�ة واسع�ة م�ف ال��ة ل�� TECH محب

اموا  �ف قًة �ي راء ال�ف �ب اعل مع الحف �ف �ة وال�ة �ي ع ��و�ه المه�ف وس�ي رص�ة ل�ة ا� لكل طال�ب ال�ف �ة ، س�ة �ة �ة ه الطر�ي ه�ف . �ب �ة �ة ال�ول�ي هم�ي ال�أ

وعًا.  �ف ر �ة ك�ش طوط العرصف ال�أ ىي �ف ح�ة قًف ا�ب �ف ال�ف ل�ي عف م ال�ة صم�ي ع �ة ا��ي م�ش �ب

�ي  ىي المركرف ال�ف كل عملىي كلىي قًف �ش مس �ب عف �ف س�ة
" ��ك �ف �ف ا�ه �ب �ة حف �ة



حجا�ة  	 �ة واع الم�ف �ف ع �أ �ف مع �جم�ي ك�ي �ة ا�جح�ة �ة �ة �ف م�ي اه�ي �ة م�ف صر�ي �ة �ب اء هو�ي �ش �ف م�ة ل�إ �ا�ب المها�ا�ة الل��ف اك�ة

حجر  	 ىي الم�ة ع قًف �ي و ال�ب ل �أ رف ىي الم�ف وهة قًف � الع�ب �ة ى قًف م� و��ة صم�ي �ءًا م�ف �ة ، �ب امل�ة �ة سش �ة طر�ي �ج �ب �ة م�ة الم�ف �ي عا�ب سل�ل�ة قًة �ي اس�ة

�ف  	 ل�ي عف �ة وال�ة �أ ع�ب ا�ج ال�ة �ة �ف م واإ صم�ي �ف �ة عرف ىي �ة ل�ك ال�ة اص�ة �ة �ف )packaging(، و�ف ل�ي عف ر ال�ة طو�ي م�ة ل�ة ا�ة الل��ف �ي �ف �ة ا�ة وال�ة �ي �ف �ة �ا�هة ال�ة اإ

حلل  ل�ة لل�ة ا�ب �ة وال�ة �ي �أ �ي ال�ب

م  صم�ي �وا�ة �ة ا�ف �أ �ة �ة اإ �م� ل� �ب �ة �ة �ج للحصول على ���ب ر�ي رص�ة للحف ا��ة ال�ف �ة ه��ف اإ �ب العملىي �ب ���ي ا ال�ة م ه�ف صم�ي م �ة �ة

اص  م�اع�هة م��س �ف ا �ب طاع. كل ه�ف ا ال�ة ىي ه�ف كاً�ا قًف �ة طوً�ا وا�ب ر �ة ك�ش رام�ج ال�أ ل�ل ال�ب مىي م�ف �ف � الرقًة �ي وصف �ف وال�ة ل�ي عف ال�ة

. �ة �ي �ا�ف �ف �ة ال�إ ال م�ف المعرقًف ا المحب ىي ه�ف صص�ة قًف حف ىي المراكرف الم�ة ع قًف ا��ي ر الم�ش طو�ي ىي �ة رك�ك قًف �ش س�ي

هدا�ن المحدد�ة الاأ

هدا�ف ال�أ
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�ج  	 �ة �ف )packaging( الم�ف ل�ي عف م �ة صم�ي ىي �ة �وا�ة Adobe Illustrator قًف �م�ج �أ

ا�ة  	 م الملص�ة صم�ي اع�ة ل�ة �ا�هة الط�ب اإ

ح�ة  	 اع�ة الصح�ي لوا�ف للط�ب �ام لو��ة ال�أ حف ا�ف اس�ة �ة �ة اإ

�ة  	 حجا��ي م العل�م�ة ال�ة �ي �م�ج قًة �ة �ة ص�ي حف �ش �وا�ة �ب �ف ال�أ �ي �ف �ف م و�ة صم�ي ىي ال�ة �حجام قًف � ال��ف ول�ي �ة

	  Adobe Illustrator ام� حف اس�ة مىي �ب م الرقًة صم�ي حجه�ة لل�ة �ام الرسوما�ة الم�ة حف �م�ج اس�ة

	 )packaging( ف� ل�ي عف روع ال�ة ا�ج م�ش �ة �ف م�ة ل�إ �وا�ة الل��ف ا� ال�أ �ي �ة �ة وا�ف �ي ط�ب �ة

عا�  	 ا�ة وال�ش م الملص�ة صم�ي �ة الحرو�ف )lettering( ل�ة ا�ب اع�ة وك�ة ا�ف الط�ب �ة �ة اإ

ىي  	 ها�أ و ال�ف ا��ي �ف اء ال��ي �ش �ف ع� اإ عا� و�أ �ب ىي ال�أ ل��ش ىي �ش ها�أ �ج ال�ف �ة هر الم�ف طف �ة �ة اء صو� مرك�ب �ش �ف اإ

	  )packaging( ف� ل�ي عف م ال�ة صم�ي �ة عل�ة �ب �ة ما �ي �ي ر�ي قًف صا� ال�ا�أ �ة �اء ال�قًة ىي �أ عم�ة قًف ال�ة

ر  	 �و�ي عا�هة ال�ة �ة اإ حلل وعمل�ي ل�ة لل�ة ا�ب ا�ف الموا� ال�ة �ة �ة اإ

وهة  	 ىي للع�ب ا�ف رف على العمر ال�ش رك�ي م مع ال�ة صم�ي را�ا�ة ال�ة �ا�هة قًة اإ

�ة  	 �أ �ي طف على ال�ب حاقًف ى �ف �ة ��ة �ي و�ف صم�ة الكر�ب ل ال�ب ل�ي �ة رو�هة �ة �ك وصف �ي ل�س�ة �ام ال�ب حف و� الوعىي �ول اس�ة ع م��ة �قًف

	  )packaging( ف� ل�ي عف �ة ال�ة اقًف �ة اءً على �ش �ف كلىي �ب �ب اله�ي رك�ي �اع وال�ة �ب ا�ة ال�إ �ي �ف �ة ا�ف �ة �ة �ة اإ

�ة  	 حجا��ي رصف العل�م�ة ال�ة ماس�ك مع عف م� على ال�ة ع�ة �ة �ة �ة عالم�ي �ب لهو�ي حج�ي ��ة هوم مح�� �ي � م�ف ول�ي �ة

	  )packaging( ف� ل�ي عف �ف �ة ، مع العلم �أ ىأ اسش ��ي وال�ف ل�ي �ة ل م�ف الحجمهو� ال�ة حجم�ي را�ة ال�ة حصف هلكىي م��ة ا�جا�ة م��ة �ي �م�ج ا��ة

م الحال��ة  ىي معطف �ج قًف �ة اء الم�ف �ف �ة �ف اقًة �ي ر�ة �ب ل هو ال�ف حجم�ي را�ة ال�ة حصف م��ة

�ج  	 �ة �ف الم�ف ل�ي عف لىي و�ة ا��جىي وال�ا�ف �ف الحف ل�ي عف اهة ال�ة �ف )packaging(، ومحا�ف ل�ي عف �ة ال�ة حاء عمل�ي �ف ع �أ ىي �جم�ي م قًف صم�ي ا�ة ال�ة �ي �ف �ة ا�ف �ة �ة �ة اإ

ا  	 ل��ف ىي ل�ب اقًف �ة را�ش ال�ش ر ملموس م�ف ال�ة �ي ءًا عف ر �جرف �ب ع�ة �ج �ي �ة ىي م�ف �هة قًف ا�ة الحج�ي وقًة عا�هة ال�أ �ة واس�ة ل�ي � العا�أ ال�ي �ة �م�ج ال�ة

ا�ة  	 ىي والحجمال�ي �ف �ي م الوطف صم�ي �ف ال�ة �ي �ف �ب وا�ف حجا� ال�ة �ي ، واإ �ة واقًة حجا�ة ال�ف �ة �ف وم�ف �ي �ب �ة ال�ف �أ ع�ب �ة ل�ة �ي �ف �ة �ة وال�ة �ي �ف �ب ال�ف �ا�هة الحجوا�ف اإ

�ة  	 ا الحج���ي �ف � لصح�ة طو� الصح�ي ىي ال�ة ، مح��ا�ة قًف �ة �ي ا�أ �ف �ف الموا� العف ل�ي عف ىي �ة اءهة قًف �ة والك�ف �ي اقًف �ف � ال�ش ول�ي �ة

�ة  	 �اع�ي �ب �ف )packaging( ال�إ ل�ي عف �ة ال�ة حج�ي �ي را�ة ىي اس�ة ا�ة قًف ا�ف �ي �ام ال�ب حف �م�ج اس�ة

هدا�ن المحدد�ة الاأ



�ج  ر�ي مك�ف الحف �ة �ف �ي ه��ف �أ ل TECH �ب �ب �ف )packaging( م�ف قًة ل�ي عف م ال�ة صم�ي ىي �ة �ب العملىي قًف ���ي ا ال�ة را� ه�ف �ة م اقًة �ة

م  �ة . س�ي �ة �و�ي ا�ة وال�ة حب �ة م الم�ف صم�ي طاع �ة ىي قًة ىي مركرف مرمو�ة قًف ع قًف �ي سا�ب ام�ة لم�هة 3 �أ قًة ما� على اإ م�ف ال�ع�ة

�ف  �ي �ف ال�ف �ي �ف الملح�ة صص�ي حف �ب مع الم�ة �ف لى �ب ًا اإ �ب �ف ، والعمل �ب �ة ال�ي �ة مع�ة لم�هة 8 ساعا�ة م�ة لى الحب �ف اإ �ي �ف �ه م�ف ال��ش ع�ة

�م�  . س�ة �ة ر�ب حب ه ال�ة ا�هة م�ف ه�ف �ف صى اس�ة قًة �ة �أ �ي ح�ة مك�ف م�ف �ة �ة ى �ة �ك ��ة �و�ف رسش ا�ة و�ي وقًة ع ال�أ م�ي ىي �ب �ك قًف و�ف �ة راقًف س�ي

���ش  �ة �أ �ي ط�ب ، و�ة رك�ة ىي ال�ش ا قًف ً رها �ال�ي طو�ي م �ة �ة ىي �ي م ال�ة صم�ي ع ال�ة ا��ي ىي م�ش اط قًف �ش �ف ا�ك�ة �ب الم�ش ام�ة �ب قًة ه ال�إ ل�ك ه�ف

طاع. ا ال�ة ىي ه�ف طوً�ا قًف ر �ة ك�ش هة ال�أ هرف �ب �وا�ة وال�أ عامل مع ال�أ ا�ة وال�ة �ي �ف �ة ا�ة وال�ة �ي حب �ي را�ة ال�س�ة

�ف المها�ا�ة  ح��ي ر و�ة طو�ي لى �ة ط�ة اإ �ش �ف ه��ف ال�أ مامًا، �ة �ة �ة ع�ة العمل�ي �ي و الط�ب ، �ف ىي �ب ���ي را� ال�ة �ة ا ال�قًة ىي ه�ف قًف

اط  �ش �ب مح�� لمما�س�ة ال�ف ���ي لى �ة ه��ف اإ �ف )packaging(، و�ة ل�ي عف اء ال�ة �ش �ف ط واإ ط�ي حف م وال�ة صم�ي ر ال�ة �ي وقًف م�ة ل�ة الل��ف

 . ىي العالىي �اء المه�ف مع ال�أ

رف  م�ي �ة ، �ة �ة �ش �هة و���ي رك�ة �ا�أ ىي سش ل�ل العمل قًف صص�ة م�ف �ف حف �ة واسع�ة وم�ة �ا�ب معرقًف �هة ل�ك�ة ر�ي رص�ة قًف �ك قًف ل� سش ها �ب �ف اإ

�ف على  �ي حب ر�ي ل�ك الحف �اع� �ف �ة س�ي ساس�ي �ة �أ ر�ب حب � �ة ص�ب ها س�ة �ف لى �أ �ة اإ اقًف صف ال�إ عها، �ب ا��ي ا� م�ش حب ما�ف �ف �ة وصف �ي ها المه�ف و��ة حب �ب

 . �ف �ي �ف ا� للموطف �ي �ة �ة ا�ف �ي عمل�ي ىي �أ �ف قًف �ي رف م�ي علهم م�ة حب رف �ي م�ي �ة �ة �ب �ي ا�ة هم ال�ف ر�ة كمال س�ي �ة واإ �ي هم المه�ف ا�ف مها�ا�ة �ة �ة اإ

ل�ك  اء، وك�ف �ش �ف م وال�إ صم�ي �ما�ة ال�ة ىي �ف �ب قًف ���ي ط�ة ال�ة �ش �ف ى م�ف �أ ��ف كمال الح� ال�أ اإ رك�ة �ب ىي ال�ش �ك قًف ام�ة قًة �م� ل�ك اإ س�ة

و  �اعىي �أ �ب � ال�إ �ي و�ب و ال�ة �ة branding �أ ا��ي حب اء العل�م�ة ال�ة �ف �ة و�ب �و�ي : ال�ة ىي المركرف ر� قًف �ف ال��ة �أ محب عل�ة �ب �ة ما �ي �ي قًف

�ف  �ي �ف �ف ع ال�ة كاً�ا موصف �ة ر ا�ب ك�ش �ة ال�أ �اع�ي �ب راءا�ة ال�إ �ب ع ال�إ ا� وصف �ي ح�ك �ف م�ف ، مما س�ي ىي �أ �ي م ال�ب صم�ي و ال�ة لىي �أ �ي عف �ش ر ال�ة طو�ي ال�ة

 . �ة كامل�ة �ة طر�ي �ب

ال  كل محب اص�ة �ب راءا�ة الحف �ب ط�ة وال�إ �ش �ف �ف ال�أ �ف �ف �ي �ي ط�ة م�ف الطال�ب ال�ف �ش ا�ك�ة �ف م�ش س العملىي �ب ���ي �ف ال�ة �ي �ف �ف م �ة �ة س�ي

�ف  �ي �ف ال�ف ر�ي �ب ال�آ�ف ���ي ركاء ال�ة �ف وسش � المعلم�ي �ي و�ب �ة و�ة �ة مراقًف �(، �ب ام �ب �ي علم لل�ة علم وال�ة علم ال�ة اءهة )�ة ال��ة الك�ف م�ف محب

علم  م )�ة صم�ي �ة العملىي لل�ة �ي ط�ب �ة لل�ة عرصف اءا�ة م��ة صصا�ة كك�ف حف ع�� ال�ة كامل م�ة ماعىي وال�ة �هلو�ف العمل الحب �ي

اط(.  �ب علم ال���ة كو�ف مصمم و�ة �ف �ة �ة �أ �ي �ف ك�ي

ر  واقًف عًا ل�ة اصف ها �ف �ف �ي �ف �ف كو�ف �ة ، وس�ي �ب ���ي ء العملىي م�ف ال�ة رف ساس الحب اه هىي �أ ��ف ح�ة �أ راءا�ة الموصف �ب كو�ف ال�إ س�ة

 : لىي ر��ة هىي كما �ي �ة ط�ة الم�ة �ش �ف م عمل�، وال�أ المركرف و�حب
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اط عمل�يال�حد�ت �ش �ف

�ف  ل�ي عف �ة لل�ة �اع�ي �ب �ا�هة ال�إ ال�إ
ا�ة  �ي حب �ي را�ة )packaging( واس�ة

�ة  �و�ي ال�ة

 )packaging( ف� ل�ي عف ل�ل ال�ة �ج م�ف �ف �ة �ة وسر� الم�ف ا��ي حب ط�ة العل�م�ة ال�ة اء �ف �ش �ف اإ

�ف  ل�ي عف اء ال�ة �ش �ف �ة اإ ىي عمل�ي اعىي قًف كاء ال�صط�ف اصر ال�ف �ف ع�ف �ي �ف �ف �ة و�ة م�ي �ة الرقًة �ي حب �ي را�ة �ة وال�س�ة ا��ي حب م العل�م�ة ال�ة صم�ي �ة
 )packaging(

�ج  �ة �م مع الم�ف حف �ة الم��ة ر�ب حب لى �ة ه��ف اإ ىي �ة �ف )packaging( ال�ة ل�ي عف ال�ة ا�ة �ي حب �ي را�ة ���ش اس�ة �ة �أ �ي ط�ب �ة

ا�ة  �ي �ف �ة �ة
 )packaging( ف� ل�ي عف م ال�ة صم�ي �ة

�ف )packaging( الما��ي  ل�ي عف �ة لل�ة ل�ف عف �ة و�أ ا��ي ا�ة وص�ف اء ملص�ة �ش �ف اإ

�ة  م�ي ط الرقًة �ة Instagram للوسا�أ ��ي �ف �ة ما�ة �ب صم�ي م banners web وnewsletter وال�ة صم�ي �ة

�ة �ف �ف )packaging( مع�ي ل�ي عف لوا�ف ل�ة طا�ة ال�أ كال والحرو�ف و�ف سش �ة ال�أ �ي ط�ب �ة

�ة �س�ي كال اله�ف سش عصف ال�أ لوا�ف �ب � م�ا�ا�ة و�أ صح�ي �ة

�ة  م�ي ط الرقًة اع�ة والوسا�أ �ة الو��ة والط�ب ��ي �ف رف مع مراعاهة �ة حب ر العمل الم�ف ص��ي �ة

 )packaging( ف� ل�ي عف م ال�ة صم�ي �ة
ا�ة  حب �ة رهة والم�ف ا�ف ا�ة ال�ف حب �ة للم�ف

�ة  واقًة ال�ف

رهة  ا�ف ا�ة ال�ف حب �ة و الم�ف وهرا�ة �أ �ف )packaging( مح��هة للمحب ل�ي عف م �ة صم�ي �ة

 gourmet طاع اص ل�ة �ف )packaging( الحف ل�ي عف عا�ا�ة وال�ة م ال�ش صم�ي �ة

و�ة الطعام  �ف طاع �ة �ف ومعلوما�ة مح��هة ل�ة �ي ص�ف و�ي على �ة ح�ة ا�ة �ة اء ملص�ة �ش �ف اإ

 )packaging( ف� ل�ي عف م ال�ة صم�ي �ة
رها  طو�ي امل و�ة هل��ك ال�ش لل�س�ة

لىي  �ي عف �ش ال�ة

ا�ة وموا� مح��هة  �ة ��ي �ف �ة �ة �ب م�ي ا�ة الرقًة �أ �ي �ف )packaging( لل�ب ل�ي عف اء ال�ة �ش �ف �ة واإ �أ ع�ب �ة

�ج  �ة م الم�ف صم�ي ىي �ة و smart packaging قًف و intelligent packaging �أ �م active packaging �أ حف اس�ة

ل�ك رف لى م�ف رهة اإ اسش �سالها م�ب ه��ف اإ م �ب م الحرف صم�ي

 )packaging( ف� ل�ي عف ىي لل�ة ها�أ م ال�ف صم�ي م ال�ة �ي �ي �ة ا� و�ة �ب �ة ولىي وا�ف �ج ال�أ مو�ف ال�ف

�هة  ��ي ىي والموا� الحب �أ �ي م ال�ب صم�ي ال�ة
 )packaging( ف� ل�ي عف لل�ة

م  صم�ي ا�ة �ة �ي حب �ي را�ة ء م�ف اس�ة رف كل كحب حلل وصالح�ة لل�أ ل�ة لل�ة ا�ب �ة وقًة �أ �ي �ة لل�ب �ة �م موا� ص��ي حف اس�ة
�ام  �ف )packaging( الم��ة ل�ي عف ال�ة

�ام                                    حف عا�هة ال�س�ة ر واإ �و�ي عا�هة ال�ة ا�ة اإ طل�ب ا لم�ة ً �ة �ج وقًف �ة �ف الم�ف ل�ي عف �ف �ة ح��ي �ة



ا  م له�ف صم�ي طاع ال�ة ىي قًة �هة قًف رك�ة �ا�أ ا��ة TECH سش �ة صص، ا�ف حف ىي للم�ة ر المه�ف طو�ي �ة لل�ة ا�ي � للعف �ي �ب م�ف ���ي م �ة ��ي �ة ه��ف �ة �ب

 ، �ة ام�ة العمل�ي قًة ه ال�إ ل�ل ه�ف �ف )packaging(. م�ف �ف ل�ي عف ال ال�ة ىي محب �ف واسع وواسع م�ف العمل قًف ا��ي �ة ع �ب م�ة �ة ، �ة ام�ج ر�ف ال�ب

ىي ال�و�ة  كاً�ا قًف �ة ر ا�ب ك�ش ا�ة ال�أ �ي حب �ي را�ة علم ال�س�ة طاع، و�ة ا ال�ة ىي ه�ف راء قًف �ب �ب مع �ف �ف لى �ب ًا اإ �ب �ف �ج م�ف العمل �ب ر�ي مك�ف الحف �ة س�ي

هم. ىي مما�سا�ة ا قًف ً اً�ا �ال�ي حب ر �ف ك�ش �ة ال�أ �اع�ي �ب ا�ة والمها�ا�ة ال�إ �ي �ف �ة �ف ال�ة �ي �ف �ف و�ة

�ة  �ي �ة المه�ف �ي ا�ة �ك ال�ف ر�ة �ف س�ي م�ي صف �هة ل�ة ر�ي رص�ة قًف قًف
ىي  �هة قًف رك�ة �ا�أ ىي سش ع قًف �ي سا�ب �ة لم�هة 3 �أ ام�ة عمل�ي قًة اإ

م"  صم�ي طاع ال�ة قًة

ام  �ي �ي ال�ت �ف مك�ف �ف �ي �ي �أ
؟ �ب ال�مل�ي در�ي ا ال�ت هدف �ب
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: �ة ال�ي ىي المراكرف ال�ة �ب قًف ���ي ا ال�ة وم ه�ف �ة �ف �ي مك�ف للطال�ب �أ �ي

راء  �ب �ف الحف �ي �ي المه�ف ��ك �ب �ف ط �ف ح�ي رص�ة ل�ة ه ال�ف م ه�ف �ف �ة اعف
" �ة و�ي �ة عمل قًة �ي هحب م�ف ��ك �ب �ف وسل�ِ� �ف

م صم�ي ال�ت

الدول�ت

�ف �ي �ت �ف رحب ال�أ

�ت �ف المد�ي

Río Negro

 : �ا�ف  ال��ف

�ت م�ي �ت والر�ت ماع�ي �ت صال��ت ال�حب �ت وال��ت ���ي وكال�ت ال�ت

: ا�ت الصل�ت �ت �ف ا�ت ال�مل�ي �ب در�ي ال�ت
�ت م�ي س��ت الر�ت �ي الم�أ عمال �ف ا��ت ال�أ داع ور�ي �ب ال�إ

م�ي �ت الر�ت ���ي - MBA ال�ت



�ة �ي ا�ة المد�ن ول�ي �ن المسوأ م�ي �أ �ة

�ف  �ي رو��ي �ف الصف ر�ي �ف ال�آ�ف �ي عاو�ف �ف والوكل�ء الم�ة �ي ���ب ما�ف سل�م�ة كل م�ف الم�ة ىي صف س��ة قًف ه الموأ �ىي له�ف �ي ل الر�أ اعف ل ال�ش م�ش �ة �ي

اء  �ف �ش ح��ش �أ � �ي �ي �ا��ش قًة �ة ل�أ ا�ب حب ، ال�س�ة ل�ك �ة �ف �ي ح�ة صص�ة ل�ة ر المحف �ي �ا�ب �ف ال�ة �ي . م�ف �ب رك�ة ىي ال�ش �ب العملىي قًف ���ي ا�ة ال�ة ىي عمل�ي قًف

كملها. �أ علم �ب س وال�ة ���ي �ة ال�ة عمل�ي

�أ  �ش �ف � �ي مال قًة �ي ا��ة طىي �أ عف �ي �ي �ة ال�ف �ي �ة الم��ف ول�ي �ف الم�وأ م�ي �أ � على �ة عاقًة ال�ة مىي �ب عل�ي ا�ف ال�ة ا الك�ي عه� ه�ف �ة ، �ي ل�ك �ف ام �ب �ي لل�ة

. �ب ���ي ىي مركرف ال�ة ام�ة قًف قًة �ف ال�إ �ي �ف �ف اء �ة �ف �ش �أ

 . �ب العملىي ���ي رهة ال�ة �ة �ء قًف ل �ب �ب ها قًة �ي را�ك قًف �ة م ال�سش �ة �ة واسع�ة وس�ي ط�ي عف �ة �ف �ب �ي ���ب �ة للم�ة �ي �ة الم��ف ول�ي اس�ة الم�وأ ى س�ي حطف س�ة

ى  � ��ة �ة ط�ي عف م �ة �ة ع وس�ي وقًة ر م�ة �ي �ف عف ه�ة موقًة لى موا�ب طرا� اإ ىي �ال�ة ال�صف ل�ة قًف لى ال�ة ىي اإ طر المه�ف صف ، ل�ف �ي �ة �ة ه الطر�ي ه�ف �ب

. ىي المركرف ام�ج العملىي قًف ر�ف �ة ال�ب ها�ي �ف

روط ال�ام�ت ال�ش
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ل�ك  ، و�ف �ة �ة ال��اس�ي � طوال العمل�ي و�ف �ة راقًف �ف للطال�ب �ي �ف م��س�ي �ي ع�ي م �ة �ة ، س�ي �ب العملىي ���ي اء ال�ة �ف �ش : �أ م�ي كا��ي ا� ال�أ رسش 1. ال�إ

لى مركرف  مىي اإ �ة �ف ر�ف �ي ا�ك م��س مح�ة كو�ف ه�ف ، س�ي �ة ا��ي . م�ف �ف هرللطال�ب طف � �ة ا قًة ا�ي صف � قًة �ا�ا�ة و�ل �أ �ف �ي اس�ة للر� على �أ

مىي  كا��ي �ف م��س �أ �ي ع�ي ا �ة ً صف �ي م �أ �ة ر�، س�ي �ف �ة �أ ا��ي . وم�ف �ف ا�ة وقًة ع ال�أ م�ي ىي �ب � و�عم الطال�ب قًف �ي و�ب لى �ة ه��ف اإ �ي �ي �ب ال�ف ���ي ال�ة

 .� ل�ي ا�ج اإ ح�ة � �ي ل كل ما قًة �ه�ي كو�ك و�ة �ة و�ل ال�ش �ة ال��اس�ي �ة وم�اع�هة الطال�ب طوال العمل�ي ��ي �ف ىي ال�ة � قًف ل مهم�ة م�ش �ة �ة

كو�ك  �ي سش ا�هة �أ �ش ا�ً�ا على اس�ة كو�ف هو قًة ا�ة وس�ي وقًة ع ال�أ م�ي ىي �ب ر�ف قًف �ة الطال�ب الم��س المح�ة راقًف ، س�ي �ة �ة ه الطر�ي ه�ف و�ب

. �ة م�ي كا��ي و �أ �ة �أ ع�ة عمل�ي �ي ا�ة ط�ب �، سواء �ف طف � �ة قًة

ع�ة على �وام 8  ، مو�ف �ب العملىي ���ي واصل�ة م�ف ال�ة ع م�ة �ي سا�ب �ة �أ ل��ش ا لم�هة �ش �ب ه�ف ���ي ام�ج ال�ة ر�ف مر �ب ��ة : س�ي 2. مد�ت الدراس�ت

حو  ىي على ال�ف ل�عف المه�ف �ب ، واإ �ة المركرف ول�ي � م�وأ �ول المواع�ي و� والحب ام الحصف �ي كو�ف �أ وع. س�ة س�ب ىي ال�أ ام قًف �ي م��ة �أ ساعا�ة و�ف

. �ب ���ي م لل�ة �ي طف �ف راصف ال�ة عف ل�ك �أ �ف �م �ب حف �ة ل�ي ا�ي � الك�ف �ي ما قًف كر �ب �ة م�ب ىي وقًة ، قًف �ب ���ي �ة لل�ة كل سا�ب �ش �ب �ب الوا�ب

�ة  �ي مكا�ف ل�ك �و�ف اإ ىي �ف � قًف � الطال�ب ��ة �ة �ف �ب العملىي �ي ���ي �ء ال�ة وم �ب ىي �ي و� قًف ىي �ال ع�م الحصف �ر: قًف 3. عدم ال�صف

اءه ع�ف  �ف عف ىي اس�ة ع�ف ر�، �ي و م�ب /�أ ىي �ب ط�ب �ف ع�ف المما�سا�ة �و�ف س�ب وم�ي ر م�ف �ي ك�ش �ب ل�أ �ي عف �ف ال�ة �. اإ ر المواع�ي �ي �ي عف و �ة ر�ا� �أ ال�س�ة

كل�ة  �ي م�ش � ال�رع�ة ع�ف �أ �ب وعلى و�ب حو الوا�ب مىي على ال�ف كا��ي � ال�أ ل�عف المرسش �ب �ب اإ حب ا. �ي ً �ي ا�أ ل�ة ها �ة ها�أ �ف الىي اإ ال�ة �ب و�ب ���ي ال�ة

. ام�ة قًة رهة ال�إ �ة اء قًف �ف �ش هر �أ طف �ة

. ىي ىي المركرف المع�ف ام�ة قًف قًة �ة ال�إ �ب �ش هل �ي �ب العملىي على موأ ���ي ا�ف ال�ة �ة حب �ي �ي حصل الطال�ب ال�ف : س�ي هل ال�لم�ي 4. الم�أ

وع. �ي �ف �ة عمل م�ف �أ �ب العملىي عل�قًة ���ي كل ال�ة �ش ماء لمكا�ف ال�مل: ل�ف �ي �ت �ف �ت ال�مل وال�إ 5. عل��ت

ه الحال��ة  ىي ه�ف �ب العملىي قًف ���ي راء ال�ة �ب �ة ل�إ �ة ها�هة ال��اسا�ة ال�ا�ب عصف المراكرف سش طل�ب �ب � �ة : قًة �ت �ت 6. الدراسا�ت ال�ا�ب

. ا� للطال�ب �ة �ف المركرف المحف �ي ع�ي � �ة ك�ي �أ مك�ف �ة ى �ي ىي TECH ��ة �ب قًف ���ي �م ال�ة لى قًة مها اإ ��ي �ة رو��ي �ة كو�ف م�ف الصف س�ي

و  ام�ة �أ قًة ل�ك ال�إ مل �ف �ش ، ل� �ي ل�ك روط. ل�ف ه ال�ش ىي ه�ف كو� قًف ر م�ف �ي صر عف �ي ع�ف �ب العملىي �أ ���ي مل: ال�ة �ش ام�ج ل� �ي ر�ف ا ال�ب 7. هدف
. �ة ر موصوقًف �ي ر� عف �ف �م�ة �أ �ي �ف و �أ را�ة �أ �ي سش �أ و ال�ة �ب �أ ���ي ها ال�ة �ي م قًف �ة ىي �ي �ة ال�ة �ف لى الم��ي ال اإ �ة �ة ال��ف

ر ل�  وقًف ا الص��. س�ي ه�ف �ة �ب وص�ي و �ة �ا� �أ �ف �ي اس�ة و� �أ ىي �ال�ة و�ب مىي قًف كا��ي �ه ال�أ ا�هة مرسش �ش و�ف للطال�ب اس�ة حب ، �ي ل�ك ومع �ف
. راءا�ة �ب ل ال�إ �ه�ي م�ة ل�ة ع المعلوما�ة الل��ف م�ي ل�ك �ب �ف

�ب العمل�ي در�ي روط العام�ة لل�ة السث

: الىي حو ال�ة كو�ف على ال�ف ام�ج س�ة ر�ف لىي لل�ب �ب ال�ا�ف ���ي �ة ال�ة �ي اقًة �ف روط العام�ة ل��ة ال�ش
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. ىي ال�و�ة �ة قًف مالً� و��ا�ش ر اك�ة ك�ش مىي ال�أ عل�ي ام�ج ال�ة ر�ف �ن )packaging( ال�ب ل�ي عن م ال�ة صم�ي �ي �ة �ب عمل�ي �ن در�ي ام�ج �ة ر�ف و�ي �ب ح�ة �ي

�ة الصا�� ع�ف     امع�ي ر�ة حب هل محا�ن علم وصول موأ * مصحو�ب �ب � العا��ي ر�ي �ة ال�ب حصل الطال�ب ع�ف طر�ي م، س�ي �ي �ي �ة ا�ف ال�ة �ي �ة ع� ا�ب �ب

. �ة �ي ولوحب ك�ن امع�ة ال�ة TECH الحب

ام�ج   ر�ف ىي �ب � قًف م الحصول عل�ي �ي �ة ر ال�ف ��ي �ة لى ال�ة ر اإ �ي �ش �ة سو�ف �ي �ي ولوحب ك�ن امع�ة ال�ة هل الصا��ع�ف TECH الحب �ف الموأ اإ

ا�ف  �ف ولحب �ي ع�ي ا�ة ال�ة �ة �ف وم�ا�ب �ي وطف �ب ال�ة ل مكا�ة �ب ُطل�ب م�ف قًة ىي عا�هة ما �ة ا�ة ال�ة طل�ب الم�ة ىي �ب �ف �ة وسو�ف �ي امع�ي رهة الحب المحاصف

 . ىي ىي والمه�ف �ف �ي م الوطف �ي �ي �ة ال�ة

)packaging( ن� ل�ي عن م ال�ة صم�ي �ي �ة �ب عمل�ي �ن در�ي : �ة هل العلمىي الموأ

�ة ر�ن �ة �ن ر الاإ : ع�ب �ة �ة طر�ي

ع �ي سا�ب : 3 �أ م�هة ال��اس�ة
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