
Curso
Marketing & Branding  
para Packaging



Curso
Marketing & Branding  
para Packaging

 » Modalidade: online
 » Duração: 6 semanas
 » Certificação: TECH Universidade Tecnológica
 » Acreditação: 6 ECTS
 » Horário: ao seu próprio ritmo
 » Exames: online

Acesso ao site: www.techtitute.com/pt/design/curso/marketing-branding-packaging

http://www.techtitute.com/pt/design/curso/marketing-branding-packaging


Índice

Apresentação

pág. 4 

01 

Estrutura e conteúdoDireção do curso

pág. 22

05 

Objetivos

pág. 8

02 

Metodologia do estudo

pág. 32

06 
Certificação

pág. 18pág. 12

04 03 



A inovação é a forma como o mercado e a indústria em geral continuam a crescer, 
mantendo os seus produtos vivos. Compreender como é gerida a identidade e as 
mudanças que sofre ao longo da sua vida é fundamental para organizar um projeto 
coerente e rentável, especificamente no caso do design de Packaging, já que é muito 
mais do que uma forma de Marketing, bem pensada, é uma importante ferramenta 
de negócio; pelo que é necessário compreender o assunto em profundidade para 
executar muito bem as ideias.  Foi assim que surgiu este programa específico sobre 
Marketing & Branding para Packaging, com o objetivo de dotar ao profissional de todos 
os conhecimentos necessários de forma 100% online e através da metodologia mais 
inovadora baseada no Relearning.
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Analisar o Packaging de um ponto 
de vista comercial é parte do que 
aprenderá neste programa”
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O design de Packaging é uma forma de Marketing baseada no desenvolvimento da 
identidade do produto em relação à marca e ao grupo de consumidores que representa. 
Não se trata apenas de uma ferramenta na qual se baseia a comunicação visual, mas 
também de uma estrutura empresarial, cujos resultados devem ser analisados e tidos 
em conta na tomada de decisões.

Com o desenvolvimento da tecnologia, a sua incursão nas áreas do design aumentou 
graças à potente conexão que existe na capacidade de gerar ambientes criativos com 
o uso dos dados e ao manuseio do conjunto de ferramentas que compõem o Big 
Data, o que vai marcando o caminho a seguir, fruto das análises realizadas com toda 
a informação obtida para estimular o consumo ou compra do produto.

Neste Curso o profissional encontrará os conteúdos adequados para se desenvolver 
eficazmente neste domínio. Um plano de estudos baseado na gestão de projetos e 
na inovação num ambiente do Packaging para criar estratégias de negócios ligadas 
à identidade; a implementação da inteligência artificial no design de Packaging, a geração 
do engagement,a criação de valor ao longo do tempo, análises próprias de segmentação 
através do Big Data, bem como outros aspetos de fundo que serão aprofundados no 
desenvolvimento do programa.

Tudo isto, através de uma inovadora metodologia de estudo que é inteiramente online, 
baseada no relearning que permite ao profissional receber uma formação contínua e 
eficiente através de uma variedade de recursos multimédia e conteúdos especializados 
disponíveis desde o primeiro dia para revisão ou descarregamento a partir de qualquer 
dispositivo com ligação à Internet.

Além disso, o curso inclui a participação de um prestigiado Diretor Internacional 
Convidado, que oferecerá uma Masterclass centrada nas últimas inovações em 
Marketing e Branging para Packaging.

Este Curso de Marketing & Branding para Packaging conta com o conteúdo 
educacional mais completo e atualizado do mercado. As suas principais 
características são: 

 � O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas de design, 
marketing e comunicação

 � Os conteúdos gráficos, esquemáticos e predominantemente práticos com que está 
concebido fornecem informações científicas e práticas sobre as disciplinas que são 
essenciais para a prática profissional

 � Os exercícios práticos onde o processo de autoavaliação pode ser efetuado a fim 
de melhorar a aprendizagem

 � O seu foco especial em metodologias inovadoras

 � As aulas teóricas, perguntas ao especialista, fóruns de discussão sobre questões 
controversas e atividades de reflexão individual

 � A disponibilidade de acesso aos conteúdos a partir de qualquer dispositivo fixo ou 
portátil com conexão à Internet

Um Diretor Internacional Convidado de 
renome dará uma Masterclass rigorosa 
que irá aprofundar as últimas tendências 
em Marketing e Branding para Packaging”
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O corpo docente inclui, profissionais do setor que trazem a sua experiência profissional 
para esta qualificação, para além de especialistas reconhecidos de sociedades de 
referência e universidades de prestígio.

Os seus conteúdos multimédia, desenvolvidos com a mais recente tecnologia educativa, 
permitirão ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente 
simulado que proporcionará uma formação imersiva programada para treinar em 
situações reais.

O design deste programa foca-se na Aprendizagem Baseada em Problemas, através da 
qual o profissional deverá tentar resolver as diferentes situações da atividade profissional 
que surgem ao longo do curso. Para tal, contará com a ajuda de um sistema inovador 
de vídeo interativo desenvolvido por especialistas reconhecidos.

Conhece os hábitos de consumo do 
ambiente Premium, estudando as 
suas métricas e a criação de padrões 
sequenciais de segmentação com 
este programa”

Propostas pedagógicas de vanguarda, 
sempre a pensar no seu desenvolvimento 

profissional. Inicie agora o seu caminho 
para o sucesso.

Aprenda a organizar um projeto coerente 
e rentável, implementando a utilização de 
Big Data e de técnicas inovadoras como 
a inteligência artificial.



Objetivos
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O principal objetivo deste Curso de Marketing & Branding para Packaging é fornecer 
ao profissional dos conhecimentos e técnicas mais inovadoras nesta área, para que 
possa incorporá-los imediatamente no seu trabalho. Assim, progredir rapidamente 
graças às numerosas soluções avançadas que poderá oferecer aos seus clientes ou 
empregadores no desenvolvimento de ideias criativas e funcionais.



Deseja especializar-se em Marketing & 
Branding para Packaging? Este Curso é 
para si. Matricule-se e termine o curso 
em só 6 semanas”
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Objetivos gerais

 � Dominar as ferramentas de design de Packaging e ilustração digital através 
da utilização do programa Adobe Illustrator

 � Criação de uma identidade visual concetual, experimental e/ou comercial 
adaptada a todos os tipos de produtos

 � Gerir de um projeto completo de Packaging e um portefólio personalizado

 � Assimilar a cadeia de valor do produto de forma integral: desde a seu design 
até à venda na loja ou à abertura da embalagem em casa

 � Gerar estratégias de Branding e comercialização através da utilização 
de Big Data e a avaliação contínua

 � Conceber todas as estruturas de Packaging com um conhecimento avançado 
dos seus materiais e aplicações da vida real

 � Manusear o packaging ecológico e os materiais envolvidos no design da 
embalagem do produto

 � Aplicar o design de Packaging desde o uso pelo grande consumo até à cosmética, 
à joalharia, aos produtos gourmet e ao mercado do Packaging de luxo
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Objetivos específicos

 � Integrar a utilização de dados na estratégia criativa de packaging

 � Dominar a comunicação estratégica e de valor para que o Briefing 
sobre o design de embalagens tenha sucesso

 � Criar valor através da projeção de uma identidade de marca que pode 
mudar ao longo do tempo através da flexibilidade e versatilidade

 � Acrescentar a experiência do utilizador no âmbito digital ao packaging 
tradicional das lojas físicas

 � Assimilar a utilização da Inteligência Artificial como suporte e avaliar 
e analisar o comportamento para desenvolver o pensamento crítico

Especializar-se no domínio 
do Marketing & Branding 
para Packaging fará com que 
se destaque num ambiente 
de trabalho competitivo”
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Direção do curso
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Profissionais de alto nível, especialistas em comunicação, artes visuais e Marketing 
com mais de 15 anos de experiência, serão encarregados de transmitir todos os 
seus conhecimentos e experiências, através de métodos inovadores para que o aluno 
aprenda efetivamente os tópicos de estudo e consiga integrá-los paralelamente ao 
seu desempenho profissional.



A TECH seleciona professores altamente 
experientes para fornecer conteúdos de 
qualidade em cada um dos seus programas”
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Diretor Internacional Convidado

Laura Moffitt é uma reconhecida Designer altamente especializada em estratégias de embalagem 

e desenvolvimento de marcas a nível mundial. Com uma sólida experiência na direção criativa no 

packaging inovador, tem trabalhado com equipas multifuncionais para dar vida às marcas através 

de uma visão criativa e coerente. O seu enfoque nas tendências dos projetos e a sua paixão pela 

excelência levaram-na a ultrapassar os limites do convencional, trazendo uma visão inovadora 

para a indústria. 

Ao longo da sua carreira, desempenhou funções-chave em empresas de renome, entre as quais 

se destaca o cargo de Diretora de Design de Embalagens em Youth to the People en L'Oréal. 

Desta forma, encarregou-se de liderar a conceptualização e execução de designs de embalagens, 

colaborando com equipas de Marketing, desenvolvimento de produtos e fornecedores para 

garantir uma experiência de Branding coerente e eficiente.

É de salientar que tem sido reconhecida internacionalmente pela sua capacidade de melhorar 

o perfil das instituições com que tem trabalhado. A este respeito, o seu papel tem sido muito 

importante no desenvolvimento de estratégias de embalagem globais e na proposta de colecções 

visualmente atraentes que se ligam com o consumidor. Além da sua trajetória no setor, foi 

galardoada pelo seu enfoque inovador e tem impulsionado inúmeras iniciativas de melhoria 

contínua que marcaram marcos na indústria.

Contribuiu igualmente para o desenvolvimento de investigações e análises de tendências do 

mercado, que lhe permitiu manter-se na vanguarda da Indústria do Design. Desenvolveu maquetas 

de alta fidelidade, representações 3D de embalagens e artigos promocionais, e projetou ativos 

digitais. A sua abordagem investigativa permitiu-lhe colaborar no lançamento de novos produtos 

que se destacam pela sua funcionalidade e estética. 
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Graças à TECH, poderá 
aprender com os melhores 
profissionais do mundo"

Sra. Moffitt, Laura
 � Diretora de Design de Packaging na L'Oréal, Los Angeles, EUA
 � Designer Sénior (Juventude para o Povo) na L'Oréal 
 � Designer de Packaging na L'Oréal 
 � Designer de embalagens na Youth To The People 
 � Designer visual sénior Beats by Dr. Dre (Apple) 
 � Designer Gráfico na FAM Brands 
 � Estagiário de Design Gráfico na Dibujando de memoria 
 � Estagiário de Marketing na Bonhams 
 � Especialista em Design Gráfico no Pratt Institute 
 � Licenciatura em Design de Comunicação, com especialização 
em Design Gráfico pelo Pratt Institute 
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Direção

Dra. García Barriga, María 
 � Doutoramento em Design e Dados de Marketing

 � Comunicadora na RTVE 

 � Comunicadora em Telemadrid

 � Professora Universitária

 � Autora de O padrão da eternidade, criação de uma Identidade em Espiral para a Automatização das Tendências da Moda

 � Comunicação, Marketing e Campanhas Sociais, Património das Artes e Marketing Digital

 � Editora-Chefe de Chroma Press

 � Executiva de Contas de Marketing e Redes Sociais na Servicecom

 � Editora de Conteúdos Web na Premium Difusión, Diario Siglo XXI e Managers Magazine

 � Doutoramento, Design e Dados de Marketing pela Universidade Politécnica de Madrid

 � Licenciatura em Ciências da Informação, Comunicação, Marketing e Publicidade pela Universidade Complutense de Madrid

 � Pós-graduação em Marketing e Comunicação em Empresas de Moda e do Luxo pela Universidade Complutense de Madrid

 � Certificada em Data Analysis & Creativity com Python, China

 � MBA Fashion Business School na Escola de Negócios da Moda da Universidade de Navarra  
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Estrutura e conteúdo
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Este Curso foi concebido para o profissional de hoje que pretende centrar-se no setor 
do Marketing & Branding para Packaging, com um programa especializado e uma 
variedade de recursos multimédia, para o domínio de técnicas, ferramentas, para 
o desenvolvimento de competências com uma implementação eficaz. Graças aos 
exercícios práticos e aos conteúdos interactivos que tornam a experiência do utilizador 
muito mais ágil, disponíveis desde o primeiro dia para descarregar ou consultar no 
moderno campus virtual da TECH.



Experimente a novidade com este 
programa especializado em Marketing 
& Branding para Packaging, 100% online 
e com a orientação de especialistas”
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Módulo 1. Marketing & Branding para Packaging 
1.1. Inteligência artificial no design de embalagens

1.1.1. Ativação da criatividade através de dados 
1.1.2. Técnicas de diferenciação
1.1.3. Redesign e avaliação

1.2. Branding para “embalagens”
1.2.1. Identidade da marca
1.2.2. O design baseado no Branding
1.2.3. Impacto económico do branding no packaging

1.3. Estratégia digital 
1.3.1. Estratégias de negócio ligadas à identidade
1.3.2. Publicidade 
1.3.3. Avaliação do posicionamento

1.4. O processo orientado pelos dados 
1.4.1. Gestão da comunicação visual através de dados
1.4.2. Recompilação e seleção de dados
1.4.3. Análise de dados 

1.5. Hábitos do consumidor em situação de Premium
1.5.1. Métricas chave de Marketing
1.5.2. Métricas chave do packaging
1.5.3. Criação de padrões sequenciais

1.6. Inovação no ambiente do packaging
1.6.1. Gestão da criatividade
1.6.2. Técnicas preditivas
1.6.3. Simulação de cenários de inovação

1.7. Utilização de Big Data para a criação de ícones
1.7.1. Mercado do packaging 
1.7.2. Consumidor do packaging 
1.7.3. Segmentação e valor 
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Está a um clique de distância 
de avaçar profissionalmente. 
Inscreva-se agora e obtenha 
o seu curso de Marketing & 
Branding para Packaging”

1.8. Criação de valor ao longo do tempo
1.8.1. Estratégias de fidelização
1.8.2. Criação de embaixadores
1.8.3. Gestão eficiente das comunicações

1.9. Experiência do utilizador
1.9.1. O ambiente digital 
1.9.2. Criação de interação
1.9.3. Mensagens

1.10. Gestão de projetos 
1.10.1. Preparação do briefing
1.10.2. Comunicação estratégica
1.10.3. Comunicação de valor
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Certificação
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O Curso de Marketing & Branding para Packaging garante, além da formação 
mais rigorosa e atualizada, o acesso a um certificado de Curso emitido pela 
TECH Universidade Tecnológica.
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Conclua este programa de estudos 
com sucesso e receba seu certificado 
sem sair de casa e sem burocracias”
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*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciará a obtenção do mesmo a um custo adicional.

Este Curso de Marketing & Branding para Packaging conta com o conteúdo 
educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliações, o aluno receberá por correio, com aviso de receção, o 
certificado* correspondente ao título de Curso emitido pela TECH Universidade Tecnológica. 

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnológica expressará a qualificação obtida 
no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de emprego, concursos 
públicos e avaliação de carreiras profissionais. 

Certificação: Curso de Marketing & Branding para Packaging

Modalidade: online

Duração: 6 semanas

ECTS: 6
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